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INTRODUCCION

Este proyecto de investigacion surge de algunas inquietudes suscitadas a partir de la
revision del album de nifios Hidalgos de la empresa tabacalera Coltabaco que se encuentra
en la Biblioteca Luis Angel Arango de la ciudad de Bogota. Dicho 4lbum hacia parte de
una de las multiples estrategias publicitarias de la empresa durante la primera mitad del
siglo XX, que consistia en que las cajetillas de cigarrillos llevaban dentro laminas de 5x6
centimetros que las personas coleccionaban. Existian distintas series de laminas, algunas
retrataban personajes politicos, otras retrataban médicos, mujeres hermosas, paisajes

nacionales emblematicos e infantes.

Llama la atencién que se haya dedicado un album de aproximadamente cien laminas
exclusivamente para presentar retratos de nifios y nifias bogotanos y antioquefios, lo que
lleva a la pregunta que orient6 la presente investigacion: jcomo es que la infancia adquirio
la relevancia suficiente para que una empresa de la importancia de Coltabaco desarrollara
una estrategia publicitaria con retratos de nifios y nifias? A partir de ella se fueron
configurando preguntas mas complejas como ;qué representaban los retratos de nifios y
nifias bogotanos y antioquefios en el contexto politico y social de la primera mitad del siglo
XX?, (qué tipos de nifios y nifias eran retratados y por qué no otros y otras?, ;qué discursos
sobre la infancia se encontraban implicitos en esos retratos?, ;como se articulan las
representaciones de la infancia con conceptos como modernidad, progreso y nacion?, ;qué

papel jugd la publicidad en la reproduccion de estas representaciones de la infancia?

En este orden de ideas, el 4lbum de los nifios hidalgos es una ventana para indagar por las
representaciones de la infancia en la primera mitad del siglo XX y las relaciones que
existen entre las preocupaciones y deseos que se experimentaban en la época. Como se
expondra en el texto, los inicios del siglo XX marcan una transformacion en las
sensibilidades frente a la infancia, los nifios y nifias, antes considerados adultos pequefios,
empezaron a ser vistos como sujetos fragiles, que necesitaban proteccion y cuidados

especiales. Esta nueva percepcion de la infancia contribuy6 a la conformacién de campos
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de saber especializados en el cuidado de los nifios y nifias como la paidologia, la
puericultura y la pediatria, rastreadas también en la legislacion, en la creacion de institutos

y organizaciones de caridad, y en la publicidad.

La nueva sensibilidad frente a los nifios y nifas se relaciona directamente con ideas que
estaban circulando en el periodo entre las que se destaca la importancia de la poblacion del
pais para progresar. Las ¢lites politicas e intelectuales estaban empefiadas en este proyecto
nacional, asumieron ideas de progreso a partir de la adopcion de modelos estadounidenses y
europeos y la insercion al sistema capitalista internacional. Lo anterior solo se lograria en la
medida en que el pais contara con una poblacion capaz de producir. En este sentido, los
nifios y nifias empezaron a ser vistos como los hombres y mujeres del futuro, como el
capital humano para el progreso, en consecuencia, debian ser protegidos tanto fisica, como

intelectual y moralmente.

Por otra parte, influenciaron esta transformacion los discursos sobre la degeneracion de la
raza, segun los cuales los colombianos tenian una tendencia bioldgica hacia la inferioridad,
que se veia acentuada por la mezcla racial y las condiciones de inmoralidad. Las posiciones
menos extremistas de este debate argumentaban que era posible la regeneracion por medio
de la educacion y la higienizacion, estrategias de intervencion que privilegiaban a los nifios

y nifias, que se convirtieron en la esperanza de la nacion.

Como se vera, la publicidad y particularmente el 4dlbum de laminas de Coltabaco, logra
capturar las ideas sobre la infancia que se encontraban en circulacion. No todos los nifios y
nifias eran dignos de ser retratados, todos eran hijos de las ¢élites bogotana y antioquefia, no
eran racializados, pobres, campesinos o con algun tipo de discapacidad. Los nifios y nifias
retratados en las laminas eran la infancia deseada, prototipos que debian imitarse, eran

nifios blancos, sanos, higiénicos, urbanos, bien vestidos y peinados.

Los conceptos de modernidad y progreso en esta tesis son tratados de manera contextual,

seflalando brevemente en el primer capitulo ciertas caracteristicas socio econdomicas de
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Colombia en la transicion del siglo XIX al XX, hasta entrado los afios treinta. Se exploran
algunas de las politicas ejercidas desde el proyecto moralizador y centralista de la
Regeneracion, hasta las reformas de la Republica Liberal, décadas en las que Colombia se
pudo vincular industrialmente al capitalismo internacional, gracias al impulso de la
economia cafetera y la inversion monetaria extranjera, contexto que en nuestro caso de
estudio, se ejemplifica con la historia de la industria tabacalera en Colombia, desde la

fundacion de Coltabaco en 1919.

En segundo lugar esta investigacion indaga como dicha apertura industrial origind
cuestionamientos sobre el devenir del progreso nacional. Desde la anterior perspectiva, se
referencia para este trabajo, los conceptos de progreso y modernidad desarrollados por el
filésofo colombiano Santiago Castro-Goémez en sus investigaciones Tejidos Oniricos’ y
¢Disciplinar o poblar? La intelectualidad colombiana frente a la biopolitica®. Castro-
Gomez plantea que las dinamicas de la industrializacion, obligaron a los sujetos de algunos
sectores urbanos, a movilizar sus vidas y deseos hacia la construccion de una vida moderna,
pensada desde una perspectiva de elite, con el deseo de “materializar los simbolos del

progreso que la mercancia ofrece: riqueza, salud, belleza, confort y felicidad™”.

Segun Castro-Gomez, para lograr el proyecto de vida moderna, se adoptdé en Colombia una
“seméntica del progreso™, bajo una serie de discursos sobre urbanismo, entretenimiento,
higiene y educacion, que proclamaban el “progreso” ofrecido por el capital, como meta
ultima y exclusiva del ciudadano ideal. Estos planteamientos fueron relevantes gracias al
surgimiento de saberes modernos, que comenzaron a quebrantar “la hegemonia epistémica
de los gramaticos y letrados en el campo intelectual, gracias a la emergencia de nuevos

discursos provenientes de la biologia, la higiene y la medicina social”. Por esta razon fue

'CASTRO-GOMEZ, Santiago. Tejidos Oniricos. Movilidad, capitalismo y biopolitica en Bogotd. Bogota,
Pontificia Universidad Javeriana, 2009.

> CASTRO-GOMEZ, Santiago.;Disciplinar o poblar? La intelectualidad colombiana frente a la biopolitica
(1904-1934). En: Revista Nomadas, No. 26, abril, 2007.

> CASTRO-GOMEZ, Op.cit., Tejidos Oniricos. p.16.

* Ibid., p.14

> Ibid., p.12
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importante explorar en nuestra investigacion los discursos y politicas de la lucha contra la
degeneracion ejecutadas hacia la poblacion general y hacia la infancia, nuestro caso de

estudio.

Para abrir el panorama, retomamos algunos discursos de pedagogos, politicos, y cientificos
reformistas, sobre el porvenir de la nacion, entre estos el pronunciado el 15 de Junio 1928
en el Teatro Municipal de Bogota por Laureano Goémez bajo el titulo Interrogantes sobre el
progreso en Colombia® y los expresados por los intelectuales Miguel Jiménez Lopez,
Rafael Bernal, Luis Lopez de Mesa y Jorge Bejarano, recopilados en el texto Los
problemas de la raza en Colombia . Estos discursos reunian disertaciones sobre las causas

de la degeneracion moral y social de los individuos colombianos.

Los planteamientos secundados cientificamente desde areas como la medicina y pedagogia,
dieron paso a la creacion de mecanismos bio politicos de caracter eugenésicos, que tenian
el objetivo de propagar en la poblaciéon una conciencia de obediencia, disciplina y
autocontrol sobre si mismos, con el fin de detener la “degeneracion racial”. Bajo estas
medidas, los mecanismos de control, consideraron que el primer grupo poblacional que
debia ser intervenido era la infancia, categoria que nos adentra en el problema de

investigacion.

Desde esta perspectiva, se examiné la categoria de infancia a partir de las propuestas de
escolarizacion, alfabetizacion y cuidado del cuerpo, expresadas en los discursos
eugenésicos recopilados en las conferencias sobre Los problemas de la raza en Colombia®
anteriormente mencionadas. Asi mismo, se explor6 el sumergimiento de nuevas disciplinas
encaminadas al estudio y cuidados de la nifiez, tratadas en investigaciones como E/

evolucionismo social, los problemas de la raza y la educacion en Colombia, primera mitad

% GOMEZ, Laureano. Interrogantes sobre el progreso de Colombia. Bogota, Minerva, 1928.

"LOPEZ DE MESA, Luis (Comp.). Los problemas de la raza en Colombia. Bogota, Imprenta linotipos de El
Espectador, 1920.

® Ibid.
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del siglo XX ° de Andrés Runge y Diego Mufioz, y Mirar la infancia: pedagogia moral y
modernidad en Colombia. 1903-1946 '° de Javier Saenz, Oscar Saldarriaga y Armando
Ospina, en los que se trata el cambio del concepto de infancia en la transicion del siglo XIX

al XX a través de la biopolitica, el biocontrol y las reformas educativas.

La consulta de estas investigaciones nos arrojaron también algunos manuales de
puericultura utilizados como fuentes primarias, entre estos EI breviario de la madre'' de
Eduardo Vasco Gutiérrez, Nociones de puericultuml ?_de Calixto Torres Umafia y Eduardo
Vasco y La Escuela y la Vida de Miguel Jiménez Lopez. A partir de estos documentos
captamos algunas de las estrategias de orden social y médico para la proteccion de la nifiez
divulgadas a través del establecimiento de centros de salud especializados e instructivos
educativos dirigidos a las familias, en especial a las madres en pro de la lucha contra la

mortalidad infantil, el abandono y la negligencia.

En este contexto, la exposicion de los infantes en el album de cigarrillos Hidalgos, hizo
parte de una tendencia publicitaria de Coltabaco basada en establecer vinculos sociales con
la poblacion, a través de intervenciones culturales. Estas relaciones industria-sociedad han
sido exploradas ampliamente por el historiador de la Universidad del Rosario Nicolas
Rueda en su tesis titulada Los problemas del tabaco. Gobierno, campesinos y mujeres en la
década de 1930"7. Rueda analiza como a partir del Problema del Tabaco la industria
tabacalera fortaleci6 el mercado interno vinculdndose por medio de la educacion agricola

con la poblacion rural y a través de la publicidad con el sector urbano.

RUNGE, Andrés, y MUNOZ, Diego. El evolucionismo social, los problemas de la raza y la educacion en
Colombia, primera mitad del siglo XX: el cuerpo en las estrategias eugenésicas de linea dura y linea blanda.
En: Revista Iberoamericana de Educacion, N° 39, 2005, pp. 127-168.

""SAENZ Javier; SALDARRIAGA, Oscar y OSPINA, Armando. Mirar la infancia: pedagogia moral y
modernidad en Colombia. 1903-1946, Volumen 2. Bogota, Medellin, Colciencias, Foro Nacional por
Colombia, Universidad de los Andes, Universidad de Antioquia, 1997.

""VASCO GUTIERREZ, Eduardo. El breviario de la madre. Medellin, Bedout, 1956.
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En nuestro caso particular, la investigacion busca encontrar el vinculo establecido por
Coltabaco a través de las representaciones y los usos sociales del album cigarrillos
Hidalgos, con el despertar de nuevas sensibilidades y prioridades frente a la infancia,
plasmados en el medio publicitario. A partir de esto definimos el album fotografico como
una fuente primaria para el desarrollo de nuestro problema, basados en la consideracion del
autor Juan Pablo Marcos en su texto Gestion del patrimonio audiovisual en medios de
comunicacién'’, con el que establece que “la publicidad como elemento de la
comunicacion, forma parte del patrimonio documental. Y lo que se genera al final del
proceso publicitario no es mas que un documento en alguno de los soportes citados. (...).
En este caso la publicidad es la suma de una representacion grafica, sonora y con imagenes

. - 515
que transmite un mensaje.” .

Conceptualmente nos remitimos a la categoria de publicidad desarrollada por Mirla
Villadiego, Patricia Bernal y Maria Urbanczyk en su riguroso informe de investigacion
titulado La modernidad colombiana contada por el relato publicitario '°. Para las autoras
“la funcion de la publicidad no podia ser exclusivamente comercial sino que ademas debia
contener un fuerte componente cultural, para poder desafiar las arraigadas mentalidades
tradicionales, que [...] se habian convertido en un serio obstaculo para promover el

consumo”'’.

Este enfoque nos permite considerar que mas alld de ser un aparato propagandistico del
capitalismo moderno, la publicidad colombiana de principios del siglo XX, cumplia una
funcion ideoldgica frente a la cultura. Bajo esta definicion, analizamos como la estrategia
publicitaria con la que se disefiaron los albumes de ldminas coleccionables contenian

representaciones de raza y elite que retrataban a los “ciudadanos ideales”, lo que transmitia

1 MARCOS, Juan Pablo. Gestion del patrimonio audiovisual en medios de comunicacion. Madrid, Sintesis,
2013.
' Los soportes citados a los que se refieren son todo documento impreso, sonoro, audiovisual, o grafico que
surge a lo largo de la planeacion publicitaria independientemente del producto o mensaje publicitario final.
Ibid., p.134.
' VILLADIEGO, Mirla, BERNAL, Patricia y URBANCZYK, Maria. La modernidad colombiana contada
por el relato publicitario: 1900-1950. Bogota, Pontificia Universidad Javeriana, 2007.
17 1.1

Ibid., p.6
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un mensaje indispensable para el desarrollo del proyecto nacional del momento que se

encaminaba a la modernidad.

Para poder realizar el analisis de los infantes retratados en las ldminas, se hizo necesario
apropiar el concepto de representacion, el cual ofrece una herramienta interpretativa que
permite conectar los niveles denotativo y connotativo del mensaje publicitario. En nuestro
caso de estudio entendemos de manera general, la representacion segun el planteamiento
de Stuart Hall en su texto E! trabajo de la representacién’®, como algo que conecta el
sentido del lenguaje con la cultural, es decir el proceso mediante el cual se produce sentido
intercambiable entre los miembros de una cultura. Esta definicion entendida desde el
enfoque construccionista'’, asegura que la construccién de sentido, “implica el uso del

. . I r 20
lenguaje, de los signos y las imagenes que estd por o representan cosas”

. Bajo este
concepto, se busco identificar en las laminas publicitarias representaciones de la infancia a
través de la identificacion de signos que dieran pistas sobre los cambios de sensibilidades

frente a los nifios a comienzos del siglo XX en Colombia.

A la luz de esta definicion y teniendo en cuenta que las ldminas hacen parte de un plan
publicitario, retomamos la propuesta del filésofo Ronald Barthes, quien afirma que las
formas de comunicacion son artificiales, pues todas se basan en una estructura social, lo
que implica que todo discurso, junto con su referencia a lo real, tiene connotaciones que le
dan significado y le atribuye valores. En su texto La retérica de la imagen’’ Barthes
propone la lectura de una imagen desde tres vias: a partir mensaje lingiiistico presentado en

el caso publicitario desde los textos y etiquetas que acompafian una imagen, desde lo

' HALL, Stuart. El trabajo de la  representacién. Documento  disponible  en:
http://metamentaldoc.com/14_El trabajo de la representacion Stuart Hall.pdf Consultado el 5 de octubre
de 2018

' Para definir la representacion, Hall propone la revision de tres teorias abriendo las siguientes preguntas:
“;Sera que el lenguaje simplemente refleja un sentido que ya existe fuera del mundo de los objetos, la gente y
los eventos (reflectiva)? ;O el lenguaje expresa solo lo que el hablante o escritor o pintor quiere decir, su
sentido intencional personal (intencional)?;O en que sentido es construido en y mediante el lenguaje?
(construccionista)” Ibid., p.2.

* Ibid., p.3.

>l BARTHES, Ronald. La retérica de la imagen. En: Lo obvio y lo obtuso: imdgenes, gestos, voces.
Barcelona, Editorial Paidos. 1986.

17



denotativo que da un significado literal de la palabra, en el caso la publicidad cuando se
comunican atributos funcionales de la marca o el producto y desde lo connotativo, cuando
se incorporan significados subjetivos a la denotacion, en el caso publicitario cuando se

comunican aspectos emocionales.

El 4lbum de nifios de los cigarrillos Hidalgos, se aborda inicialmente desde una lectura
connotativa, ya que las iméagenes de los infantes y en general de los sujetos representados
en las colecciones fotograficas, referenciaban modelos ideales para la sociedad colombiana
de principios del siglo XX. Es decir que reconocemos que las imagenes de los albumes no
comunicaban atributos funcionales del producto, pero la escogencia de los sujetos
relacionaban de manera subjetiva una idea de élite, clase y raza con el consumo de
cigarrillos. No obstante, este andlisis es posible con un dialogo entre las caracteristicas
denotativas de la imagen y sus significados, es decir teniendo en cuenta que los modelos
sociales a los que estaban adscritos los nifios se presentaban por medio de representaciones

iconogréficas.

La metodologia utilizada en esta investigacion fue de doble via. Considerando que nuestra
fuente principal son piezas publicitarias coleccionables construidas a partir de fotografias
de estudio, se encontr6 necesario abordar el analisis teniendo en cuenta en primer lugar, el
uso y dindmicas sociales de las imagenes alrededor de la practica coleccionista. Y como
segunda medida, se asumi6 la materialidad de la fotografia como evidencia historica a

través del andlisis de su contenido y representaciones.

El estudio del uso social de la fotografia se realizé a partir de un dialogo con los textos
Historia de la fotografia en Colombia® de Eduardo Serrano y Fotografia y Sociedad” de
Edward Goyeneche, esto con el fin de vislumbrar el contexto y el porqué del coleccionismo
de laminas a la luz de la fotografia como una practica social. Por una parte Serrano realiza

un contexto general de la historia de este medio en Colombia durante la primera mitad XX,

2 SERRANO, Eduardo. Historia de la Fotografia en Colombia. Bogota, Museo de Arte Moderno, 1983.
* GOYENECHE, Edward. Fotografia y sociedad. Medellin, La carreta historica, 2009.
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explorando el daguerrotipo, la fotografia de ciudad y pasando por las farjetas de visita
surgidas a finales del siglo XIX. Este tltimo elemento fue clave para rastrear los inicios del
coleccionismo en el pais y comparar los cambios estéticos en las fotografias de estudio que

referenciaban infantes en la transicion al siglo XX.

Asi mismo, desde un analisis de caso sobre la fotografia de estudio en el Valle del Cauca,
especificamente sobre album de Artur Weiberg, Goyeneche ofrece metodoldgicamente una
mirada contextual. Referencia las practicas sociales alrededor del acto de tomar una
fotografia teniendo en cuenta la materialidad ( las cdmaras como articulo moderno), los
espacios (los gabinetes fotograficos como espacio de sociabilidad) y los usos sociales de las

fotografias (circulacion de las fotos dentro de las familias, la politica y el comercio).

Complementariamente, para comprender el album de fotografias como evidencia historica,
retomamos la metodologia propuesta por Boris Kossoy en su texto Fotografia e historia’’.
En este se examinan los fundamentos teoricos de la fotografia como fuente dentro de la

., 25
llamada “revolucidon documental”

. Para esto considera importante indagar sobre el
proceso fotografico y su vinculacién con el momento historico, el filtro cultural del
fotografo y el uso de la imagen como expresion artistica y de la comunicacion. Kossoy,
explora las fuentes fotograficas y los estudios histéricos desde dos puntos de vista: la

historia de la fotografia y la historia a través de la fotografia.

En las dos lineas aclara la importancia de crear una metodologia para el uso de la fuentes
fotograficas que permita recuperar la informacion para analizar hechos sociales. La
metodologia propuesta inicia con la identificacion del documento que se esta trabajando,
después se proponen seguir un itinerario sistematizado donde se identifiquen: referencias
visuales del documento, procedencia, estado de conservacion, identificacion, informacion
referente al asunto que trata la fotografia, informacion referente al fotdgrafo, informacion

referente a la tecnologia.

**KOSSOY, Boris. Fotografia e Historia. Sao Pablo, Editorial Atica. 1988.
25 r
Ibid., p. 26.
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El siguiente paso segin el autor, es la iconografia como camino interpretativo, pues
considera la imagen fotografica como una fuente de recuerdos y emociones, pero también
deja en claro que la fotografia puede ser un testimonio visual de las apariencias, ya que
ofrece informacion fragmentaria al ser expuesta a la manipulacion. Por esta razon propone
que el analisis de la imagen sea complementario con el uso de otras fuentes para ir mas alla

de la “verdad iconografica™.

Basados en la metodologia propuesta por Kossoy, se realizd un rastreo por diferentes
instituciones de las existencias del archivo a trabajar, encontrando tres colecciones: una en
la Biblioteca Pubica Piloto de Medellin bajo en nimero topografico 7800, otra en la
Biblioteca Luis Angel Arango del Banco de la Republica bajo el numero topografico
FT2094 y una coleccion privada del sefior Ledn Henao, fotdgrafo de Jericd Antioquia. Para
esta investigacion se utilizo la coleccion de la Biblioteca Luis Angel Arango, ya que se
podia acceder al material en fisico y digital, lo que facilito identificar la naturaleza de la

coleccion como unidad documental, tanto en su soporte como en el contenido.

En una primera etapa se realiz6 una sistematizacion de datos de un lote de noventa y cuatro
laminas, basados en el sistema de descripcién de objetos digitales Doublin Core”’. Se
capturaran datos con descripciones basicas, entre estos el nimero de la fotografia en la
coleccidn original, el numero asignado por parte de la biblioteca a cada laminita, la etiqueta
de la fotografia, el nombre de los nifios (optado como el titulo de la fotografia), el lugar de
procedencia de los nifios, el fotdografo o casa fotografica, el tamafio de la lamina y la

palabras claves. Adicionalmente se levantaron datos morfoldgicos que facilitaron la

2% Tbid., p.90.

" Doublin core es un modelo elaborado por DMCI (Doublin Core Metadata Initiative), una organizacion
dedicada al desarrollo de vocabularios especializados de metadatos para describir objetos digitales con el fin
de facilitar su acceso, entendiéndose un metadato como un grupo de datos que describen el contenido
informativo de un objeto. Este concepto es analogo a lo que se conoce como indices dentro de un sistema de
bibliotecas, es decir fichas que especifican autores, titulos, casas editoriales, etc. En el caso del sistema
Doublin core se utilizan descriptores como titulo, palabras claves, descripcion de contenido, fuente, tipo de
recurso, cobertura geografica, autor, editor, colaboradores y derechos de autor, fecha, formato idioma. Se
decidio utilizar este recurso ya se visualizd en mayor medida el archivo digitalizado, ademas de que es una
herramienta adoptada extensamente en esta era digital. Informacion disponible en: http://www.dublincore.org/
Consultado el 5 de Octubre de 2018.
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observacion de caracteristicas iconograficas utiles para el desarrollo del problema, estos
fueron: el tipo de marco de la fotografia (ovalado, rectangular), la descripcion de los
sujetos, el sentido o posicion de la fotografia, los detalles decorativos, una edad aproximada
de los nifos, el género, la cantidad de personas que aparecen en la foto y el estado de

conservacion del soporte.

Se realiz6 un contexto comparativo definido en dos momentos: el primero explorar el
desarrollo de la industria tabacalera en la primera mitad del siglo XX en Colombia, esto con
el motivo de entender cémo el album publicitario de laminitas respondia a las necesidades
comunicativas de un sector, que debido a su constante crecimiento, convenia encontrar la

forma de divulgar sus productos en la sociedad.

El segundo eje contextualiza el desarrollo publicitario en Colombia, teniendo en cuenta que
este ha cambiado tanto en sus objetivos, como en la forma de transmitir los mensajes,
pasando por la publicidad en forma de texto, de graficos y finalmente de fotografia,
elemento que nos compete en el caso de este archivo. Bajo esta logica, se rastred también la
historia de vida de dos nifios identificados en la coleccion (Maria Carulla Soler y Lucas
Caballero Calderén), lo nos brindé informacion complementaria sobre la posicion

sociocultural de los sujetos retratados en el album.

A partir estos conceptos y metodologia, el presente trabajo de grado pretende desarrollar el
problema de investigacion en una estructura en tres capitulos. El primer capitulo tiene el
objetivo de contextualizar el problema de investigacion, se presenta un panorama del clima
politico y econdémico de la primera mitad del siglo XX con el fin de comprender las
relaciones que se tejieron entre las nociones de progreso, raza e infancia. Se pretende que al
explicitar estas conexiones, el lector pueda introducirse en el tema de estudio. En la
segunda parte del capitulo, se expondré la historia de Coltabaco, el papel que desempefi6 en
el pais y las formas en que esta empresa se vinculd a los ideales de las élites politicas e

intelectuales.
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En el segundo capitulo se abordaran las estrategias publicitarias de Coltabaco que fueron
pioneras en el pais, se explicard como estas recurrieron a la educacion y la cultura para
promocionar los tabacos y obtener un reconocimiento nacional. En seguida se hablara sobre
la publicidad grafica, sus caracteristicas y las tradiciones de las cuales venia. Finalmente se
profundizara en las colecciones de ldminas, especificamente, el album de nifios hidalgos, se
hard un analisis de las ldminas desde una perspectiva denotativa, teniendo en cuenta la
composicion fotografica, el atrezzo, la estética, las caracteristicas de los nifios y nifias

retratados.

En el ultimo capitulo se busca establecer puentes que conecten el contexto del primero con
el analisis visual del segundo. Se analizara el album a la luz de una perspectiva denotativa,
intentando develar como los retratos de los nifios y nifias proyectaban los discursos sobre la
infancia que circulaban en Colombia durante la primera mitad del siglo XX. Para ello se
analizaran elementos como los trajes, los juguetes y los escenarios partiendo de los usos
sociales de la fotografia. El énfasis recae en la forma en que la publicidad de Coltabaco
contribuyd a la construccion de una infancia deseada que implicitamente excluye a otro tipo
de infancias, y como este prototipo se relaciona con los debates sobre el progreso, la

degeneracion de la raza y las nuevas sensibilidades hacia los infantes.

Como apoyo a este texto, se realizé un blog™ de caracter divulgativo en la plataforma wix
con el que se busca acercar con una primera lectura a el publico no académico, con el fin de
que conozcan la estructura de la investigacion, las preguntas principales y el planteamiento,
el bolg cuenta con algunos cuadros conceptuales, con imagenes de archivo, con textos en
formas de entrada de blog y con un video explicativo. Adicionalmente contiene
informacion sobre otros archivos similares que permiten al publico explorar fuentes

primarias para futuras investigaciones.

2 E| blog se puede consutlar en la siguiente URL: https://katheringaleano22.wixsite.com/website
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CAPITULO I
EL SIGLO DEL PROGRESO: RAZA, INFANCIA Y TABACO A COMIENZOS
DEL SIGLO XX

El tabaco es la planta de la felicidad.

Nace, crece, acendra aromas, ofrenda la vida al placer de los hombres, y muere dando gozo,
ardiendo y perfumando. Planta simbdlica de la suma generosidad y el supremo sacrificio, lo ultimo
que nos da es la ensefianza de que todo es vano en el mundo. Humo y ceniza. Ilusion y muerte. Lo
unico que en la vida vale la pena es el amor.

Divagaciones sobre el Tabaco (inédito)

Gilberto Garrido en Antologia del Tabaco

El presente capitulo busca exponer la formacion de la industria tabacalera desde la
conformacion de Coltabaco en 1919, no sin antes analizar las vicisitudes politicas, morales
e ideologicas que se desarrollaban en Colombia con respecto a la nocion de progreso, raza e
infancia construida a principios del siglo XX. Esto con el fin de entender el contexto
sociocultural en el que se construyeron las representaciones consignadas en la publicidad
tabacalera de Coltabaco durante la primera mitad del siglo XX. El capitulo contara con dos
apartados: Raza, eugenesia e infancia en el siglo del progreso y Los humos de la nacion,

una historia de COLTABACO.

1.1. RAZA, EUGENESIA E INFANCIA EN EL SIGLO DEL PROGRESO

1.1.1. La moral del progreso

Los inicios del siglo XX fueron afios convulsos, la coyuntura sociopolitica heredada del
siglo XIX habia sumido a Colombia en un periodo pobre y desolador. La debilidad estatal y
falta de organizacién interna se evidencid con dos hechos historicos directamente
relacionados que marcaron el inicio del siglo: el fin de la Guerra de los Mil Dias y la
separacion de Panama. El enfrentamiento entre el ejército conservador y las guerrillas
liberales resultd en la devastacion social y econdmica de la nacidn, tanto las industrias

como las vias de comunicacion quedaron destruidas y el pais con una deuda externa
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inmensurable®. Esta situacién influyo para que el 3 de noviembre de 1903 Panama

declarara su independencia.

El siglo XIX se habia caracterizado por una inestabilidad politica reflejada en los
enfrentamientos partidistas y las guerras civiles (1876-1877, 1885 y 1899-1902). Entre
1878 y 1902 se desarrolld un periodo conocido como la Regeneracion. Bajo la consigna
“Regeneracion administrativa fundamental o catastrofe” se buscaba restablecer el poder del
ejecutivo mediante una constitucion politica centralista que dejaba al lado la antigua

concepcion liberal federalista.

El politico Rafael Nufiez, perteneciente al ala moderada del partido liberal, liderd este
proyecto con apoyo del partido conservador y parte de un sector liberal, con los cuales cred
el partido Nacionalista, abanderado inicial de la Regeneracion. La nueva constitucion
redactada por Nufiez y escrita por Miguel Antonio Caro en 1886 fortalecid el gobierno
centralista con la ampliacion del periodo presidencial por seis afos y la consagracion de un

régimen de facultades especiales otorgado por el Congreso al presidente de la republica.

Econdémicamente la centralizacion agudizo el déficit fiscal intensificando el gasto publico,
la division departamental establecida desde 1888°° se cristalizo en la primera década del
siglo XX con la conformacion de catorce departamentos, a los que se les reconocid rentas
similares a las recibidas anteriormente por los Estados federados retribuyendo las cargas

fiscales territorialmente.

* “En 1899 se registrd un significativo descenso en el precio internacional del café que alcanzo US$8.6
centavos por libra. (...) La situacion cafetera se agudizé en 1900 por lo que la capacidad de importar del pais
se vio significativamente reducida en esos dos afios alcanzandose niveles de importaciones totales de $13.7 y
9.0 millones de dolares en 1899 y 1900 (...) las consecuencias macroeconémicas fueron negativas: el défict
fiscal, medido en términos reales fue el mas alto del siglo XX la inflacion alcanzo niveles por encima del
300% en 1902 y la devaluacion promedio alcanzdé un 166% en este mismo afio.” JUNGUITO, Roberto;
RINCON, Hernén. La politica fiscal en el siglo XX en Colombia. Bogota, Banco de la Republica de
Colombia. 2004., p. 10. Disponible en: http://www.banrep.gov.co/docum/ftp/borra318.pdf Consultado el 3 de
Julio de 2018.

% “En 1888 el gobierno quiso replantear la division politico administrativa con el objeto de debilitar los
nuevos departamentos, cuyos territorios eran los mismos de los Estados soberanos. Propuso subdividir el
Cauca, Bolivar y Antioquia”. PALACIOS, Marco, y SAFFORD, Frank. Colombia: pais fragmentado,
sociedad dividida. Bogota, Norma, 2002, p.358.
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La carta magna de 1886 consolidé entonces un proyecto moralizador en Colombia respecto
a la politica, la educacion, la religion y la conducta de la sociedad. Alejandro Mojica
expone un interesante acercamiento al tema de la moral desde el andlisis del lenguaje
politico del siglo XIX, especificamente a través de las opiniones Miguel Antonio Caro.
Segun Mojica, Caro entendia la moral catdlica como “un atributo natural en todos los seres
humanos, algo que precede toda decision y ofrece una diferenciacion entre el bien y el mal

de las acciones™!

, en este orden de ideas, para los politicos e intelectuales de la
Regeneracion era indispensable reestablecer los lineamientos sociales de Colombia como
parte del proyecto nacional por medio de los preceptos del dogma catolico fracturado
durante el radicalismo liberal, esto con el fin de establecer un control social e ideoldgico
sobre la poblacion. No obstante, la discusion filosofica sobre la religion no era una

preocupacion politica en una nacion historicamente catolica, como concluye Mojica:

[...] se alababa la moral catolica como un elemento indispensable y formativo para la

sociedad y la civilizacion. Esta apuesta educativa fue ratificada por las élites, por lo

que no hubo mayores enfrentamientos relacionados con la moralizacion de la sociedad.

La critica de la clase politica opositora se dirigié mas bien hacia las concesiones y

privilegios que gozaba el clero colombiano”.
De esta manera el Articulo 38 de la carta magna establecié que: “La religion catodlica,
apostolica y romana es de la nacidn; los poderes publicos la protegerdn y hardn que sea
respetada como esencial elemento del orden social”*®. Espacios como la prensa, el pulpito y
la escuela se vieron intervenidos por valores sociales y politicos que en esencia frenaban
cualquier expresion de laicismo. Es asi como el presidente Rafael Nuiez materializé la
relacion Clero-Estado con la firma del Concordato de 1887 con la Santa Sede el cual tenia
como objetivo conceder el control de la educacion a la Iglesia catdlica. El clero masculino

se dedico a la educacion y las misiones y el femenino a los hospitales y la ensefianza. Segiin

Palacios y Safford la Iglesia fue un factor fundamental que inspir6 el discurso nacionalista

*I MOJICA, Alejandro. “La moralizacion de la reptblica en Miguel Antonio Caro”. En: Anuario Colombiano
de Historia Social y de la Cultura, N° 43,2016, pp.307-333, p. 310.

2 1bid., p, 30.

PRepublica de Colombia. Constitucion politica de Colombia, 1886. Documento disponible en:
http://www.alcaldiabogota.gov.co/sisjur/normas/Normal.jsp?i=7153 Consultado el 17 de mayo de 2018.

25



y conservador en una perspectiva antiliberal y antiyanqui, influenciado por sacerdotes
extranjeros que llegaron a Colombia a partir de la década de 1890. “Miembros de aquel
clero habian sobrevivido el Kulturkampf bismarckiano, el anticlericalismo de la unificacion
italiana, del republicanismo francés y el conflicto religioso ecuatoriano de Eloy Alfaro; los

espaiioles, por afiadidura traian el espiritu cruzado de las guerras carlistas™”,

Hasta 1930 la Iglesia habia sido una herramienta de control del Estado, sin embargo, con la
llegada de la hegemonia liberal su posicion volvio a ser reevaluada agudizando el conflicto
Estado-Iglesia. El régimen conservador se derrumbd en 1930, cuando el partido liberal
llegd al gobierno a través del movimiento denominado “concentraciéon nacional” de

composicion bipartidista.

El primer gobierno liberal fue presidido por Enrique Olaya Herrera (1930-1934), sin
embargo no fue hasta el gobierno de Alfonso Loépez Pumarejo (1934-1938) con la
denominada “Revoluciéon en marcha” que se emprendieron reformas econdmicas y sociales
significativas frente a los preceptos de las ultimas tres décadas. Se abog6 por la laicizacion
del Estado, el reconocimiento ciudadano de la mujer, la libertad de ensefianza y conciencia.
Ante los desafios economicos de la crisis coyuntural, el liberalismo plante6 un programa de
Estado intervencionista que fuera capaz de orientar la vida econdémica del pais reactivando
el gasto publico. Por esta razon, a partir de 1930 la participacion gubernamental juega un
papel muy importante en la industria, pues seria la reguladora de los ritmos en la actividad
econdmica nacional. Se establecid entonces un mayor control en las importaciones, la
reforma tributaria de 1935 logré fortalecer el presupuesto publico a partir de la tributacion
de actividades internas, se priorizé el desarrollo del mercado cafetero materializado mas
adelante en la celebracion del Pacto del Café en 1940 con Estados Unidos, y se crearon el

Instituto de Crédito Territorial y el Instituto de Fomento Industrial.

* PALACIOS y SAFFORD. Op.cit., p. 358.
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Las reformas econdmicas realizadas durante la era liberal®® giraron en torno a los conceptos
de industrializacion y modernizacion que rondaban en las preocupadas mentes de los
politicos e intelectuales de comienzos del siglo XX. Al respecto, el filosofo colombiano
Santiago Castro Gémez hace una andlisis que va mas alld del enfoque economicista del
capitalismo, exponiendo la semantica del progreso para “entender el modo en que los
diversos actores sociales empezaron a identificarse imaginariamente con un estilo de vida

. . ., , .. . 36
capitalista para el cual no existian todavia las condiciones materiales”

, y destacando que
el valor de los objetos-mercancias se configuraba como signo de progreso dentro de los

deseos de los ciudadanos.

A partir del paradigma dominante en la época se consideraba a los paises del norte como la
piedra angular privilegiada de la industria y la tecnologia, mientras que los paises del
tropico eran concebidos como “exportadores naturales” de materia prima.’’ A parte de la
comparacion evidente respecto a los indices de importacion o exportacion del pais, es
importante destacar que esta idea se refuerza desde los imaginarios exotistas europeos que

caracterizaban a América como proveedora de riquezas naturales y manufactura exoticas.

1.1.2. La infancia regeneradora de la raza

Bajo estas vicisitudes econdmicas y sociales de la primera mitad del siglo XX, las élites
colombianas debatian sobre la necesidad nacional de construir un Estado moderno acorde
con los cambios econdmicos e industriales que enfrentaba Colombia y el resto del mundo.
La industrializacion que se habia podido desarrollar gracias a la apertura del mercado
internacional y la instauracion de nuevos saberes técnicos-cientificos, introdujo a

Colombia en una logica capitalista que encontraba indispensable establecer un escenario

3% Para 1925 los gastos publicos constituian el 13.4% del ingreso bruto del pais, participacién que en 1930-33
habia pasado al 21.4% para mantenerse alrededor del 17% en los veinte afios siguientes. El consumo publico
que constituia el 7.8% del consumo total, se elevd al 16.4% en 1930-33 y se mantuvo en las dos décadas
siguientes alrededor de 10.7 %. Por esta razon, a partir de 1930 la participacion gubernamental jugé un papel
muy importante en la industria, pues seria la reguladora de los ritmos en la actividad econdémica nacional.
Ibid., p.59

** CASTRO-GOMEZ, Op.cit., Tejidos Oniricos., p.26.

7 Ibid. p.31.
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social, politico y cultural que garantizara el desarrollo y el progreso nacional. Para cumplir
con este proyecto era preciso que el Estado desarrollara planes de urbanizacion,
tecnificacion e higienizacion a través del control de la vida publica y privada de sus

ciudadanos.

Ante estos desafios, los gobiernos de la primera mitad del siglo, pensaron estrategias que
permitieran controlar la poblacion por medio de lo que Castro-Goémez llama “deseo a la

38 . ., . . . .. .,
7% es decir la creacion de una conciencia moderna en los individuos frente a su funcion

ley
como ciudadanos dentro del Estado nacion. Para Sdenz, Saldarriaga y Ospina, lo moderno
se concebia como “simbolo de una nueva era que, mas que construir sobre el pasado,
pretendia romper con lo viejo, con lo tradicional y con lo clasico™, lo moderno era la

ciencia, los saberes practicos y medibles.

Sin embargo, estas consideraciones venian cargadas de una serie de imaginarios raciales y
de clase que habian definido gran parte de la historia colombiana desde la colonia hasta
finales del siglo XIX*. Para los intelectuales de ¢lite, la poblacién colombiana, en su
mayoria rural, se encontraba en un estado atrasado, incivilizado y decadente respecto a su
herencia racial, social e historica, que imposibilitaba enfrentar las demandas del capitalismo

industrial emergente, frenando cualquier indicio de progreso para la nacion.

En este sentido, las ¢lites colombianas sentian una profunda desconfianza hacia el pueblo,
“ . ) o )
al cual se consideraba una raza enferma, pasional, primitiva, violenta; esa desconfianza se

territorializa de manera mas evidente en la vida familiar de los pobres, la cual se rodea de

* Ibid., p.152.

** SAENZ, SALDARRIAGA y OSPINA, Op.cit., p.7.

* Palacios y Safford plantean que un claro ejemplo de los matices racistas experimentados en la nacién
colombiana durante el XIX fue la idea de “raza antioquefia” de origen “vasco o judio”. A pesar de que la
poblacion antioquefa se caracterizd por ser mestiza, el discurso regionalista establecié una distancia entre el
resto de colombianos y la region, en especial con las zonas aledafias, como las que rodeaban el rio Cauca
habitadas por poblacion negra y mulata que eran consideradas mano de obra para la naciente €lite empresarial.
Estas concepciones se vieron también reflejadas, por ejemplo, en las relaciones laborales entre cafeteros y
campesinos trabajadores. PALACIOS y SAFFORD, Op.cit., p.372.
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multiples sospechas en cuanto a su capacidad de formacién moral de la infancia y

regeneracion de la raza”.*'

En el discurso titulado Interrogantes sobre el progreso en Colombia, pronunciado por el
politico conservador Laureano Gomez el 15 de junio de 1928, en el teatro municipal de
Bogota se ejemplifica el controversial debate alrededor de la necesidad de adoptar una
ideologia colectiva basada en el mejoramiento de la raza, que permitiera poner fin a los

problemas morales, econdmicos y politicos de la nacion.

Goémez encontraba indispensable analizar la “degeneracion social” desde dos elementos
constitutivos de la nacionalidad: el territorio y la raza. Con respecto al territorio,
consideraba que la complicada geografia colombiana habia sido el escenario para la
proliferacion de diferentes culturas dependientes todas en su psicologia y comportamiento

social, de las caracteristicas fisicas del territorio.

Por medio de una descripcion de las regiones, su clima, la relacion con la fauna y los
recursos, Gomez sostenia que las condiciones geograficas del pais eran responsables del
surgimiento de comportamientos y expresiones poco “inteligentes o razonables” y sobre
todo improductivas para el porvenir de la nacion. Por ejemplo en lo que respecta a la selva
amazonica, suponia que la fuerza descomunal de su naturaleza y clima tropical imponia en
sus “salvajes habitantes” una representacion “tragica” de la realidad, hecho que se veia

representado en los mitos fundacionales de estas comunidades. En sus palabras:

Tal consecuencia es el estado de inmovilidad en el que permanece el alma de los
hombres, sometidos a este medio geografico. Es una profunda inercia para la cultura.
Una letargia invencible. Los ambitos animales dominan al hombre animal. La
naturaleza transfunde a los hombres al frenesi librico que les da el momentaneo olvido
de la agonia del terror que viven. Esos espiritus no hacen un viaje sentimental que les
liberte de su propia animalidad. Su representacion ideal del universo se refiere al
espanto y al asombro**.

' SAENZ, SALDARRIAGA y OSPINA, Op.cit., p.5.
* GOMEZ, Op.cit., p.9-10.
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Por el contrario, aseguraba que las caracteristica naturales de territorios como Argentina,
Chile, Uruguay, Estados Unidos, tierras consideradas abiertas, limpias y sanas, “fomenta la

3 No obstante, hay que tener presente que tanto en

cultura, funda y arraiga la civilizacion
el Cono Sur, como Norteamérica, utilizaron historicamente la herramienta “civilizadora”

del blanqueamiento de la raza a través del exterminio de los pueblos nativos.

Respecto a la raza, Gomez consideraba que habia civilizaciones con facultades intelectuales
predominantes y otras destinadas a las actividades instintivas. Rapidamente repasa lo que
segun su criterio, son las caracteristicas predominantes de la raza europea que hacen
“prosperas” sus naciones. Llegando a Latinoamérica vuelve a referirse al Cono Sur,
referenciando los “beneficios” que significd el desaparecer los vestigios de razas
consideradas inferiores como los negros y los indigenas, a diferencia del mestizaje

colombiano. Resume su juicio con la siguiente opinion:

Béstenos con saber que ni por el origen Espafiol, ni por las influencias africanas y
americanas, es la nuestra una raza privilegiada para el establecimiento de una cultura
fundamental, la conquista de una civilizacién independiente y autoctona. La cultura
Colombiana es y sera siempre un producto artificial, una fragil planta de invernadero

que requiere cuidado y atencion inteligente, minuto tras minuto, para que no sucumba a

. . 44
las condiciones adversas™ .

Desde esta perspectiva, tanto la herencia bioldgica como las influencias geogréficas
significaron desde la mirada de lo “moderno” un obstidculos para el futuro social,
econdmico y moral del pais, que dentro del proyecto nacional, no era otro mas que la
vinculacion a la légica del capitalismo industrial. Por consecuencia, era obligacion del
Estado capitalista benefactor®, disefiar politicas en pro del progreso nacional a través de
intervenciones en la educacion, la higiene y la moral. Esta configuracion se construyo

desde el imaginario del miedo, la desconfianza y la amenaza frente al pueblo.

* 1bid., p.15.
* Ibid., p.22.
* CASTRO-GOMEZ, Tejidos Oniricos. Op.cit., p.153.
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Los debates que empezaron a tomar fuerza en Colombia durante los afios veinte,
coincidian en que era la mision del Estado, gobernar y controlar la poblacién a partir de
planes de perfeccionamiento social que implicaran estrategias eugenésicas de linea dura
como el fomento de la inmigracion para el “mejoramiento progresivo” de la raza nativa y
de linea blanda como la formacién de hébitos higiénicos y educativos por medio de
practicas de obediencia, disciplina y conciencia fisica e intelectual. A partir de esto surge en
Colombia un movimiento eugenésico liderado por pedagogos y cientificos reformistas
como Miguel Jiménez Lopez, Rafael Bernal Jiménez, Luis Lopez de Mesa, Jorge Bejarano,
Lucas Caballero, Alfonso Castro, quienes basaron sus propuestas en saberes modernos
apoyados en la biologia y la medicina. EL 12 de octubre de 1920 sali6 al publico el texto
Los problemas de la raza en Colombia®®, una compilacion de los postulados concluidos en

un debate que tuvo lugar en el Teatro Municipal de Bogota.

Al igual que en el discurso de Laureano Gomez, en el debate se expuso la idea de que la
herencia racial era uno de los principales males de la nacion. Desde una perspectiva
bioldgica, se consideraba que “todo mestizo fisico, es un mestizo moral y por lo tanto un
degenerado desde el punto de vista mental y espiritual”’. En la conferencia titulada
Algunos signos de la degeneracion colectiva en Colombia el psiquiatra Miguel Jiménez
Lopez sostenia que, en aras del mejoramiento de la poblacion era necesario revisar las
caracteristicas fisicas, anatdmicas, fisiologicas y patoldgicas de los individuos, ya que
segin su perspectiva, la degeneraciéon era producto de un proceso de hibridacion y

mestizaje negativo, causante de patologias mentales y sociales:

Los hombres de hoy en estos paises somos, pues, en nuestras diversas caracteristica,
los continuadores a través de algunos siglos, de un proceso de decadencia que se inicid
en nuestros antepasados desde tiempo inmemorial; pero, a mas de esta degradacion
cronica, que ha empleado largas edades para llegar al estado actual, creo que en nuestra
época —en la ultima media centuria aproximadamente— las taras raciales han

* LOPEZ DE MESA, Luis (Comp.) Los problemas de la raza en Colombia. Op.cit.
T CASTRO-GOMEZ, Op.cit., .;Disciplinar o poblar? p. 46.
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adquirido una marcha aguda que se traduce por varios fendomenos de psicologia

social.*®
Considerando el supuesto destino tragico de la raza, los debates cientificos e intelectuales
suscitaron al establecimiento de politicas migratorias que permitieran la llegada de
poblacion europea y norteamericana con el propdsito de “blanquear” la raza. Jiménez
Lopez puntualizd que para un buen cruzamiento, era indispensable que razas sometidas al
cruce no fueran desiguales numéricamente, que no discreparan mucho en caracter, que
estuvieran sometidas por largo tiempo a las mismas condiciones medio ambientales y “que
una de las razas presente caracteres organicos y psicologicos capaces de compensar las

. . . . 49
deficiencias de aquellas que se quieren mejorar”.

El fomento de la migracion fue un comun denominador en los argumentos eugenésicos, sin
embargo intelectuales como Luis Lopez de Mesa, Jorge Bejarano y Alfonso Castro,
sostenian desde una perspectiva higienista y pedagogica, que el ser humano no estaba
determinado solamente por las condiciones del mundo natural, sino también por su
contexto cultural, social e histérico, lo que impedia generalizar sobre las causas de la
degeneracion racial y las posibles soluciones; tanto la herencia racial, como las condiciones

climaticas, eran variables y numerosas.

De esta manera, se contemplaba que “la causa de los problemas no es de orden biologico si
no social y que el Estado puede intervenir por medio de dispositivos disciplinarios para

: 550
mejorar la situacion.”

Estos mecanismos de caracter biopolitico fundamentados desde la
medicina y la pedagogia, se construyeron a partir de disposiciones eugenésicas de linea
blanda que buscaban detener la degeneracion racial a través de intervenciones en la higiene,

la vida intima y las subjetividades de los ciudadanos.

* JIMENEZ LOPEZ, Miguel. “Algunos signos de degeneracion colectiva en Colombia y en los paises
similares”. En: LOPEZ DE MESA, Luis (Comp.). Op.cit., p.24.

* Ibid., p. 38.

% CASTRO-GOMEZ, ;Disciplinar o poblar? Op.cit., p.52.
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Las practicas de obediencia, disciplina y autocontrol propuestas para combatir la
degeneracion de la raza, eran posibles a través de la educacion del “yo en su totalidad™’,
por esta razon, el movimiento higienista se centré en la intervencioén y proteccion de la
infancia, “objeto privilegiado de los nuevos saberes, semilla del nuevo mundo y simbolo de

excelencia del futuro”>?

. La infancia se volvio entonces elemento de investigacion cientifica
y de intervencion social, en este discurso predominaron las propuestas pedagogicas basadas
en la alfabetizacion, escolarizacion y cuidado del cuerpo. La nifiez fue la piedra angular de
los debates sobre la raza, pues signific una esperanza en la transformacion social de los

males que aquejaban a la nacion.

Como primera medida, se proponia educar a los nifios y adultos en la importancia del
cuidado personal bésico, ya que el disciplinamiento de un cuerpo sano, autocontrolado y
bien dispuesto, reflejaria vigorosidad, clase, civilizacion y cultura, transformaciones que le
permitirian al individuo ligarse con el espiritu capitalista y moderno que la nacion

necesitaba. Asi lo expresaba Lopez de Mesa en 1926:

La salud del individuo y de la raza, la personalidad vigorosa en aquellos y en las
nacionalidades en que esta otra se informa, la maxima felicidad espiritual y el maximo
bienestar material, el equilibrio de nuestras funciones en el orden individual y social,
todo ello sin punto menos, son aspiraciones sagradas que debemos presentar a la
conciencia de los pueblos en que vivimos y actuamos. Todas estas adquisiciones se
obtienen mediante la accién ordenada y tenaz.”

Esta estrategia nacional, correspondia a la aplicacion del evolucionismo social antes
mencionado. La educacion higienista fomentd la cultura corporal, “mediante ellas se
transmitieron ciertas formas de disciplinamiento que fueron propicias para la regulacion de
la vida privada y publica, en concordancia con los modelos de civilizacion occidental”.*

Para esto el Estado debia concentrarse en crear las condiciones juridicas y sanitarias para la

>l RUNGE y MUNOZ, Op.cit., p.144.

>’SAENZ, SALDARRIAGA, y OSPINA, Op.cit., p.9.

»LOPEZ DE MESA, Luis. Civilizacién contempordnea. Paris, Agencia mundial de Libreria, 1926, p.181-
182.

** RUNGE y MUNOZ, Op.cit., p.152.
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reproduccion de obreros y sujetos modernos capaces de afrontar el nuevo reto de la

industrializacion nacional.

Saberes como la psicologia del nifo, la antropometria infantil, la higiene infantil y la
criminologia infantil, habian demostrado que proteger la infancia era una prioridad
cientifica, aun asi, surgieron nuevas especializaciones como la paidologia (la ciencia del
nifo), la pediatria y la puericultura. Segin Séenz, Saldarriaga y Ospina, estos saberes
operaron en dos espacios: la familia y la escuela®. En primer lugar, se consideré que la
familia colombiana cargaba con todos los factores hereditarios degenerados, lo que incidia,
en consecuencia, en los comportamientos morales y sociales del infante. Sin embargo, a
pesar de la desconfianza general, el hogar se configuré también como un espacio de
defensa de la infancia en el que se podian ejecutar planes pedagogicos e intervenciones
eugenésicas puntuales; en este contexto, fue indispensable por ejemplo, que las familias en

especial las madres, adquirieran conocimientos necesarios en puericultura.

Los cuidados del nifio debian fortalecerse desde el vientre, por esta razon las mujeres,
futuras madres gestantes, fueron el primer objetivo de estudio e intervencidon eugenésica y
simbolica, suponiéndolas como las principales responsables de la formacion de los futuros
miembros activos, saludables y utiles de la nacion. El medico Jorge Bejarano en la sexta
conferencia del teatro municipal, dirigida a las mujeres, llamo la atencion sobre este tema:
“En vuestros organos reside la vida, y bien debes saber que la maternidad no es s6lo el hijo
que sonrie y llora, si no un ciimulo de funciones que vosotras debéis perfeccionar para que

mafiana no lloréis sobre la imperfeccion de vuestros hijos”.”®

Las estrategias para la proteccion de la madre fueron de orden médico y social,”” en primer

lugar se instauraron una serie de pardmetros higiénicos basicos respecto a los cuidados en

>> SAENZ, SALDARRIAGA y OSPINA, Op.cit., p.24.

* LOPEZ DE MESA, Luis. “Tercera conferencia”. En: LOPEZ DE MESA, Los problemas de la raza en
Colombia., Op.cit., p.115.

> ALVAREZ, Mbénica Alejandra. “Para cuidar un ser que apenas se bosqueja en las entraiias de lo
desconocido”. Surgimiento de la puericultura en Colombia, en la primera mitad del siglo XX. Tesis de
pregrado en Historia. Universidad del Rosario, 2015, p.76.
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todas las etapas reproductivas, esto con el fin de asegurar un proceso de gestacion saludable

y por ende un parto adecuado. Bajo este contexto, proliferaron en la primera mitad del siglo
. , . . 58 4. . . . ,

XX diversos textos académicos, conferencias y manuales’ dirigidos a madres, cientificos,

académicos y educadores.

En estos textos se enfatizaba en el cuidado fisico del nifio recién nacido y de la madre antes
y después del parto, se recomendaba a la mujer respirar aire libre, evitar las comidas fuertes
en especial las grasas, consumir alimentos mineralizados, hacer ejercicio moderado, evitar
el cigarrillo, el alcohol y llevar una dieta y habitos “correctos” después de dar a luz.>® Como
segunda instancia, desde lo social, se deseaba que las madres se llenaran de “serenidad y
abnegacion” ante el nuevo rol: “piense en su hijo que va a heredar su valor moral y su
capacidad de abnegacion y control. Y si se siente flaquear, pidale ayuda a su médico y vera

. . . . . 60
como alcanza a dominar sus reacciones € impulsiones neuro-vegetativas”.

Como apoyo a estas politicas, se crearon en las escuelas espacios educativos para que las
mujeres aprendieran de los cuidados fisicos y sobre todo morales de la infancia. Algunos
manuales de puericultura aconsejaban que era necesario estar preparados para todas las
etapas de vida del nifio, impartiendo una educacion moral y social adecuada. Por ejemplo,
tanto en el Breviario de la madre, como en Nociones de puericultura se puntualizaba que
para educar el caracter del nifio, era necesario ejercer control sobres su sexualidad, higiene,
rutinas diarias, a través lecciones de civismo, obediencia, bondad, buenas maneras, sentido
de la responsabilidad, espiritualidad y alegria. En la introduccién de la segunda parte de
Nociones de puericultura, Luis Lopez de Mesa expresa: “que un nifio es elegante,

cualquiera que sea su posicidon social y econdmica, su raza y familia, si cumple con las

% Problemas de la nutricién infantil Calixto Torres Umaifia (1924), Su Majestad el nifio (1937) Alberto
Bernal Nicholls, Nociones de Puericultura Calixto Torres Umafia y Eduardo Vasco (1935), El breviario de la
Madre. Eduardo Vasco (1956)

> Por ejemplo en el manual Nociones de puericultura se desconocian algunos tipos de cuidados posparto que
hasta hoy estan vigentes en la idiosincrasia colombiana: “Nuestro pueblo mal informado todavia, debe
corregir la llamada dieta puerperal [...] Durante los primeros cuatro dias estara (la madre) en una dieta
alimenticia moderada, sin recargo de caldos “sustanciosos”, de bizcochos y de gallina”. TORRES UMANA, y
VASCO GUTIERREZ, Op.cit., p.4.

% v ASCO GUTIERREZ, Op.cit., p.8.
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cuatro reglas elementales de la pureza, o el teatrdlogo de la distincién personal, como
pudiéramos llamarlo: limpio de cuerpo, limpio de vestido, limpio de palabra, limpio de

pensamiento”.®'

El cuerpo empezo6 a ser simbolo fehaciente de la decadencia o el progreso de la nacion,
segun Runge y Mufioz, “pensar en la higiene como parte de una estrategia eugenésica,
implicaba reconocer un papel mas alla (o mas acd) de la obvio, en tanto necesidad que
tendria toda sociedad de preservar y promover la salud de la poblacion (biopolitica y

biocontrol)”**

, el principio de un cuerpo saludable quedaba articulado a una idea de
progreso en la que los ciudadanos saludables, limpios y regenerados eran los idoneos para

responder al reto modernizador de principios del siglo XX.

A pesar de que estas politicas incentivaban el control higiénico desde el nticleo familiar, el
Estado debia garantizar la “limpieza de todo tipo” a través de la proteccion social y la
educacion; es en este contexto, en que la escuela surge también como un espacio idoneo

para la regeneracion poblacional.

En un tono menos fatalista, algunos intelectuales como el higienista Jorge Bejarano y el
socidlogo Lucas Caballero, coincidian en que los factores hereditarios no eran los unicos
motivos de la degeneracion colombiana, ya que la formacion de los hombres también
estaba sujeta a las dindmicas del ambiente sociocultural, por eso la necesidad de crear un
sistema educativo adecuado que impartiera desde la infancia una educacion util acorde a los
retos de una nacion moderna. Por eso era necesario priorizar la formacion del carécter, ya

mencionada, por encima de la formacion meramente intelectual. En palabras de Caballero:

Puesto que el cardcter nacional es lo que determina el avance o el retroceso de los
estados en su evolucion historica y puesto que son las élites las que dirigen los pueblos,
se requiere mejorar los sistemas de educacion desde las escuelas primarias hasta las
profesionales para hacernos mas aptos en la lucha por la vida. Ante todo y por sobre
todo, necesitamos reaccionar contra sistemas y métodos de ensefianza que tan solo se

' TORRES UMANA, y VASCO GUTIERREZ, Op.cit., p.28.
2 RUNGE y MUNOZ, Op.cit., p.164.

36



cuidan del cultivo de la memoria, muy poco de la investigacion personal y casi nada
del robustecimiento del caracter.”

Segun Miguel Jiménez Lopez el culto a la memoria por encima de la formacion integral del
caracter, era causado por una “educacién viciosa”,®* que formaba a los estudiantes por
“medios absurdos de la imitacion inconsciente, de la memoria, de la rutina y de la
recitacion libresca”,®’ elementos que anulaba desde una temprana edad el “poder de la

voluntad”.®

Bajo esta logica, se propuso apostar por la educacion préctica sobre la tedrica, haciendo
énfasis en la cultura corporal que se venia integrando socialmente a través de las luchas
eugenésicas como el cuidado de los nifios, el fomento de la inmigracion y la lucha
antialcoholica. Desde la escuela se apost6 por la educacion fisica y el fomento del deporte,
ya que “los niflos y adolescentes con una constitucion fisica endeble, serdn toda la vida
seres débiles, mentalmente subdesarrollados e incapaces de mostrar el temple que demanda
. c 29 67 . - "
el progreso econdomico del pais”.”’ La educacion fisica, como una respuesta eugenésica

busco impedir el decaimiento bioldgico y aumentar la vitalidad corporal.

En la conferencia de Miguel Jiménez Lopez titulada Algunos signos de la degeneracion
colectiva en Colombia y en los paises similares, presentada en el tercer congreso médico
colombiano reunido en Cartagena en enero de 1919, propone “hacer una revision del plan
educacional de nuestro pais, de modo de dar a la cultura fisica toda su importancia, desde la
primera edad: de evitar la fatiga escolar y de formar al educando — en uno y otro sexo—
una voluntad firme y personal”.®® Segin Runge y Muifioz la revision que proponia el
medico era de doble via, en primer lugar abogaba por aplicar los conocimientos y cuidados

referentes al cuerpo desde la puericultura y la higiene y como segunda medida proponia

6 CABALLERO, Lucas. “Octava conferencia”. En: LOPEZ DE MESA, Luis. (Comp.) Op.cit., p.327.
% JIMENEZ LOPEZ, Op.cit., p.70.

% Ibid., p.72.

% Tbid.

7 CASTRO-GOMEZ, ;Disciplinar o poblar? Op.cit., p.47.

% JIMENEZ LOPEZ, Op.cit., p.35.
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implementar cambios en el sistema educativo para que los nifios y adolescentes se formaran

mas alla de la intelectualidad.

Jiménez, en su texto La escuela y la vida, también propuso la creacion de un departamento
central de educacion fisica y de higiene escolar como seccion especial dentro del Ministerio
de Educacion Publica con el fin de que inspeccionara la educacion fisica y la sanidad
escolar dentro del todo el pais.”” Adicionalmente, abogaba para que los municipios
proveyeran a sus escuelas urbanas de un campo para ejercicios fisicos para que los nifios y
nifias pudieran recrearse. Asi mismo considero crucial la formacién de maestros adecuados:
“Sera proposito constante de la institucion normalista el dar a los maestros de ambos sexos
una cultura fisica completa y graduada en los afios sucesivos de escuela y formar en ellos el

, . . . , . 0
espiritu deportivo por los medios mas apropiados”.’

Los discursos cientificos, pedagdgicos e higienistas expuestos durante la primera mitad del
siglo XX sobre sobre los motivos historico y hereditarios de la degeneracion de la raza,
alimentaron el proyecto nacional del Estado que buscaba “regenerar” a la poblacién a
través de medidas eugenésicas. La campaiia por la educacion fisica culminé en su inclusion
dentro de los planes de estudio con la creacion de la Ley 80 de 1925, con la conformacion
de la Comisién Nacional de Educacién fisica y de la Seccién de Educacion Fisica como
parte del Ministerio de Instruccién Pubica y al tiempo se fomentaron eventos deportivos y
competitivos a nivel nacional como las primeras Olimpiadas Nacionales celebradas en Cali

entre diciembre de 1928 y enero de-1929.

Mas alla de la educacion fisica, el debate se tornd en la discusion sobre la funcidén nacional
de la educacion publica, ya que al ser la escuela un escenario de lucha contra la
degeneracion, las reformas educativas e higiénicas debian tomar el control de la infancia y

de sus familias enfatizando en la educacion de los seres “mas dotados”, de ahi las practicas

% JIMENEZ LOPEZ, Miguel. La escuela y la vida. Paris, Lausanne, 1928.
" 1bid., p.250.

38



., L, . . . 1 . .,
de seleccion pedagogica como el aislamiento de los “anormales™ " y la clasificacion de los

alumnos de acuerdo con su inteligencia y aptitudes.

A través de la raza y del cuerpo, las élites y el Estado colombiano establecieron su poder
sobre la vida publica y privada de la poblacién, justificando sus intervenciones en los
signos de degeneracion que algunas ciencias especulativas dictaminaron. Esto se vio
reflejado en las politicas eugenésicas que se aplicaron en la poblacion, especialmente en los
infantes considerados el futuro de la nacion. Desde la mision moralizadora de la escuela y
el papel educador de la familia, se afianzaron una serie de imaginarios sociales que
establecieron una relacion entre “inferioridad corporal” e inferioridad de clase, estas ideas
que se expresarian ampliamente en el escenario social y politico, afectaron también las

representaciones culturales y estéticas sobre la infancia en la primera mitad del siglo XX.

En este contexto, donde circulaban los discursos de progreso y modernizacion se consolidd
industrialmente el sector tabacalero en Colombia. En el siguiente apartado se expondra el
proceso de formacion de la Compafiia Colombia de Tabaco (Coltabaco) y el lugar que

ocupd dentro de las dinamicas sociales, politicas y econdémicas del pais.

1.2.LOS HUMOS DE LA NACION, UNA HISTORIA DE COLTABACO

A finales del siglo XIX, la fabricacién del cigarrillo se encontraba ain en fase pre
industrial, los procesos eran manuales y solo se contaba con ayuda de pequefias maquinas.
Sin embargo, a comienzos del siglo XX se inici6 la mecanizacion y transformacion
tecnoldgica del sector, y con esto, el aumento en el consumo de tabaco. Segin Comin y
Acefia: “puede afirmarse que en los primeros treinta afios de la centuria, el sector del tabaco
se transform6 tan rapida e intensamente como los otros que formaron parte de la

denominada segunda revolucién industrial”.”

"'RUNGE, y MUNOZ, Op.cit., p.156.
> COMIN, Francisco y ACENA Pablo Martin. E/ negocio del tabaco en la historia. Documento disponible
en: ftp:/ftp.fundacionsepi.es/phe/hdt9801.pdf Consultado el 17 de Mayo de 2018, p.44.
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El tabaco en Colombia ha sido un producto indispensable para el desarrollo historico de la
economia desde la colonia hasta tiempos republicanos.”” El monopolio del tabaco que se
habia ordenado por la Real Cédula de 1766 fue eliminado por la Republica en 1850, sin
embargo, su implementacion a lo largo de casi un siglo, habia impedido que prosperaran los
esfuerzos privados de formar empresa. El gobierno nacional, encargado del negocio del
tabaco durante gran parte del siglo XIX, se valia de contratistas que ofrecian materia prima
(picadura, papel) y maquinaria de pésima calidad, en lugar de comerciar con la tradicional

picadura de La Habana.”

Muchos fueron los resultados del fracaso de la intervencion estatal, las casas importadoras
tuvieron que cerrar sus puertas ante la merma del consumo de cigarrillos, lo que a su vez,
foment6 el contrabando a gran escala y las entradas que antes se recibian por derecho de
aduana, de picadura, de papel y de cigarrillos se fueron perdiendo. Ante el fracaso, el
gobierno suspendi6 todo control en 1850 instaurando politicas proteccionistas de libre
cambio que permitieran la fabricacion e introduccion de cigarrillos libremente con la

condicion de pagar los correspondientes derechos aduaneros.

Hacia 1910 existian solamente casas importadoras de picadura, la mayor parte de los
mejores cigarrillos consumidos en el pais provenian del exterior. En el texto Cosas viejas
de la Villa de la Candelaria,” el empresario tabacalero Lisandro Ochoa recoge las
memorias que a su modo de ver representaron la transformacion empresarial del sector
tabacalero en Medellin. Segun Ochoa, uno de los primeros importadores de cigarrillos fue
Don Tomas Uribe Santamaria, quien los traia de la Habana, donde eran fabricados por don

Prudencio Ravell bajo la contramarca “La legitimidad”. Fue tanta la fama de estos

7 Desde tiempos coloniales represent6 una entrada para los recursos del erario real, pues cumplia con las
condiciones para estar sujeto al monopolio: era susceptible de un proceso de manufactura que permitia la
intervencion estatal en la cadena de produccion facilitando la imposicion del gravamen y presentaba un nivel
de alto consumo. SIERRA, Luis. El Tabaco en la economia colombiana del siglo XIX. Bogota, Universidad
Nacional de Colombia, 1971, p.22.

7 JARAMILLO, Ana Maria y BERNAL Jorge. Sudor y Tabaco. Medellin, Sintracoltabaco, 1988, p.19.

" Ibid., p.56.

75 OCHOA, Lisandro. “La industria del cigarrillo”. En: Cosas viejas de la villa de la candelaria. Medellin,
Escuela Tipografica Salesiana, 1948.
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cigarrillos que los consumidores consideraban inferiores los cigarrillos traidos por otros
comerciantes diferentes a Uribe. Sin embargo, las importaciones se fueron popularizando y
poco después trajeron de La Habana los cigarrillos de marca “Partagas”, “El Peral”, “El
fénix”, “La corona”, los “Estanillones”, los “Derby” fabricados en Kingstone y los “Rey del
mundo” traidos por Julio Restrepo Lalinde. Por otro lado la fabricacion de cigarrillos
nacionales inici6 con los empresarios Carlos Melizalde, Sausalito Apegui, Antonio Duque,
Victor Arango y el propio Lisandro Ochoa, duefio fundador de los cigarrillos “La fama”,

“El Condor” y “La Libertad”.”

Con la ley 10 de 1909”7 el gobierno cedio a los departamentos la renta sobre el consumo e
impidié gravar exportaciones ni plantacion, lo que significoé un gran recurso para la
economia regional. Este hecho sumado a la coyuntura del fin de la Guerra de los Mil Dias
permitié que se desarrollara Optimamente el sector empresarial, los comerciantes y
cafeteros antioquefios empezaron a invertir en empresas productoras de bienes de consumo.
Entre 1900 y 1920 se crearon las mas importantes industrias antioquefias, la Compaifiia de
Tejidos de Medellin (1905), la Compania Colombiana de Tejidos (1907), la Fabrica de
Hilados y Tejidos de Bello (1920), la Cerveceria Antioquena (1901), la Compatfiia Nacional
de Fosforos Olano (1904) y la Compaiiia Nacional de Chocolate (1920). La fundacién de
estas empresas fue posible gracias a las redes de apoyo que ofrecian las sociedades
comerciales y de caracter familiar. Las elites economicas de las regiones, en especial de
Antioquia, Bogotd y Barranquilla, se fortalecieron apostando sus acciones a diversos

sectores econOmMicos.

La empresa tabacalera se fortaleci6 a partir de la segunda mitad del siglo XX’® gracias a la
importacion de maquinaria y la asociacion de pequefias empresas como la Compaiia

Industrial de Cigarrillos con los cigarrillos la “Legitimidad Antioquefia”, contramarcados

"® Ibid., p.55.

"7 CONGRESO DE LA REPUBLICA DE COLOMBIA. Estudio y compilacion sobre tabaco 1909-1938.
Bogota, Imprenta Nacional, 1939, p.3.

" Cuando se fundé Coltabaco en 1919, solo se consumia un 5% de tabaco nacional y el 95% era de
manufactura importada. Veinte afios después, se invertirian los términos, 95% de materia prima era cultivo de
cosecheros de Santander, de la Costa y del Tolima. JARAMILLO y BERNAL, Op.cit., p.19.
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con B. Ortiz y Cia.”, la sociedad Betancur Arango con los cigarrillos “La lealtad” y la
fabrica de cigarrillos La Hidalguia administradas por Manuel Mora y Emilio Duque
respectivamente. La competencia que representaban las nuevas empresas logré formalizar
“Que la Hidalguia y La Lealtad se incorporaran a ‘la industrial’, siguiendo la nueva

empresa con el nombre de Compaiiia Industrial Unida de Cigarrillos™™.

La primera mitad del siglo XX se caracterizd por la lucha mundial por el control del
mercado tabacalero entre los grandes productores, esta fue una etapa de gran progresion
tecnoldgica en la fabricacion de cigarrillos, ya que hubo una aceleracion creciente de las
maquinas liadoras que pasaron de fabricar aproximadamente 500 cigarrillos por minuto en
1920 a 1.500 en 1940°'. Sin embargo, la crisis econémica mundial de finales de la década
de 1920 tuvo repercusiones en Colombia, este hecho afectdé el comercio internacional,
generando una crisis fiscal y bajando los precios del café, las consecuencias econdmicas y
sociales afectaron las actividades empresariales en Antioquia y en todo Colombia, llevando
a la quiebra financiera y generando acelerados cambios internos en las estructuras
empresariales, en contraposicion a la aguda crisis. Una de las transformaciones internas
mas comunes de las empresas es lo que Victor Alvarez Morales llama “empresas de
» 82

empresas”, - es decir, la incorporacién de pequefias empresas a una gran estructura que

contribuia a la expansion del mercado y la acumulacion de beneficios.

La Compaiiia Colombiana de Tabaco (Coltabaco) fue una de las empresas que surgio bajo
este modelo, como resultado de la unién de las fabricas Escobar Restrepo y Cia., la
Compaiiia Industrial Unida de Cigarrillos, Ortiz y Cia., la Sociedad Tabacalera del Ruiz y
la Compainia Colombiana de Tabaco de Bogotd. Coltabaco, se fundé por medio de la
escritura publica No.138 del 27 de enero de 1919,* la empresa conté con un monto inicial

de mil pesos oro que se aumentaria mas adelante a un millon de pesos por razon de

" OCHOA, Op.cit., pp.21-22.

% Ibid., p.58.

1 COMIN y ACENA, Op.cit., p.45.

%2 DAVILA, Carlos. Empresas y empresarios en la historia de Colombia: siglos XIX - XX; una coleccion de
estudios recientes. Tomo 2. Bogota, Norma, 2003, p.225.
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incorporaciones en especie.** Los socios fundadores fueron: Bernardo Mora, Luis E.
Restrepo, Carlos Lleras Restrepo, Lisandro Ochoa, Gabriel Herndndez y Basilio Uribe,
siendo Bernardo Mora el accionista mas destacado con el 50% de la compania. Este grupo
reunia los mas representativos miembros de la élite empresarial conformada para inicios del
siglo XX en Antioquia, lo que recogia como resultado experiencias industriales gestadas

desde el siglo XIX que permitieron el fortalecimiento futuro de la compania.

La produccion de esta empresa unificadora, no se basaba en el cultivo, si no en la compra
de tabaco a particulares para la fabricacion y distribucion de cigarrillos. Igualmente
contintio produciendo los cigarrillos heredados de las otras compaiias y lanzé al mercado
nuevos productos, entre estos sus marcas insignia “Pierrot” (1922) y “Pielroja” (1924). El
objetivo de la recién fundada Coltabaco era expandir su alcance a través de la incorporacion
de pequeiias fabricas en todo el pais, principalmente en las ciudades de Bogota, Medellin,
Barranquilla, Cali, Cartagena, Bucaramanga y Pasto.* De acuerdo con Jaramillo y Bernal,
“con un capital de $1.414.000 oro colombiano, en 1923 la Colombiana de Tabaco era la
empresa mas grande en el departamento de Antioquia (Coltejer tenia un capital de
$470.000, Fabricato $800.000, Rosellon 1.008.000) y una de las mas grandes del pais por
lo menos en el sector industrial (superada posiblemente por Bavaria)”*, igualmente para
1924 tenia 390 empleados de los cuales el 71% eran mujeres (277) y el 29% hombres
(133)¥,

% JARAMILLO y BERNAL, Op.cit., p.30.

% Algunas de las empresas incorporadas fueron: de Medellin, La Calidad (1920), La Legitimidad (1920), El
Encanto y Campeo6n (1929), Fabrica Cupido de Julio Ramirez Jhons (1929); de Cali, la Union tabacalera del
Pacifico (1924), la Compaiiia Tabacalera Vallecaucana (1925), Gémez y Cia. (1931), y Hormaza Hermanos
(1930); en Barranquilla, La Novedad (1926), Emiliani Hermanos (1926), Fabrica de Angel Palma (1929) y la
Union Cigarrera (1930); de Bogotd, la Compaiiia Nacional de cigarrillos (1928) y la Fabrica de cigarrillos
Benamor (1930); de Pasto, la Fabrica Galeras (1928), Fabrica de Fernando Mosquera (1937), Industrial
cigarrera de Pasto (1942) y la Compaiia Tabacalera Narifiense (1930); de Bucaramanga, Villamizar
Hermanos (1929), La imperial de Penagos y Co. SA, La Cigala (1930), Penagos y barco y Cia. (1930); de
Manizales, La fabrica Alarcon y Goémez (1931), la de los sefiores egipcios Agopian y Matossian (1931),
Cigarrillos Arabes de Manizales y Fabrica de Martinez Villalba (1931). COLTABACO. Setenta y cinco ajios
de progreso y servicio. Medellin, Faes, 1994.

% JARAMILLO y BERNAL, Op.cit., p.33.

7 Ibid., p.37.
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Desde su fundacion, la gerencia de Coltabaco fue ocupada por Bernardo Mora, hasta que el
4 de marzo de 1921, la Junta Directiva nombro al ingeniero Juan de la Cruz Posada como
Gerente general (1921-1932). Bajo el concepto de servicio de Posada se instaur6 el lema
“Para progresar es necesario servir” es la frase que definiria la participacion politica de
Coltabaco y los vinculos sociales que la compaiiia construiria a lo largo de su existencia

con el pais.

La organizacion de la empresa propuesta por el nuevo gerente fomentd el desarrollo
tecnologico, se adquirieron equipos de gran capacidad productiva®™, se vincularon
ingenieros de la escuela de minas como Rafael Uribe, gerente de Fabrica en Medellin, Julio
Jiménez y Alonso Mejia, gerentes de fabrica en Cali, Luis Goémez Rodas administrador de
Bogota y Cali y se contactaron técnicos extranjeros para la capacitacion del personal

colombiano.

El producto insignia de la Compafiia Colombiana de Tabaco es hasta hoy el cigarrillo “Piel
Roja”, lanzado por primera vez en 1924. Para su elaboracion se empleaban tabacos turcos,
amarillos o americanos que mas adelante fueron reemplazados con tabaco oscuro
“Kentucky” y tabaco negro de Santander. Ademas de “Pielroja” salieron al mercado los
cigarrillos “Pierrot” (1922), “Victoria” (1915) (producidos inicialmente por la fabrica
Escobar, Restrepo y Cia.), los “Dandy”, “Ford”, “Corona” y “Galante” en 1925, el “Full
Hand” (1928) y el “High Life” (1929) formados con picadura importada desde Estados
Unidos. En la década de 1930 salieron las marcas “Bandera y Dominé”, “Venus” (1932), y
“Excelsos” (1937). Asi mismo, la compafiia continué con la fabricacion de antiguas

marcas como “La legitimidad”, “Elegantes” e “Hidalgos”.

88 Para 1924 el total de la estructura de costos de Coltabaco era de $1.820.000 de los cuales el 16,4 %
(300.000) correspondia a la remuneracion de sueldos y salarios, el 19,2% (350.000) a materias primas, el
28,5% (520.000) a impuestos nacionales, departamentales y municipales y un 35,7% (650.000) a maquinaria,
equipos y materiales del exterior. Ibid., p.39.
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1.2.1. La crisis de los treinta y el problema del tabaco

Para los afos veinte la industria tabacalera se encontraba a la par del crecimiento industrial
en Colombia, segiin Jesus Antonio Bejarano, en esta década el pais comenzd la
industrializacién como un proyecto nacional.*” “Para 1927, el numero de las fabricas
existentes se habia duplicado considerablemente: casi 200 fabricas en Bogota, 117 en
Medellin, 91 en Barranquilla, 97 en Cali [...] en Tolima (36 fabricas), en Manizales (26
fabricas) y en Pereira (13 fabricas)™’. No obstante, a finales de la década de 1920, la
economia nacional y mundial entrd en un periodo depresivo, la caida en los precios del
café (1927), la paralizacion de obras publicas desde 1928 y el cierre de las exportaciones a
causa de la crisis de 1929, debilitarian las industrias. Sin embargo, esta caida de

importaciones, estimul6 también el desarrollo del mercado interno.

En el caso del tabaco, el modelo proteccionista y la retirada de productos extranjeros dieron
el espacio para la inversion en capital y maquinaria. Segin Nicolds Rueda, “es posible
pensar que el crecimiento de Coltabaco estuvo ligado a las dinamicas del mercado interno
mas que a las dindmicas del mercado internacional, es decir, que su propiedad se debi6 a la
cobertura que hicieron del mercado interno y no a la actividad de exportacion.”’ No
obstante, el plan de contingencia econémico que el gobierno habia establecido por medio
de reformas y politicas de proteccion, afecté la economia tabacalera en tanto que el
gravamen de impuestos sobre el consumo establecido desde la reforma arancelaria de 1931
bajo drasticamente las ventas de tabaco. Sobre el aumento de impuestos, Jaramillo y Bernal
traen a colacion la opinion que el Gerente general de Coltabaco Juan de la Cruz Posada

expresd en una asamblea de accionistas de la compaiia en 1932: “La manera absurda,

% Sobre el crecimiento de la industrializacion en Colombia, Bejarano afirma que no solo se trataba del
establecimiento de nuevos renglones productivos, si no del dominio del sector industrial sobre otros renglones
de la economia. “La industria que en 1929 participaba en 8.91% del producto bruto nacional, habia ascendido
en 1939 al 14.39%, igualmente si entre 1925 y 1929 contribuy6 en 4.04% al crecimiento del producto bruto,
esta contribucion ascendié de 1929 a 1939 a 26.37%”. BEJARANO, Jesus Antonio. “La Economia”. En:
Jaime Jaramillo Uribe (Coord.) Manual de Historia de Colombia. Bogota, Instituto Colombiano de Cultura,
1978, 1980. p.49.

% Ibid., p.24.

* RUEDA, Op.cit., p.28.
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inhumana e incalificable como viene gravando el gobierno nacional a todos los industriales,
hasta el punto de venir a ser un atentado para la produccion nacional y para las industrias
terrigenas que necesariamente por fuerza de las circunstancias tendran que desaparecer por

no poder soportar cargas ya agobiadoras”.”

La presion de la compaiiia llegd hasta el punto de amenazar con su retirada del
departamento de Antioquia. Bajo esta coyuntura, en 1933 se conformé la Federacion
Nacional de Industriales, con el objetivo principal de establecer un movimiento que
reforzara los lazos del sector industrial en pro de los intereses nacionales. Participaron
grupos industriales de todo el pais (entre estos Coltabaco) y representantes
gubernamentales. Como linea de accion, los industriales consideraban que el estancamiento
de la industria nacional repercutia un las problematicas sociales,” por esta razon, parte de
su discusion se centraba en el fortalecimiento de las condiciones obreras. Paralelamente la
organizacion sindical se habia fortalecido durante la década de los treinta, en 1936 se fundo
la Confederaciéon Unica de Trabajadores C.T.C que centralizé todos los sindicatos del pais

bajo la propuesta del llamado “Frente Popular”.”*

Sin embargo, los conflictos entre industriales y gobierno se acentuaron con la llegada de
Alfonso Lopez Pumarejo al poder en 1934. En septiembre de 1935 se firmé un tratado de
libre comercio entre Estados Unidos y Colombia, lo que traeria un cambio en las politicas
de comercio exterior. El objetivo de esta relacion fue liberar ciertos productos
norteamericanos de impuestos o en su defecto permitirles la entrada con aranceles de bajo
costo, esto a cambio de que algunos bienes colombianos como el café, las esmeralda, el
platino, el banano, la ipecacuana, el balsamo de Tolii,” entre otros que no representaran

competencia para el pais extranjero, quedaran exentos de impuestos. Parte del conflicto

2 JARAMILLO y BERNAL, Op.cit., p.49.

> RUEDA, Op.cit., p.32.

** JARAMILLO y BERNAL, Op.cit., p.47.

> OCAMPO, José Fernando. El Tratado de Comercio de 1935 con Estados Unidos: Antecedente para no
repetir. Documento disponible en: http://cedetrabajo.org/wp-content/uploads/2012/08/37-9.pdf consultado el
17 de mayo de 2018.
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radico en la desigualdad del niumero de productos colombianos y norteamericanos sin
arancel, el tratado habia liberado alrededor de 200 mercancias norteamericanas, cantidad

poco comparable con los productos colombianos.

El sector tabacalero, que dependia del prospero desarrollo del mercado interno, se vio
profundamente afectado. En primer lugar el tratado “redujo el arancel del tabaco de 10$ a
5% el kilo, impulsando la importacion de materia prima en detrimento de los cultivadores
nacionales™® y cre6 el espacio 6ptimo para la introduccion de compaiiias extranjeras, este
fue el caso de la llegada de la British American Tobacco (BAT) a Colombia en 1937. La
British American fue una empresa tabacalera formada a partir de la union de la American
Tobacco Company (ATC) en Estados Unidos y la Imperial Tobacco Company (ITC) en
Reino Unido. Esta compafia llegaria a aplicar a Colombia la logica expansionista con la

que venia operando en el sector tabacalero mundial desde finales del siglo XIX.

En un discurso del senador Gerardo Molina recopilado por Alvaro Tirado Mejia, se
referencian los intentos de la BAT por entrar al pais. El primer intento fue en 1921, cuando
dos afios después de formarse Coltabaco, la BAT propone fallidamente comprar acciones
de la naciente empresa nacional, el segundo en 1930 también rechazado por el presidente
Olaya Herrera. Sin embargo en 1936 logra la aprobacion del presidente Lopez Pumarejo,
quien tras fracasar en su intento de hacer de Coltabaco una compania semioficial, permitid

la introduccion de la BAT. Ante el arribo de esta empresa, en 1937 Molina expresa:

Y aqui la tenemos manando lodo, coaccidén y soborno por los cuatro costados. Aqui la
tenemos conspirando contra nuestras riquezas, que es un modo de conspirar por
nuestro porvenir. jPor qué la dejo entrar el doctor Lopez? Yo quiero que el doctor
Lopez abandone el poder con toda mi simpatia, pero si debo declarar que en esa
ocasion el quebro la politica que venia desarrollando admirablemente.””’

% TIRADO MEIJIA, Alvaro. Estado y economia: 50 aiios de la Reforma del 36. Bogota, Contraloria General
de la Republica, 1986. Citado en: RUEDA. Op.cit., p.32.
"Ibid., p.261.
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Finalmente, en mayo de 1937 la BAT abri6 operaciones comprando $100.000 en tabaco en
varias regiones de Santander del sur.”® La primera compania fundada por la BAT se llamé
Tabacalera Colombiana. En su afan por entrar al mercado interno, ofrecia productos por
debajo del margen de ganancias e importaba hojas de tabaco rubio, una especie incapaz de
crecer en los tropicos, lo que significd una desventaja respecto a la oferta y afecto las rentas

de los departamentos frente a la nacion.

La llegada de esta compaifiia desencaden6 un debate a nivel nacional, en 1938 la Federacion
Nacional de Industriales patrocind la publicacion del Plebiscito Nacional de Defensa de las
industrias Nacionales. El problema del tabaco.” El documento recogid opiniones y
manifestaciones de diversas esferas de la sociedad ante el denominado “Problema del
Tabaco”, para esto se recopilaron discursos, opiniones de congresistas, reportajes, articulos
de publicaciones periodicas, concepto de las cdmaras de comercio de los departamentos, de
asambleas departamentales, de consejos municipales, manifestaciones colectivas de los
empleados de Coltabaco y otras industrias en apoyo a la defensa del tabaco nacional. Estas
disertaciones encaminadas a la proteccion de la industria nacional estaban cargados de un
alto contenido politico, en el que se utilizaba como argumento la relacion entre la industria
y las condiciones sociales del pais. Asi lo evidencia parte de un discurso pronunciado por

Jorge Garcés que fue incluido en esta compilacion:

La Compafiia Colombiana de Tabaco es una entidad que forma ya parte esencial de
nuestra patria. Es la compafiia nacional por excelencia. Sus acciones estdn en manos de
viudas, de pequefios comerciantes, de profesionales de honrados y de pacientes
trabajadores, de capitalistas también y en general de personas que se hallan
intimamente ligadas al corazén mismo de Colombia.'*

Sobre este tema, se debe revisar la investigacion realizada por el historiador Nicolas Rueda,
quien analiza los vinculos entre Coltabaco y la sociedad a través del estudio de las

narrativas elaboradas en los debates sobre sobre la proteccion de la industria tabacalera. Por

% JARAMILLO y BERNAL, Op.cit., p.54.
% FEDERACION NACIONAL DE INDUSTRIALES. Plebiscito nacional de defensa de las industrias

colombianas. El problema del tabaco. Bogota, Federacion Nacional de Industriales, 1938.
100 11+
Ibid., p.101.
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medio de un andlisis del discurso, Rueda exponen las herramientas politicas y sociales
utilizadas en la proteccion del mercado interno, que corresponde de alguna manera a la
vinculacion entre las élites econdmicas y las élites politicas durante la primera mitad del

siglo XX en Colombia.

Ante esto afirma que “el problema del Tabaco no s6lo congreg6 a los principales actores y
argumentos en la pugna por el mercado interno del tabaco, sino que también es testimonio
de una forma de participaciéon politica”.'”’ De esta manera identifica tres grupos sociales
que participaron activamente en la defensa del tabaco: las regiones, las instituciones

sociales y econdmicas y los grupos de élite de la sociedad.

Los sectores no solo expresaban la preocupacion por el mercado interno, si no que también
se manifestaba un descontento por el atropello a la industria colombiana considerada parte
del proyecto nacional. Coltabaco a través de su lema “Para progresar es necesario servir’” se
habia encargado de construir tanto en el discurso, como en la practica, una estrecha relacion

con la sociedad en cuanto a los compromisos frente a la nacion.

En el texto Biografia economica de las industrias en Colombia, una recopilacion sobre el
devenir de las industrias durante los afos treinta, publicado bajo la direccion de Fernando
Goémez Martinez y Arturo Puerta, se puede rastrear como la opinion publica, consideraba
que el modo en el que operaba Coltabaco dentro mercado interno fortalecia los valores

nacionales:

La clave del éxito estd en haber demostrado al consumidor, que los productos
nacionales en cigarrillos, cigarros y picadura nada tienen que envidiar a los extranjeros.
Esta afirmaciéon no abarca solo a esos productos. En otras ramas fabriles ocurre lo
propio. Pero el mayor obstaculo que ha tocado desafiar y contra el cual lucha todavia la
industria nacional, es el complejo de inferioridad nacional, el hecho de que lo
extranjero sea para muchos bueno solo por ser fordneo y lo nacional malo por ser
colombiano. [...] Jamés la Colombiana de tabaco ha tenido que recurrir a lo que es
frecuente en Colombia: poner nombres no castellanos a sus productos, inscribir las

"I RUEDA, Op.cit., p.22.
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leyendas en varios idiomas, menos en espaiiol, ocultar el lugar de su fabricacion a los
. . - 102
productos que muestran el adelantamiento de nuestra industria.

Es asi como Coltabaco edifica un compromiso con la sociedad, el concepto de servicio
pensado desde su fundacidn no era otro que la organizacion de una empresa desde el frente
técnico y humano. “Esta participacion se debi6 principalmente al interés de Coltabaco por
ordenar el mercado interno de tabaco en Colombia, sin embargo, las practicas de
ordenamiento del mercado estuvieron fuertemente vinculadas con el contexto social y

cultural del periodo”.'”

La compaiia entonces ejecutd una serie de actividades, politicas, implementaciones y
espacios que permitieran vincular la empresa con la vida de colombianos dentro del sector
rural y urbano, empezando por sus propios empleados. En el texto conmemorativo de la
compafiia se afirma que Coltabaco fue pionera en el reconocimiento de prestaciones
sociales para los trabajadores, como el seguro de vida (1921), el aguinaldo de navidad, las
vacaciones remuneradas (1931), la jubilacién y los servicios médicos (1934), en 1931
suprimi6 el trabajo del sdbado quitando recreos en la semana y estableciendo el derecho a
12 dias de vacaciones, implement6 el servicio de dentisteria (1934) y cre6 junto al Banco

Central hipotecario en 1936, un Fondo Social de Crédito para adquirir vivienda.'™

Una de las iniciativas internas mas importantes fue la creacion del “Centro de
Experimentacion”, un espacio pedagodgico con el que se buscaba promover en el
campesinado colombiano la siembra de tabaco con el fin de combatir los gastos de
importaciones y controlar la calidad de la hoja en detrimento de la forma de cultivo

tradicional, esto con la ayuda de materiales educativos y financiacion anticipada sobre las

12 GOMEZ, Fernando y PUERTA, Arturo. Biografia econémica de las industrias de Antioquia. Medellin,
Tipografia Bedout, 1930, p.29.

' RUEDA, Op.cit., p.18.

1% La vision del papel de Coltabaco como una empresa que contribuy6 al desarrollo del pais en un proyecto
nacional. Coltabaco se asocio entonces con otros para la fundaciéon de las empresas: El Hotel Nutibara en
Medellin (1949), La Plaza de toros de “La Macarena” (1943), El Banco industrial Colombiano (1944), La
compaiiia Suramericana de Seguros (1942), incursioné en la explotacion de petroleo con su participacion en
la Sociedad Nacional del Carare (1935) y la Sociedad de Petréleos de Ariguani (1945), fue promotora en la
fabricacion de llantas con B.F. Goodrich (1942) y comprd acciones en la Siderurgica Paz del Rio.
COLTABACO, Op.cit., pp.79-80
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cosechas. Rueda plantea que estas politicas correspondian a la necesidad social de tratar el
problema del deslinde socio-cultural que enfrentaba el sector rural frente a las ideas
modernizadoras de la urbe, un concepto elaborado por intelectuales a servicio del
gobierno,'” hecho que legitimaba la intervencion cultural a través del control de la

educacion, la higiene y la moral.

La industrializacion y modernizacion que se desarrollé durante la primera mitad del siglo
XX dependia de una base simbolica que permitiera sostener el “desarrollo” economico y
social, lo que significo establecer valores y representaciones acordes a las necesidades
capitalistas del pais, uno de estos fue el significado del trabajo. Santiago Castro Goémez
resalta que la exaltacion publica del trabajo durante el siglo XX corresponde a un germen

de la nacionalidad.

No importaba que los ritmos de vida en el pais fueran todavia rurales y no urbanos, que
las relaciones sociales tendieran a la inmovilidad, que la industria cubriera tan solo un
pequeiiisimo porcentaje de la produccidn, que el 85% de la poblacion fuese analfabeta
o0 que expectativa de vida no superara todavia los 35 afios. Lo importante era que todos
los colombianos se reconocieran en el espejo del trabajo, pues era la mejor ofrenda que
podia hacerle a los padres de la patria.'”

Con este movil ideoldgico, Coltabaco considerd que la capacitacion de obreros y
campesinos permitia el cumplimiento satisfactorio de sus labores, aportando asi a la cadena
productiva. Dicha estrategia representa la necesidad de intervencion social por parte de la
empresa en el marco del desarrollo liberal. Es asi como a partir de las experiencias
avanzadas en los centros de experimentacion establecidos en diversas regiones tabacaleras
del pais (como Miranda en el Valle del Cauca y el Espinal en el Tolima),'”’ se inician las
campafnas pedagogicas para el campesinado. Para ejecutar el plan contaron con la
publicacion de un material divulgativo titulado “Reglas que pueden seguirse para el cultivo
del buen tabaco” que consistia en unas cartillas con las que se exponia a través de textos e

ilustraciones una guia sobre la manera correcta de cultivar el tabaco.

1% RUEDA, Op.cit., p.63.
1% CASTRO-GOMEZ, Tejidos Oniricos, Op.cit., p.35.
%7 Revista el El bodegén “servicio a Colombia 1935”. Citada en: RUEDA. Op.cit., p.60.
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Es importante sefalar que los proyectos sociales y educativos de Coltabaco aqui planteados
se desarrollaron en el marco de una Republica Liberal, gobierno que venia construyendo
sus propios ideales socioculturales a partir de “proyectos de extension cultural pensados por
intelectuales publicos y un conjunto de politicas de Estado”,'”® lo que no se puede desligar
de las funciones politicas y econdmicas de la educaciéon dentro de la idea de progreso,
modernizacion y proteccionismo pensadas por el liberalismo durante la década de los
treinta. Es asi como los proyectos ligados a la educacion como la “pedagogia del tabaco”

estaban directamente relacionados con la proteccion del mercado interno.

En palabras de Rueda, el discurso del ejercicio pedagogico consistia en que “a mayor grado

de recepcion y aplicacion de los conocimientos consignados en las cartillas, mayor calidad

de tabaco; a mayor calidad de tabaco, mayor acumulacion de la mercancia dinero; a mayor

grado de recepcion y aplicacion de las cartillas por parte del cultivador, mayor
5 109

acumulacion de la mercancia dinero para el cultivador”, ™ siendo este el fin del capitalismo

industrial.

Las herramientas pedagbgicas y la intervencion social de la industria tabacalera
corresponden entonces a una serie de representaciones que Coltabaco fue cristalizando a lo
largo de su historia empresarial bajo el lema “Para progresar es necesario servir’, proceso
con el cual se elaboraron construcciones simbolicas sobre el tabaco, el campesino, el
trabajador y la industria nacional que dotaron de valor y significado al producto (el
cigarrillo) dentro de la sociedad capitalista colombiana. La divulgacion de estas
representaciones se conjugo bajo la consigna de “la defensa del tabaco”, lo que implicaba el
fortalecimiento de la lucha politica por la restauracion del mercado interno afectado por la
intervencion internacional, la instauracion de politicas de bienestar obrero y el disefio de

planes pedagogicos que mejoraran los cultivos.

"% SILVA, Renén. Repuiblica Liberal, intelectuales y cultura popular. Medellin, La Carreta historica, 2012, p.
22
1% RUEDA, Op.cit., p.70.
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Paralelo a estas modalidades y no menos importante, la empresa elabor6é también una serie
de representaciones visuales por medio de estrategias publicitarias que contribuyeron al a
su fortalecimiento como hito industrial de la naciéon. ;Cuales fueron los simbolos que
vincularon socialmente a Coltabaco con los consumidores?, en el siguiente capitulo se
ahondara en estas cuestiones, teniendo en cuenta el desarrollo de la publicidad en Colombia
y las estrategias publicitarias de Coltabaco haciendo énfasis particularmente en las

colecciones de laminas coleccionables.
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CAPITULO 11

ESTRATEGIAS PUBLICITARIA DE LA INDUSTRIA TABACALERA,
COLECCIONES DE LAMINAS Y CROMOS

La empresa Coltabaco fue pionera en la optimizacion de la publicidad para promocionar su
producto. Desplegd un buen nimero de campafias publicitarias con objetivos y publicos
especificos que eran muy diversas entre si. Una de estas campaiias fueron los adlbumes de
laminas coleccionables, que se agrupaban por tematicas: médicos, politicos, artesanos,
mujeres hermosas, paisajes representativos de la nacion y nifios bogotanos y antioquefios.
En este capitulo se realizard un anélisis de las estrategias de publicidad de Coltabaco,
especificamente del album de ldminas de nifios Hidalgos. Para ello se recurre a un analisis
visual donde se estudian la composicion fotografica, el atrezzo, la estética, asi como las

caracteristicas de los niflos y nifias retratados.

2.1 LA LLEGADA DE LA PUBLICIDAD A COLOMBIA

La participacion econémica en el mercado internacional y posteriormente el desarrollo del
mercado interno en Colombia fue un impulso para el establecimiento de la publicidad en
el pais, estimulando las practicas de consumo y por ende el desarrollo de una economia
nacional. Segun Marcos Renzo, la publicidad es el medio mas efimero, pues aunque los
proceso de campafas requieran un largo desarrollo, los resultados corresponden a una
coyuntura de corta temporalidad. Sin embargo, esa planeacion estratégica de las campanas
puede dar razén de las representaciones que las sociedades de consumo ha desarrollado

desde el invento de la publicidad y el arribo de la modernidad.

[...] Desde que lleg6 la sociedad de consumo, para entender el desarrollo y la actividad
del ser humano se requiere estudiar e investigar a través de la publicidad. La forma en
que se presentan los mensajes, la estética, la manera en que se muestran los personajes
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que presentan un producto, el entorno en que se mueven, como convencen al
consumidor; En definitiva como susurran para hacer efectivo el mensaje.''’

Los retos que enfrentaba la sociedad moderna de comienzos del siglo XX en Colombia con
la industrializacion, los movimientos de la ciudades, los cambios en la forma de producir y
distribuir y la apertura del mercado internacional, hicieron indispensable la configuracion
de sujetos modernos capaces de afrontar los nuevos desafios, esto implicé educar y
adoctrinar a los ciudadanos a través de la escuela, la higiene y la moral, en funcion de

generar seres Utiles que aportaran a la produccion capitalista con su fuerza de trabajo.

No obstante, en la configuraciéon de una conciencia moderna fue indispensable que los
gobiernos apelaran a las subjetividades de los ciudadanos, segiin Castro Gomez: “Gobernar
significa lograr que los sujetos hagan coincidir sus deseos, necesidades, aspiraciones y

9111

estilos de vida con objetivos técnicamente designados de antemano™ ", es decir, que mas

alla de producirse sujetos productivos, los circulos de poder se encargaron de crear sujetos

99112

“deseantes” ', es decir consumidores de publicidad, entretenimiento, moda y estilo de vida

capitalista.

Estos requisitos han sido impulsados por la publicidad desde su invencion. La publicidad
nace como una tecnologia que busca “afectar las maneras de sentir con el fin de movilizar

113 . . ey eqe
"7 es decir que en su discurso apela a los deseos y sensibilidades de la

las maneras de vivir
poblacion frente a un estilo de vida moderno que solamente es posible de alcanzar mediante
el consumo de ciertos productos o articulos de lujo considerados indispensables. La
promocion de estas mercancias seleccionadas se sustentaba en paradigmas cientificos y
tecnologicos expuestos por la publicidad con los que se aseguraba que los productos eran

necesarios para la cadtica vida moderna, en donde la higiene, la movilidad, el ahorro, la

diversion y el lujo eran factores indispensables. Es por eso que para los ciudadanos que se

HOMARCOS, Op.cit., p.142.

" Castro-Gomez, Tejidos oniricos. Op.cit., p.193.

"2 En el texto Tejidos Oniricos, Santiago Castro-Gémez dedica un capitulo a la publicidad y la moda titulado
“Maquinas deseantes” en el que argumenta como el deseo es un dispositivo de poder creado por las
tecnologias del gobierno para sujetar a los ciudadanos a la 16gica capitalista.

"5 Ibid., p.197.
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enfrentaron al arribo de la publicidad a comienzos del siglo XX, ser moderno significo,
cuidar del cuerpo, saber vestir, saber comer bien, saber divertirse, saber fumar y en general

dejar atras las formas tradicionales en las que se vivia la cotidianidad.

La publicidad en Colombia y el mundo se fue desarrollando desde finales del siglo XIX con
la aparicion de la prensa escrita. Segiin el publicista Hernando Téllez Blanco en su texto
Cincuenta afios de la publicidad Colombiana'"*, el primer aviso publicitario en Colombia
aparecio en el periddico El Correo Curioso durante 1801 anunciando la venta de un
esclavo’”. Este tipo de anuncios, comunes hasta medio siglo, fueron secundados por avisos
que informaban la llegada de mercancias traidas desde Europa, publicados por los

comerciantes de la época.

Con el crecimiento de las ciudades y la apertura del mercado nacional de comienzos del
siglo XX, a través de la consolidaciéon de industria cervecera, la tabacalera y la
farmacéutica, fueron surgiendo otras maneras de hacer publicidad importadas de Europa
como los carteles, los pregoneros, la decoracion publicitaria en los muros de las
edificaciones y las vallas en las carreteras y caminos. Asi mismo, la llegada del

116

cinematografo' ° y de los eventos publicos impulsaron la impresion de volantes y

programas diarios de los eventos.

Los comerciantes de la época que habian comprendido la importancia de la publicidad para
la distribucién de sus productos, buscaron ayuda profesional de artistas, dibujantes y
pintores para que ilustraran sus avisos de prensa. Entre los artistas mas destacados se
encuentra Ricardo Rendon, disefiador del famoso anuncio de Zarkol, las cajetillas de piel
Roja y Pierrot, José Echeverri Posada, Gomez Leal, Nufiez Navas, entre otros. Al no existir

publicistas profesionales, las empresas se asesoraban también de poetas, escritores,

"' TELLEZ BERNAL, Hernando. Cincuenta aiios de la publicidad en Colombia. Bogota, Editorial Gente
Nueva, 1981.
5 Ibid., p.6.
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periodistas, editores de las revistas, semanarios y diarios para redactar las notas

publicitarias.

Imagen 1. Cajetilla de la marca de cigarrillos Pieroja. Diseiiado por Ricardo Rendon. Biblioteca Luis Angel
Arango.

Los afios veinte, marcaron un momento importante en la publicidad del pais, especialmente
a finales de la década, pues la crisis econémica mundial que impactd a Wall Street durante
1929 tuvo fuertes repercusiones en la economia colombiana, los precios del café cayeron, el
comercio se empobreci6 por falta de consumidores y se detuvo el comercio internacional.
Ante esta crisis y con la llegada del liberal Olaya Herrera al poder, se busc6 la recuperacion
econémica con aplicacion de medidas drasticas como la creacion de un Banco de la
Republica, la estimulacion de la industrializacion nacional y la produccion de

manufacturas.
Estas medidas impulsaron también el desarrollo publicitario encaminado a promocionar la

industria nacional. Bajo esta coyuntura, artistas y aficionados empezaron a interesarse en la

participacion publicitaria y desde ideas e iniciativas propias, incitaban a comerciales e
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industriales al usar la publicidad como estrategia de venta''’, dando un impulso a la

publicidad organizada que tomaria forma hacia 1930''®,

La primera agencia publicitaria “Comercio y Anuncio”'" fue fundada en 1930 por Alberto
Mejia Botero, pionero en usar la investigacion de mercado de la competencia antes de
pensar en un plan publicitario. Ofrecia un paquete de publicidad a sus primeros clientes
(entre estos Refrigeradora Central de Medellin, Coltejer) que incluia asesoria en relaciones
publicas e investigacion de mercadeo. El éxito inicial de “Comercio y Anuncio” incit6 a
otros pioneros a fundar nuevas agencias, como “Propaganda Exito” creada por el escritor y

periodista Aquileo Sierra y Jesus Gaviria Toro.

2.2. COLTABACO, EL PIONERO DE LA PUBLICIDAD EN COLOMBIA

La profesionalizacion de la publicidad en Colombina no hubiera podido ser posible sin la
Compaiiia Colombiana de Tabaco. Cinco afios después de su fundaciéon en 1919 los
empresarios comprendieron que “la publicidad era indispensable para la comercializacion

120 on miras

de sus productos y el establecimiento de sus marcas en la conciencia popular
de nacionalizar su imagen. Para esto se resolvid la creacion del primer departamento de
publicidad en el pais, dirigido por especialistas que posicionaron a lo largo del siglo XX la

imagen de Coltabaco como institucion e industria colombiana.

" Ibid., p.12.

"% Sin embargo, la consolidacion de la publicidad colombiana estuvo directamente influenciada por el auge
de los anuncios comerciales estadounidenses visibles en la prensa colombiana desde principios del siglo XX.
Segun Castro Gomez, las estrategias de ventas pensadas por los pioneros publicistas Calkins, Tipper, Adams
y French, estaban ligadas a la psicologia funcionalista, que buscaba sustentar sus técnicas de persuasion en el
“estudio cientifico de la naturaleza humana” para establecer la publicidad como una “ciencia del comercio”
con su propia organizacion y racionalizacion sobre el mercado. Estas estrategias expresadas en anuncios de
prensas, vallas y carteles fue ajustada en Colombia alrededor de los afios veinte con la promocion de
productos como cosméticos, alimentos, medicinas, automoviles y tabaco. La llegada de mercancias
extranjeras a través de la publicidad, familiariz6 a la sociedad colombiana del momento con una realidad
moderna ajena y extranjera, donde primaba el estilo de vida sofisticado. Castro-Goémez, Tejidos oniricos.
Op.cit.

"9 TELLEZ BERNAL. Op.cit., p.18.

20 Ibid., p.12.
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Segun se consigna en Sefenta y cinco anos de progreso y servicio, el primer departamento
de propaganda en Coltabaco se establecié en 1923 bajo la direccion de Henrique Gaviria'?'.
A través de este se organizaron planes de campafa que incluian rifas de dinero, casas y
viajes. No obstante la profesionalizacion del departamento fue posible gracias a la guia del
ingeniero Alberto Sdenz Moreno, uno de los primeros profesionales colombianos formados

en el area, quien asumi6 su direccion en 1926.

La representacion del vinculo que Coltabaco habia establecido con el proyecto de
construccion de una naciéon moderna gestado en la primera mitad del siglo XX, lleg6 a ser
tan importante que sus productos se confundieron con la imagen misma del pais'**. Desde
su conformacion como compaiiia, Coltabaco busco vincularse en diversas esferas sociales y
econdmicas, posicionandose como una empresa inversionista que prestaba beneficios al

desarrollo industrial y social de Colombia'®.

2.2.1. Educacion y cultura, una estrategia publicitaria

Siendo consiente o no del carécter publicitario que implico la apertura a otras esferas de la
sociedad, Coltabaco cre6 también una serie de programas sociales de promocion del
deporte, la recreacion y la cultura con los que buscaba visibilizar un compromiso con la
nacion y su inclusion dentro de la modernidad, esto sin desligarse de su objetivo comercial
en los renglones econdmicos. Como se menciond en el anterior capitulo, una de las
estrategias de Coltabaco para el fortalecimiento del mercado interno, fue la vinculacién

. ., 124 . . .
social con la poblacién rural y urbana . Bajo su lema “Para progresar es necesario servir”,

2l COLTABACO. Setenta y cinco aiios de progreso y servicio. Medellin, Faes, 1994, p.57.

122 COLTABACO. Op.cit., p.70.

' Adicionalmente a las actividades agricolas tabacaleras, la Compaiiia se diversifico en la ganaderia, la
compra de café, de bienes raices, el mercado de valores y en la conformacion de redes comerciales en las que
se formaron nuevas empresas como: el Hotel Nutivara (1940), la plaza de toros “La Macarena”, el Hotel
Intercontinental de Medellin (1963), el Hotel Caribe de Cartagena (1943), el Banco Industrial Colombiano
(1944) y la Compaiiia Suramericana de seguros (1942). Ibid.

124 El objetivo de Coltabaco fue disminuir la practica tradicional de cultivo con la creacion de Centros de
Experimentacion en donde se desarrollaban métodos técnicos para mejorar la calidad de la hoja. A esto se le
llam¢ la pedagogia del tabaco y fue consignado en la cartilla titulada “Reglas que deben seguirse para el buen
cultivo del tabaco”. RUEDA. Op.cit.
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la Compafiia Colombiana de Tabaco logré hacerse campo en las diversas esferas de la
sociedad creando un vinculo representativo con los ciudadanos, lo que indirectamente se

convirtié en una estrategia publicitaria.

Entre los proyectos culturales de la compafiia se patrocind la incursion de nuevos medios de
comunicacion como el cine y la radio. Para Rueda estas tecnologias fueron valoradas por
Coltabaco como un medio de transmision de representaciones, por esta razon entre 1934 y
1939 contrataron con la Compaiiia Cinematografica Colombia Casa Acevedo e hijos la
realizacion de 74 cortos que funcionaron como propaganda institucional'*’, en los que se
retrataba el proceso de industrializacion de los cigarrillos, su fabricacion y las instalaciones
de Coltabaco. Adicionalmente, estos cortos mostraban a los cultivadores en sus espacios de
trabajo y esparcimiento pero sobre todo ofrecia representaciones del campesinado asociado
a la industria, contenia informacion pedagogica sobre el cultivo de la hoja de tabaco. La
empresa tabacalera se vio involucrada en el auge y desarrollo de nuevas tecnologias
incipientes durante la primera década del siglo XX, lo que segun este autor evidencia que
“el uso del lenguaje visual como herramienta cultural demuestra la recursividad de
Coltabaco a la hora de hacer fluir sus representaciones, sintoma de una preocupacion
central por el ordenamiento del mercado interno y el uso de un lenguaje mas apresable con

dicho fin”!%¢.

'3 RUEDA, Op.cit., p.73. Rueda hace un analisis comparativo entre los cortometrajes de Coltabaco y las

catillas pedagogicas que circularon desde finales de los afios veinte, encontrando que muchas de las
ilustraciones de las revistas estaban inspirados en los fotogramas de los cortometrajes producidos por la Casa
Acevedo.

126 Ibid., p.75.
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Imagen 2. Publicidad de la marca de cigarrillos Pielroja. Revista Estampa, diciembre 20 de 1939, p.34.

Un hecho destacado fue su participacion en la produccioén cinematografica Bajo el cielo
antioquerio'”’ dirigida por Arturo Acevedo Vallarino entre 1924 y 1925, quien habia sido
director de la afamada pelicula La tragedia del silencio (1924). La vinculacion de
Coltabaco se dio con la adquisicion de parte de las 2000 acciones que convoco la
produccion mediante la suscripcion publica a través de las cuales “los mdas notables
representantes de la sociedad antioquefia se hicieron accionistas y el llamado de los
anuncios revel6 el empeno nacionalista con el que se recogio el capital para su produccion

. .y 12
y realizacion”'*®,

Esta pelicula que narraba la historia de amor de una joven de alta sociedad llamada Lina
(Alicia Arango) con su novio Alvaro, de clase baja (Juan B. Naranjo). Fue un hito en el
desarrollo cinematografico del pais, pues aparte de ser una stper produccion que convocd
la inversion de muchos sectores, contenia claras representaciones alusivas a la

industrializaciéon del pais y la blisqueda de una modernidad nacional, el filme se

27 COLTABACO. Op.cit., p.72.
128 FUNDACION PATRIMONIO FILMICO COLOMBIANO. Historia del cine Colombiano. Documento
disponible en: https://patrimoniofilmico.org.co/
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desarrollaba en espacios donde que exploraban combinacion entre tradicion y desarrollo
industrial, contenia referencias sobre la industria tabacalera, cafetera, textil, la navegacion

del rio magdalena y en general el desarrollo econdmico de la region antioqueiia.

La Compania Colombiana de Tabaco comprendio las enormes posibilidades publicitarias
que ofrecian los incipientes medios de comunicacion que se consolidaban como entes
comerciales gracias al crecimiento industrial que experimentaba el pais. El auge de las
exportaciones, la disminucion de las importaciones y la creacion de manufacturas, motivo a
la industria a fortalecer e invertir en el mercado nacional planificando una estrategia que
aumentara la demanda de productos elaborados en el pais, en este contexto, el sector
industrial apoyo¢ el establecimiento de la radiodifusion y la financiacion de cadenas radiales

que sirvieran como medio comercial divulgativo.

Coltabaco también fue pionero en la primera inversion a gran escala para el sector radial
que se realizo en 1935. Gracias a las acciones de la Compaiia Colombiana de Tabaco, la
Fabrica de Hilados y Tejidos (Fabricato), la Cerveceria Union, los Laboratorios Uribe
Angel, la Compaiiia Nacional de Chocolates y café “La Bastilla”'*’ se funda la emisora La

voz de Antioquia, mas adelante parte de la Cadena Radial Colombiana (Caracol).

El compromiso directo entre radio e industria fue reciproco. “Paralelamente a una
reorganizacion empresarial de las radioemisoras para obtener un mejor funcionamiento
comercial, los afios 1935 y 1940 se caracterizaron por la adopcién definitiva y formalizada
de la venta de espacios dentro de la programacion, destinado a la publicidad de diversos

productos”'*".

La publicidad entonces, se fue incorporando en los nuevos formatos
radiofonicos, como los programas en vivo, el radioteatro y el radio periodismo. Bajo esta
coyuntura, Coltabaco adquiri6 espacios radiales como el programa informativo La hora de
la Compariiia de Tabaco. S.A transmitida por la Voz de Antioquia los domingos a las 8 p.m,

La Caravana de las Estrellas (1948) transmitida en la emisora Nueva Granada y en la Voz

12 PAREJA, Reinaldo. Historia de la Radio en Colombia. Bogota, Servicio Colombiano de comunicacién

Social, 1984, p.28.
B0 Tbid., p.39.
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de Medellin, el programa Pielroja tiene la palabra (1953) y el especticulo dominical E/
Teatro del Aire (1935)"",

La Compafiia Colombiana de tabaco se vio también involucrada en la produccion literaria y
académica, se conoce que gracias a su apoyo se pudieron publicar obras como: Bajo el
signo de la hoz (1946) de Ramoén Manrique, Colombia pais de ciudades (1946) de Plinio
Mendoza Neira, La colonizacion antioqueinia en el occidente Colombiano (1950) de James

Parson con traduccion de Emilio Robledo y ADE Antologia del tabaco (1944).">

2.2.2. La publicidad grafica de Coltabaco

Ya la compaiiia Colombiana de Tabaco se habia encargado de crear un vinculo cultural con
parte del sector rural de la sociedad a través de la pedagogia del tabaco y el cultivo de la
hoja, sin embargo, vincularse al sector urbano significaba pensar en desarrollar
representaciones que fueran acordes al proyecto modernizador de la nacién y las ciudades,
lo que implicaba proponer narrativas que expresaran los ideales de la vida moderna, el
progreso y la industrializacion. Esto fue posible gracias a la planeacion de una estrategia
publicitaria que involucraba el uso de un lenguaje visual, lo que representd una tictica

eficaz para el crecimiento comercial de la empresa.

La dependencia de propaganda de Coltabaco organizé eficaces planes publicitarios en los
que se exploraron diversas propuestas estéticas en busqueda de unificar la imagen de la
empresa. En este contexto, uno de los aportes mas significativos para la historia de la
publicidad en Colombia fue la inversidon en el arte grafico divulgado en publicaciones
periddicas como: Cromos (1916), el Grafico (1919), Revista Internacional (1925), Anuario

Colombia (1925), Washigton Herald (1935), Revista Colombia (1938), Estampa (1938),

B COLTABACO. Op.cit., p.65.

"2 Un compendio de ensayos y poesias recopiladas German Arciniegas con motivo de los 25 afios de la
Compaiiia, donde se publicaron textos en prosa alusivos a la historia del tabaco en el mundo, de autores como
el mismo Arciniegas, Luis Tejada y Gilberto Garrido y un amplio nimero de poemas inéditos de Leon de
Greiff, Arturo Camacho Ramirez, Jorge Artel, Antonio Llanos, Mario Carbajal, Giblerto Garrido, Jorge Rojas

) ) 1 +132
y Ernesto Gonzalez, con apuntes graficos de José Posada Echeverri .
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Revista ecuatoriana Continente (1943), la revista Visién (1954)'*. El amplio material
visual que se produjo, fue también popular en medios no aprovechados hasta el momento
como tranvias, barcos a vapor, carros repartidores y vallas, adicionalmente a la
implementacion del “novedoso sistema de los avisos luminosos que utilizé por primera vez
en 1925, el cigarrillo Pielroja empezo6 a alumbrar en las noches de las principales ciudades

Colombianas™'*.

Imagen 3. Aviso luminoso en la plaza de toros La Macarena de Medellin. Tomado de: Setenta y cinco afios de
progreso y servicio'.

Como se mencion6 anteriormente, Coltabaco fue responsable de convertir la publicidad “en
una actividad profesional como parte integrante del sistema econdémico y democratico
colombiano”"*’, lo que significo la inclusion de disciplinas y sectores profesionales que
aportaran conocimiento integral en la planeacion de estrategias publicitarias, por esta razon

el trabajo colaborativo con los artistas nacionales de la época fue de vital importancia en la

33 COLTABACO. Op.cit., p.11.

3% En 1928 se instalaron estos mismos avisos en Barranquilla, Cartagena y un afio mas tarde en Medellin. En
1933 se instald uno en los muelles de Cartagena y once mas existentes en el resto del pais. Ibid., p.63.

135 COLTABACO. Op.cit.

B¢ TELLEZ BERNAL. Op.cit., p.13.
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transmision de mensajes que incitaran al consumo y a la apropiacion de la imagen

comercial de la Compaifiia dentro de la sociedad.

Durante su cargo como director del departamento de propaganda, Alberto Saenz asesoro6 a
importantes dibujantes como el pintor Jos¢ Posada Echeverri, quien posteriormente se
encargaria de dirigir la Litografia Hidalgos de la Compafiia Colombiana de Tabaco en la
que se imprimirian desde imagenes publicitarias hasta marquillas y cajetillas. A pesar de no
pertenecer a la nomina del departamento, se contaba con el apoyo en campaia de artistas
como Ricardo Rendon, Horacio Longas, Félix Mejia Arango, Humberto Chavez, Miguel
Angel del Rio, Justo y Alfonso Dominguez Tisnés, Alberto Grajales, Alberto Restrepo y
Arturo Puerta, muchos de estos artistas iniciaron su carrera publicitaria como profesion

especialmente impulsados por Saenz.

El cigarrillo Pielroja lanzado en 1924 ha sido uno de los iconos mas importantes de
Coltabaco y simbolo de identidad nacional colombiana'>’. El amplio consumo de Pielroja
en el pais, se debid en gran parte al establecimiento de una fuerte estrategia publicitaria que
incluy¢ el disefio de una marquilla original e iconica que circul6 tanto en el cajetilla como
en diversos soportes en papel y la construccion de un discurso propagandistico que usaba
como elementos enunciativos el placer, la elegancia y la nacionalidad del producto. En
1923 se le encargd al maestro Rendon disefiar una marquilla y proponer un nombre para
unos nuevos cigarrillos que saldrian al mercado, Rendoén presentd la marca Pielroja
acompafiada de una cajetilla que mostraba el perfil de un indio nativo americano mirando
hacia la izquierda con un tocado de once plumas en color rojo, esta version se sostuvo hasta

los afios cuarenta.

Se puede visualizar que durante los afios treinta empezo6 a aparecer una fuerte presencia de
la mujer en la publicidad tabacalera, Coltabaco desplegd6 una serie de estrategias
comerciales a través de la prensa, la radio y el cine, en donde exponian mujeres fumando e

invitando al consumo de cigarrillos, en especial del Pielroja. A pesar de las discusiones

57 COLTABACO. Op.cit., p.36.
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higiénicas que hablaban del “vicio” de fumar en las mujeres, Coltabaco logr6 utilizar la
figura de una mujer moderna para publicitar sus productos, creando espacios donde el
consumo de cigarrillo podria ser aceptado, esto corresponde a la apertura de la mujer en
espacios publicos sociales y a un uso de su cuerpo ligado con la idea de belleza, cuidado y
salud. “Esta nocion de mujer moderna, aquella cuyas maneras de ser-ahi se correspondian

con la publicidad de la mujer mdas mujer, se caracterizd por darle un espacio mucho mas

amplio a la manifestacion de la subjetividad femenina, a través de la reorganizacion de
99138

experiencias como fumar cigarrillo

Imagen 4. Publicidad Coltabaco. Tomado de: Biblioteca Publica Piloto. Disponible en:
https://bibliotecapiloto.janium.net/janium-bin/sumario.pl?1d=20181014161825

La inclusion de mujeres famosas, estrellas de cine, demuestra que el cigarrillo fue
publicitado como un accesorio de la mujer moderna fuera de su esfera doméstica. Las
representaciones cinematograficas que habian sido exploradas como herramienta cultural
por Coltabaco, fueron apropiadas por la publicidad grafica. En la revista E/ Grdfico del 24

de febrero de 1934 se us6 la imagen de Constance Bennet con los siguientes parrafos: “He

38 RUEDA. Op.cit., p.94.
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quedado sorprendida con la magnifica calidad del cigarrillo Piel Roja y me llevo una buena

cantidad para mi viaje, es lo mejor que yo he fumado. Esto lo afirmé espontaneamente

r st 139
Constance Bennet a su paso por Panama en Viaje de Placer” ™.

Imagen 5. Publicidad Coltabaco. Tomado de: Biblioteca Piiblica Piloto™ Disponible en:
https://bibliotecapiloto.janium.net/janium-bin/sumario.pl?1d=20181014161825

Otra marca insignia de Coltabaco fueron los cigarrillos Pierrot, su presentacion producida
al igual que los Pielroja por Ricardo Rendon, fueron considerados en los afos cuarenta el
cigarrillos mas apto para el consumo femenino'*'. Empez6 entonces a circular una dupla
publicitaria donde se promocionaba el cigarrillo Pierrot y el Pielroja, cada uno representado
con la imagen de un hombre y una mujer de tez blanca, cabello rubio, apariencia bien

cuidada y de vestidos elegantes. Estas piezas publicitarias que persuadian a los

139 Coltabaco la estrella que guia a los fumadores. El grafico, 24 de febrero de 1934. Citado en Ibid., p.96.

10 “Anuncio publicitario en el cine, de la marca de cigarrillos Pielroja producido por Coltabaco.
Generalmente consistia en la proyeccion de imagenes o diapositivas que se acompafiaban de musica o bien,
pequeiios documentales patrocinados en los que aparecia el nombre del fabricante o el producto”. Biblioteca
Publica Piloto https://bibliotecapiloto.janium.net/janium-bin/sumario.pl?1d=20181014161825

I COLTABACO. Op.cit., p.39.
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consumidores a escoger cigarrillos que les generaran placer, configuraba una idea de

sujetos modernos consientes y duefios de su cuerpo.

Imagen 6. Publicidad de la Compaiiia Colombiana de Tabaco, tomado de Setenta y cinco aiios de progreso y

.. 142
servicio .

2.2.3. Colecciones de laminas o cromos de Coltabaco

El coleccionismo ha sido una practica aprovechada por diferentes marcas y empresas desde
el surgimiento de la publicidad como estrategia comercial. Aparte de la planeacion e
inversion en la publicidad grafica, la compaifiia Colombiana de Tabaco organizd varios
almacenes de cambio, donde por cajetilla vacia de los productos de la empresa se
intercambiaban articulos importados como vajillas, perfumes, porcelanas, jugueteria y

bicicletas.

Estos almacenes funcionaron hasta 1948, sin embargo el intercambio y coleccion de
productos fue una practica generalizada, sobre todo con las cajetillas de Pielroja y Pierrot,
articulos que sirvieron como moneda de juego infantil en los barrios populares'*’. Bajo este
mismo concepto, la Compaiiia Colombiana de Tabaco sacéd a partir de 1922 una serie de
laminitas y postales que venian incluidas en los paquetes de cigarrillos, estas imagenes en

conjunto formaban colecciones tematicas que exponian aspectos y simbolos nacionales

12 Ibid.
'3 Ibid.p.64.
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como banderas, monumentos, fotografias de ciudades, asi como de personajes de la vida

nacional, politicos, médicos, empresarios, “mujeres bonitas” de las regiones y nifios.

Mundialmente, la industria tabacalera ha sido uno de los sectores pioneros en el desarrollo
de estrategias publicitarias, las primeras laminitas, cromos o monas que se conocen datan
desde finales del siglo XIX y circulaban como tarjetas postales que se insertaban en las
cajetillas de cigarrillos con el fin de proteger su contenido, “el objetivo (de las ldminas) era
fomentar las compras repetidas y establecer la lealtad a la marca, los temas elegidos eran
los que tenian mas probabilidades de atraer a una base de clientes predominantemente

»14 “en este caso fueron populares las fotografias y dibujos de jugadores de

masculina
béisbol, mujeres bellas, boxeadores y representaciones de indios nativo americanos, entre

otras.

La compaiiia estadounidense Allen and Ginter fue la primer tabacalera en lanzar las
laminas coleccionables en 1887, sus dos primeras series fueron World’s champions y Allen
& Ginter Baseball, en estas se retrataban diversos deportistas de la época y famosos
jugadores de béisbol respectivamente. Este tipo de series tenian entre 25 y 50 laminas
relacionadas'*’. En el transito hacia el siglo XX, la practica de coleccionar se popularizé y

las empresas tabacaleras ampliaron el espectro tematico de las ldminas.

Por ejemplo, con el desarrollo del cine y la radio se vieron obligados a lanzar series con
actrices y actores de la época, esta vez usando la fotografia como reemplazo de las
ilustraciones. La década de los veinte y de los treinta es considerada la época dorada de los
cromos' *. Este particular tipo de publicidad fue adoptado por un gran niimero de empresas
tabacaleras en el mundo, lo que implico una fuerte competencia en el desarrollo de

colecciones atrayentes para el consumidor. Como primera medida se disefiaron albumes

% Traduccién nuestra. It’s on the cards. The history of cigarette cards anda trade cards. Documento

disponible en: www.londoncigcard.co.uk/cardhistory.php

45 JOHNSON, Ben. Cigarrete cards and cartophily. Documento disponible en: https://www.historic-

uk.com/CultureUK/Cigarette-Cards-Cartophily/
" It’s on the cards. The history of cigarette cards anda trade cards. Documento disponible en:
https://www.londoncigcard.co.uk/cardhistory.php
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para incluir las laminas coleccionadas, igualmente se ofrecieron temas atrayentes y de

interés cultural como obras de arte y eventos historicos.
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Imagen 7. Postales de la coleccion “world’s champions”. Library of the congress. Disponible en:
http://www.loc.gov/pictures/item/2007678545/
Esta estrategia publicitaria empez6 a ser adoptada y replicada por las pequefias y medianas
empresas tabacaleras desde comienzos del siglo XX. Segun Jorge Orlando Melo una de las
primeras colecciones conocidas que circulé en Latinoamérica fue la lanzada por los
cigarrillos cubanos La Legitimidad'?’, fabricados por Prudencio Ravell. Estos cigarrillos
llegaron a Colombia importados por Don Tomés Uribe Santa Maria y asi mismo sus
laminitas coleccionables. Igualmente circul6 el album de los cigarrillos cubanos Gener con
fotografias de mujeres mundialmente famosas de la época, esta coleccion fue una de las
primeras en incluir un soporte, es decir, un album para la organizacion de los cromos

fabricado por Molina y Cia., como se observa en las siguientes imagenes:

147 MELO, Jorge Orlando. Laminitas. Documento disponible en:
www.eltiempo.com/archivo/documento/CMS-14259676
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Imagen 8. Coleccion personal del sefior Leon Henao

Algunas fabricas tabacaleras colombianas empezaron a incluir en sus cajetillas laminas
sueltas con reproducciones de los cromos de estos cigarrillos internacionales, no obstante
la popularidad y aficion coleccionista por este tipo de objetos'*’, impulsé a pequefias y
grandes empresas tabacaleras a disefiar sus propias series de laminas. En esta investigacion
se han rastreado cromos de las empresas de cigarrillos Elegantes, Cigarrillos Victoria,
Cigarrillos El Condor y Cigarrillos Hidalgo. Cabe recordar que a partir de 1919, estas
marcas fueron contenidas por la Compafiia Colombiana de Tabaco la cual continué con su
fabricacion y fortalecio esta estrategia publicitaria. Aunque se puede rastrear que circularon
laminas sueltas, el dlbum mas antiguo con soporte completo producido por una empresa
colombiana fue el “Album de Caricaturas de los cigarrillos Victoria” de la fabrica
antioquena Escobar Restrepo & Cia., dibujado en 1915 por Ricardo Renddn, esta
importante pieza publicitaria contenia doscientas caricaturas de politicos, escritores y

personajes de Antioquia y todo el pais.

148 Bl Sefior Leén Henao es un fotografo y coleccionista de Jerico Antioquia, quien ofrecié para esta

investigacion util informacion sobre las colecciones de cigarrillos que circularon en Colombia, en especial en
Medellin y Antioquia. Estas fotografias fueron fruto de algunos mensajes cruzados a través de chat por redes
sociales.

149 Segiin Jorge Orlando Melo las laminas solo las podian conseguir los adultos fumadores, aunque los nifios
ayudaran a pegarlas en sus casas, con engrudo o goma. MELO. Op.cit.
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Imagen 9. Album de caricaturas de los cigarrillos Victoria

La caricaturizacion de personajes de la vida publica en las laminas de Renddn, contrastaba
con el contenido de los cromos de otras marcas de Coltabaco que circularon en los primeros

1 . s : r
>0 permiten observar que la representacion de sujetos y simbolos

treinta afios del siglo XX
nacionales fue un elemento recurrente en el contenido de las laminas. Con el mismo
objetivo que los cigarrillos Victoria, Coltabaco saco a partir del 1922 varias series de
cromos coleccionables, esta vez disefiados a partir de fotografias en blanco y negro
contramarcadas con el nombre de las fabricas correspondientes y, reproducidas en masa

. . -, 151
para su distribucion'".

El material era comprado a famosas casas fotograficas de Medellin y Bogota como:
Fotografia Rodriguez, Benjamin de la Calle, Fotografia Ariza, Fotografia Americana, entre
otras. Las ldminas contenian imagenes de personajes historicos colombianos como proceres
y presidentes o mujeres y hombres de las élites regionales, al igual que monumentos

nacionales y lugares particulares de Medellin y Bogota antiguo.

1" Segiin Jorge Orlando Melo no existen muchas referencias de las laminas entre 1927 y 1949. A partir de
esta ultima fecha, cambid el publico al que estaba dirigido este tipo de publicidad y se publicaron albumes de
animales para nifios que venian en las Chocolatinas de Italo-Colombia y Chocolatinas Jet de la Compaiiia
Nacional de Chocolates. MELO. Op.cit.

I COLTABACO. Op.cit., p.59.
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RISTIDES A. ARIZ
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Imagen 10. Gabinete fotogrdfico Aristides Ariza, Bogotd. Tomado de:
https://archive.org/details/libroazuldecolom00posa/page/388

Las laminas circularon de primera mano entre los consumidores de cigarrillos, sin embargo
su gran atractivo como material visual que contenia remembranzas historicas de la nacion,
popularizoé su adquisicion entre un publico coleccionista no consumidor, este hecho permite
cuestionar si la adquisiciéon de las laminas iba mas alld de su fetiche como objeto de

coleccidn y fueron sus representaciones nacionales motivo de apropiacion en la sociedad.

& ‘
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Imagen 11. Lamina de Rafael Uribe Uribe. Biblioteca Publica Piloto de Medellin. Tomado de:
http.//patrimonio.bibliotecapiloto.gov.co
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Esta lamina del politico y militar antioquefio Rafael Uribe Uribe, que hace parte del
catalogo de la Biblioteca Publica Piloto de Medellin corresponde a una lamina publicitaria
ya tardia (1957) de una campaiia de Coltabaco. La fotografia estd firmada con el sello de
Fotografia Rodriguez y contiene un texto haciendo referencia a la batalla de Peraloso
ocurrida entre el 15y 16 de diciembre de 1899 en el marco de la Guerra de los Mil Dias. El
texto reza: “Palabras dirigidas por el general Uribe U. Al general Herrera en los momentos
en que para alcanzar la victoria en ‘Peraloso’, era necesario cruzar el puente de ‘Laja’, que
cuantos habian antes intentado pasarlo pagaron con la vida su temeridad’. De alguna
manera este contenido tenia un cardcter pedagdgico con el que se buscaba resaltar la
formacion historica de la nacion colombiana haciendo referencia a la larga tradicion

politica de nuestros proceres y batallas decisivas del siglo XIX.

Pero, la constriccion de imagenes modernas fue también un elemento recurrente en estas
representaciones, esto lo demuestran por ejemplo las ldminas de espacios rurales y urbanos
emblematicos del pais que hicieron parte de las series cromos de los Cigarrillos Elegantes
(Imagen Elegantes), en estas se exponian lugares caracteristicos de las regiones por riqueza
natural u organizacion urbana. Segiin Villadiego, Bernal y Urbanczyk se puede identificar
en la publicidad colombiana de principios del siglo XX, el uso recurrente de espacios
nacionales'>*, que pueden incluir desde espacios caracteristicos de las regiones, ciudades y

mapas, hasta personajes representativos de la historia del pais.

Segun las autoras la representacion de estos lugares comunes se identifica con una idea de
construccion del progreso caracteristica de comienzos del siglo XX “en la medida en que
se llevan a cabo en el proceso de gran alcance, como el crecimiento de la industrializacion,
el comercio, el transporte, la urbanizacion, la escolarizacion, persiguiendo siempre el

propésito de alcanzar el bienestar y la prosperidad de quienes habitan este territorio”' .

32 En el estudio sobre la publicidad colombiana que realizan las autoras, identifican cuatro tipos de espacios

utilizados por la publicidad que para efectos del informe los denominan espacios domésticos, espacios
nacionales, espacios internacionales y espacios universales. VILLADIEGO, BERNAL y URBANCZYK.
Op.cit., p.37.
53 Ibid., p.38.
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Imagen 12. Castillo de Kopp en Chapinero Bogota Colombia y el salto de Tequendama. Laminas
coleccionable de los cigarrillos elegantes. Coleccion personal de Leon Henao.

Asi como la exposicion de espacios nacionales, la publicidad gréafica tabacalera se habia
caracterizado por ofrecer representaciones de sujetos modernos, esencialmente hombres y
mujeres de alto estrato social, saludables, de elegante vestir, ocupando distinguidos
espacios y ejerciendo actividades no tradicionales “planteando de esta manera nuevos
desafios que deben resolver, ya no solo desde el sentido comtin o como llama la tradicion,
si no sobre el razonamiento en que se ven obligados a decidir de manera permanente ante

154 . .. .
1% 'En general estos personajes que invitaban al consumidor a un

los cambios de contexto
deber ser a través de su apariencia fisica, su estilo de vida, su condicién social y sus
maneras de actuar, fueron un comin denominador en la publicidad de comienzos del siglo

XX.

El cardcter de estas representaciones se adoptd en la estrategia de las laminas
coleccionables, en este caso el uso de la fotografia en reemplazo de la ilustracion o arte

grafico permitio la exposicion de hombres y mujeres conocidos de la élite antioquefia y

3 VILLADIEGO, BERNAL y URBANCZYK. Op.cit., p.49.
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bogotana de la época. Una de las marcas que expuso este tipo de representaciones fue la de

Cigarrillos Victoria, bajo esta marca circularon laminas de personajes ilustres de Antioquia.

En el caso de los personajes masculinos, las laminas que correspondian a fotografias en
blanco y negro tomadas por Fotografia Rodriguez, venian contramarcadas con la marca de
los cigarrillos e identificadas con el nombre de cada sujeto. En estas se podian encontrar
industriales y comerciantes, politicos como Rafael Uribe Uribe y curiosamente religiosos
como el presbitero Ricardo Correal y Monsenor Manuel José Caycedo, obispo de Popayan

en 1895 y arzobispo metropolitano de Medellin desde 1906 hasta su muerte.

e, MUADST GANEAIRZ Groits

CigarrillosVictoria

Imagen 13. Dr. Nicanor Gonzdlez, Presbitero Ricardo Correal, Arzobispo Manuel J. Caycedo. Coleccion de
laminas de Cigarrillos Victoria Referentes a personalidades Notables. Biblioteca Publica Piloto de Medellin.
Tomado de: http://patrimonio.bibliotecapiloto.gov.co

Los sujetos que se representaban en las [aminas a través del retrato, eran simbolos del poder
politico, econémico y social tradicional, sin embargo se pueden rastrear cromos que
exponen sujetos con roles sociales modernos, como es el caso de la serie de médicos
famosos de Medellin de Cigarrillos Victoria, la cual demuestra la relevancia de dicha

profesion en Colombia a comienzos del siglo XX.
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Imagen 14. Abel Uribe, dentista. Dr. Gil J Gil, médico. Dr. Nicanor Gonzdlez, Oculista. Coleccion de
laminas de Cigarrillos Victoria, referente a distinguidos médicos de Medellin. Biblioteca publica piloto.
Tomado de: http://patrimonio.bibliotecapiloto.gov.co
De igual manera, los cigarrillos El Condor hizo circular una coleccion con retratos de
artesanos, artistas y profesionales en diversos oficios manuales, esta curiosa coleccion se
aleja de la tradicional concepcion de élite, empezando porque muchos de los sujetos aqui
expuestos no contaban con un renombre familiar y adicionalmente hacia parte de un grupo

poblacional mestizo y mulato poco representado en las iméagenes publicitarias.

Esta coleccion nos pone frente a una busqueda representativa en la que las artes y los
oficios cobran una importancia en cuanto que son profesiones utiles para la sociedad
moderna, asi mismo, la inclusion de los nombres junto a la profesion que se desempena es
un acercamiento a la formacion de nuevas élites y grupos sociales relevantes para el
momento. Se observa que las poses y encuadres son muy similares en las colecciones de
médicos, politicos y artesanos, por lo tanto no hay una intencionalidad explicita de generar

distincion desde los componentes visuales.
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Imagen 15. Arnulfo Zapata, distinguido ebanista, Leonardo Posada, Especialista en Bombas, Pedro P.
Santamaria, Musico. Coleccion de Laminas de los cigarrillos el Condor, referente a artesanos y oficios.
Biblioteca Publica Piloto. Tomado de: http://patrimonio.bibliotecapiloto.gov.co

Los retratos de mujeres de las regiones fueron insumo para la creacion de series de ldminas
de cigarrillos, bajo el titulo, “Mujeres bonitas” o “Bellezas de Antioquia o Bogotd”'™
diversas marcas, como por ejemplo los Cigarrillos Victoria, ofrecieron al publico
consumidor, colecciones en las que el aspecto fisico de las representadas parecia ser el

atributo merecedor para ser guardadas.

A diferencia de los hombres, en el caso de la marca Victoria, las [dminas de las mujeres no
venian marcadas con su nombre ni rol social. Aunque la imagen de las mujeres modernas
que se empezaron a representar a comienzos del siglo XX en la publicidad se alejaba de a
pocos del rol en el hogar y el cuidado de la familia, su introduccion a la modernidad las
ponian en algunos espacios competitivos como el trabajo y el deporte. Este elemento fue
clave para que alrededor de sus representaciones se construyera una cultura del cuerpo,
“sobre todo se trata de una mujer que se preocupa de manera permanente por su cuidado
personal, por la preservacion de su juventud y de su belleza”'”°, las mujeres de elite aqui
representadas no son expuestas por por algun rol profesional, social o politico, su falta de

identificacion permite relacionas solamente desde su corporalidad.

135 COLTABACO. Op.cit., p.59.
3 VILLADIEGO, BERNAL y URBANCZYK. Op.cit., p.50.
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Imagen 16. Coleccion de Mujeres notables de Medellin. Tomadas por fotografia Rodriguez.

La circulacion de estas laminas coleccionables como herramienta publicitaria correspondia
a una estrategia de Coltabaco por intervenir en la sociedad consumidora de principios del
siglo XX a través de artefactos culturales modernos, como lo fue la prensa, el cine y la
radio y en este caso la fotografia. Sin embargo, aparte de considerar el caracter técnico de
los medios, es importante observar que los mensajes comunicados por la industria
tabacalera a través de estos, fortalecian una idea de nacidn, ligada al progreso, la

modernidad y patriotismo.

Como lo plantea Benedict Anderson, la nacion es una comunidad politica imaginada, pues
a pesar de que sus miembros no se conozcan entre si, mantienen una imagen de comunién
fortalecida gracias a unos “productos culturales” construidos histéricamente, como la
lengua, la cultura escrita, los simbolos y hasta la misma historia'>’. Los sujetos y espacios
representados en las laminas de cigarrillos, hacian parte de un grupo de dispositivos
culturales que respondian a la construccion de una comunidad/nacion colombiana

encaminada a la modernidad.

7 ANDERSON, Benedict. Comunidades imaginadas. Reflexiones sobre el origen y la difusion del
nacionalismo. México, Fondo de Cultura Econémica, 1993.
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Imagen 17. Publicidad de la Compaiiia Colombiana de Tabaco, tomado de Setenta y cinco afios de progreso
158
v servicio”".

2.3. COLECCION DE LAMINAS DE LOS NINOS HIDALGOS

Como se ejemplificd anteriormente con las ldminas, el plan publicitario de la Compaiia
Colombiana de Tabaco representd sujetos modernos, que envueltos en la dindmica
capitalista encarnaban a los ciudadanos y consumidores ideales. Con esta misma estrategia
a partir 1922 se puede rastrear que esta empresa empezd a circular las laminas
coleccionables de “Nifios antioquefios” y “Nifos bogotanos” de la marca de cigarrillos

Hidalgos. El siguiente apartado se enfoca en el andlisis de esta coleccion

158 Thid.

80



Ne 24 Alberts, Enrigueta y Gesovera Moatoya Witiamsan

Imagen 18. Coleccién Nifios Antioqueiios y Niiios Bogotanos Cigarrillos Hidalgo. Biblioteca Luis Angel
Arango. De izquierda a derecha: Helda Uribe, Alberta, Enriqueta y Gennoveva Montoya Williamson

A principios del siglo XX la necesidad por responder a los retos que traia la modernizacion
y la industrializacion hizo visibles nuevos actores sociales en el panorama nacional, entre
estos las mujeres y los artesanos, asi mismo se empez6 a desarrollar una nueva sensibilidad
frente al papel social de los infantes como sujetos indispensables para la nacidn, esto se
expres6 en diversas reformas educativas, sociales e higiénicas aplicadas por el Estado
colombiano. Sin embargo, estas concepciones se vieron también reflejadas en otros
espacios sociales mas cotidianos, donde se construyeron representaciones € imagenes de un

prototipo de infante moderno.

Al igual que las series de colecciones mencionadas anteriormente la produccion de postales
de infantes fue una estrategia heredada de fabricas extranjeras, entre las que se destaca la

coleccion de los cigarrillos cubanos La Legitimidad:

La coleccion completa (de La Legitimidad) constaba de 510 imagenes fotograficas
coloreadas de 3,5 x 55.cm que incluia un amplio repertorio de retratos de nifios y nifias
posando como vendedores de flores, con trajes tipicos de distintos paises, con juguetes
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0 mascotas vivas, luciendo sombreros y trajes de moda, haciendo de payasos o de
.~ . . . . 159
nifios de la calle, de campesinos o jardineros o en ocasiones fumando™ .

Los cromos de los cigarrillos Hidalgos venian conformados por retratos fotograficos de
infantes hijos de familias prestantes de la region Antioquefia y de Bogotd. Cada lamina
contenia fotografias individuales o en grupo de nifios o nifias; al igual que las imagenes de
las figuras politicas, los médicos o artesanos, las ldminas de infantes estaban identificadas
con un numero correspondiente a la coleccidon, el nombre del protagonista de la fotografia,

la marquilla de los cigarrillos y un sello identificador del fotografo que tomd la imagen.

Es importante recordar que con la conformacion de la Compafiia Colombiana de Tabaco en
1919, muchas de las pequefias fabricas productoras de cigarrillos fueron integradas a
Coltabaco gracias a las asociaciones entre empresarios. Los cigarrillos Hidalgos habian sido
fabricados por Manuel Mora y Emilio Duque, quienes habian formado la sociedad “La
Hidalguia”, esta empresa fue incorporada mas adelante a la Compaiiia Colombiana de
Tabaco en donde se continué con la fabricacion de los cigarrillos bajo la misma marca'®.
En la busqueda de laminas se ha encontrado que algunas contienen la marquilla “Hidalgos.
MORA & cia” lo que podria hacer referencia a la circulacion de este tipo de material desde

los primeros afios de existencia de la empresa antes de ser comprada por Coltabaco.

En la busqueda de fuentes se encontraron colecciones resguardadas por dos entidades
publicas: la Biblioteca Publica Piloto de Medellin que contiene una hoja de contacto con 18
imagenes digitalizadas a las que se puede acceder desde su repositorio digital con el coédigo
PP-F-008-0800'®", 1a Biblioteca Luis Angel Arango del Banco de la Repiiblica en Bogota
que contiene un archivo en fisico y digital con 94 laminas a las que se puede acceder a
través de la sala Libros Raros y Manuscritos con el nimero topografico FT2094 y
finalmente una coleccion privada del sefior Ledn Henao, fotdégrafo y coleccionista residente

del municipio de Jerico (Antioquia).

¥ BANCO DE LA REPUBLICA, BIBLIOTECA LUIS ANGEL ARANGO. Los nifios que fuimos. Huellas
de la infancia en Colombia. Bogota, Banco de la Republica, 2012, p.139.

1 OCHOA. Op.cit., p.58.

! Disponible en: https://bibliotecapiloto janium.net/janium-bin/sumario.pl?Id=20180912151435
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Para esta investigacion se consulté el archivo de la Biblioteca Luis Angel Arango, ya que
corresponde a la serie con mas nimero de ldminas. Ademas permitia acceder al archivo en
su formato fisico y digital. El album, adquirido por la biblioteca por medio de una
compra'®, conteniene en total 97 laminas. Sin embargo, tres de estas no hacen parte de la

coleccion de nifos, por esta razon fueron descartadas.

Se identificd, por las caracteristicas de la imagen, que las ldminas son construidas a partir
de fotografias, y el resultado estd compuesto por el retrato de los sujetos y por un material
grafico representado en los marcos y decorados que le daban un caracter distinguido a la
imagen. Todas las laminas tiene una dimension de 5x4 cm, elementos del deterioro
permitieron determinar que no se trata de una impresion de tinta sobre papel, pues
contienen una emulsion base que evidencia un proceso fotoquimico. Las laminas
fotograficas de esta coleccion son de tipo Printing out paper (POP) y se identifican dos
clases: POP Gelatin prints, que contienen una calidad de aglutinante mas fino haciéndolas
ver brillantes y POP prints que contienen un nivel bajo de aglutinante o adhesivo que las
hace ver opacas o mate. Este album viene en un soporte no original, construido por el
coleccionista anonimo vendedor de las ldminas, se te trata de un tarjetero que contiene el
material pegado sobre un papel. Se observan deterioros como deyeccion, oxidacidn, espejo

de plata, desprendimiento de la emulsion, ralladuras y dobleces por manipulacion'®.

"2 Las adquisiciones de la biblioteca Luis Angel Arango del Banco de la Republica se realizan mediante la

compra, canje o donacion. Todas las propuestas son evaluadas conforme a los procesos y procedimientos
establecidos internamente, con el fin de determinar cuales materiales son de interés y acorde a la politica de
desarrollo de colecciones discutida en un Comité Asesor que es el encargado de recomendar o negar la
adquisicion. Una vez tomada la decicion los archivos entran a un proceso de catalogacion y si es necesario
digitalizacion del material para su preservacion.

19 Se concluyé esta caracteristica gracias a la asesoria del Restaurador del Archivo General Juan Felipe
Santos.

83



Imagen 19. Coleccién Nifios Antioqueiios y Nifios Bogotanos Cigarrillos Hidalgo. Biblioteca Luis Angel
Arango.

2.3.1 Contenido de las laminas

Dentro de este lote de laminas se identificaron tres casas fotograficas que participaron en la
realizacion de la campafia publicitaria, Fotografia Ariza con 58 ldminas, Fotografia
Rodriguez con 23, Fotografia Americana con 11 y 2 ldminas sin sello para identificar. Asi
mismo, cada objeto contiene una etiqueta o titulo que permite diferenciar tres momentos de
la coleccion: bajo la etiqueta Hidalgos Antioquerios hay 62 laminas, con la etiqueta
Hidalgos bogotanos se identificaron 13, bajo la etiqueta Moras & Cia. Nirios Antioqueiios
18 laminas y solamente una no presenta identificacion. Estas subcategorias permiten
identificar las propuestas estéticas que se desarrollaron a lo largo de la campana, teniendo

en cuenta los fotografos involucrados o el momento y lugar de publicacion de cada ldmina.
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Imagen 20. Coleccion Nifios Antioqueiios y Nifios Bogotanos Cigarrillos Hidalgo. Biblioteca Luis Angel
Arango. De izquierda a derecha: Alberto Ramirez y Elena Hoyos

Cuadro 1. Cuantificacion de los soportes de la coleccion Nifios antioquenos y Nifios bogotanos.

Cigarrillos Hidalgo.
CUANTIFICACION DE LOS SOPORTES
Casa fotografica Etiqueta
Ariza | Rodriguez | Americana | N/N H1dalgo~s Hidalgos MOI‘E,lS & N/N
Antioquetios | Bogotanos Cia
58 23 11 2 62 13 18 1
94 94

a2

Las laminas con la etiqueta “Hidalgos Moras & Cia” estan signadas por Fotografia
Rodriguez. Contienen por lo general un marco sencillo con bordes que separan la fotografia
del infante de la etiqueta, el numero identificador y el nombre, algunas laminas de este
grupo contienen un decorado de flores que enmarcan la fotografia. Se evidencia también
que los elementos que hacen parte de la pieza grafica se incorporan por separado, es decir
que la foto del personaje se monta sobre una base de papel a la que se le agregan los titulos
y el decorado, que en este caso corresponde a flores aparentemente reales, posteriormente

se hace una fotografia de este montaje para crear la lamina.
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Imagen 21. Coleccién Nifios Antioqueiios y Niiios Bogotanos Cigarrillos Hidalgo. Biblioteca Luis Angel
Arango. De izquierda a derecha: Lia Duque, Leonor Santamaria y Elena Rubiano.

Con la etiqueta Nifios Antioquefios, se identifican dos casas fotograficas: Fotografia Ariza
y Fotografia Americana. Las ldminas de Ariza son numerosas en la coleccion, tienen un
montaje mas cuidadoso y detallado de los elementos de decorado, etiquetas y titulos. Por lo
general las fotografias de los nifios estan en un marco oval o rectangular decorado con

abundantes flores ilustradas.

Las laminas realizadas por Fotografia Americana son mas simples en su composicion,
algunas solamente incluyen la etiqueta, nombre de los cigarrillos y del nifio, escritos a
mano, sin embargo algunos estdn enmarcados con arabescos'®* trazados igualmente a
mano. Con la etiqueta Nifios Bogotanos se rastrean solamente laminas producidas por
Fotografia Ariza. En este caso la fotografia del infante, ocupa menor espacio en toda la
lamina, a diferencia de los Nifios Antioquefios, la mayoria de estas ldminas estdn montadas

sobre un fondo paisajistico, en este caso una cascada.

1% Un arabesco se refiere a un adorno con figuras geométricas, vegetales, que imitan flores, frutos, cintas o

animales, populares en las el arte islamico. LAJOS PEREZ, Rosina. Léxico de arte. Madrid, Ediciones Akal,
1997.
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En este archivo se distinguen tres sellos fotograficos: Fotografia americana fundada en
1910 por Daniel A. Mesa Vasquez (1880-1962), quien se especializd en retratos, vistas
panordmicas y postales, ilustracion de libros, fotograbado, filmacion, avisos de cine, lapidas

en marmol, fotografias para peliculas, fotografia de seguimiento de construcciones.

Aristides Ariza, quien hizo parte de la Gltima generacidn de retratistas, surgidos a principios
del siglo XX, que como la mayoria de fotografos de esta generacion inici6 sus labores con
novedosos equipos en especial de la Kodak, cuya distribuciéon se popularizd para ese
entonces. Ariza particularmente anunciaba su especializacion en fotografias de propaganda,
que junto con las postales, la reporteria grafica y el retrato, representaron uno de los
principales ingresos para los fotografos. Bajo esta particularidad se inscribe el album de
Nifios antioquefios y Nifios Bogotanos. Aristides se caracterizd por realizar imagenes que
resaltaban iconos nacionales, entre sus trabajos se conocen botones alusivos a campaiias
electorales y una larga serie de 180 notabilidades colombianas retratadas en heroicas

composiciones.

Y Meliton Rodriguez, nacido el 31 de agosto de 1875 en la ciudad de Medellin, es
reconocido como uno de los fotografos mas importantes del pais durante el siglo XIX y
principios del XX. Su formacion estuvo marcada por la influencia del pintor Francisco
Antonio Cano, quien le ensefi6 pintura a los hermanos Rodriguez. El hermano de Meliton,
Horacio Marino, mont6 junto a Cano un establecimiento fotografico llamado “Rodriguez y
Cano”, ahi Meliton empez6 a formarse en el oficio de fotdgrafo, iniciando como retocador.
Mas adelante su hermano Horacio abandona el establecimiento del cual Meliton se hizo

cargo junto a otro socio, cambiando el nombre a “Rodriguez y Jaramillo™.

El trabajo de Meliton ha retratado la vida urbana de una Medellin que empezaba dar
muestras de un despertar industrial. En su trabajo como retratista buscaba indagar sobre la
vida sus clientes y asi ofrecer una escenografia acorde, construida con telones que ¢l mismo
pintaba. Fotografiéo también practicas, costumbres y la fisonomia de la ciudad, como lo

demuestra su fotografia titulada “Los Zapateros” ganadora del primer puesto del certamen
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realizado por la revista “Luz y Sombra” en New York.

La circulacion de retratos de personajes y lugares en las laminas coleccionables promovidas
por la industria tabacalera, se puede observar una representacion de las élites tomando
como referencia modelos clasistas, regionalistas, raciales y de género. Las laminas de los
nifios no escaparon de esta concepcidn, si no que reafirmaron la importancia de las

representaciones visuales en la construccion de un orden social.

Se identificé que la mayoria de nifios representados pertenecian a familias de la region
antioquena (80 laminas), reconociéndose solamente 13 laminas correspondientes a nifios
bogotanos. Igualmente se puede observar que el 53% de los infantes eran de género
masculino, el 41 % femenino y el 5 % de las laminas contenian grupos de nifios de los dos
géneros. Haciendo una comparacion regional, no se encuentran diferencias significativas en
las piezas graficas, mas que por el marco, el atrezzo'® y algunos adornos. Esto se debe a
que independientemente de la casa fotografica, género o region, estas fotografias

respondian las blisquedas estéticas similares, caracteristicas de las fotografias de estudio.

Cuadro 2. Cuantificacion por region y género.

REGION GENERO
Bogota Antioquia Sin datos Hombre Mujer Ambos
13 80 1 50 39 5
94 94

Las fotografias de estudio eran piezas de caracter artistico contratadas por los ciudadanos
de clases privilegiadas a reconocidos fotografos de las ciudades que contaran con los
espacios y equipos necesarios para la realizacion del retrato. El auge de los estudios
fotograficos en Colombia se desarrolla entre finales del siglo XIX y la primera mitad del

XX. Con las transformaciones economicas que trajo el siglo XX, estos lugares “también

195 Bl atrezzo es un concepto de la tradicion teatral, hace referencia al conjunto de elementos que componen

el decorado de una puesta en escena.
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llamados Gabinetes fotograficos, Galerias fotograficas o talleres fotograficos™'®,

empezaron a ser comunes dentro de la poblacion. Este tipo de fotografias tenian la
caracteristica de ser tomadas en espacios interiores, algunas veces los fotografos utilizaban
elementos de decorado como flores, jarrones, columnas, muebles, o fondos alusivos a la
naturaleza y a espacios exteriores pintados sobre telones. Todos estos elementos estaban
asociados a lo que se consideraba de buen gusto, idea que se sustentaba mediante a la

alusion a lo clasico.

Las laminas de los nifios hidalgos presentan estos elementos caracteristicos del atrezzo de
las fotografias de estudio, nifios apoyados sobre columnas, nifios sentados en asientos y
nifias con canastas llenas de flores. La interaccion de los infantes con estos objetos estaba
mediada por el un concepto de lo “artistico” que la sociedad consideraba apropiado de
representar, lo que implicaba “que ser reprodujera una cierta mirada esencialista del arte,
debido a que la idea de lo artistico estaba vinculada a un supuesto “gusto de época” que

1 . e
197 sin embargo este concepto también se

estaba en contacto con un pasado y una tradicion,
transformaba con las modas y estilos. El cuerpo de los infantes emana pulcritud, las nifias
utilizan vestidos, peinados y tocados y los nifios trajes cortos y sombreros, sin embargo

algunos, sobre todo los mas pequefios, son vestidos con tinicas y no calzan zapatos.

Nes antheqarsin

Mariela Lopez 1, o

No. 206 -

‘HIDALGOS"

Imagen 22. Coleccién Nifios Antioqueiios y Nifios Bogotanos Cigarrillos Hidalgo. Biblioteca Luis Angel
Arango. De izquierda a derecha: Mariela Lopez, Gustavo y Jorge Calle.

' GOYENECHE, GOYENECHE, Op.cit., p.121.
7 Ibid., p.152.
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Las decisiones estéticas plasmadas en las fotografias pretendian también poner a los nifios
frente a una naturaleza social de la que no eran conscientes, sobre todo los de menor edad,
su desconocimiento por estas representaciones los hacia emanar un aura de ternura y gracia
claramente identificada, en esta coleccidon por ejemplo se encuentran nifios con trajes que
remiten a roles adultos creando una situacion jocosa e inocente. Por ejemplo se encuentran
nifios vestidos de marineros, soldados o mujeres de alta sociedad. No obstante, la mayoria
de laminas muestran a los infantes relacionarse con objetos cercanos a su edad como los
juguetes o se los ve acompafiados de mascotas, también algunas laminas que relacionan a
los infantes desde su composicion y corporalidad con simbologia religiosa, se encuentran

nifios en posiciones de devocion o vestidos de angeles.

-

“Hidalgos”

Imagen 23. Coleccién Nifios Antioqueiios y Nifios Bogotanos Cigarrillos Hidalgo. Biblioteca Luis Angel
Arango. De izquierda a derecha: Dario y Alberto Escobar y Elisa Gil.

Las caracteristicas de estas ldminas demuestran una busqueda estética por la representacion
de sujetos de ¢lite desde la fotografia, sin embargo para autores como Edward
Goyeneche'®®, las fotografias de estudio mas alld de ser un género estético, comprenden un
sentido social que es resultado de una actividad colectiva en donde se involucran los

fotografos como artistas, los clientes y el estudio como espacio de creacion, lo que significa

168 Thid.
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que una fotografia de estudio es “una cristalizacion de un hecho social. En ella se
manifiestan simultdneamente la institucion y representacion denominada fotografia y el
modo de ver o cddigo artistico que se pone en funcionamiento durante la experiencia
estética”'®. Asi, se observa como las laminas de nifios Hidalgos conjugan elementos que
derivan de uso social (coleccionismo, publicidad, fotografia de estudio) con elementos que

hacen parte de los codigos visuales a partir de los cuales se representa.

' Ibid., p.147.
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CAPITULO 111

NINOS HIDALGOS, IMAGENES PUBLICITARIAS DE LA INFANCIA
IDEALIZADA

El nifio que estaba detras de la antepuerta se convierte en algo que flota en el aire, en algo blanco,

en fantasma.

Walter Benjami. Infancia en Berlin hacia 1900

Las imagenes de la infancia que se habian construido a finales del siglo XIX denotaban una
mirada nostélgica, en la cual se visualizaba la infancia como “una etapa feliz e inocente,
cuyas dichas nunca regresaran, se extrafia lo perdido lo que muestra que ya existe
conciencia sobre la que resulta ser una efimera etapa de la vida humana™'"’. Sin embargo,
la construccion moderna de la infancia la relacionaba con el futuro de la nacion, por esta
razon las representaciones visuales mostraron una infancia mas activa, en espacios urbanos,

feliz, divertida e interactuando con elementos pertenecientes a su edad.

En el presente capitulo se articulara el analisis de la estrategia publicitaria de Coltabaco con
el analisis del contexto histérico en que surge, particularmente lo que concierne a las
nuevas sensibilidades que en el siglo XX se despertaron frente a la infancia. Para ello se
tendran en cuenta los discursos médicos y pedagogicos especializados en la infancia y
explicitados por la paidologia y la puericultura; el coleccionismo, los usos sociales de la
fotografia; y el estudio de las iconografias utilizadas para retratar a las elites. Como se vera,
la publicidad operaba como un mecanismo que fabricaba deseos de una vida moderna, y los
retratos de la infancia en el 4lbum de nifios nifios Hidalgos serian la representacion de la

infancia deseada que excluye a otros tipos de infancias.

" BANCO DE LA REPUBLICA. Op.cit., p.94.
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3. 1. LOS INICIOS DEL SIGLO XX 'Y LOS CAMBIOS EN LA SENSIBILIDAD
FRENTE A LA INFANCIA

LA qué se debe el hecho de que una empresa como Coltabaco decidiera crear una coleccion
de laminas con las imagenes de nifios y nifias antioquefios y bogotanos? ;Coémo es que la
infancia adquiere la relevancia suficiente para que estas imagenes sean utilizadas como
estrategia publicitaria de una fabrica tabacalera, y luego sean coleccionadas por los
consumidores de cigarrillos? Estas son quizd las primeras preguntas que suscita la
coleccion de laminas de los ninos hidalgos ademas, resulta interesante que las fotografias
de estos niflos y nifias se encuentren junto a otro tipo de series donde se muestran
representaciones de los oficios vida adulta asi como paisajes naturales y lugares

emblematicos de la nacion.

El transito del siglo XIX al XX evidencia un clima de transformacién respecto a las
actitudes frente a la infancia. Como se menciond en el primer capitulo los nifios y nifias se
empezaron a ver como el futuro de la nacion, en este sentido, su proteccion y cuidado
derivaria en la produccion de hombres y mujeres con las aptitudes necesarias para el
engrandecimiento material y espiritual de la patria. Durante este periodo histérico puede
rastrearse el surgimiento de un interés especial en la infancia, que se convirtié en la etapa
mas importante y definitiva para el ser humano. Esto enmarcado en los diagndsticos
pesimistas sobre la degeneracion de la raza, que condujeron a que la infancia fuera

focalizada como la poblacion que debia intervenirse si se deseaba la regeneracion racial.

La infancia se convirtid asi en un interés de Estado, ya no seria mas responsabilidad
exclusiva de los padres, sino que éste tendria potestad para regular y vigilar las practicas del
cuidado de los nifios y nifias, con el fin de garantizar que se cumplieran a cabalidad las
necesidades que demandaba esta etapa de la vida. Segun Saldarriaga “desde antes de nacer
hasta la edad adolescente, el organismo infantil necesita cuidados que so6lo el Estado es

. 171
capaz de proporcionar”."”

7! Ibid.
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En este contexto se originaron saberes cuyo unico objeto de estudio era el andlisis e
intervencion sobre la nifiez, tal es el caso de la paidologia (ciencia del nifio), la pediatria y
la puericultura.'’ Como lo expone Ménica Alvares, la lucha contra la mortalidad infantil
fue lo que motivé a los especialistas a practicar la puericultura,'” estos se enfocaron
especialmente en las mujeres madres, a quienes se propusieron ensefarles los beneficios de
la higiene y de la buena alimentacidn, pues se pensaban que si los nifios morian era por
falta de cuidados de las madres.'” Como indica Alvares, “los ‘Errores de la higiene de la
Infancia’ son producto de la ignorancia de los progenitores por no saber las necesidades del

cn . . . . 7 e 1
nifio en la primera infancia y, sobre todo, por no entender con exactitud qué es el nifio”.'”

Imagen 24. “Nifios colombianos” Revista Raza. No.20, 1948.

2 SAENZ, SALDARRIAGA y OSPINA. Op.cit., p.24.

'73 El término puericultura tiene su origen etimologico en el latin, el sustantivo puer significa nifio y cultura
es sinonimo de cultivo. Asi, es el estudio y practica de los cuidados y la crianza que debe darse a los nifios
durante los primeros afios de vida.

' ALVARES, Moénica. “Para cuidar un ser que apenas se bosqueja en las entraiias de lo desconocido”.
Surgimiento de la puericultura en Colombia en la primera mitad del siglo XX. Tesis de grado en Historia,
Bogota, Universidad Colegio Mayor Nuestra Sefiora del Rosario, 2015, p.37.

175 Ibid., p.43.
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Un gran
meédico de nifios

les envia este mensaje

Imagen 25. Publicidad. Revista Estampa, noviembre 14 de 1939, p.12.

A partir de 1910 puede identificarse el avivamiento de un espiritu de ayuda frente a los
nifios y niflas mas necesitados. En 1917 los médicos José Ignacio Barbieri, Jos¢ Maria
Montoya, Marco Iriarte, Calixto Torres Umana y Jorge Bejarano fundaron la Sociedad
Colombiana de Pediatria, y bajo su supervision, con el animo de atender a los nifios y nifias
mas pobres, en 1918 fundaron una instituciéon en Bogota llamada Gota de Leche que tenia
el objetivo de brindar leche a los nifios y nifias cuyas madres no podian atender
adecuadamente su lactancia.'’® Durante esta época también se crearon comedores y

programas de sopa escolares, asilos, orfanatos, casas de trabajo, colonias y talleres.

Por otra parte, la Ley 15 de 1925, en su Articulo 13 ordend que “los hospitales

subvencionados por el Tesoro Publico, con sumas superiores a quinientos pesos ($500),

176 ALVARES. Op.cit., p.60.
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habra un departamento destinado al servicio de maternidad”'”’

y en su Articulo 14: “el
gobierno establecerd cuando lo exijan las necesidades publicas y segin lo permitan los
recursos fiscales del Tesoro Nacional, hospitales especiales para nifios, o pabellones para
los mismos en los hospitales ordinarios, ya sean estos nacional, departamental o

P 178
municipal”'’

La importancia que progresivamente iria adquiriendo la primera infancia se evidencia en la
proliferacion de jardines infantiles o kindergarten, que si bien se habian fundado desde el
siglo XIX —José Manuel Marroquin abrid el primero de ellos en Yerbabuena
(Cundinamarca) en 1851— se multiplicaron desde 1910. En 1935 ya funcionaban 280
establecimientos de este tipo, en su mayoria privados, donde trabajan cerca de 315 maestros
que atendian a 12.120 nifios.'” Estos cada vez mas numerosos jardines infantiles son la
materializacion de una nueva actitud hacia la infancia, basada en un concepto “mas
elaborado y complejo, en parte como resultado de nuevas ideas sobre la educacion y el

valor de la infancia”.'*

La humanizacion de los castigos escolares es otro indicador del cambio de sensibilidad
frente a los nifios. Los fuertes castigos fisicos a los que eran sometidos los nifios en las
escuelas empezaron a ser objeto de multiples criticas, de acuerdo con el Pensamiento sobre
la educacion de John Locke: “Los castigos [fisicos], aunque coémodos para el maestro, no
vencen la inclinacion mala, hacen al nifio odiar cosas que debe amar... una disciplina servil
produce caracteres serviles [...] aun en el caso que logre corregir al nifio, engendra una

enfermedad peor y mas peligrosa: crea pobres creaturas sin energia”.'®!

"7 REPUBLICA DE COLOMBIA. Ley 15 de 1925 (enero 31). Sobre higiene social y asistencia publica.
Documento  disponible  en:  http://www.suin-juriscol.gov.co/viewDocument.asp?ruta=Leyes/1571092
Consultado el 17 de agosto 2018.

'8 Ibid.

' BANCO DE LA REPUBLICA. Op.cit., p.113.

"0 Ibid., p.117.

81 Citado por SAENZ, SALDARRIAGA y OSPINA. Op.cit., p.209.
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El cambio de actitud frente a la infancia no fue una tendencia exclusiva de Colombia,
internacionalmente se vivian procesos similares, muestra de ello fue la declaracion de los
derechos del nifio proclamada en Ginebra en 1924, este documento de solo cinco articulos,
hace hincapi¢ mas que en los derechos del nifio, en las responsabilidades que los adultos

tenian frente a ellos. Asi consta la Declaracion:

1. EIl nifio ha ser puesto en condiciones de desarrollarse de una manera normal,
material y espiritualmente.

2. El nino hambriento debe ser alimentado; el nifio enfermo ser atendido; el nifio

deficiente debe ser estimulado; el nifio desadaptado debe ser reeducado; y el

huérfano y el abandonado deben ser recogidos y ayudados.

El nifio debe ser el primero en recibir socorro en caso de calamidad.

4. El nifio debe ser puesto en condiciones de ganarse la vida, y debe ser protegido de
cualquier explotacion.

5. El debe ser educado en el sentimiento de que tendrd que poner sus mejores
cualidades al servicio de sus hermanos.'*

[98)

En la década de 1930 se publicaron varios libros de autores locales que hacian pedagogia
sobre los cuidados que debian recibir los nifios, entre estos el texto de Alberto Bernal, cuyo
titulo expresa la importancia que para aquella época habia adquirido la infancia: Su
majestad el nifio, notas sobre puericultura. Sumado a esto, en 1941 se empez0 a publicar la
Revista Colombiana de Pediatria y Puericultura y en 1946 los doctores Jorge Camacho
Gamba, Héctor Pedraza Mendoza e Isaias Baez Cortés, quienes participaron del Primer
Congreso Panamericano del Nino celebrado en Washington en 1942, fundaron la Academia

Colombiana de Pediatria y Puericultura.

'8 Citado en: BOFILL, April y COTS, Jordi. La declaracion de Ginebra. Pequeiia historia de la primera
carta de los derechos de la infancia, 1999. Documento disponible en:
https://www.savethechildren.es/sites/default/files/imce/docs/declaracion_de ginebra de derechos_del nino.p
df Consultado el 17 de agosto de 2018.
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' LIMENTO comm.ero PARA Nmos Anuuros-'
RIC EN VITAMINAS Y PROTEINAS =
UNA COMIDA EN CADA TA?Q

VENTA EN FARMACIAS, DROGUERIAS, ALMACENES Y EN LAS AGENCIAS DE LA PANA

Imagen 26. Publicidad. Revista Estampa, noviembre 22 de 1939, p.43.

Como lo exponen Sdenz, Saldarriaga y Ospina, con la apropiacion de los saberes modernos,
el nifio dejo de ser considerado un adulto pequefio, la infancia empezo a interpretarse como
“una etapa de extrema fragilidad en todas las dimensiones de la vida fisica y psiquica [...]
era una edad de debilidad, fragilidad y ductibilidad moral, fisica y mental, en la cual el nifio
estaria casi totalmente desprotegido ante las nocivas influencias de la herencia y el
medio”.'® Por lo tanto, la infancia era una etapa decisiva, bien fuera para sembrar las
semillas de un mejor futuro del pais, o para formar hombres y mujeres degenerados que

perjudicarian al conjunto de la nacién.

Las preocupaciones por el desarrollo de la infancia se veian intensificadas por la
desconfianza en el medio colombiano, que se consideraba tenia una influencia nefasta. Para
los intelectuales reformistas, el ambiente nacional estaba plagado de peligros, enfermedades
e inmoralidad, lo que hacia aun més urgente la proteccion de la infancia. La mala
alimentacion, la precaria higiene, el clima tropical y los vicios del pueblo inculto hacian
que los nifios y nifias estuvieran propensos a las anomalias y las regresiones. Sumado a esto

se consideraba que las taras fisicas, intelectuales y morales eran hereditarias por lo que no

' SAENZ, SALDARRIAGA y OSPINA. Op.cit., p.26.
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se podian escatimar esfuerzos en reformar el medio que era la Unica esperanza para la

regeneracion de los niflos y nifias de las clases menos favorecidas.

Igualmente se desconfiaba de la familia como un ambiente regenerador, puesto que los
padres no contaban con las herramientas necesarias para educar adecuadamente ni brindar
las condiciones morales que los nifios y nifias requerian, asi “la escuela se fue convirtiendo
en el espacio privilegiado de redencidn, y se le fue redefiniendo mas como institucion de

. . ., . ., . . .y 184
medicalizacion y moralizacion de la raza que como institucion de saber”.

La infancia desprotegida y abandonada por sus padres, fue una preocupacion recurrente
para el Estado, pues se considerd que estos nifios y nifias eran los mas vulnerables a caer en
los vicios, la criminalidad y la vagancia, lo que justifico un proyecto de ley que pretendid

crear instituciones para atender a estos ninos:

Si consideraciones de justicia no bastaran, podria detenerse el pensamiento al saldo
efectivo que significa la salvacion del precioso capital humano y la utilidad que ofrece
la reforma de centenares de nifilos que seran mafiana elementos aprovechables en los
diversos oOrdenes de la vida colectiva. [...a esta infancia se debe] formarla en un
ambiente que temple sus almas y sus cuerpos hasta convertirlos en verdadera legion de
ciudadanos capacitados para el trabajo.'®

En el afio 1936 se celebré en Barranquilla el Primer Congreso Colombiano del Nifio, en el
evento los ponentes manifestaron la situacion precaria que vivia la infancia colombiana, asi
como las dificultades que experimentaban las madres trabajadoras. Tres afios mas tarde, las
observaciones de los especialistas se materializaron en la legislacion nacional. El Decreto
namero 378 de 1939 determiné el plan de accion del Departamento de Proteccion Infantil y

186 ’
Materna, — donde se establecia:

" Ibid., p.35.

185 PEREZ, Francisco de P., URIBE, Carlos, ZEA, Luis, CUERVO, Carlos, y GARCIA, Demetrio.
Proteccion a la infancia. Exposicion de Motivos.1926.

'% Republica de Colombia. Ministerio de Trabajo, Higiene y Prevision Social. Decreto Namero 378 de 1939.
Por el cual se determina el plan de accion del departamento de proteccion infantil y materna.
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— La necesidad de realizar investigaciones demograficas y sanitarias con el fin de
hallar los factores que intervenian en cada region del pais sobre los indices de
natalidad, morbilidad, mortinatalidad y mortalidad de infantes.

- La vigilancia del embarazo por medio del servicio de visitadoras sociales, quienes
debian evaluar el estado del mismo y aplicar oportunamente los tratamientos
necesarios para prevenir cualquier enfermedad.

— La formacion de las futuras madres en higiene prenupcial, prenatal, en puericultura
y economia doméstica.

- Lavigilancia de las trabajadoras embarazadas.

— Lacreacion de escuelas de puericultura, de enfermeras y de servicio social.

- La propaganda sobre los principios de la higiene y la alimentacion infantil a través
de carteles, revistas, exposiciones, “semanas del nifio”, “concursos del nifio sano”,
conferencias y propaganda cinematografica.

- La vigilancia sobre el expendio, manipulacion y produccion de leche y alimentos
para nifos.

- La regulacion de todas las instituciones dedicadas a los nifios, nifias y madres, que
deberian enviar al departamento de proteccion infantil y materna los informes sobre
su organizacion, funcionamiento y movimiento estadistico.

— La creacion de una seccion de pre-escolares, escolares, infancia abandonada, nifios
enfermos y anormales, que estudiaria las condiciones de funcionamiento de las
instituciones que asistieran, protegieran o educaran a estos menores, con el fin de
que ajustaran sus acciones a las normas y orientacion convenientes para cada uno.

- Igualmente se encargaria de crear servicios de asistencia, proteccion y reeducacion

e e . . 18
de los nifios “incapacitados, enfermos, anormales o en peligro moral”.'®’
b

En ese contexto, el doctor Alberto Saldarriaga en 1941 ofrecié una conferencia sobre la
proteccion infantil en Antioquia, donde establecid que este es: “un tema de tan vastas

proporciones porque quien dice proteccion infantil, dice el conjunto de medidas

"7 Ibid.
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profilacticas y terapéuticas en el orden fisico y psiquico, medidas conducentes a preservar y

fortificar el elemento de mayor potencialidad en la sociedad humana”."®

Para Saldarriaga las condiciones materiales, morales y sanitarias en que se encontraba la
infancia eran el principal indicador del bienestar de un pais. Para €I, “el indice mas fiel para
determinar el grado de civilizacion de una sociedad es el indice de mortalidad infantil”,'®
consideraba que entre mas bajo fuera ese indice, mas alto seria el nivel social en que se

encontraria el pais.

Si se observan las laminas de la coleccion de Cigarrillos Hidalgo se puede apreciar que los
nifios y nifias ahi retratados son la antitesis del tipo de infancia que preocupaba a los
penalistas, puericultores, pediatras, eugenistas e higienistas. Al contrario de los infantes
pobres, vagabundos, desnutridos, con parasitos y vicios morales, los niflos y nifias que
retrataban las ldminas eran el prototipo de la infancia deseada: blancos, bien alimentados,

rozagantes, saludables, tiernos, dulces, limpios, bien vestidos.

Las laminas funcionaban también como una herramienta pedagogica, ensenaban al pueblo
el deber ser de la infancia, los nifios y nifias deseados, que serian en el futuro los hombres y
mujeres que traerian el progreso a la nacion. En este sentido, la coleccion de laminas logra
captar y proyectar al publico consumidor de cigarrillos la nueva sensibilidad frente a la
infancia, no solo la relevancia que adquiere a inicios del siglo XX, sino también lo que esta

representaba en el marco del clima politico y econdmico del momento.

3.2. LOS NINOS HIDALGOS Y EL USO SOCIAL DE LA FOTOGRAFIA,
TARJETAS DE VISITA, RETRATOS Y COLECCIONES

El mensaje visual captado en el dlbum publicitario de los nifios de cigarrillos Hidalgos, es

un testimonio del proyecto civilizatorio de comienzos del siglo XX ejecutado a través de la

'8 SALDARRIAGA, Alberto. “Proteccion infantil en Antioquia”. Boletin Clinico, Afio VIII No.4, 1941,
p.167.
139 Thid.
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intervencion estatal pero también apropiado en los supuestos que la poblacion colombiana
tenia frente al deber ser de la infancia. Los nifios representados en las ldminas “plasmaban
. o . . . 190 :

ideales de ¢lite en torno a modelos raciales infantiles” ™, fenotipos deseables que se

inscribian en un esquema de diferenciacion social.

Bajo esta l6gica, la practica de coleccionar permitié reafirmar a un sector socioecondmico
privilegiado a través de la circulaciéon de imagenes de sus infantes, esto en un contexto
donde el futuro de la nacién era proyectado en los cuidados y devenir de los nifos. Asi
como representaron el pilar de la nacion, lo fueron también para el “buen nombre” de sus

familias.

Segun Villadiego, Bernal y Urbancyzk gran parte de la publicidad colombiana de las
primeras décadas del siglo XX, tenia como objetivo crear una relacion cercana y cordial
entre las élites y la clase obrera a través de los relatos publicitarios. Estos Gltimos exponian
los productos, en su mayoria nacionales, dentro de un discurso interclasista, con el fin de
que todas las esferas de la sociedad se apropiaran de ellos. Segun las autoras esto se debe a

la necesidad que tenia el pais de ser incluido en una “modernidad universal”'®".

A diferencia de la publicidad tabacalera divulgada en la prensa, las piezas graficas de los
nifios no presentaban un mensaje explicito sobre el producto. Los infantes retratados no
realizaban actividad alguna que invitara al consumo, discurso que si se plasmaba en los
mensajes con hombres y mujeres adultos. La ¢lite fue explorada a través del uso social de
los albumes bajo una estrategia que consistid en crear una practica de consumo motivada
por el coleccionismo de imagenes de sujetos que encarnaban los ideales de la nacion, de
esta manera el discurso interclasista se reflejo en el fortalecimiento de una élite antioqueiia
y bogotana, que asegurd su perpetuidad a través de la presentacion en sociedad de su

descendencia.

"0 BANCO DE LA REPUBLICA. Op.cit., p.139
P VILLADIEGO, BERNAL, y URBANCYZK. Op.cit., p.219.

102



3.2.1. Las tarjetas de visita

La préactica de coleccionar fotografias en Colombia, se puede rastrear desde la circulacion
de las tarjetas de visita a finales del siglo XIX. Las tarjetas eran una modalidad de retrato
pequefio que media 10x6 centimetros'*>. Inicialmente contenian imagenes de cuerpo
completo o bustos de sujetos de alta sociedad como politicos, militares y eclesiasticos, sin
embargo, con la democratizacion de la fotografia a finales del siglo XIX'*, fue mucho més

facil acceder a este tipo de retratos.

Las imagenes tomadas en estudios fotograficos se insertaban en dvalos o videtas, al
respaldo tenia el nombre del fotdgrafo junto con el sello o logotipo de la casa fotografica y
su direccion, lo que permitia que los coleccionistas de tarjetas supieran donde conseguirlas,
de cada imagen se realizaban varias copias. A pesar de su nombre, estas tarjetas no fueron
utilizadas como recuerdos de visitas, si no que eran intercambiadas entre conocidos y
conservadas en albumes, que a su vez, “se exhibian en salas aportando un pretexto oportuno

95194

para la conversacion en visita” ', lo que configuraba su alrededor una practica de

sociabilidad.

Las imagenes de la ¢lite que se plasmaron en las tarjetas, variaron estéticamente
dependiendo de cada fotografo, algunos utilizaban objetos, telones y vestuarios que
situaban a los personajes en un momento escénico, otros solamente se concentraron en
plasmar el registro del sujeto. Las variaciones estéticas “demuestran por lo menos cierta
inconformidad y espiritu de busqueda, asi como una comprensiéon mucho mayor en el pais

de las distintas posibilidades de la fotogafia™'®

. Segun el especialista en cultura de la
imagen, Roman Gurben, la fotografia fue un proyecto historico directamente ligado con la

pintura, especialmente en dos géneros: el arte del retrato que estimulado por la demanda del

2SERRANO, Op.cit., p.95.

' La libertad de comercio establecida a partir de la constitucion federalista de 1863, permitié un desarrollo
tecnologico favorable de la fotografia en Colombia ya que fue posible la importacion de camaras y elementos
quimicos para los procesos, las casas importadoras empezaron a comerciar con productos fotograficos de
fabricacion francesa, inglesa y norteamericana. Ibid., p.93.

bid., p.95.

%5 Ibid., p.109.
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mercado buscaba reemplazar lo pictorico y el paisajismo panoramico, esto implicé que se

heredaran muchas de esas tendencias estéticas.

Gurben afirma en su texto La mirada opulenta”®

, que la construccion estética del retrato (a
partir del cual se configuran las tarjetas de visita) esta cargada a un sentido individualista,
de vanidad y ritualidad heredado de la tradicion pictoria. No obstante analiza que este tipo
de registros estan medidados por busquedas artisticas especificas, idea sostenida a partir de
la comparacién entre las ésteticas de los fotografos de estudio franceses Disderi y Nadar'”’,

a quienes considera diametralmente opuestos, siendo el primero un representante de la

estética kitsch y el segundo de un estilo naturalista.

Imagen 27. Tarjetas de visita. Rufino José Cuervo, Anonimo (1892c), Soledad Acosta de Samper, Anonimo
(1878), Retrato de hombres, Willis y Restrepo (1862). Tomado de: Historia de la fotografia en Colombia'®®

Sin embargo, independientemente de la éstetica, las tarjetas como producto son un
testimonio de la democratizacion y el uso social de la misma. Los fotégrafos ofrecian un
sistema de adquisicion en serie, herramienta utilizada también en las colecciones de

laminas tabacaleras. Antes de que circulara la serie de personalidades politicas de

19 GUBERN, Roméan. La mirada opulenta, exploracién de la iconésfera contempordnea. Buenos Aires,
Editorial Gustavo Gili. 1987.

7 Ibid., p. 148,

"% SERRANO, Op.cit.
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. . . .1 , . .
cigarrillos Victoria'®®, se encontraban en las casas fotograficas mosaicos, es decir
colecciones montadas en una sola pieza grafica, que recopilaban retratos o tarjetas de visita

de los sujetos pertenecientes a cada partido politico.

Las agrupaciones establecidas tanto en estos mosaicos como en las ldminas de cigarrillos
dotaban de un valor representativo a sujetos con roles y prototipos especificos. La
popularidad de las tarjetas de visita involucrd la participacion de fotografos de diferentes
regiones™ que ofrecieron representaciones estéticas de acuerdo a sus busquedas artisticas
ayudando a agrupar con una intension casi didactica a las élites de su region. Lo que
evidencia la participacion de las regiones en la construccion de la nacién a partir de la

socializacion de las elites locales.

fiee

Imagen 28. Tarjetas de visita. Retrato de Niiio, Julio Racines (1878), Retrato de Nifia, Demetrio Paredes
(1863), Retrato de Nifio, Paredes & Cia. (1867). En: Historia de la fotografia en Colombia®"".

——

Conforme a la tendencia de las fotografias de estudio, circularon también algunas tarjetas
de visita con retratos de infantes de familias prestantes. Estos nifios, en contraste con los

presentados en las laminas de los Hidalgos, fueron fotografiados como pequenos adultos,

' En las paginas 65 y 66 del capitulo II se hace referencia a la coleccion de laminas de cigarrillos Victoria.
2% En Bogota se destacaron Antonio Facinni, Emilio V. Mendoza, Juan M. Carrasquilla, Saturnino y Julio
Racines. En Medellin Pastor Restrepo, Antonio Martinez de la Cuadra, Emiliano Mejia y Gonzalo Gaviria. En
Barranquilla Ezequiel de la Hoz y H.G. Harroun. En Bucaramanga Quintinillo Gavaza, En Cucuta Vicente
Pacini, Juan Facinni y Marco A. Lamus. Ibid., p.105.

2! Ibid.
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con trajes y poses similares a las de sus progenitores. Algunos de los nifios del album de
Hidalgos contienen este tipo de caracteristicas iconograficas, sin embargo en el lote de
laminas consultadas, se evidencia un cambio significativo tanto en las ropas, como en las
acciones y objetos con los que interactian, como se explicard mas adelante. Pese a las
distinciones, los dos tipos de imégenes exponen nifios de sectores socio-econdmicos
acomodados, esto se evidencia no solo gracias a la solvencia econémica de los padres para
pagar un estudio fotografico, sino también porque la fotografia va acompaniada del nombre
y los apellidos de cada nifio o nifia, revelando la necesidad del reconocimiento de su estatus

social.

Imagen 29. Tarjeta de visita de
Clara Maria de Castro Imagen 30. Coleccion Nifios

fotografiada en Ocaria por E. Rives Antioquerios y Nifios Bogotanos

en 1898. En: Historia de la Cigarrillos Hidalgo. Biblioteca
Fotografia en Colombia. Luis Angel Arango. Hernando
Quiriones.

Las anteriores imdgenes corresponden respectivamente a una tarjeta de visita de la nifia
Clara Maria de Castro tomada en Ocafia durante 1898 por E. Rives, la siguiente lamina
publicitaria de Coltabaco es el retrato del infante antioquefio Hernando Quifiones, tomada
por fotografia Rodriguez. Estas imagenes sefialan las similitudes y diferencias en la
representacion de la infancia: las dos fotografias utilizan recursos decorativos similares, un

marco ovalado rodeado de margaritas, no obstante, los retratos contenidos dentro del
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montaje se diferencian por la composicion fotografica de la imagen y la corporalidad de los
sujetos. Clara Maria, fotografiada en un plano medio,**” sostiene una mirada fija y neutra
frente a la cdmara, similar a cualquier retrato de un adulto del siglo XIX, por otro lado
Hernando, fotografiado en un plano general, dirige una expresion sonriente y amigable,

haciendo un ademéan propio de soldados y oficiales.

En ambos casos, las series de retratos de los infantes fueron incluidas en albumes y
colecciones que circulaban entre los curiosos de los objetos fotograficos. Esta practica
implicaba dotar de valor a las ldminas no solamente por su materialidad, si no por su
contenido representativo. Lo que evidencia que no todos los nifios eran considerados
fotografiables, la eleccion de capturar la imagen y memoria visual para la posteridad de un
sector de la poblacion, demuestra que tanto la fotografia, como la estrategia publicitaria de
los cigarrillos Hidalgos reafirmaban la existencia de una diferenciacion social respecto a

categorias como la clase y la raza.

3.2.2. La infancia en la fotografia de estudio y su uso social ;Quién merece ser

coleccionado?

Segun el historiador Edward Goyeneche, la fotografia de estudio es una cristalizacion de un
hecho social’*”, es decir, de las relaciones que se tejen entre los sujetos fotografiados, el
fotografo y los consumidores de la imagen, y estos a su vez, se construyen dentro de un
sistema de valores sociales que definen cudles sujetos merecen ser fotografiados y bajo qué
representaciones. La transversalidad en el uso social de la fotografia como materialidad, es
clara en el 4lbum de los nifios Hidalgos donde la industria tabacalera es la protagonista en

la red de relaciones, en este caso socioeconomicas.

292 E] plano medio subraya una especificidad, es decir, el contexto deja de ser importante, para dar paso a una

intimidad, identificar y detallar el objeto registrado. Por el contrario, en el plano general dirige la mirada hacia
el contexto.
% GOYENECHE. Op.cit., p.17.
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Segun Goyeneche, los usos politicos y econdomicos de la fotografia tienen un caracter
publico. “Estar en determinado estudio y ser fotografiado por determinado fotografo, indica
acceder al mundo convencional que se consideraba socialmente como respetable y

204 o . ., .
”“™ y mas aun cuando la fotografia circulaba entre una poblacién consumidora con

digno
poder adquisitivo. En el caso de las fotografias Hidalgo, se contd con fotdgrafos y estudios
de renombre como los ya mencionados Aristides Ariza, Meliton Rodriguez y Fotografia

Americana, quienes habian adquirido fama por retratar escenas de la vida urbana.

Las tarjetas de visita que circularon desde finales del siglo XIX, se movieron en redes
familiares y locales, no obstante entre 1910 y 1950, empezaron a surgir medios impresos
ilustrados®” que se convirtieron en canales para visualizacién publica de las élites
regionales a través de la publicacion de fotografias de estudio de algunos sus integrantes.
Entre estos medios se destacaron el Grafico, Estampa, Cromos y el libro azul de Colombia,
en donde se publicaron fotos individuales, grupales y almanaques de politicos, mujeres

bonitas y nifios.

La fotografia de estudio dej6 de ser una posesion individual para convertirse en una

99206

“mercancia insertada en otra mercancia””, es decir, en este tipo de fotos “los individuos y

su identidad publica quedaban literalmente insertados en una trama social de consumo y se

convertian en modelos para quienes lo consumian’"’.

Es asi como los ideales de raza y clase, plasmados en la estrategia publicitaria del album de
los nifios Hidalgos daba cuenta de ciertos procesos de distincién social, tanto por las
representaciones iconograficas, como por la seleccion de los nifios fotografiados y la
identificacion con nombre propio dentro de las ldminas. A pesar de esto “los sujetos no
buscan ser individuos en sentido genérico, si no tipos de individuos: por ejemplo hombres

ilustres, nobles distinguidos y honorable™*%.

2 bid., p.161.
205 ’

Ibid., p.177.
2% bid., p.172.
7 bid., p.73.
2% bid., p.172.
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Imagen 31. Maria Carulla de Vergara adulta.

Imagen 32. Coleccion Nifios Antioquerios y Nifios Disponible en: o
Bogotanos Cigarrillos Hidalgo. Biblioteca Luis Angel htips://www.dinero.com/caratula/edicion-
Arango. Maria Carulla. impresa/articulo/innovadoras-el-lado-

femenino-ciencias/26812

En el conjunto de imégenes estudiadas se pueden rastrear algunos infantes de élite que
figuraron en diversos campos de la vida intelectual, académica, social y nacional de la
primera mitad del siglo XX. Por ejemplo, la nifia Maria Carulla Soler, senalada en la
anterior imagen, fue hija del matrimonio cataldn compuesto por José Carulla, y Victoria
Soler, naci6 en la ciudad de Bogota en el afio de 1904, contrajo matrimonio con el médico
psiquiatra Herndn Vergara y fue la primera mujer colombiana en graduarse de la carrera de

Servicio Social, la cual estudio en la Escuela de Asistencia Social de Barcelona.

Durante su trayecto profesional desarroll6 la idea de fundar una escuela de Servicio Social
en Colombia basada en las orientaciones de la Union Catdlica internacional de Servicio
Social (UCISS), plan que logrdé concretar el 22 de octubre de 1936 bajo el apoyo del

patronato del colegio Mayor de Nuestra Sefiora del Rosario®”.

2 MARTINEZ, Maria Eugenia. El legado de Maria Carulla. En: Revista de trabajo Social No.2, 2000 p.
170-182.
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La primera escuela tenia como objetivo “formar a las mujeres de alta clase social para
organizar su propia vida y con intereses de ponerse en contacto con las miserias humanas
para que lleguen a estas, con dnimo de aliviarlas, con el corazéon templado y la mente
despierta y comprensiva™'®. Es significativo encontrar que una de las nifias representadas
en el album de cigarrillos Hidalgos, contribuyd desde su ambito profesional al
fortalecimiento de las politicas higiénicas y pedagogicas de comienzos del siglo XX, lo que

la clasificaba no solamente dentro de una ¢élite regional o familiar, sino que también en el

embrionario circulo médico y cientifico higienista.

Imagen 34. Coleccion Niiios Antioquerios y Imagen 33. Lucas Caballero Calderon adulto. Tomada
Niiios Bogotanos Cigarrillos Hidalgo. de:-www.elespectador.com/entretenimiento/arteygente/g
Biblioteca Luis Angel Arango. Lucas ente/elmundo-segun-klim-articulo-437825

Caballero Calderon.

El escritor y periodista bogotano Lucas Caballero Calderén mas conocido como Klim, fue
otro de los infantes representados en el album de Coltabaco. Naci6 en 1914, hijo del
periodista y general Jefe del Estado Mayor Liberal del Cauca, Lucas Caballero Barrera y la

sefiora Maria del Carmen Calderén, hermano del también escritor Eduardo Caballero

21 1bid., p.172.
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Calderon. Caballero se formo6 en privilegiadas instituciones colombianas como el Gimnasio

Moderno de Bogota y la Universidad Javeriana.

En el afio de 1936 se vinculdé como caricaturista del periddico El Espectador hasta 1942,
cuando empezd a trabajar en El Tiempo. “Lucas era un formidable retratista. Tenia una
finisima capacidad de observacion para captar sus personajes, una imaginacion alborotada
para situarlos en el escenario propicio y un estilo compacto y lapidario para describir el
. »211 ., o
personaje y la escena. Como narrador se caracterizd por recrear situaciones absurdas y
comicas a través de la satira y la critica social, entre sus obras mas destacadas se
encuentran: Figuras politicas de Colombia (1945), Joven Caballero: 10 en Historia, 0 en

imaginacion (1974), Yo, Lucas (1979), Epistolario de un joven pobre (1947), entre otras.

3.2.3. Iconografias de la élite, juguetes y trajes

Los nifios pertenecientes a las élites regionales tuvieron un mayor acceso a las fotografias
de estudio y asi mismo al privilegio de la preservacion de su memoria, esto correspondia a
la necesidad general por reafirmar y/o configurar una élite social que se caracterizara por
llevar las riendas del progreso. Como se mencion6 anteriormente, la decision frente a lo que
era fotografiable y no fotografiable en el album de los nifios Hidalgos era una construccion
conjunta entre los valores simbdlicos de la sociedad colombiana y las propuestas estéticas
de los fotografos, para esto fue necesario dirigirse a iconografias comunes que comulgaran
con idea de clase y distincion. “El estudio fotografico reproducia las categorias y canones
de las reglas comunes de percepcion y produccion que la sociedad otorgaba a la fotografia
de estudio. La eleccion de objetos y técnicas de expresion era convenida socialmente para

. . . . . 212
que pudiera cumplir con los usos y funciones que la sociedad asignaba”.

En el album se rastrean algunos elementos representativos de uso de las élites como lo

fueron los juguetes y las ropas elegantes. Para principios del siglo XX, uno de los indicios

U1 SAMPER PIZANO, Daniel. Klim, un vigilante armado de humor. Credencial Historia No. 51, 1994.
Documento disponible en: http://www.banrepcultural.org/biblioteca-virtual/credencial-historia/numero-53
12 GOYENECHE. Op.cit., p.168.
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de la modernizacién fue la valoracion de los juegos y de los juguetes con aras educativas
desde la perspectiva pedagdgica e higiene. El doctor Jorge Bejarano por ejemplo, opind que
los juguetes “despertaban en el nifio la sensacion de que existian cosas agradables para los
sentidos, producian ensefianzas y le inculcaban el habito de conservar y no destruir.”*"
Jugar fue considerada entonces una practica activa que se relacionaba con el cuidado del
cuerpo y de la mente, ademés de un entrenamiento para la vida adulta, muchos de los

juguetes eran versiones en miniatura de utensilios de la vida doméstica o herramientas de

trabajo, medios de transporte, figurillas humanas o animales.

No obstante, la introduccion de estos objetos fue posible gracias a los avances tecnoldgicos
de la época, que permitieron la construccion de juguetes a gran escala distribuidos
masivamente desde Europa. Estos objetos industrializados llegaron a Colombia a inicios del
siglo XX importados desde Niiremberg, Francia, Inglaterra, Espafia, Estados Unidos y
Japon®', inicialmente fueron juguetes de hojalata que maés adelante cobraron accién a
través de “ingeniosos sistemas de articulacion y movimiento basados en mecanismos de

o215
relojeria”

0 juguetes de mayor tamafio impulsados por pedales como autos, triciclos o
bicicletas. Asi mismo se instauraron en Colombia fabricas de juguetes como Kico en
Barranquilla (1928), la Fabrica Nacional de mufiecas en Bogota (1940) e industria Buffalo

en Medellin (1958)*'°.

El acceso a los juguetes importados significd un privilegio de clase y prestigio que se
reflejé en la costumbre de fotografiar infantes junto a ellos. Este tipo de representaciones
fueron usadas en las fotografias del album de cigarrillos Hidalgos, las imagenes siguientes
retratan a los nifios bogotanos Leopoldo Pombo Osorio y Julio Caballero Blanco junto a
una bicicleta de tamafio desproporcionado para el nifio y un gran animal peluche. Los nifios
inexpresivos sentados sobre los objetos, recrean una escena de juego poco cotidiana, usan

sombreros, ropas elegantes y calzado.

213 BANCO DE LA REPUBLICA. Op.cit., p.155.
2% bid., p.150.

23 bid., p.161.

1% Tbid., pp.63-64.
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Imagen 35. Coleccién Nifios Antioqueiios y Nifios Bogotanos Cigarrillos Hidalgo. Biblioteca Luis Angel
Arango. De izquierda a derecha: Leopoldo Pombo Osorio y Julio Caballero Blanco.

Por otro lado, los gemelos antioquefios Gustavo y Jorge Calle J., son fotografiados con un
gato de peluche, usan igualmente sobreros, zapatos y medias elegantes. Por sus miradas
perdidas ni siquiera se percatan del juguete en escena. La poca interaccion de los nifios con
los juguetes podria indicar que tal vez los objetos hacian parte de la escenografia utilizada
por los fotografos, mas no eran necesariamente propiedad de los infantes, suposicion que
reafirma la intencionalidad de construir una idea de clase a través representaciones de la
infancia plasmadas en la fotografia de estudio y en general en el 4lbum de Coltabaco: “Se
tratan de imagenes que afirman la condicion infantil de las clases medias altas: son
pequefios representados con juguetes, es decir se divierten y no tienen que trabajar para
sobrevivir, como debieron hacerlo otros de su misma edad en los sectores populares, mal

. . . 21
alimentados, descalzados y precariamente vestidos”.*!’

7 bid., p.163.
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No. 210 - Gustavo v dorge Galle o, (Gemelos)
- .

Imagen 36. Coleccién Nifios Antioqueiios y Niiios Bogotanos Cigarrillos Hidalgo. Biblioteca Luis Angel
Arango. Gustavo y Jorge Calle.

Las representaciones visuales contenidas tanto en la publicidad como en la fotografia de
estudio, ayudaron a “normalizar” una diferenciacion social que ubicaba en la categoria de
ciudadanos ideales a los sujetos modernos, saludables y educados. Esto sucedia en un
contexto donde el Estado implantaba medidas educativas e higiénicas que buscaban

regenerar a una nacion condenada.

El mismo escenario fue aprovechado por el mercado para ofrecer bienes y servicios que
facilitaran el camino a la vida moderna y asi mismo a un estatus social, lo que acentud6 el
valor simbolico a los productos ofrecidos por el capitalismo en un pais donde el poder
adquisitivo era limitado y localizado, lo que acentu6 aun mas la brecha de clases. Asi como
los juguetes que acompaiaban a los infantes del album de cigarrillos, los trajes y accesorios

fueron también una mercancia representativa de la distincidon socioecondémica.

Desde el punto de vista higiénico, una de las preocupaciones respecto al traje, radicaba en
el uso necesario de prendas limpias, holgadas y adecuadas que le permitieran a los infantes
comodidad y ligereza. Los trajes de los nifios de brazos consistian en una camisilla, pafales
y un traje largo de corte imperio de tela liviana*'®. A medida que iban creciendo, adoptaban

prendas similares a las de sus padres. La ropa hecha en Colombia era limitada y costosa, sin

8 bid., p.151.
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. . . 21 . .
embargo gracias al desarrollo de los textiles nacionales®'’, y con la llegada a la industria de
la confeccion, de las maquinas de coser manuales, de pedal y finalmente eléctricas, se
empezaron a confeccionar prendas infantiles en las tiendas locales, promocionadas en

anuncios publicitarios de prensa.

moDpa ¥ GHIC X Qreacién Tourneur

Imagen 37. Dibujo de moda en sombreros para nifios. Creacion Fourneur. El Grdfico, 1 de octubre de 1919.
Tomado de: Los nifios que fuimos.””’

21 En 1907 Alejandro Echevarria Isaza, su hijo y cinco sobrinos fundaron la Compafia Colombiana de
Tejidos Coltejer, la primera textilera de Latinoamérica. En 1919 se fundd Fabricato, la segunda textilera mas
importante para ese entonces.

2P BANCO DE LA REPUBLICA, Op.cit., p.150.
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No. 19-Jullo v Alicia Glauser

Imagen 38. Coleccién Nifios Antioqueiios y Nifios Bogotanos Cigarrillos Hidalgo. Biblioteca Luis Angel
Arango. Julio y Alicia Glauser.

El mercado textil trajo a Colombia tendencias de moda europea. En los varones fue popular
el traje de marinero, “conformado por pantalon largo o calzon corto, blusén de mangas
largas, cuello cuadrado de color azul oscuro con corbata de lazo, acompanado de boina™**!,
elaborado en pafio para climas frios y en lino para climas calientes, para la nifias circuld
una version de este mismo traje, como se retrata la anterior lamina de Julio y Alicia

Glauser. Sin embargo, también fue popular replicar los trajes de las damas adultas en

colores mas claros, materiales mas livianos y adornados con volantes y rizados.

El uso del calzado para comienzos del XX fue una caracteristica de las élites urbanas,
“como resultado de las politicas de higiene, poco a poco se dejo la costumbre de ir descalzo
o de calzar alpargatas o cotizas”**, lo que provoco que los zapatos fueran un privilegio de
clase. En general, estos trajes se usaban para situaciones relevantes, como la primera

comunion, eventos escolares y por supuesto para fotografiarse.

2! bid., p.153.
2 bid., p.156.
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Imagen 39. Coleccién Nifios Antioqueiios y Nifios Bogotanos Cigarrillos Hidalgo. Biblioteca Luis Angel
Arango. De izquierda a derecha: Elena y Julio Restrepo, y Leonor Pineda.

En los retratos de los nifios Julio, Elena Restrepo y Leonor Pineda se presentan las
tendencias estéticas de moda mencionadas anteriormente. Por otra parte, se destacan las
posiciones corporales rigidas y poco naturales. El uso de un buen traje para retratarse,
sefala que para construir una imagen de clase y elegancia, fue necesario el
acondicionamiento corporal, para ello se apelaba no solamente a la limpieza personal,
exigida por la alta sociedad, “si no también al imaginario de la limpieza de clase, que habia

. . ., (1 . . 522
sido fundamental para la emergencia y consolidacion de las élites criollas en Colombia™**’.

De esta manera, representar sujetos de élite era retratarlos en su modernidad. Para Castro
Gomez, responder a la velocidad de la vida contemporanea para comienzos del siglo XX,
estaba reservado para aquellos que eran capaces de intervenir autbnomamente sobre su
cuerpo con el fin de hacerlo higiénico, saludable y por ende més productivo, lo que era
posible a través del sometimiento del cuerpo a una serie de intervenciones cosméticas

acordes a los canones estéticos de moda establecidos por las élites. Entre estos, las ropas y

2 CASTRO GOMEZ. Tejidos Oniricos. Op.cit., p.205.
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modos de vestir los cuales debian ser un indicador de “gusto, aventura y ligereza”**

propios de los ciudadanos modernos. “Los productos de la moda tal como habia visto visto
Marx, aparecen en el mercado como gozando de una vida propia, independientemente de su
proceso de produccion, pero ahora revestidos de una condiciéon magica, capaz de ofrecer

s e 225
belleza, romance y felicidad a sus poseedores™ .

2 bid., p.216.
2 bid., p.217.
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CONCLUSIONES

Durante la primera mitad del siglo XX es posible rastrear una transformacion en la forma
de ver a los infantes. Los nifos y nifias, que eran asumidos como adultos pequeios, a
inicios del siglo XX empezaron a ser comprendidos como sujetos que necesitaban de un
entendimiento diferenciado. Asi, se convierten en objeto de estudio de especialistas que se
dedican a analizar el desarrollo infantil, las causas de la mortalidad, los métodos de
cuidado, las practicas de higiene, las formas adecuadas de alimentacion, las didacticas

pedagogicas mas efectivas, entre otros métodos de proteger y formar a la infancia.

La proteccion infantil se posiciona en la agenda de los gobiernos, lo que responde a un
interés biopolitico de velar por la salud de la poblacion. Los nifios y las nifias serian los
hombres y mujeres del futuro, de tal modo que su proteccion seria una inversion a largo
plazo. Infantes enfermos, desnutridos, desescolarizados, desobedientes, y vagabundos, solo
podrian significar la ruina de la nacidn; por el contrario, infantes robustos, saludables,
educados en la moral catdlica y la urbanidad serian el material humano ideal para el

progreso nacional.

Asi, se construye la representacion de una infancia deseada, paradigmatica y prototipica
que va en detrimento del valor de otro tipo de infancias marcadas por la raza y la clase. El
album de ninos Hidalgos de Coltabaco, contribuy¢ a reforzar este tipo de representaciones,
fue un canal de divulgacion a través del cual los discursos sobre la infancia que circulaban
en las altas esferas de la intelectualidad se insertaban en la cotidianidad de las gentes del

comun.

Simultaneamente los dlbumes de ldminas fueron una estrategia publicitaria y una estrategia
pedagobgica, en tanto ensefiaban por medio de los retratos coémo debia verse un nifio y una
nifia. Los andlisis desarrollados a lo largo de la investigacion permiten dar cuenta de lo

sincronizados que estaban los retratos de los nifios Hidalgos con las ideas sobre la infancia
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de la primera mitad del siglo XX, asi como con los prejuicios racistas y clasistas que han

atravesado los discursos y las practicas de las élites colombianas.

En este contexto podemos decir que esta estrategia publicitaria correspondia a las
busquedas de la industria tabacalera (en especial con la fundacion de Coltabaco en 1919)
por fortalecer el mercado interno del tabaco a través de intervenciones y decisiones
econdmicas planteadas en la primera parte de esta investigacion, sin embargo demostré que
para generar una mayor apropiacion del producto, fue necesario hacer mediaciones sociales
y culturales tanto en la poblaciéon consumidora como no consumidora de la sociedad
colombiana. Esto se demuestra con el desarrollo una serie de programas educativos en el
sector rural alrededor del cultivo de la hoja de tabaco y en el sector urbano a través de su
intervencion en el los medios, el arte y la cultura. Bajo esta ldgica, las imagenes de la
empresa que se propagaron a través del disefio de piezas graficas para las cajetillas, la
publicidad en prensa y los albumes de laminas coleccionables, tenian también la

intencionalidad de construir vinculos sociales.

El relato publicitario de Coltabaco apelaba a la modernidad como estrategia discursiva,
disertacion utilizada generalmente por la publicidad colombiana de comienzos del siglo
XX. Ser moderno era gozar de los beneficios del capitalismo y el estatus que ofrecian la
compra de algunas mercancias. Para hacer visible este mensaje, la publicidad se orient6 a la
modulacion de los apetitos y los deseos de los consumidores. “La publicidad es una
tecnologia que inscribe la logica del capital en la sensibilidad humana y posee por lo tanto
una funcién fundamentalmente estética no se dirige tanto hacia la manipulacion de la
voluntad y el intelecto de los sujetos, cuanto hacia el estiramiento de sus pasiones y

226
deseos.”

Los albumes coleccionables de los cigarrillos, reunian representaciones de sujetos deseados
e ideales para el porvenir de la nacion colombiana. Los personajes de élite entre los que se

encontraban politicos, mujeres, médicos, artesanos y nifios fueron considerados sujetos

22 CASTRO-GOMEZ, Op.cit. Tejidos Oniricos., p. 26.

120



dignos de ser referenciados y coleccionados dentro de un “deber ser”. De esta manera
circularon imagenes de una infancia limpia e higiénica, saludable y privilegiada, las cuales
fueron adoptadas por la Compania Colombiana de Tabaco desde una estrategia publicitaria
basada en el coleccionismo en serie de figuras destacadas de la nacion. Segin Villadiego,
Bernal y Urbanczyk, “en el intento por promocionar mercancias que se definian como
modernas, se llevaba a cabo también un proceso de legitimizacion del contexto en el cual

99227

esas mercancias se hacian consumibles”’, es decir que mas alld de promocionar un

producto, la estrategia publicitaria de Coltabaco expuso un contexto de consumo idea.

La publicidad no solamente estaba encaminada a generar un deseo por la mercancia, si no a
transmitir las sensibilidades de una época moderna, siendo en este caso los infantes sujetos
claves para el sostenimiento de esta ideologia. Las imagenes de lo moderno en la
publicidad de Coltabaco, utilizaron entonces el discurso del deseo, abrieron un imaginario
sobre la vida, en el cuerpo y en la cotidianidad utilizando herramientas con las que
enaltecian las construcciones sobre nacion, ¢élite y modernidad en el despertar del siglo XX.
En el caso de la publicidad de los nifios hidalgos, estas herramientas se fortalecieron gracias
al surgimiento de las fotografias de estudio. La circulacion de las laminas de nifios inmplico
el fortalecimiento de la practica coleccionistas, lo que demuestra que mas alld del

testimonio que ofrecian los retratos, se evidencia el uso social de esta materialidad.

El uso social permitié que circularas en las imagenes representaciones de la infancia que
fueron adoptadas por la poblacion a través de iconografias como el vestido, los juguetes, el
juego, la limpieza, el carisma y la ternura emanada por los nifios, este cambio de
sensibilidad e imagenes infantiles surgieron en un momento en que, a pesar de las
intervenciones estatales y cotidianas para el cuidado de los nifios, habia un alto nlimero de

infantes en la miseria, la huerfanidad y la vida laboral **®

2TVILLADIEGO Mirla, BERNAL Patricia y URBANCZYK Maria. Narrativas publicitarias de la
modernidad en la prensa colombiana de los afios treinta. En: Revista Poliatea Vol. IX, No.26, pp. 211-239,
2013.

8 A comienzos del siglo XX la paulatina modernizacién econdémica implicé la transformaciéon o
desplazamiento de producciones locales artesanales y el empleo de mano de obra asalariada de bajo costo y
escasa calificacion, e este contexto el trabajo infantil salté del habito privado a las fabricas incrementado la
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Las fotografias de los cigarrillos Hidalgos dan cuenta de como las nociones de industria,
arte y publicidad se han transformado a través tiempo en la sociedad colombiana sirviendo
como espacios y herramientas para la difusion de representaciones en la sociedad, asi como
la fotografia como materialidad demuestra que los técnicos van a la mano con el desarrollo
industrial. A partir del estudio iconografico de las imagenes entran en discusion los
conceptos de fotografia como arte o publicidad, las decisiones morales e industriales para la
creacion de estas laminas o el proceso de escogencia de los nifos ligado a su condicion

socioeconomica.

mano de obra. Segin la investigacion, Los nifios que fuimos “En 19189 los menores de quince afios
constituian la tercera parte de la poblacion de la capital de Antioquia; apenas la mitad de ellos recibia alguna
educacion. Los demas eran pobres y debian trabajar para ganar el sustento. El trabajo infantil era valorado
como una bendicion que evitaba la mendicidad, la ociosidad, el vicio, y la delincuencia, ; era la solucion para
la miseria y ayudaba a los padres al sostenimiento familiar”.
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