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INTRODUCCION

El deporte moderno ocupa un lugar importante en la conformacion del imaginario
social de las naciones, y en la formacién de la vida cotidiana de los individuos.
Pero paradéjicamente ha sido menospreciado, no solo por la historiografia cultural,
de iguala manera los cientificos sociales lo han considerado un tema menor para
sus investigaciones.

Son varios los interrogantes planteados dentro de las ciencias sociales sobre la
relacion que existe entre el fatbol, la nacion y la identidad nacional, pero pocos de
ellos lo toman como un referente constitutivo de la cultura nacional y como uno de
los fendbmenos socio culturales que mejor recrea y construye imaginarios
colectivos donde los individuos se identifican con su nacion y sobre todo crean
lazos y lealtades tan profundas parecidas o superiores a las religiosas y étnicas.

Para conocer como el futbol contribuye a la imaginacion de comunidades
nacionales se formula un problema de investigacion que aborda directamente el
tema de la construcciébn de identidades colectivas, territoriales, regionales y
nacionales, ademas de nociones basicas como la nacién y el nacionalismo desde
una perspectiva politolégica apoyada en los aportes basicos de la sociologia del
deporte y la antropologia del deporte.

El tema parte de la siguiente pregunta de investigacion: ¢Como el fatbol se ha
constituido en un referente de identidad nacional en Colombia (1987-2001)7?, este
planteamiento tiene su base no solo en la gran popularidad del fatbol en el pais,
también toca temas relacionados con la cultura nacional, es decir, como se
conforma y se conformo identidad nacional en Colombia y en que momento
alcanzo a ser considerado como uno de los elementos que mejor nos describia y
representaba tanto positiva como negativamente, es decir, como el fatbol creo en
el imaginario nacional y mundial una nueva imagen de pais y de colombianidad.
Por lo anterior antes de ser considerado como un juego de gran convocatoria y
masificacion mundial sera asimilado como una herramienta potente en la
construccion y reforzamiento de la identidad.

La relevancia del problema parte fundamentalmente de que en la actualidad el
futbol es analizado como un fenémeno socio-cultural que trasciende lo deportivo y
es por eso objeto de estudio de muchas investigaciones por parte de ciencias
sociales como la Antropologia, la Sociologia, y la Historia.

En ciencia politica se ha tratado generalmente el tema de la construccion de
identidades territoriales de alcance regional o nacional partiendo del analisis del



futbol como un hecho que permite desde sus relatos deportivos asimilar el juego a
un imaginario colectivo que logra explicar como a partir del deporte se imaginan
comunidades nacionales, regionales y tribales.

La ciencia politica permite encontrar especificidades mucho mas concretas con el
ancho espectro del deporte, tomando temas esencialmente politologicos vy
relacionandolos con el campo deportivo como es el caso del nacionalismo, la
identidad nacional y el nexo que estos pueden tener con el fatbol en la continua
construccion de nacion e identidades colectivas en Colombia.

Este deporte muestra como a partir de un fendmeno de caracter social y cultural
se puede construir un imaginario popular que integra elementos que parten de lo
“banal-trivial” para crear una idea de “nosotros” donde confluyen gran parte de los
relatos que conforman visiones alternativas de nacion.

El fatbol como hecho social-total se configura dentro de la sociedad como una
arena publica llena de sentido, es decir, el futbol funciona como un espejo de la
sociedad, como un reflejo que permite entender como a través de un juego se
ritualiza y se simboliza la nacién, la region, la ciudad, y sobre todo como se vive la
patria a través de lo ludico-serio.

En lo que respecta al espacio tematico este se justifica esencialmente porque el
deporte en Colombia siempre ha ocupado un lugar menor dentro de los estudios
sociales, pero contrariamente a este desprecio cientifico el deporte representa
para el imaginario popular un rasgo particular de la cultura nacional. Debido a la
incapacidad de los referentes clasicos (el Estado, los partidos politicos, la iglesia,
la escuela, etc.) de identidad nacional de llegar a la gran mayoria de los individuos,
las visiones de nacidn se construyen desde otros espacios; el deporte, la belleza,
y la religiosidad popular son apenas unos de esos lugares comunes desde donde
se recrea la nacion.

El periodo de tiempo analizado tiene su explicacion esencialmente en que el fatbol
colombiano desde su profesionalizacion en 1948 careci6 de logros internacionales
y solo se suscribi6 como un espectaculo que proporcionaba entretenimiento y
adhesion a un equipo por sus logros nacionales.

Con el mundial de 1962 en Chile la seleccion Colombia se constituyo en el
simbolo de representacién del futbol colombiano, pero fue solo hasta la mitad de la
década de los 80, que la seleccién nacional y los clubes nacionales aparecieron
en el concierto futbolistico internacional. En 1985 una seleccién juvenil dirigida por
Carlos Alfonso Marroquin asisti6 al suramericano de Asuncion, y sin muchas
expectativas pero con grandes prospectos y posteriores idolos del fatbol
colombiano, logro clasificar por primera vez a un mundial juvenil. Con ese equipo
Colombia arrancaria un proceso que con Maturana en 1987 escribiria la pagina
mas gloriosa del deporte nacional. Fue asi que el equipo colombiano se convirtio



en un referente de identidad nacional cuando a partir de 1990 hasta 1998 clasifico
a tres mundiales consecutivos y construyo una manera de jugar o Si se quiere una
identidad propia en relacién con el juego mismo.

El periodo se cierra en el 2001 con el logro del copa América realizada en el pais,
y la posterior eliminacién de la seleccion nacional del mundial de Corea y Japon
realizado en el 2002, estos dos acontecimientos reavivaron el sentimiento
nacionalista y al futbol como cohesionador de identidades colectivas y a su vez
también la frustracion de no poder volver a un mundial creando de nuevo la
imagen colectiva de la derrota y el fracaso.

Como objetivo general de la investigacion se plantea analizar como el futbol se ha
constituido en un referente de identidad nacional en Colombia (1987-2001),
buscando la relacion que existe entre este deporte y la identidad nacional e
identificar en que momentos del periodo de tiempo planteado el futbol se convirtio
en un elemento positivo y negativo de nacién en Colombia.

La investigacion busca caracterizar como a través de este deporte se conforman
visiones colectivas e identitarias principalmente porque el futbol ademas de ser
considerado un fenébmeno de masas también cuenta con la capacidad de generar
adhesiones colectivas y culturales que se pueden relacionar directamente con el
discurso de lo nacional en Colombia.

También se busca analizar como se conforman identidades particulares con
referencia a la regiébn y a los clubes de futbol, principalmente porque al ser
Colombia un pais de regiones, la identidad regional se construye mediante
antagonismos, es decir, en la oposicion al otro, en este sentido el fatbol refuerza
es0s antagonismos, pues al ubicarse los principales clubes deportivos en las
principales ciudades del pais, la competencia no sera simplemente econémica y
politica sino también deportiva y simbdlica.

En lo que se refiere al estado del arte los trabajos y articulos que conforman el
universo bibliografico del tema tienen tres lineas principales de organizacion: la
primera la constituyen los trabajos que abordan los temas de la nacion, y el
nacionalismo desde una perspectiva politoldgica, antropologica y cultural debido
esencialmente a que en el problema de investigacién se considera al deporte
como un hecho social y cultural.

Las principales referencias bibliograficas sobre la nacion o sobre el concepto de lo
nacional-cultural se encuentran en un primer momento en los trabajos de Benedict
Anderson, y Eric Hobsbawm, estos autores consideran a la nacibn como una



construccién de la cultura y la tradicién. Anderson® creo un rompimiento en la
forma como hasta ahora se habia considerado la nacion, la definicion de nacion
como “comunidad imaginada” integro otros elementos para la consideracion de
esta a la cual antes se la estudiaba desde la unidad politica e ideolégica, y afiadié
la concepcion del nacionalismo como un sentimiento emocional-existencial mas
que una ideologia o un principio politico-partidista.

Eric Hobsbawm? redefine la nacién a las caracteristicas propias de cada cultura,
es decir la identidad nacional la construyen los discursos cotidianos, los relatos,
los mitos y sobre todo la tradicion.

En el caso del nacionalismo la literatura mas importante también se encuentra en
los anteriores autores, pero en términos tanto de perspectivas politicas como
antropoldgicas los méas destacados son Ernest Gellner, y Michael Biling. Gellner®
le otorga al nacionalismo la capacidad de actuar como un motor social creador de
ciudadania en su aspecto politico y de identidad en su aspecto cultural.

Billing* por su parte trabaja un nacionalismo moderno o nuevo, él lo denomina
“nacionalismo banal”, que son todas aquellas representaciones cotidianas que
crean en la gente un lazo de pertenencia con la nacion, un ejemplo de ello son las
festividades patrias, los reinados de belleza, y los eventos deportivos.

La segunda linea de organizacion del estado del arte comprende basicamente la
relacion que guarda la identidad nacional con el futbol. Debido a la poca
importancia que se le ha dado al deporte dentro de las ciencias sociales, los
trabajos que integran esta linea primero se centran en la produccion local para
luego resefar los trabajos realizados en el resto del continente.

El primer trabajo fue coordinado por el antropélogo German Ferro Medina y se
titula “Belleza, futbol y religiosidad popular” el cual esta compuesto por tres
articulos el primero de Ferro “El divino nifio icono de una nacion”, el segundo es
de la politéloga y antropdloga Ingrid Bolivar “Estetizar la politica: lo nacional de la
belleza y la geografia del turismo” y el dltimo y mas pertinente para la
investigacion es de los politélogos Andrés Davila y Catalina Londofio “La nacion
bajo un uniforme: la seleccion Colombia(1985-2001)”.

Este trabajo se convierte en una referencia fundamental en el objetivo de analizar
la conformacion de identidad nacional desde otros aspectos y otras miradas como

! ANDERSON, Benedict. Comunidades imaginadas. Reflexiones sobre la difusion y el origen del
nacionalismo. Fondo de cultura econémica. México, 1993

> HOBSBAWNM, Eric, Naciones y nacionalismo desde 1780. Barcelona, Editorial Critica, 1991.

® GELLNER, Ernest. Naciones y Nacionalismo. Alianza editorial, Madrid, 1988.

* BILLIG, Michael. Nacionalismo Banal. Sage Publicaciones, 1995.



en este caso desde la cultura popular®. Lo relevante de estos articulos se
encuentra en pensar la construccion de la identidad nacional desde referentes
populares como el divino nifio, los reinados de belleza y el futbol. Estos referentes
“blandos” de nacidon rompen con el discurso de que la identidad nacional obedece
exclusivamente a un proyecto elaborado y ejecutado por la cultura oficial.

El segundo trabajo esta a cargo del socidlogo Omar Rincén, este cuaderno de
nacion permite encontrar y describir cuales son las ideas de colombianidad
presentes en fenémenos cotidianos® de caracter abierto y masivos como la
television y las telenovelas, las que principalmente se convierten en referentes del
sentir nacional.

La dltima de las publicaciones tiene como coordinador a Jesus Martin Barbero y
cuenta entre otros trabajos con ensayos del socidlogo brasilefio Renato Ortiz y el
mexicano Garcia Canclini, este cuaderno de nacion reflexiona sobre las ideas de
nacion e identidad nacional que se construyen a partir de la diversidad y lo
heterogénea de nuestra cultura, y los aportes y experiencias de nacion de otros
piases Latino americanos, ademdas indaga sobre la deslegitimacion del
nacionalismo Estatal por falta segiin Barbero de un relato nacional” incluyente y
eficaz en la apropiacién de los individuos de lo oficial y lo nacional.

En Latino América los trabajos sobre futbol e identidad nacional han tenido mas
cabida entre los cientificos sociales destacdndose Argentina, Brasil y Ecuador
como los principales paises donde el futbol tiene un peso importante dentro de la
conformaciéon de su cultura nacional. En Argentina se encuentran dos trabajos
compiladores de Pablo Alabarces® que cuenta con articulos de investigadores de
toda Latinoamérica como por ejemplo Maria Graciela Rodriguez, Sergio Villena
Fiengo y Rafael Bayce, en Brasil se destaca el trabajo pionero de Carlos Da Mata,
Sergio Leite, y Hugo Lovisolo y en Ecuador Fernando Carrién y Paul Ramirez.
Estos trabajos buscan esencialmente darle al fatbol multiples miradas que parten
desde lo femenino o las cuestiones de género, hasta la conformacion de
identidades territoriales como la regional y la pos-nacional vinculadas
esencialmente con el tema de la globalizacion.

Finalmente como una categoria analitica que comprende un aspecto fundamental
dentro del desarrollo del tema, se plantea la relacién que existe entre el deporte y

® BOLIVAR, Ingrid FERRO, German y DAVILA, Andrés. Cuadernos de Nacién. Belleza, fatbol y
religiosidad popular .Ministerio de cultura. Bogota, 2001.

® RINCON, Omar. Cuadernos de Nacion. Relatos y memorias leves de nacién. Ministerio de cultura.
Bogota, 2001.

" BARBERO, Jests Martin. Cuadernos de Nacién. Imaginarios de nacion, pensar en medio de la
tormenta. .Ministerio de cultura. Bogota, 2001.

® ALABARCES, Pablo. Futbologias. Futbol, identidad y violencia en América Latina. Consultado el
7 de junio de 2008 En: http://168.96.200.17/ar/libros/alabarces/prologol.pdf



la nacion y lo que la sociologia ha desarrollado sobre estos dos conceptos, se
trata de conceptuar este fendbmeno dentro de los estudios sociologicos que del
tema se han hecho y encontrar como este ha servido para acrecentar el estatus de
las naciones y los discursos hegemonicos que el deporte ayudo a fortalecer. Para
esta categoria de analisis las referencias principales se encuentran en la obra de
Norbert Elias y Eric Dunnig®, y el trabajo pionero del historiador holandés Johan
Huizinga,° trabajos fundamentales para comprender el caracter sociolégico del
juego y el deporte en los procesos civilizatorios de las naciones.

La metodologia de investigacion se compone de momentos basicos: el primero se
refiere al estudio bibliografico y a las fuentes analiticas y teoricas de las cuales se
nutre gran parte de la investigaciéon y el segundo lo constituye la recopilacion de
prensa nacional.

Debido al poco interés cientifico de los investigadores sociales por el futbol y el
deporte en general en Colombia el analisis bibliogréfico tiene gran parte de su
corpus en trabajos que se ha elaborado en muchos paises de Latino América, lo
que permite alimentar la investigacion de otras herramientas conceptuales y
posibilitar la comparacion de los contextos politicos, culturales y sociales de la
naciones donde el futbol tiene un peso importante dentro de su cultura popular.

El segundo momento lo constituyo la recopilacion de prensa, que es pertinente
como herramienta metodologica, ya que a través de este se logra reforzar el
andlisis documental con una fuente que permite analizar como en torno a la
seleccién nacional los medios de comunicacion también fomentaron imagenes y
contraimagenes de nacionalismo.

La categoria de andlisis utilizada para el estudio de prensa se encuentra
fundamentada en la conformacién de una muestra de titulares y editoriales
escogidos sobre los principales triunfos y derrotas de la seleccién nacional durante
el periodo de tiempo planteado.

La informacion mas relevante para este eje metodolégico se encuentra en el
principal diario del pais (El Tiempo)

Los capitulos del trabajo de investigacion se organizan de la siguiente manera: un
primer capitulo que analiza el problema de investigacibn de manera tedrica, es
decir, define los conceptos de nacion, nacionalismo, identidad nacional, y los
relaciona con la construccion de identidad nacional en Colombia a través del fatbol.

°ELIAS, Norbert y DUNNING, Eric. El ocio y el deporte en el proceso de la civilizacion. Fondo de
cultura econdémica. México, 1995.
'Y HUIZINGA, Johan. Homo Ludens. Editorial Alianza. Madrid, 1990.
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El segundo profundiza en el discurso que creo el futbol y como a través de esa
narrativa se configuro una nueva imagen de pais y de nacion. El Ultimo retoma de
manera mas analitica la conformacion de identidades colectivas entorno al futbol,
pasando por un breve andlisis de la conformacién de identidad regional a través
del deporte en Colombia dentro de un contexto globalizado y estrechamente
vinculado con lo pos-nacional.

11



1. FUTBOL E IDENTIDAD NACIONAL EN COLOMBIA

“Un vaci6 asombroso: la historiografia oficial ignora al fatbol.
Los textos de historia contemporanea no lo mencionan,

ni de paso en paises donde le futbol ha sido y sigue siendo
un signo primordial de identidad colectiva. Juego luego soy:
el estilo de juego es un modo de ser; que revela el

perfil propio de cada comunidad y afirma su derecho a la
diferencia”

Eduardo Galeano.

En este capitulo se definen y categorizan los conceptos tedricos mas pertinentes
para la investigacion; posteriormente estos conceptos seran relacionados con el
deporte y la conformacioén de identidades colectivas.

Se trata de pensar la nacion desde el deporte, creando las bases conceptuales
para luego tomar especificamente al futbol y analizar como este se convirtié en un
referente de identidad nacional, o si se quiere identificar como se construyen
identidades colectivas a través del fatbol en Colombia.

Para entender la construccién de identidad nacional a través del futbol es
necesario identificar que es lo particular de este deporte y que lo hace tan cercano
a un imaginario colectivo donde a través de sus narrativas y simbolos se ha
articulado a la sociedad de tal forma que la competiciébn deportiva sirva como
medio o canalizador de auto reconocimiento colectivo y expresion del
nacionalismo como sentimiento y como elemento de la cultura nacional.

1.1 NACION, NACIONALISMO E IDENTIDAD NACIONAL

La definicion de nacion parte siempre de la idea de una comunidad politica y
cultural, pues cuando se remite a la pretensibn de construir una nacion
implicitamente también se esta aludiendo al tema de la conformacion de un
Estado, ya que al ser entendido el ultimo como un ente politico-legal se esta
hablando de este como el medio politico para que la nacién se exprese, es decir,
las fronteras territoriales del Estado le otorgan al conjunto de la nacion su
soberania.

Dentro de la dimension moderna de nacién pasando por primordialistas, pos-
modernistas y marxistas la nacion como concepto entra en un nuevo escenario.

12



Para los primordialsitas y nacionalistas la nacién es algo que siempre ha estado
ahi, y es por ende algo natural, por el contrario para los modernistas entre los que
se incluye a Gellner y Anderson la nacidn no sera algo natural, para estos autores
la nacién es el resultado de un proceso historico y serd en esencia una invencion
histdrica arbitraria y una comunidad imaginada.

En este sentido el concepto que mejor se ajusta al tema corresponde al de
Anderson el cual la define:

Como una comunidad politica imaginada como Inherentemente limitada vy
soberana. Es imaginada porque aun los miembros de la naciébn més pequefia
no conoceran jamas a la mayoria de sus compatriotas, no los veran ni oirdn
siquiera hablar de ellos, pero en la mente de cada uno vive la imagen de su
comunion.™*

La de Anderson no es la Unica definicibn de nacion que existe, pero sirve como
primera toma de contacto ante la complejidad de lo que realmente es la nacion,
ademas dentro de los estudios que se han hecho sobre futbol e identidad nacional
esta concepcion muchos autores la toman como la mas adecuada.

Al definirla como una “comunidad imaginada” Anderson esta entendiendo la
nacion y al nacionalismo como “artefactos” o “productos culturales” que deben ser
estudiados desde una perspectiva historica y antropoldgica que nos muestre cOmo
aparecieron, como han ido cambiando de significado y cémo han adquirido la
enorme legitimidad emocional que tienen hoy en dia.

Legitimidad que se puede relacionar directamente con la identidad nacional y por
ende con el deporte. El autor trata de mostrar que aunque dichos productos
culturales nacieron a finales del siglo XVIII, fruto de la combinacion de una serie
de fuerzas historicas y culturales como el desarrollo de la imprenta y la
desaparicion del latin como lengua dominante en Europa una vez creados se
convirtieron en el modelo hegeménico de organizacion y control social mas
aceptado y legitimado del mundo, lo que permiti6 la posterior creacién de los
modernos Estados-nacion.

Desde esta perspectiva Gellner define la nacidbn como un constructo que vincula a
los individuos con la unidad politica y como un principio de legitimacion ciudadana,
pero también le da gran importancia lo mismo que Anderson a la nacibn como
comunidad nacional, para el primer autor la nacidon “Es un gran conjunto de
hombres de tal condicion que sus miembros se identifican con la colectividad sin

! ANDERSON, Benedict. Comunidades imaginadas. Reflexiones sobre la difusién y el origen del
nacionalismo. Fondo de cultura econémica. México, 1993. p. 23
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conocerse personalmente y sin identificarse de una manera importante con
subgrupos de esa colectividad”*?

Gellner al igual que Anderson califican a la nacion como una comunidad anénima,
para Anderson serd imaginada y para Gellner sera de anonimato pero, para
ambos esta condicién permite que el principio de cohesion que debe existir en
toda comunidad social se de manera mas fuerte con la nacién que con subgrupos
sociales.

Otro autor al que se puede incluir dentro de la perspectiva de considerar a la
nacion como una comunidad es Max Weber. El autor define la nacion
fundamentalmente como una “comunidad de sentimientos, como una religién
secular en la que el culto a los dioses es sustituido por el culto igualmente fuerte a
la patria y a sus simbolos sagrados™?

La idea de nacion como comunidad inventada y con fuertes connotaciones
emocionales se basa en la necesidad de los Estados de crear y exigir una lealtad
muy fuerte, la cual solo se logro mediante la incorporacion de simbolos e
instrumentos donde el individuo se reconozca parte de esa comunidad, como por
ejemplo la bandera, el himno, el ejercito, la escuela, etc.

De otra parte el nacionalismo es un concepto clave en la relacién que se plantea al
considerar al futbol como uno de los instrumentos que mas reaviva y legitima este
principio politico e ideolégico, y al enmarcarlo como fundamento primordial de la
unidad cultural en la cual se define la identidad nacional.

El nacionalismo ademas de ser un principio politico también tiene fuertes
connotaciones sociales ya que actla sobre la emocion y las pasiones de los
hombres. En este sentido el futbol refuerza los sentimientos nacionalistas y atrae
lealtades y pertenencias con la patria. Por ello las lealtades nacionales que
construye el nacionalismo antes que tener una fundamentacion racional e
intelectual se basan en una dimension emotiva y existencial.

Muchos autores han trabajado el tema del nacionalismo, y sus derivaciones
culturales y politicas, pero quiza una de las definiciones que mas integra la idea de
unidad politica y unidad cultural es la Gellner que lo define:

Como un principio politico que sostiene que debe haber congruencia entre la
unidad cultural y la politica. Ya sea como sentimiento, ya como movimiento, la
mejor manera de definir al nacionalismo es atendiendo a este principio.
Sentimiento nacionalista es el estado de enojo que suscita la violacion del

2 GELLNER, Ernest. Cultura, identidad, y politica: El nacionalismo y los nuevos cambios sociales.
Editorial Gedisa, S.A. Barcelona, 2003. P4g.17
¥ WEBER, Max. La nacién. En ensayos de sociologia, Ri6 de Janeiro, 1982. Pag. 207
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principio o el de satisfaccion que acompafia a su realizacién. Movimiento
nacionalista es aquel que obra impulsado por un sentimiento de este tipo.**

Para Gellner el nacionalismo opera como el motor de las naciones, es un principio
politico por que obedece a las intenciones de una comunidad politica (Estado) de
conformar proyectos de nacionalismo, y es un principio cultural porque actua
directamente sobre las creencias y los sentimientos de las culturas populares que
comparten fundamentalmente un territorio, una lengua y un componente étnico o
racial.

La definicibn de Gellner le otorga mayor relevancia a la unidad politica, al
catalogarlo como principio politico, pero al definir al nacionalismo como
sentimiento también toma otros aspectos y definiciones como las de Anderson
qgue principalmente lo califica como un artefacto o producto cultural que debe ser
estudiado desde una perspectiva historica que demuestre que su gran legitimidad
es esencialmente emocional.

El fatbol entendido como practica de identificacidbn colectiva se justifica
principalmente bajo esta legitimidad emocional, por ello no sobra definir y analizar
conceptos como los de la patria y el patriotismo.

Patria y patriotismo parecen ser los conceptos mas pertinentes para el estudio del
deporte, pero no son tan fundamentales como los de nacién o nacionalismo, se
definen en la investigacién porque para muchos intelectuales que desprecian al
futbol como problema politologico este deporte genera sentimientos negativos de
patriotismo, que banalizan y ridiculizan la nacién.

Arnoleto es uno de los pocos autores que ofrece una definicion seria de patria,
para el autor en su sentido originario se refiere:

A la tierra de los padres, tierra donde se ha nacido. Uno de los componentes
de su significado es el concepto de nacion, pero el concepto de patria conlleva
un sentimiento de adhesién emocional, de amor incondicional y de lealtad, o
sea un sentido de pertenencia a una entidad mucho mayor que la propia
persona e incluso que el propio grupo, porgue es una vivencia transtemporal,
que abarca las generaciones pasadas, presentes y futuras; la memoria del
pasado, la realidad del presente y los proyectos del porvenir. Como todo
concepto cargado de valoraciones y sentimientos, mas que con palabras se
expresa con simbolos, asociados desde la infancia, via socializacion primaria,
con esa entidad venerable: la bandera, el himno, el escudo, la escarapela, etc.,

" GELLNER, Ernest. Naciones y Nacionalismo. Alianza editorial, Madrid, 1988. p. 12
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son los elementos portadores y objetivadores de ese concepto-sentimiento
que es la Patria.”

La patria que define Arnoleto al igual que la identidad nacional se vive, se expresa,
y se construye a diario, en la cotidianidad, a través de simbolos, idolos, iconos, e
imagenes gue en unos casos son venerables y respetadas como la bandera o el
himno, y en otros banalizadas como el deporte y la belleza, pero que de igual
manera desde muchos otros espacios recrean la patria y generan lealtades en las
que las naciones también se pueden reconocer e identificar.

Pero la representacion de la patria en idolos y simbolos no solamente se puede
encontrar en la cultura oficial, la cultura popular de la cual hace parte el futbol crea
nuevas imagenes de nacién encarnadas también en idolos y simbolos, para Ferro
los idolos “se convierten en un constructo cultural, en un imaginario, independiente
del idolo como persona. Los idolos son grandes, simbolos son lugares de
representacion”®

Por su parte el patriotismo al igual que el nacionalismo tiene grandes
connotaciones emocionales, y no existe una definicién politica que lo aleje de un
mero principio sentimental de apego por la patria. Arnoletto define al patriotismo
como un “Sentimiento de adhesion emocional, de amor incondicional y de lealtad,
sentido de pertenencia a la Patria, asignador de sentido a la propia existencia y a
la vida del grupo social.”*’

Esta definicibn no solamente toma el patriotismo como sentimiento politico o
emocional, el patriotismo también crea pertenencias de los individuos hacia la
nacion, estas pertenencias construyen nuevos formatos de identidad colectiva y
lealtades profundas con grupos sociales tales como la nacién o la regién.

Nacioén, nacionalismo y patriotismo son conceptos sobre los cuales se enmarca la
nacionalidad y la ciudadania que en principio son otorgados por una categoria de
reconocimiento social mas fuerte. El Estado otorga ciudadania, pero también
construye identidad, es el referente fundamental en la construccion de
nacionalidad y por lo consiguiente es el encargado mediante todos sus
dispositivos legales y formales de crear identidad nacional.

La identidad nacional es un tipo particular de identidad, y como tal sera abordado.
Es primordial enmarcarla en la relacion que guarda con la conformacién de
comunidades culturales y la construccion de visiones identitarias; la identidad

> ARNOLETTO, Eduardo Jorge. Glosario de Conceptos Politicos Usuales, ED. EUMEDNET 2007,
consultado el 2 de abril de 2009 en http://www.eumed.net/dices/listado.php?dic=3._Pag. 64

® FERRO, German. “idolos del futbol, e identidad nacional”.EN: Gaceta, 47 de 2000.Pag. 79

' ARNOLETTO, Eduardo Jorge. Glosario de Conceptos Politicos Usuales, ED. EUMEDNET 2007,
consultado el 2 de abril de 2009 En: http://www.eumed.net/dices/listado.php?dic=3._Pag.65
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nacional se construye espacialmente y temporalmente, siendo este el caso del
futbol que como fendmeno social refuerza los discursos identitarios y ayuda a
construirla y reconstruirla utilizando para ello sus narrativas y rituales sociales.

La identidad se basa fundamentalmente en elementos abstractos de la cultura
nacional de cada pais, es asi como la identidad nacional pasa esencialmente ha
ser un discurso, una narrativa construida por la mitologia nacionalista y cultural.

Para llegar al concepto de identidad nacional se hace necesario definir identidad
como una nocién aparte de toda reflexion nacional. Para Lévi-Strauss “La
identidad es algo abstracto, sin existencia real, pero indispensable como punto de
referencia™®. Aunque las identidades sean abstractas precisan de la conformacion
de imaginarios y relaciones que van de lo individual a lo general, es decir, a la
conformacion de colectividad a través de vivencias cotidianas.

La nueva vision de identidad nacional toma muchas de esas vivencias y relatos
cotidianos y los convierte en discursos y narrativas que dan un giro alternativo a la
solemnidad de los simbolos patridticos creados por el Estado en donde los
discursos nacionales se erigen por asi decirlo desde la cultura popular.

Entendiendo la identidad nacional como una narrativa de lo popular y oficial, Melo
la define basicamente:

Como un discurso configurado con simbolos, frases, mitos, estereotipos,
nociones vagas de pertenencia, imagenes colectivas, formas triviales y
banales; se trata en definitiva de un discurso capaz de construir una
comunidad abstracta como lo es la nacion, que se liga a la perspectiva de
construir un Estado.*®

Esta definicion entiende a la identidad nacional como un discurso, es decir, como
una narracion que se construye histéricamente y a la cual la integran formas
oficiales y no oficiales de identificacién colectiva. La identidad se transforma a
diario y en dicha transformacioén la cultura popular ocupa un lugar importante. Los
teodricos de la identidad nacional coinciden en afirmar que desde el siglo XIX la
identidad ya no es monopolio intelectual de una clase social, ni tampoco de las
instituciones formales del Estado, desde hace muchos afios paso a ser un
discurso conformado en la cotidianidad y sobre todo desde y en la cultura popular.

Pero otro tipo de definicion de lo que es identidad e identidad nacional la dan los
sociblogos chilenos Araya y Loreto, para los autores el concepto de identidad:

'®LEVI-STRAUSS, Claude. La identidad. Ediciones Pretil, Paris 1997 Pag. 332

¥ MELO, Jorge Orlando. Etnia, region y nacion: el fluctuante discurso de la identidad: notas para
un debate. En: Predecir el pasado, ensayos de historia de Colombia. Coleccion historia N° 4.
Bogota, Fundacién simoény Lola Guberek, 1991. pag.
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Alude basicamente a la pregunta por el "yo" y se encuentra definido siempre
en relacion con un "otro" respecto del cual se establece una diferenciaciéon. En
este sentido se encuentra ubicado en una dimension propiamente psicosocial
y puede expresarse tanto a nivel individual como colectivo, (grupal, familiar,
etc.). La identidad nacional corresponde a un tipo de identidad colectiva que
expresa el imaginario que permite a los particulares sentirse parte de una
comunidad politica: el Estado nacién.?

A partir de dicha definicion es claro observar que la identidad nacional se
construye en la cotidianidad, es decir, a diario y al ser la identidad un artificio de la
cultura nacional, las referencias de colombianidad seran diversas y cambiantes y
todas orientadas en visiones de lo popular y banal, ya que las instituciones legales
del pais desde hace muchos afios se encuentran en crisis.

Una explicacion de las anteriores definiciones de identidad e identidad nacional la
da con mayor exactitud Mantilla pues para el la nacionalidad:

Es, una manera de pensar, un proposito de vivir juntos, que debe
desarrollarse y reiterarse todos los dias y en todas las ritualidades
trascendentes e intranscendentes de la vida, que se manifiesta en las
particularidades de la cultura nacional.?*

No solamente en los rituales trascendentes de la nacion se recrea la identidad de
un pais, lo “banal’ lo intrascendente también es valioso para construir nacionalidad,
y el deporte a pesar de que no es considerado como un ritual social importante si
otorga mayor identificacion colectiva que otros rituales considerados como
oficiales. La identidad nacional tiene que ver directamente con la construccion del
Estado, pues la unidad politica ademas de crear formatos de aceptacion legal
también crea instituciones y rituales formales que buscan cohesionar las
comunidades nacionales.

De otra parte para Smith la identidad nacional y la nacién:

Son construcciones complejas integradas por una serie de elementos
interrelacionados de tipo étnico, territorial, econdémico, y politico-legal.
Representa lazos de solidaridad entre los miembros de la comunidad, unidos
por recuerdos, mitos y tradiciones compartidos.?

20 ARAYA, Rodrigo y LORETO, Oswaldo. Entre glorias y agonias: futbol e identidad en la prensa
chilena. Consultado el 25 de noviembre del 2008 En: http://www.icei.uchile.cl/index.htm

? MANTILLA Ramén. El Estatuto de la nacionalidad colombiana. Universidad Nacional de
Colombia, 1995.

2 SMITH, Anthony. La identidad nacional. Trama editorial, Madrid, Espafia, 1997 Pag. 67
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La identidad nacional es solo una forma particular de identidad que convive y se
nutre de otras, tales como la cultural, la racial, o la de clase, y cuya formacion esta
determinada por una estructura politica e ideoldgica. La identidad nacional para el
caso del deporte serd una identidad de representacion, es decir, procesual y
dialogica; no sera una identidad que responda a dimensiones histéricas, es mas
bien una identidad que se crea en la practica social y se antepone a un tipo de
identificacion superior; la identidad del futbol es temporal, si se quiere fragil y
sobre todo se sustenta en los logros deportivos de la naciones.

1.2 DEPORTE, NACION Y RITUAL NACIONALISTA

Aqui se plantea la relacién que existe entre el deporte, nacion y ritual, tratando de
conceptuar al fatbol dentro de los estudios sociales que del tema se han hecho y
encontrar como este ha servido para acrecentar el estatus de las naciones y los
discursos hegemonicos que a través de deportes como el futbol los Estados
lograron fortalecer.

La relacion entre futbol y nacién se resume basicamente en que las naciones han
utilizado por décadas al deporte como un vehiculo eficaz en la consecucion de
estatus internacional mediante los logros deportivos, los Estados hacen notar de
alguna manera la superioridad de su raza, su entrenamiento, su politica social y si
se quiere de su sistema de gobierno.

Deporte y naciéon siempre han guardado un estrecho vinculo; histéricamente se ha
dicho que la creacién de los modernos estados-nacion fue paralela a la invencion
de los deportes que hoy conocemos. Las naciones y el deporte surgieron dentro
de caracteristicas histéricas y sociales parecidas. Primero el surgimiento del
deporte moderno esta enmarcado dentro del florecimiento de la industrializacion
inglesa, que permiti6 que dentro de los Estados nacion se mejorar la calidad de
vida de las personas, se acrecentara el desarrollo urbano y sobre todo se diera la
consolidacion de los sistemas democraticos.

Segun Rodriguez.

El surgimiento del deporte moderno (tal como lo conocemos hoy) es
contemporaneo a la construccion de lo nacional. Su desarrollo no sélo se
constituyé en un vehiculo ideal a través del cual las naciones pudieron
organizar sus comunidades internamente sino que ademas sirvié y adn sirve
para exponer al resto de las naciones las propias proezas y superioridad en el
terreno de las disputas simbdlicas.*

> RODRIGUEZ, Maria Graciela. Pensar la Nacion desde el deporte. Consultado el 25 de
noviembre de 2008 En: http://www.efdeportes.com/. Pag. 1
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Para entender originariamente como nacion y deporte se entrelazan hay que hacer
una distincién del deporte como concepto sociolégico donde se explique y
diferencie del simple juego como actividad ludica sin ninguna relacion con lo
nacional.

La principal cualidad del juego consiste en su alejamiento de la estructura social y
econdmica de los seres humanos, es decir, de los mecanismos de produccion. El
juego otorga libertad y sentido de evasion, el deporte-juego es una de las pocas
actividades humanas donde los individuos se muestran tal como son, por ello la
importancia de catalogar al deporte como una arena publica repleta de simbolos y
rituales sociales.

En términos de Elias:

La mayoria de los deportes entrafian un factor de competitividad. Son
competiciones que implican el uso de la fuerza corporal o de habilidades no
militares. Las reglas que se imponen a los contendientes tienen la finalidad de
reducir el riesgo de dafio fisico al maximo.*

El argumento de Elias se basa esencialmente en la sensibilizacion del uso de la
violencia por parte de las clases de elite, que a través del deporte se trasmitio a
las clases populares haciendo de los juegos espacios menos violentos y
sangrientos. El futbol es uno de esos casos donde el juego se civilaza y se
democratiza en gran medida gracias a la creacion de clubes de futbol organizado
bajo principios de ética y sana competencia.

La relacién que guarda el deporte con la nacién no es de ninguna manera algo
novedosa, pero segun Elias:

El hecho de que en el transcurso del siglo xx, los ejercicios corporales
competitivos en la forma altamente regulada que llamamos “deporte” se hayan
convertido en las representaciones simbdlicas de competiciéon no violenta, no
militar entre los Estados no debe hacernos olvidar que el deporte ha sido, en
primer lugar y continua siendo un ejercicio de competicién que excluye hasta
donde es posible las acciones violentas que puedan lastimar a los
competidores. Que la presion creciente de las competiciones deportivas
dentro de las naciones, induzca con frecuencia a los atletas participantes a
hacerse dafio a si mismos por la sobre ejercitacion o el uso de esteroides es
un fendmeno caracteristico de la época actual y un indicador de la importancia
creciente que ganan los éxitos deportivos como simbolo de status para las
naciones.”

* ELIAS, Norbert y DUNNING, Eric. El ocio y el deporte en el proceso de la civilizacién. Fondo de
cultura economica. México, 1995.Pag. 31
% ELIAS.1995, El ocio y el deporte...Pag. 36
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Es incuestionable que el deporte otorga algo mas que reconocimiento social y
estatus politico a las naciones, la importancia socioldégica del deporte radica
esencialmente en la comparacion que se puede establecer entre deporte y guerra.
Para Elias: “El deporte y la guerra implican tipos de conflicto que se entrelazan
sutiimente en formas de interdependencia, cooperacion y formacion de grupos

“nosotros-ellos”.”2®

Esta comparacion entre deporte y guerra guarda una importante relacion con la
construccion de identidad. Los individuos construyen su identidad en relacién a un
“otro” al cual se califica bien sea como rival o como espejo, es decir, tanto en la
guerra como en el deporte las identidades colectivas se crean teniendo como base
el conflicto.

Dunnig por su parte sustenta la importancia sociologica del deporte en que este al
igual que la musica es el Unico idioma mundial. Para este autor la importancia
social del deporte y su relacion con la nacién se basa esencialmente en tres
aspectos:
1) El hecho de que el deporte ha cobrado fuerza como una de las principales
fuentes de emocion agradables; 2) el hecho de que se ha convertido en uno
de los principales medios de identificacién colectiva y 3) el hecho de que ha
llegado ha constituirse en una de las claves que dan sentido a las vidas de
muchas personas.?’

Aqui el deporte cuenta con una caracteristica fundamental, que como diria Elias
es una actividad “mimética y des-rutinizadora”, es decir, aleja a los hombres de
sus actividades diarias y cotidianas y los introduce en un espacio donde sus
emociones se pueden desbordar, alejandolos de los controles sociales que
imponen grupos como la familia y el Estado.

El deporte no solamente es un problema sociol6gico, también es juego y por ende
hace parte de la cultura, el juego se ritualiza y se simboliza en la sociedad, segun
Huizinga el juego crea cultura, forma ritual y por ende identificacion colectiva.

Para este autor el juego es:

Una accion libre ejecutada “como si” y sentida como situada fuera de la vida
corriente, pero que puede absorber por completo al jugador sin que haya en
ella ningun interés material ni se obtenga en ella provecho alguno, que se
ejecuta dentro de un determinado tiempo y un determinado espacio, que se
desarrolla en un orden sometido a reglas y que da origen a asociaciones que
propenden a rodearse de misterio o a disfrazarse para destacarse del mundo
habitual. El juego es una lucha por algo o una representacion de algo. Ambas

2 ELIAS.1995, El ocio y el deporte...Pag.13
*’ELIAS.1995, El ocio y el deporte...Pag. 266
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funciones pueden fundirse de suerte que el juego represente una lucha por
algo o sea una pugna a ver quién reproduce mejor algo, ya que en el juego se
copia algo, se presenta mas bello, sublime o peligroso de lo que generalmente
es, su representacion es una realizacion aparente, una figuracion, es decir, un
representar o0 expresar por figura. El juego esta lleno de orden, tension,
movimiento, solemnidad y entusiasmo. Solo en una fase posterior se adhiere a
este juego la idea de que en él se expresa algo: una idea de la vida.?®

En este sentido Huizinga definira al deporte como una “invencién humana donde
el juego toma el papel central de creador de sentido y pertenencia social, no se
trata de analizar como se juega si no mas bien analizar cual es su funcién social.*

Por otra parte ya que el fatbol funciona como un ritual social la obra del
antropélogo ingles Victor Turner®® sera eficaz en este sentido, pues el futbol es un
simbolo y un espejo de parte de la cultura nacional. Turner le otorga al deporte la
condicion de “arena publica”, es decir un espacio privilegiado para entender los
rasgos sociales de una comunidad, entre ellos la violencia. En términos
socioldgicos Bourdieu ubica al deporte como un elemento de la sociedad que tiene
sentido y desempefio cultural, pues fortalece y reproduce categorias de poder y
dominacién por medio de la socializacién del ocio y el juego.

Bourdieu lee en el privilegio de las actividades corporales por parte de las clases
populares:

La acumulacién de caracteristicas y disposiciones clasicas de estos sectores:
una relacion instrumental con el cuerpo que los lleva a preferir los deportes de
enfrentamiento corporal, sumado al culto por la virilidad, la exhibicién de la
resistencia a la fatiga y al dolor, la solidaridad y la fiesta de la practica
deportiva colectiva.®

El cuerpo es el instrumento de identificacion con lo deportivo, sea un cuerpo
castigado o protegido, Bourdieu a diferencia de Elias no cree que el deporte se
deba frenar en sus manifestaciones violentas.

Una de las funciones del fatbol como ritual es la de socializar crear lazos de
pertenencias en donde los individuos se reconocen y de identifican con referentes
que la sociedad no les provee para, Turner la funcion del ritual es la cohesion: los
miembros del grupo se sienten de una familia social que les arropa.

*HUIZINGA, Johan. Homo Ludens. ED. Alianza, 1990, Madrid. Pag. 412

9 HUIZINGA, 1990 Homo... Pag. 12

* TURNER, Victor. La selva de los simbolos. Siglo XXI. Madrid, 1980.

%! BOURDIEU, Pierre. ¢,Como se puede ser un deportista? En: Sociologia y Cultura. ED. Grijalbo.
México, 1995.
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Cuando se busca identidad al interior de subgrupos sociales se esta partiendo de
la ausencia o la no eficacia de un grupo social mas grande como la nacién para
aglutinar los deseos y aspiraciones de una comunidad nacional. La conformacion
de rituales particulares donde se vive de otra manera la naciobn obedece
esencialmente al desplazamiento de los referentes duros de identidad nacional y a
la conformacion de otros relatos donde se busca que el individuo se reconozca
como colombiano no a partir del solo hecho de su ciudadania y nacionalidad, sino
mas bien con el sentido de comunidad que le da el pertenecer a un grupo social
gue no lo excluye y sobre todo lo acoge como propio.

1.3 CONFORMACION DE IDENTIDAD NACIONAL A TRAVES DEL FUTBOL
EN COLOMBIA

Uno de los objetivos de este primer capitulo consiste en analizar la conformacién
de identidades colectivas e identidad nacional a través del futbol en Colombia,
particularmente durante el periodo de tiempo ya planteado (1987-2001) donde se
presentan una serie de hechos detonantes que dan paso a la construcciéon de
imagenes y narrativas positivas y negativas de nacion e identidad nacional.

El debate de la identidad nacional y de la construccién de nacién en Colombia
desde hace ya varias décadas se ha centrado en las valoraciones sicoldgicas y
antropolégicas de la construccidon de una identidad fragmentada con fuertes
arraigos regionales y étnicos, y sobre todo sustentada en las transformaciones
sociales de un pais que ha encontrado en los medios de comunicacién y otras
formas de identidad colectiva el mecanismo ideal para expresar nuevos referentes
de nacion fruto de una nueva cultura cosmopolita y trasnacional.

La identidad nacional como concepto es tan ambiguo como su discusién, se
distingue radicalmente de otro tipo de identidades colectivas porque se ocupa de
temas mas amplios como son los de nacion, nacionalidad y en ciertos casos se
entremezcla con nacionalismos y patriotismos. En primer lugar cabe destacar que
la identidad nacional no es un hecho cientifico, y que por lo tanto no es
comprobable empiricamente, la identidad nacional hace parte de la teoria del
reconocimiento, y como tal se fundamenta en caracterizaciones que tienen que ver
esencialmente con discursos y narrativas creadas en ciertos espacios sociales y
eépocas particulares.

Melo clarifica con mayor precision esta manera de entender la identidad nacional
al argumentar que ante todo es:

Una forma de autopercepcion, en la que cada colombiano define su
pertenencia a Colombia en cuanto reconoce a los demas como miembros de
una comunidad y se ve como parte de ella al ser reconocido por los otros
como tal. En cierto modo, se trata de algo especular, de una identidad que se
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crea en el momento y en el proceso mismo en el que se reconoce por el otro.
Es algo ademas que se dibuja en la compleja trama que relaciona regién y
nacién, lo propio y lo extranjero, lo popular y lo elitista, pasado y presente,
presente y destino posible.*

Toda esta compleja combinacién de factores sociales y culturales hace que el
discurso identitario se forme a partir de la interconexién, pues la identidad nacional
se forma segun el autor.

En interrelacién con otras formas de identidad, que coexisten con ella: el
sujeto se reconoce al mismo tiempo como miembro de una regién, de un
pueblo, de un grupo ‘“racial’, de una clase social, de una profesién. La
coexistencia de estas identidades no es sin embargo, amorfa: algunas
dominan en ciertos momentos de la historia o se refuerzan a la luz de
determinados proyectos politicos, culturales o histéricos.*

Las descripciones que particularizan la identidad nacional tratan de encontrar una
secuencia en la forma en como se va a describir lo nacional y sobre todo como
caracterizar al individuo, es decir, como argumentar desde las ciencias sociales
qgue significa ser colombiano, argentino o mexicano, ademas de integrar a ese
discurso todas las variaciones regionales, étnicas y culturales que identifican a
segmentos sociales del pais pero que en ciertos momentos de la historiografia
cultural de las naciones se convierten en referentes de identidad y que de igual
manera funcionan como herramientas de homogenizacion social en la
construccion de una discurso nacional integrador e incluyente, rara vez alcanzado
por proyectos de nacion Estatales.

Ya se estableci6 que la identidad nacional se construye espacialmente y
temporalmente, este es el caso del futbol, que como fendmeno social refuerza los
discursos identitarios y ayuda a construirla y reconstruirla utilizando para ello sus
narrativas y rituales culturales.

Es dificil hacer la conexion entre futbol e identidad nacional en Colombia cuando
no se cuenta con una gran cantidad de soportes tedricos que avalen el tema, de
ahi lo complejo de trabajar la construccion de nacién desde una perspectiva como
la presentada en esta investigacion. Pero de la misma manera al ser la identidad
nacional un tema poco trabajado en el pais permite al investigador atreverse a
formular nuevas hipotesis sobre cual es papel de fendmenos como el deporte, la
musica, la belleza, etc. en la conformacién de nacidn e identidad en el pais.

%2 MELO, Jorge Orlando. Etnia, region y nacion: el fluctuante discurso de la identidad: notas para
un debate. En: Predecir el pasado, ensayos de historia de Colombia. Coleccion historia N°4.
Bogota, Fundacién simony Lola Guberek, 1991. P4g. 82

% MELO, 1991. Etnia regién y nacion...Pag. 83
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Son pocos los trabajos realizados sobre futbol e identidad nacional en Colombia,
quizas el mas pertinente para la investigacion es el los politlogos Andrés Davila
Ladrén de Guevara y Catalina Londofio (La nacion bajo un uniforme: la seleccion
Colombia (1985- 2001)). Su investigacibn se convierte en una referencia
fundamental en el objetivo de analizar la conformacion de identidad nacional
desde otros aspectos y otras miradas como en este caso desde la cultura popular.

Davila y Londofio plantean como la construccion de identidad nacional en
Colombia ha pasado de las instituciones formales a la cultura popular. Siendo el
futbol un elemento fundamental de dicha cultura y sefialando como dicen lo
autores “La perdida paulatina de influencia de aquellos referentes que,
histéricamente jugaron un papel basico en este proceso: los partidos politicos, la
iglesia, el Estado y el mercado”™*

La principal aseveracion a la que se puede llegar en lo que respecta al
debilitamiento del Estado y sus instituciones como instrumentos de conformacién
de identidad nacional, tiene que ver directamente con los procesos de
transformacién de nociones como las de nacién y nacionalismo, ya que en la
construccion de nacion en Colombia pocas veces se han tenido en cuenta
manifestaciones culturales que con la profundizaciébn y masificacion de sus
practicas colectivas permiten repensar conceptos como los de identidad nacional
en la construccién de referentes culturales catalogados como banales, blandos y
populares.

Para entender como el deporte y particularmente un seleccionado nacional logra
constituirse en un referente de lo nacional, se hace necesario entender al fatbol
mismo como un juego de una complejidad profunda, que como fenbmeno social
permite desentrafiar y entender en ciertas épocas de la vida nacional graves crisis
de identidad y replantear el deporte como una ilustracion donde las culturas
populares tomaron parcial y temporalmente el lugar de una alta cultura y de una
elite intelectual que fallo a la hora de renovar y trasformar las practicas sociales
gue le dan vida a los nuevos discursos identitarios y de caracter nacionalista.

Para Davila y Londofio.

El fatbol produce y permite relatos épicos, vivencias de situaciones
excepcionales que traspasan lo banal y acercan a las gestas emancipatorias,
revolucionaras, de protesta e incorporacion presentes en muchas resefias
historicas y en los mitos fundacionales de diversos grupos sociales.*®

% DAVILA, Andrés, LONDORNO, Catalina. La nacién bajo un uniforme: la seleccién Colombia 1985-
2001. En Cuadernos de Nacion. Belleza, futbol y religiosidad popular .Ministerio de cultura. Bogota,
2001.P4g. 86
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Toda esta narrativa nacional que funciona como metafora de la épica nacionalista
colombiana tiene que ver con la necesidad que tiene el hombre de sentirse en
comunidad, es decir, de hacer parte como lo dice Davila de una “masa comun”
que necesita para su correspondiente cohesion social de un pasado compartido,
de unos mitos fundacionales, y sobre todo de rituales culturales que recuerden y
celebren esa historia; el futbol y el deporte en general hacen parte de esos rituales
sociales en los que se celebra la patria y que al igual que las gestas
emancipatorias que dieron paso a nuestra independencia también se pueden usar
como modelos ejemplarizantes para la construccion y reelaboracion de discursos
de caracter nacionalista.

El futbol es considerado como un potente ritual nacionalista principalmente porque
posee la capacidad de recrear imaginarios sociales donde se condensan con gran
eficacia gran parte de los sentimientos y las aspiraciones de los individuos que
como parte de una comunidad nacional buscan a través del futbol identificarse con
lo que para ellos seria la patria como sentimiento y la naciébn como comunién
colectiva imaginada.

Esta identificacion que en primera instancia parece compleja Davila y Londofio la
resumen de la siguiente manera:

El fatbol es un lugar privilegiado para la “mimicry” o representacién. Contiene
este elemento en diferentes dimensiones y todas ellas hacen de este juego
algo en lo cual el ser humano se identfica. Por un lado, hay una
representacion de una batalla en la cual el fracaso y la victoria tienen valor
simbdlico, pero son permitidas manifestaciones propias del ser humano que
en la vida cotidiana no son consideradas dignas de ser expresadas.*®

Cuando se expresan las tensiones propias del sufrimiento o placer que produce el
juego se esta atendiendo a todas aquellas representaciones de lo cotidiano, el
futbol ademas de poseer una funcion condensadora también funciona como
catalizador de tensiones esencialmente porque como coinciden varios sociologos
y antropdlogos una de las principales caracteristicas del futbol como fenémeno de
masas es su poder catartico, es decir, la capacidad de liberar tensiones propias de
la vida diaria que en otros escenarios serian mal vistas pero que en un estadio de
futbol se toleran con gran naturalidad.

Atendiendo a la naturaleza ritual del futbol y destacando que gran parte de dichos
rituales sociales estan encaminados a acrecentar lealtades y arraigos nacionales
se puede argumentar que en Colombia el futbol y en ciertas ocasiones otros
deportes como el ciclismo se establecieron como elementos donde recaian buena
parte de las lealtades nacionalistas y que ademas se convirtieron en los nuevos

% DAVILA Y LONDONO, 2001, La naci6n bajo un uniforme ...Pag. 89
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rituales celebratorios de la patria, donde el futbol sirvid de vehiculo y de vinculo
entre el pueblo y lo que simbdlicamente representaba el seleccionado nacional, es
decir, el surgimiento de una nueva imagen de lo que significaba ser colombiano.

Villena presenta como el fatbol, la nacién, el héroe, y el mito se conjugan en un
mismo ritual que se vincula de manera directa a la construccion de identidad
nacional.

Los rituales generan un proceso de identificacion de los individuos con la
sociedad, mediante la adquisicion de mapas cognitivos y lealtades sociales,
gue hacen posible la definicion de la singularidad del grupo respecto a sus
similares y la adhesion al colectivo de los individuos que son sus potenciales
miembros. La urdimbre de las identidades puede considerarse, en esta
perspectiva, un proceso de elaboracion y difusién/adquisicion de arquetipos
sociales, de tipos ideales, que cristalizan o condensan, en estado puro, todo
aguello que se considera distintivo del "ser colectivo" y, por contraparte, de los
"otros". Estos modelos arquetipicos, con fines didacticos, continuamente
reencarnan en héroes, proéceres, prohombres y otros personajes ejemplares,
cuyas hazafas son narradas una y otra vez en rituales conmemorativos que,
movilizando las energias psiquicas de los individuos, tienen como fin
inspirarles, esto es, generar en ellos una profunda identificacion con el patrén
de comportamiento ideal considerado propio del grupo, otorgando asi
continuidad a la comunidad y trascendencia a la existencia individual de sus
miembros.*’

Siendo las naciones artificios sociales producto de la invencién humana y sobre
todo vinculadas fuertemente a el Estado es légico que este busque que su
nacionalismo oficial trascienda en el tiempo y utiliza como herramienta para ello
los discursos de identidad nacional que responden como sefiala Villena a un
patron de conducta producto de la elaboracion de modelos encaminados al
reforzamiento de lo propio y la adherencia comunitaria. Estos modelos que en el
pasado estuvieron encarnados en los héroes y mitos fundaciones de la nacion hoy
se reelaboran en idolos e iconos propios de la cultura popular, destacandose de
manera particular los futbolistas.

En Colombia el vinculo del futbolista como simbolo ejemplarizante y como
referente de lo nacional se puede rastrear al igual que en la mayoria de los paises
latinoamericanos en la relacion que este guarda con lo popular, con el campo, con
lo bucdlico y con lo barrial. En Colombia los jugadores de futbol son héroes de las
clases populares, porque proceden del pueblo y son modelos a seguir ya que
triunfaron deportiva y econémicamente. En argentina el héroe futbolistico viene del
“potrero”, de la “villa”, trae consigo un estilo propio que se podria denominar criollo

¥ VILLENA FIENGO, Sergio. Con manos de tierra y corazén de leén. Imaginario nacionalista y
futbol en la prensa costarricense. Consultado el 25 de noviembre de 2008 En:
http://www.efdeportes.com/ Pag. 2
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y conjuga de manera continua los valores sociales de su procedencia, es decir,
puede ser héroe y villano a la vez. Maradona es un gran ejemplo de esta dualidad,
primero un genio deportivo considerado el mejor futbolista del mundo, pero
también se cuestiona su comportamiento personal como modelo a seguir;
Maradona es el ultimo gran héroe global, es junto a Gardel y che Guevara el
simbolo mas reconocido de Argentina en el mundo, pues es aun en su figura
donde confluyen gran parte de los discursos nacionalistas y formas de pensar y
relatar la patria.

El ejemplo de Maradona como icono de la épica nacionalista Argentina,
procedente del barrio pobre sirve como paralelo para pensar como en Colombia
los idolos deportivos también conectan con esa imagen de lo popular y con esa
busqueda de representacion en héroes de carne y hueso, procedentes también
del barrio marginal pero al mismo tiempo duefios de una manera de jugar un estilo
gue se podria denominar colombiano.

Esta dualidad que hace parte de lo propio y de lo criollo se hace notoria en la
siguiente cita del escritor y poeta Dario Fernando Jaramillo:

La primera ley sociol6gica que descubri me la revelaron aquellos juegos, a
mas baja extraccion social mejores futbolistas, mientras mas pobres mas
veloces de pensamiento mas agiles de piernas, mejores dominadores de la
pelota, magos de la malicia y la gambeta, duefios de la intencion del contrario
reyes de la cancha.®

La ley socioldgica de la que habla Jaramillo pareciera no tener ninguna relacion
con el tema de lo nacional y el nacionalismo, pero siendo el fatbol un discurso
alternativo de nacion se pude ver como la identificacién de la cultura popular con
este tipo de héroes deportivos es mas profunda y arraigada que con la narrativa
oficial, pues el vinculo que crea el discurso futbolistico es un vinculo igualitario que
hace parte de lo popular y que contiene simbolos populares, muy distintos a los
mitos fundacionales y parecidos a simbologias utilizadas en paises como Estados
Unidos donde se rinde culto nacional a la tumba del soldado desconocido de la
que habla Anderson.

En el idolo futbolistico que se erige dentro de la cultura popular se pueden ubicar
ciertas caracteristicas que trasladadas a un plano meramente nacional logran
explicar de que manera se crea este vinculo de lo popular con lo futbolistico.

Para los intelectuales que desdefian este juego, la razén fundamental por la cual
el futbol es un deporte tan popular tiene que ver con la simpleza de sus reglas de

% JARAMILLO, Dario Fernando. CD de memorias, Seminario fatbol y nacién, Armenia 2001
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juego, por la facilidad y econémica manera de practicarlo, y por la virtuosidad de
sus practicantes, en cambio como lo afirman Oliven y Damo

La razéon simbdlica, por su parte, privilegia los aspectos culturales y, por
extension las singularidades humanas. Esta perspectiva se procura
comprender las cosas tal cual ellas se presentan y, si es posible, como
llegaron a ser lo que son. Esto no se resume a una descripcion de los hechos,
sino a lo que ellos significan para las diferentes colectividades que crean,
intercambian y modifican bienes culturales, en este caso especifico el fatbol.*

El futbol es uno de esos bienes culturales donde las colectividades populares se
sienten representadas; la naturalaza multitudinaria de este deporte lo convierte en
centro de conformacion de identidades colectivas y le otorga a sus idolos la
facultad de ya no ser ellos mismos si no mas bien convertirse en elementos
culturales de quienes los aclaman e idolatran.

Segun Ferro

Con los idolos ocurre un desplazamiento semantico interesante. Ellos dejan
de ser lo que dicen y lo que hacen; para ser lo que dicen que dijeron y lo que
dicen que hicieron. Se convierten en un constructo cultural, en un imaginario,
independiente del idolo como persona. Los idolos son grandes simbolos, son
lugares de representacion. Podriamos decir que son como grandes recipientes
a los que les cabe todo lo que las sociedades quieran otorgarles. Por eso
conviene mirar quienes son, porque al mirarlos estamos mirando las
sociedades que los erigen.*

Suena pretencioso y exagerado analizar las sociedades a través de sus idolos o
de sus imagenes miticas, pues los idolos futbolisticos no funcionan como espejos
de la totalidad social, son mas bien el reflejo de un discurso fragil y efimero que
hace parte de la cultura nacional; los idolos del fatbol colombiano son artificios
culturales y por ende estan anclados a la historiogréafia popular.

Profundizando en la idea anterior se puede afirmar que el futbol posee la
capacidad de generar cultura, es decir, estétiza la sociedad y por defecto crear
idolos. Para Ferro:

Los idolos son espejos de la cultura. Esto significa que expresan de una
manera sintética, y como en un espejo, el reflejo de una sociedad en su
permanencia, transformacion, reinterpretacion vy resignificacion de las
identidades. Un espejo que proyecta, con idoneidad, lo que es la cultura de

% OLIVEN G, Rubén, DAMO, Arley S. Futbol y cultura. Grupo Editorial Norma, Bogota 2001.
P&ag.48
“ EERRO, German. “idolos del futbol, e identidad nacional”.EN: Gaceta, 47 de 2000.Pag. 79

29



cada pueblo. El enunciado de idolos como espejos nos conduce a elaborar
una hipétesis que debo resumir parafraseando un refran: “Dime que idolos
tienes y te diré que sociedad eres.**

Los idolos y los simbolos en el fatbol son las representaciones puntales de
identificacion colectiva, a partir de sus figuras se construyen formas de
comportamiento, son un ejemplo a seguir, pero también representa en toda su
expresion todo lo positivo y negativo de una de una sociedad. Segun Ferro:

El idolo contiene una estructura mitica, es un mito de alguna manera. Cuando
las sociedades construyen e inventan idolos estan construyendo grandes
mitos en una dinamica cultural fundamental que calificaria Octavio Paz de la
siguiente manera: “la fecundidad de una sociedad se mide por la riqueza de
sus imagenes miticas”. El idolo como mito es un lugar de referencia total, un
depésito de todas las esperanzas y anhelos de los pueblos. Es una
experiencia colectiva y social, con enorme capacidad de convocatoria y papel
mediador entre las sociedades. *?

Los idolos del fatbol colombiano desempefian al pie de la letra las funciones
culturales que su condicién de simbolos les impone, son en su mayoria ejemplo de
comportamiento pero también el reflejo de la realidad de un pais. Representan en
todas sus facetas lo tragico de nuestro sentir, en ellos se también se puede
rastrear, los intereses personales y colectivos, el ascenso social, la presencia del
narcotrafico, la ansiedad, la muerte y sobre todo la tragedia continua del pais.

Por otra parte Davila plantea la relacion futbol-nacién pero desde la perspectiva de
la cultura nacional y es asi como argumenta que el:

Futbol se ha convertido, mucho mas que cualquier otro deporte, en el eje
condensador de adhesiones y arraigos detras de los cuales se nutre el
sentimiento nacionalista. En estas épocas de ausencia de simbolos
unificadores, y especialmente alli donde los odios ancestrales, ni tampoco el
mercado o los mitos fundacionales alcanzan para unificar a una comunidad,
se da ese inexplicable proceso que Camus resumio asi: “Patria es la seleccion
nacional de futbol.”*

El discurso de identidad nacional que se construye a través del futbol, no es un
discurso propiamente politico, aunque en Colombia la relacion fatbol y politica
siempre ha estado muy ligada, mas que por la actividad politica en si, por los
politicos; al ser el futbol un fendmeno de masas, también es un escenario de
legitimacion politica, pero no en el sentido de la alineaciéon sino mas bien en el

“1 FERRO. 2000, dolos del futbol...Pag. 79
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aspecto de la representacion, y de la conformacion de los clubes de futbol y
seleccionados nacionales como organizaciones politicas, al estilo italiano,
brasilero, o argentino donde los hinchas son socios, y eligen a sus dirigentes
democréaticamente. En Colombia futbol y politica guardan una relacion meramente
de caracter populista y electoral.

Es por esta razdn que el planteamiento del problema busca antes que encontrar
una relacion entre futbol y politica sustentar porque el discurso de la identidad
nacional es un discurso que se construye desde la cultura popular, es decir, se
construye fuera de los espacios institucionales y en la cotidianidad.

Se trata de conceptuar a la identidad nacional como un elemento vivo que se
edifica a diario, esta idea esta formulada mejor en la definicion que Melo da, para
el autor la identidad nacional es basicamente “un discurso, sus unidades
formativas son las imagenes, los términos y las palabras que recibimos en la
infancia, en la escuela, en los periédicos, y en todas las formas de
comunicacién.”**

La conformacion de identidades colectivas a través del futbol es un proceso
complejo de entender pues la relacion que se plantea no toma como base
Gnicamente a una colectividad, la nacion también entra en juego en dicha relacion.

Que el futbol se apropie de los simbolos nacionales y los ritualice para generar
pertenencias, pareciera que no pasara de lo banal, pero siendo el fatbol un
deporte de inmensa convocatoria y de una enorme importancia social su
desempeiio como factor identitario debe ser rastreado en la cultura nacional, pues
el deporte hace parte fundamental de la cultura y por ende debe ser asociado con
las imagenes de nacién e identidad nacional que la cultura popular ha erigido
como prioritarias.

Al crear imagenes y contraimdgenes de nacion, al exacerbar la emocion
nacionalista y al configurar desde otros espacios imagenes de colectividad, el
futbol da origen a otra forma de relatar la nacion, y aunque estas narrativas se
desprecian y se catalogan de “banales” o “triviales”, no se puede negar que el
deporte, la belleza y la religiosidad popular ocupan un lugar privilegiado en el
imaginario popular del pais, y que ademas crean discursos de nacién que se
fundamentan en la construccion y reafirmacion de lo cotidiano, de lo popular y
sobre todo de colombianidad.

“ MELO, Jorge Orlando. Etnia, region y nacion: el fluctuante discurso de la identidad: notas para
un debate. En: Predecir el pasado, ensayos de historia de Colombia. Coleccion historia N° 4.
Bogota Fundacion simény Lola Guberek, 1991.
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2. FUTBOL, PRENSA Y CULTURA NACIONAL

“El futbol es un modelo de sociedad individualista.
Exige iniciativa, competencia y conflicto.

Pero esta regulado por la norma

no escrita del juego limpio.”

Antonio Gramsci

Cuando se alude al concepto de identidad nacional como una narrativa y como un
discurso que se construye a través del contacto y la combinacion de diversas
formas de ser y entender lo nacional, se esta planteando que no solo la cultura
oficial es la encargada de construir identidad nacional; la cultura popular de la cual
hace parte el futbol entra de una manera directa a ocupar el lugar que los
referentes oficiales de nacion e identidad desde hace ya varias décadas han
perdido.

Es desde esta construccion de identidad nacional que se pretende identificar cémo
el fatbol y sus narrativas se relacionan con la cultura nacional y particularmente
con los atributos de una identidad que se construyo teniendo en cuenta los rasgos
culturales mas simples y fragiles de una nacién como lo es el caso de la seleccidon
nacional.

La cultura popular que el futbol cre6é en Colombia dio origen a una nueva narrativa
de identidad nacional, la cual se sustenté en un simbolo de nacionalidad abstracto
como su misma identidad y débil y efimero como los triunfos del deporte
colombiano.

Por otra parte también se busca en este capitulo identificar de que manera la
prensa en Colombia ha construido con relaciéon al fatbol una narrativa de caracter
nacionalista, que se alimenta de imagenes y contraimagenes existentes en el
ambito futbolistico del pais. En este sentido se busca analizar los conceptos de
nacion y nacionalismo que en los medios de comunicacion se exaltan o critican, y
que al final de cuentas se relatan de manera épica, critica y sobre todo cargados
de fuertes relaciones entre futbol, sociedad y politica.
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2.1 FUTBOL Y CULTURA NACIONAL

La identidad nacional representa para la investigacion la nocién mas importante,
pues es a través de este concepto como se busca concretar o dar respuesta a la
pregunta que se establecié como problema general, y particularmente encontrar
en que momento el futbol encarnado en la seleccidn nacional se convirtid en un
referente de identidad nacional en el cual naciébn y nacionalismo tomaron
caracteristicas mas cercanas a la unidad cultural y la identificacion de los
individuos ya no con los elementos duros o clasicos de la nacion sino mas bien
con unos relatos que dentro de la cultura nacional se consideraban como banales
e intermedios.

En este capitulo la investigacion se centra exclusivamente en el futbol como
referente de identidad nacional y en su relacion con la cultura popular. Para la
época (1985-1990) en que la selecciéon nacional de fatbol comienza su progresivo
ascenso deportivo, el pais se encontraba en una de las peores crisis de violencia
de toda su historia. Colombia era conocida en todo el mundo por la magnitud de
su conflicto armado, por lo sanguinario de su narcotréfico, y por la cantidad de
muertos y atentados que sacudian a diario su territorio.

Estos eran los referentes negativos de nacién que nos hacian conocidos en el
resto del planeta. Con el éxito futbolistico de la seleccion nacional, el Estado, los
politicos y sobre todo los medios de comunicacion, empezaron a construir un
discurso de nacionalismo positivo o sano nacionalismo en torno al futbol de la
seleccién. Este discurso se difundié con el fin de generar en la gente un punto de
inflexién y de autoreconocimiento con la cara buena del pais.

La seleccion fue usada como el referente mas positivo de Colombia para el mundo,
y el punto de partida para creer en algo mejor; el pais entro en una etapa de
optimismo y credibilidad en sus instituciones, la seleccion nacional unio el territorio
entorno al discurso de rechazo a la violencia, que en el fatbol mostr6 su cara
positiva y también su lado mas negativo; pues el fatbol no escapo a otros factores
que también nos identifican: la violencia desmedida y el narcotréfico.

Cultura nacional y futbol parecieran estar estrechamente ligados. Pero solo fue a
partir de los ultimos 10 afios que el deporte ha sido objeto de estudio por parte de
los cientificos sociales, porque paradojicamente desde su creacion en el siglo XIX
es monopolio exclusivo de los sectores populares los cuales se han apropiado de
el a tal punto de ser denominados fanaticos o masas, términos utilizados con
relativa frecuencia cuando se alude a temas religiosos.

33



“¢En qué se parece el fatbol a Dios? En la devocion que le tienen muchos
creyentes y en la desconfianza que de el tienen muchos intelectuales.”* Esta
famosa cita de Galeano ha servido para que se compare de manera persistente al
futbol con la religion y sobre todo se relacionen los rituales futbolisticos con los
religiosos y se concluya por identificarlos como ritos sociales poco apreciados por
la intelectualidad y donde mayoritariamente confluyen los sectores populares.

El desprecio de algunos intelectuales por el fatbol y en menor medida por la
religion se basé en los esquemas pos-marxistas que consideran a la religion como
un aparato ideolégico de dominacion y enajenacion mental. El fatbol para sus més
acérrimos detractores sera el nuevo opio del pueblo, un espectaculo que aleja a
las masas de lo verdaderamente importante como la politica, el Estado y las
reivindicaciones sociales. Villena sefiala lo siguiente:

Se ha destacado también que el deporte cumple funciones ideoldgicas, en
tanto puede contribuir a la reproduccion del establishment mediante la
socializacion de los sectores populares en los valores éticos y estéticos
modernos, sobre todo de aquellos propios del capitalismo competitivo, aunque,
al mismo tiempo, se promueven ciertos valores precapitalistas como el honor
propio de la ética caballeresca.*

Para estos autores el futbol se simplifica a un mero espectaculo carente de sentido
social y apartado de toda connotacion antropoldgica, es un deporte repleto de
sofismas del cual se vale el Estado para crear falsos lazos de promocion
nacionalistas mediante el ya viejo conocido esquema del “pan y circo”, que busca
adormecer y homogenizar a las masas.

Eco es un abanderado de dicha concepcion, pues considera a los deportes como
una actividad “distractiva” de las masas en relacién con la discusién de problemas
politicos sustantivos y, en general, con su involucramiento ciudadano en la cosa
publica.

También es recurrente encontrar dentro de los discursos de los criticos del fatbol
aseveraciones que tienen que ver directamente con el tema del Estado. Segun
Villena para estos intelectuales el “Estado se convirti6 en un generador de
politicas deportivas inspiradas en ideologias racistas, higienistas, de control y
“domesticacion” social.”*’

> GALEANO, Eduardo. El fatbol a sol y sombra. Consultado el 10 de junio del 2008 En:
http://www.elortiba.org/pasion.html

“* VILLENA FIENGO, Sergio. El fatbol y las identidades. Balance preliminar sobre el estado de la
investigacion en América Latina. Revista ICONOS 14. Revista FLACSO-Ecuador agosto del 2002.
Pag. 126
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La interpretacion que los esquemas pos-marxistas hicieron sobre el futbol tenian
su nucleo en dos grandes actores: el movimiento obrero y los intelectuales de
izquierda. En América latina tanto comunistas como socialistas y anarquistas
consideraban al deporte como una practica que no contribuia desde ningun
aspecto al aumento de la conciencia de clase. El deporte y en especial el futbol
eran considerados como una contraproducente vélvula de escape donde la
intolerancia y la relacion de opresion funcionaba de manera contraria, es decir,
enfrentaria a unos obreros con otros.

Pero ni comunistas ni anarquistas, ni mucho menos feministas pudieron lidiar con
el fatbol. Pues este se intrinco en la cultura popular obrera a tal punto de que poco
sirvié que su practica fuera prohibida por sindicatos y partidos comunistas. Para
Garciliano Ramos un importante escritor brasilero y reconocido enemigo de este
deporte el futbol se torno en un “hijo hibrido que armonizo con la idiosincrasia del
pueblo que lo acogid.”

La escuela de Frankfurt también fue una conocida detractora del deporte, siendo
Adorno y Hokemheimer los que mas trabajaron en contra de este. Hokemheimer
aunqgue no se preocupo demasiado por el deporte si tuvo en cuenta a la musica y
a su masificacion mundial. Dentro de su argumentacion el autor afirmaba que “la
nueva etapa de la conciencia musical de las masas se caracterizo por la negacién
y el rechazo del placer en el propio placer.”*

Siguiendo a Hokemhimer Adorno se centro en el mensaje manipulador y alienante
del espectaculo deportivo y la propaganda, pues con la masificacion y
homogenizacién del lenguaje el individuo negaba tacitamente su subjetividad.

La aversion de los marxistas y de la escuela de Frankfurt por el futbol, tiene como
base dos hechos puntuales: primero la copa mundial de 1934 donde Mussolini
gracias a la victoria de Italia publicito al mundo su modelo fascista redituado en
1938 gracias segun el propio Mussolini a la excelencia atlética y espiritual de la
juventud fascista. El otro hecho puntual se remonta a los olimpicos de 1936
realizados en Berlin donde Hitler utilizo el cuerpo aleman para propagandear su
doctrina de raza aria y cuerpo puro. La imagen de Alemania en ese entonces
grande por su poderio militar e industrial termino de fortalecerse a través del
deporte pues segun el propio Gobbels “una victoria en el campo de fatbol es mas
importante para la poblacion que la conquista de una ciudad en territorio

enemigo”.>°

*8 citado por OLIVEN G, Rubén, DAMO, Arley S. en Futbol y cultura. Grupo Editorial Norma,
Bogota 2001. Pag. 33

* OLIVEN G, Rubén, DAMO, Arley S. en Futbol y cultura. Grupo Editorial Norma, Bogota 2001.
Pag. 41

*® Fhola de San Pablo, Cuaderno de esporte. 15 de agosto de 1999. citado por OLIVEN G, Rubén,
DAMO, Arley S. en Futbol y cultura. Grupo Editorial Norma, Bogota 2001. Pag. 42
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Todas estas criticas al deporte como practica alienante de cierta manera tuvieron
y tienen validez, pero también es claro que desconocen otras caracteristicas del
futbol como por ejemplo, el papel que cumple como elemento de resistencia social
frente a los controles disciplinarios y de represion politica. Pues el fatbol en ciertas
ocasiones funciono como un elemento emancipador y revolucionario que se
antepuso a totalitarismos y dictaduras, asi lo ilustran los deportistas cubanos que
en muchas ocasiones y durante importantes eventos deportivos desertaron y
mostraron su inconformismo con el sistema represivo del régimen de Castro.

En Colombia el futbol en un principio estuvo desligado completamente de los
sectores populares. EI campeonato nacional se armo a la ligera y en medio de
una fraticida lucha bipartidista. Con los sucesos del bogotazo en 1948 el futbol fue
usado como un distractor, la violencia debia ser contrastada o disfrazada con
entretencion popular, el gobierno nacional copio de cierta forma las estrategias de
otros gobiernos sudamericanos, para esconder su incapacidad e ineficiencia a la
hora de combatir la violencia.

Jaramillo comenta a propoésito de este suceso:

Los acontecimientos del 9 de abril de ese afio propiciarian la coyuntura para la
realizacion del campeonato rentado. Era la forma como se podria catalizar la
tension social que dominaba el pais.™

La creacion del rentado nacional no obedecia al interés de unir al pais entorno al
futbol, era mas bien una forma de aliviar y de paso hacer olvidar la barbarie de la
violencia bipartidista, este fue uno de los primeros casos en Suramérica donde el
futbol sirvi6 como catalizador de un sector de la sociedad; la capital para ser mas
concretos, pues en los campos la violencia estaba a flor de piel y alli el deporte
como espectaculo distractor nunca llego.

Pero este no fue el Unico caso donde el fatbol fue utilizado como una cortina de
humo para distraer la atencion de la sociedad, en 1985 durante la toma del palacio
de justicia por parte de la guerrilla del M-19, la entonces ministra de
comunicaciones Noemi Sanin, impidié que la radio siguiera entrevistando a los
retenidos dentro del palacio y ordeno la transmision del partido de futbol entre
Millonarios y el Unién Magdalena.

Quitiman en uno de sus articulos publicados en el diario el Tiempo resefia con
bastante claridad un hecho mas reciente.

*! JARAMILLO ROCINES, Rafael. Hacia una historia del fitbol colombiano. Alasde. Bogota 2008
Péag. 2
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En la edicién del afio 2003 de la Copa Libertadores en la que el Medellin
enfrenté como anfitrion al Cerro Portefio del Paraguay (lance en el que la
divina Providencia y David Gonzalez instalaron al ‘Poderoso’ en la siguiente
instancia de la Libertadores) el debate se cifi0 a la inconveniencia de que el
partido se disputase luego de que la tarde anterior las FARC ejecutaran a 10
secuestrados entre los que se encontraba el ex-gobernador de Antioquia
Guillermo Gaviria y el ex-ministro de defensa Gilberto Mejia Echeverri, cuando
el gobierno de Uribe intent6 un rescate a sangre y fuego.*

Posteriormente sefiala:

La discusion fue matizada con varios actos simbolicos como la no publicacion
de la resefia del crucial partido en las paginas deportivas del diario “El
Colombiano” y el contraste que se respiré esa noche en la capital antioquefa;
de un lado los furibundos parciales del DIM que organizaron una ruidosa
caravana por la ciudad sin importarles el duelo de tres dias decretado por el
alcalde vy, del otro, los adoloridos familiares, conocidos y amigos (entre ellos
altas dignidades del gobierno regional y nacional) de los personajes inmolados.
Dos caras de una misma moneda: lagrimas de dolor y de alegria en torno a
dos actividades que distinguen la colombianidad; la guerra absurda interna y
el fervor sin sosiego del fatbol ¢ Remember, a propdsito de ello, los 80 muertos
en la celebracion del 5 a 0 a Argentina? >

El autor traduce de varias formas este acontecimiento: primero se cuestiona si la
actitud de los hinchas del DIM fue una actitud de indolencia con el dolor ajeno, o si
mas bien fue una manera de demostrarle al pais lo poco que les interesa la
politica y por ende sus dirigentes; es claro que para muchos ciudadanos en
Colombia el fatbol es mas importante que la politica, pero también que de este
gusto por este deporte y por la fascinacion que produce en la gente los politicos se
han valido muchas veces para ocultar sus acciones en las cuales algunos medios
de comunicacion también han sido complices.

Pero fatbol y politica no ha sido la Unica relacion escabrosa en la historia deportiva
de Colombia. Un mal conocido por todos los colombianos se involucro
directamente con el espectaculo de multitudes. El narcotréfico potencio y cubri6é de
verguenza el campeonato nacional, pues durante la mitad de las década de los 80
los jefes del narcotrafico adquirieron gran parte de las acciones de algunos de los
mas importantes clubes del pais.

Famosas fueron las relaciones entre los hermanos Rodriguez Orejuela, jefes del
cartel de Cali y la corporacion deportiva América de Cali, que durante la década de

2 QUTIMAN. (28 de noviembre del 2006) ¢ El opio del pueblo? Consultado el 12 de mayo del 2009:
en: http:www.eltiempo.com
53 QUTIMAN. (28 de noviembre del 2006) ¢ El opio del pueblo? Consultado el 12 de mayo del 2009:
en: http:www.eltiempo.com
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los afios 80 domino el torneo nacional y disputo tres finales consecutivas de la
copa libertadores gracias en gran parte a la nomina que con dineros del
narcotrafico pudo armar.

En Medellin el Atlético Nacional también estuvo relacionado directamente con el
narcotrafico y mas concretamente con el capo Pablo Escobar quien era un
confeso hincha del club paisa. En Bogota el club de futbol Los Millonarios
tampoco fue ajeno al negocio del narcotrafico, al club azul se le vinculo en
repetidas ocasiones con el narcotraficante Gonzalo Rodriguez Gacha.

Para Davila la relacion entre futbol y narcotrafico se puede asumir de la siguiente
manera:

Los ingentes recursos y mudltiples intereses de los narcotraficantes, que
hallaron en el futbol una opcién inigualable para legitimarse socialmente, y
para obtener status y reconocimiento en las cerradas elites locales y
regionales, y para incluso desarrollar una parte del negocio, del lavado de
dolares con las grandes contrataciones y la inflacion de los precios de los
jugadores locales.>

Segun Davila el narcotréafico introdujo al futbol nacional una catastrofica dualidad,
pues los clubes pretendian ganar a cualquier precio tal como lo hacian los
narcotraficantes duefios de esos equipos con el hegocio de la droga.

Contrariamente Jaramillo califica la década de los 80 como un segundo Dorado,
pues segun el autor.

Los grandes capitales aportados al futbol colombiano por el narcotrafico
hacian de Colombia un paraiso para el jugador de categoria internacional.
Grandes escuadras se verian en esta década y el futbol colombiano viviria

talvez la mejor época después de “El Dorado”.*®

Esta idea fue y es hasta ahora compartida por muchos periodistas colombianos,
que consideran que el narcotrafico le sirvié al futbol nacional para ganar nombre
internacional. En cambio para otros autores y periodistas deportivos fatbol y
narcotrafico era una relacion que tarde o temprano tenia que darse pues, los
dineros del negocio de la droga filtraron por completo todas las esferas de la
nacion y el futbol no iba a ser la excepcion.

* DAVILA, Andrés LONDONO, Catalina. La nacién bajo un uniforme. Fatbol e identidad nacional
en Colombia (1985-2000). En: Futbologias. Futbol, identidad y violencia en América latina.
Consultado el 27 de junio de 2008 En http://168.96.200.17/ar/libros/alabarces/PII-
DavilaLondono.pdf Pag.

% JARAMILLO RECINES, Rafael. Hacia una historia del fatbol colombiano. Alasde. Bogota 2008
Pag. 3
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Es paraddjico ver como el narcotréafico al contrario de generar vergliienza y repudio
nacional creo dentro de algunos futbolistas lealtades tan grandes que
sobrepasaron incluso las nacionales. Ferro explica con un claro ejemplo esta
relacion.

Después de meter el gol, minutos después de la gloria el pitufo de Avila
delante de las camaras todavia sudoroso y con gran emocion dedica su gol a
los hermanos Rodriguez Orejuela los reconocidos jefes del narcotrafico: “pero
con mucho amor y con mucha humildad se los dedico a ellos que son Miguel
y Gilberto” y entonces el gol se enfrio y fue el crujir de dientes porque de
nuevo la pretendida construccion nacional mostré que estaba pegada con
babas, con cinta pegante.>®

¢Porqué esta lealtad tan profunda con los capos del narcotrafico?, ¢Donde se
puede rastrear el vinculo que une al futbolista con el narcotraficante?, segun Ferro
esta relacién tiene directamente que ver con lo nacional, y con una sociedad que
pretendié esconder parte de sus problemas sociales en el futbol.

Muy a nuestro pesar y con la rabia y el dolor que nos produce la violencia que
han desatado los traficantes de la droga y su complices la revancha estuvo
echada las lealtades por encima del tricolor, la voz que muestra la fractura y lo
endeble de la nunca alcanzada legitimidad nacional, el autogol se lo ha metido
Colombia hace mucho tiempo y un balén no puede ocultar el sol.*’

Los anteriores interrogantes se plantean teniendo en cuenta la procedencia y el
estrato socio-econdmico de la mayoria de los jugadores que ven en el fatbol una
manera de sobresalir y de encontrar el reconocimiento social que la sociedad no
les ha dado, lo mismo ocurre con el narcotraficante que se involucra en el negocio
de la droga con el Unico fin de ganar dinero y por ahi derecho estatus social, es
por eso que no es descabellado decir que futbolista y narcotraficante son hijos de
un mismo proyecto de pais y por ende de una misma realidad.

La procedencia humilde del jugador de fatbol también indica otras cualidades que
se pueden calificar como positivas, pues de los estratos populares han salido los
mas grandes futbolistas del mundo; pobreza y futbol pareciesen tienen un fuerte
vinculo. En un pais que no ofrece la oportunidad de desarrollar una vida digna, el
futbol y el deporte en general brindan una reducida posibilidad de sobresalir. Estos
valores positivos del jugador proveniente de los estratos populares se pueden
relacionar directamente con la construccion de un estilo de juego que se denomino
colombiano o criollo.

* FERRO, German. “idolos del futbol, e identidad nacional”.EN: Gaceta, 47 de 2000. Pag. 84
" EERRO, German. CD de memorias “Seminario futbol e identidad nacional”. Ministerio de Cultura,
Armenia, 1999.
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La historia del fatbol colombiano, siempre estuvo marcada por los grandes
fracasos, y las pequefas victorias, el balompié de Colombia en sus inicios y hasta
la mitad de la década de los afios 80 siempre carecié de un estilo propio, una
manera de jugar, algo que en el campo la diferenciara de los otros equipos
nacionales, una forma de comportarse en la cancha, como lo hacia Brasil, con su
jogo bonito®, Argentina con su gran entrega, y despliegue técnico, o Uruguay con
Su popular garra charrua.

Este estilo solo se lograria con una generacion de futbolistas que iniciaron lo que
se llamo el proceso. Ellos venian de triunfar con la selecciéon juvenil, y a partir
de1987 lograrian consolidar el estilo que tanto se buscaba, “el toque toque”
representaria el futbol de Colombia, pero también traduciria una forma de ser de
los colombianos, la alegria del fatbol colombiano, seria la otra cara del pais. En
ese momento la seleccidn apoyada en sus triunfos, convirtio al futbol en algo méas
gue un deporte, lo convirtio en el centro unificador de la lealtad nacional, de los
arraigos patrios, y sobre todo en el simbolo de colombianidad positivo mas
conocido y mas recordado de aquella época.

Davila explica aquella adhesion de la siguiente manera:

En aquella Colombia sin referentes colectivos distintos a la inexistencia de
referentes colectivos; crecientemente absorbida por la violencia, la corrupcién
y el enriquecimiento facil; sumida en una crisis de valores unificadores y
perdidos los mecanismos legitimadores tradicionales (la iglesia, los partidos);
con significativos procesos de descomposicion social; en aquella Colombia
deciamos el futbol se convirtié en la Unica instancia aglutinadora en términos
constructivos.*®

Ese estilo nacional solo se logro mediante la integracion de elementos
pertenecientes a los sectores populares del pais, Maturana (el entrenador ide6logo)
consiguio segun Quiceno.
Integrar lo negro-paisa-costefio en medio del pueblo barrio; marcar el juego en
coordenadas temporales y espaciales y con unos signos locales. Y: con la
seleccién el pueblo existe realmente, no porque salga a la calle a vitorear los
triunfos, sino porque el pueblo es una categoria real, presente en el juego de
la seleccion.®

El fatbol de cierta manera sirvié para reivindicar de forma minima algunos valores
de la cultura popular colombiana, pues durante afios se considero a la identidad
nacional como un monopolio propio de una clase social que impuso sus valores y

*® Traduccién del portugués para “juego bonito”.

%9 DAVILA, Andrés. “Futbol y cultura nacional”’. EN: Revista Universidad de Antioquia, N° 236, de
1994. Pag. 23

®®QUICENO Humberto.”Jugar es algo mas que ganar”. Citado por DAVILA, Andrés. En: “Futbol y
cultura nacional”. Revista Universidad de Antioquia, N° 236, de 1994. Pag. 24
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alta cultura a una comunidad popular a la cual se le negaba todo tipo de
integralidad y cohesion social.

Melo comenta lo siguiente acerca de esta connotacion histérica:

La identidad nacional ademdas se trata de un discurso predominantemente
elitista: los grupos populares hacen parte de grupos primarios, en los que
todos se conocen, pero no conforman espontaneamente comunidades
abstractas como la nacién o la clase social, que requieren un discurso para
definir como miembros de ella y permitir que se reconozcan como tales sujetos
individuales.®

Para los grupos populares o la cultura popular, los imaginarios colectivos se
construyeron entorno a un discurso que buscaba mayor identificacion con los
rasgos propios de la colombianidad, es decir, con ese conjunto de creencias,
actitudes y formas de vida que la mayoria de las personas comparten, y con las
cuales buscan diferenciarse de ese grupo minoritario que durante décadas impuso
una cultura de elite a la cual las masas populares no podian acceder.

El futbol potencid la relacién entre fatbol y pueblo, construyo mediante un estilo
propio una nueva imagen de pais donde los sectores populares tenian cabida, y
se sentian representados a tal punto de generar lealtades y arraigos nacionales,
gue sobrepasaron los limites de la razén y solo se pueden explicar teniendo como
referencia la emocion y la pasion.

Davila trata de explicar este vinculo al considerar que “patria, nacién y seleccion
estdn unidos bajo un principio de identificacibn en torno a un equipo por
mecanismo pasionales, y no racional instrumentales.”®

De esta forma fatbol y patria seguirdn estando unidos por el lazo del nacionalismo
gue como vya lo dijera Anderson se legitimo antes que como una teoria politica
como un principio emocional que afecta directamente las pasiones de los hombres,
a tal punto de querer dar la vida por la patria, y de igual manera estar dispuestos a
matar por los colores de un equipo de fatbol.

. MELO, Jorge Orlando. Etnia, regién y nacién: el fluctuante discurso de la identidad: notas para
un debate. En: Predecir el pasado, ensayos de historia de Colombia. Coleccidn historia N°4.
Bogota, Fundacion simény Lola Guberek, 1991. Pag. 83

%2 DAVILA, Andrés. “Futbol y cultura nacional’. En: Revista Universidad de Antioquia, N° 236, de
1994.Péag. 24

41



2.2 FUTBOL Y NACIONALISMO EN EL DISCURSO DE LA PRENSA
COLOMBIANA

El gran éxito del futbol como espectaculo deportivo, se debe en gran medida a los
medios de comunicacion. Estos han interpelado o servido de canal entre la nacion
y la ciudadania. Esta interpelacién se ha dado basicamente en la modelacién
emocional de los espectadores y en la construccion de referencias deportivas que
tienen que ver directamente con lo nacional.

Los medios han sido y son, los encargados de crear los héroes, los mitos y las
narrativas que se fundan en el deporte. Al contar, mostrar y escribir de manera
masiva sobre el deporte y en especial sobre el fatbol crean de manera
intencionada un reforzamiento moral y emocional en la relacion que tiene el
ciudadano espectador con la nacién.

El fatbol ha encontrado en los medios masivos de comunicacion su vehiculo de
difusibn méas eficaz, y al mismo tiempo los medios de comunicacién han
encontrado en el fatbol un negocio muy rentable y de alta audiencia. Esta
reciprocidad ha permitido que a través de los medios se construya un discurso
nacional que se inspira en las gestas deportivas de las naciones para generar
vinculos mas profundos entre la nacion y el individuo. Creando, reproduciendo, y
poniendo en circulacion los imaginarios y los discursos nacionales, la prensa y los
demas medios de comunicacién en general reproducen los rituales nacionalistas y
refuerzan el vinculo que el deporte guarda con la cultura nacional.

Para Villena los medios de comunicacion hacen posible que se recree la patria a
través del futbol.

Los medios de comunicacion masiva potencian/intensifican la articulaciéon
entre futbol y nacionalismo por dos razones: por un lado, hacen técnicamente
posible lo que, segun Canetti (1995), es la vocacion final de toda "masa":
abarcar a la totalidad social (recortada en términos nacionales); o en términos
de Anderson, hacen posible la "comunidad en anonimato". Por otra parte,
producen un plus nacionalista al narrativizar los encuentros deportivos en
funcion de una retérica nacionalista: transforman la cronica deportiva en épica
nacionalista.®®

Partiendo de la aseveracion de que los medios de comunicacién son los mas
importantes generadores de material simbalico, Villena analiza como a traves de la
“red simbdlico- discursiva que circunda al fatbol, los mass media se han convertido

% VILLENA FIENGO, Sergio. Con manos de tierra y corazon de ledn. Imaginario nacionalista y
futbol en la prensa costarricense. Consultado el 25 de noviembre de 2008 En:
http://www.efdeportes.com/pag Pag. 3
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en uno de los principales mecanismos por los cuales los individuos se apropian de
los rasgos morales e intelectuales de las naciones.”®

Por otra parte dentro de la relacién existente entre futbol, medios de comunicacion
y nacion, la prensa constituye uno de los mecanismos mas idoneos para rastrear
como los discursos escritos buscan reforzar los vinculos existentes ente futbol y
patria.

Los medios se han articulado al discurso de la identidad nacional haciendo visibles
caracteristicas propias de la cultura de masas. El aficionado al fatbol encuentra en
los relatos de los periodistas deportivos una dimension ideoldgica nacionalista,
que se construye a base de la elaboracién de ciertos codigos e imagenes globales
y locales que reproducen una retdrica nacionalista que esta dirigida a la
confirmacion y recapitulacion de una memoria historica.

En este sentido Villena afirma que:

Los medios de comunicacion se articulan con los factores institucionales,
ideologico/culturales y tecnolégicos, que han convertido al fatbol en un
importante vehiculo para movilizar sentimientos de pertenencia y comunion
nacional, bajo la forma de lazos irreflexivos a identidades colectivas.®®

El fatbol se convirtié para los medios en el escenario mediante el cual se crea un
imaginario que tiene que ver con la produccion de una industria cultural que se
ciie a los parametros de la audiencia y la competitividad propia de un mundo
globalizado y altamente interconectado.

Araya, Bravo y Corrales identifican esta relacion mediante la articulacién de una
operacion que Elias llamo “mimicry” que consiste en la representacion de lo
humano como forma de identificacién colectiva con comunidades sociales tales
como la nacion o la region.

En este sentido los autores concluyen:

En esta operacion mimética 'seleccién de futbol/nacién’, el periodismo
desempenfa un papel clave como participe productivo de la industria cultural.
En especial, por el aporte que realiza a la construccion de la realidad social
(Rodrigo, 1993). De acuerdo a esta tesis, la cobertura periodistica posee una
doble significacién. Por una parte, sitda al fatbol y en especial, a los avatares
de la seleccion nacional, como tema de preocupacién publica. Y por otra, para
poder cumplir con lo anterior, pero también como su consecuencia, el
periodismo selecciona referentes simbdlicos hegemonicos (aquellos que

® VILLENA. 2008. Con manos de tierra...Pag. 3
® VILLENA. 2008. Con manos de tierra...Pag. 4
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aprendimos en la escuela y en los libros para nifios), generando procesos
identificatorios de quienes, en una misma nacién, consumen esos mensajes.66

Es evidente que el periodismo deportivo se guia por patrones nacionales que en
algunos casos funcionan como verdaderos reproductores de un nacionalismo
oficial que beneficia tanto a los estamentos politicos como a los mismos medios de
comunicacion.

A este respecto Villena afirma lo siguiente:

La fusién de nacionalismo y fatbol en la industria massmediatica permitia que
los medios aumentaran su audiencia, los patrocinadores incrementaran sus
ventas y los politicos capitalizaran la ficcion de la participacion que embarga a
todo “jugador # 12”, equivalente deportivo del soldado desconocido.®’

En la actualidad la relacion fatbol medios de comunicacion y nacionalismo se
encuentra fragmentada particularmente en paises como Colombia, Bolivia y Peru
donde el fatbol no ha logrado ningun triunfo deportivo considerable; al contrario los
medios de comunicacion han insertado sus relatos massmediaticos en lo que
algunos intelectuales han llamado la era del futbol posnacional donde el aficionado
se preocupa mucho mas por los resultados de los grandes equipos europeos Yy
muy poco por los de su seleccion nacional y el club de fatbol del cual es hincha.

A continuacion como parte de la relacién planteada anteriormente entre medios de
comunicacién, futbol y discursos de nacién, se presenta como pertinente el
analisis de prensa local, donde se busca identificar como a través del fatbol la
prensa ha construido una narrativa de caracter nacionalista en Colombia.

Este andlisis se realizo teniendo en cuenta 6 partidos de la seleccién nacional de
Colombia. Para levar a cabo la investigacibn se seleccionaron los siguientes
partidos: Colombia-Alemania junio 19 de 1990, Argentina-Colombia septiembre 5
de 1993, Colombia Estados Unidos junio 22 de 1994, Colombia-Tunez, 17 de junio
de 1994, y Colombia-México, 30 de julio de 2001.

Para cada uno de estos partidos se reviso el periédico El Tiempo analizando los
titulares, articulos y editoriales donde se demostrara, y develara la relacion
existente entre futbol, nacion y nacionalismo.

% ARAYA, Rodrigo, BRAVO, Loreto y CORRALES, Oswaldo. Entre glorias y agonias: fatbol e
identidad en la prensa chilena. Consultado el 25 de noviembre del 2008 En:
http://www.icei.uchile.cl/index.html. P4g. 128

*VILLENA FIENGO, Sergio. Globalizacién y fatbol posnacional. Revista ICONOS 10, FLACSO.
Ecuador, 2001. Pag. 113
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Colombia-Alemania

El mundial de Italia 90 represento para la seleccion nacional de Colombia el
comienzo de los logros deportivos. Si bien antes el fatbol colombiano habia
logrado meritorios avances, mediante la consolidacion de un estilo propio, en el
mundial de Italia el pais alcanzaria su logro deportivo més grande: clasificar a la
segunda ronda de un campeonato del mundo. Para los aficionados, y la prensa
deportiva en general el seleccionado nacional no despertaba ninguna expectativa
pues se consideraba que todo lo que hiciera el equipo en el mundial ya era una
enorme ganancia, de ahi lo importante y significativo del empate con Alemania.

Davila comenta lo siguiente acerca de ese partido y lo que significo en términos
nacionalistas:

Estamos en 1990, un 19 de junio. Faltan dos minutos para terminar el partido
y Colombia pierde 1 a cero luego de jugar igual a igual con la poderosa
Alemania, futura campeona del mundo. De repente, y sin saber muy bien
como, el equipo recupera su identidad, su estilo, su forma de juego
desdibujado minutos antes a raiz de un gol en contra. Sobre el tiempo el
equipo retoma el control del balébn y arma una parsimoniosa y excelente
jugada que termina con el gol del empate. La celebracién no se hace esperar
entre los jugadores, los periodistas uno de los cuales gritaba “Dios es
colombiano”, los pocos colombianos presentes en el estadio y en toda
Colombia.®

Ese empate confirmaria lo que se venia diciendo desde hace mucho tiempo atrés;
el futbol colombiano ya tenia una identidad propia, que se asemejaba mucho a la
idiosincrasia de su mismo pueblo.

El diario El Tiempo publicaria luego de terminado el mundial, una articulo donde se
resefia con bastante claridad la relacion entre futbol, seleccién y nacién y lo que
ese partido en particular generaria en el sentimiento nacionalista de los
colombianos.

El periddico titularia el articulo de la siguiente manera: Italia 90 en la leyenda,
confirmando que aquel mundial quedaria en el imaginario cultural de los
colombianos, y el cual seria citado cada vez que se alude a la relacién existente
entre fatbol y nacionalismo. Posteriormente en el mismo articulo se pude rastrear
con las siguientes citas como este diario recreo para la memoria histérica el
momento exacto en que Colombia desgarrada por la magnitud de sus conflictos
sociales y armados veia en el futbol de su seleccion la represtacion de la cara
positiva del pais para el mundo.

8 DAVILA, Andrés. “Futbol y cultura nacional”. EN: Revista Universidad de Antioquia, N° 236, de
1994.Pag. 23.
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El impacto de este suceso en nuestro pais partio en dos el derrotero de un
afio dentro del cual el mismo fatbol sufri6 y superd el coletazo de los
problemas socio-terroristas de doce dificiles meses. Colombia tuvo un alto en
su camino el 19 de junio, al filo del mediodia, cuando 28 millones de personas
apagaban desilusionadas los televisores, Freddy Rincon incrust6 el balén en
la porteria de Alemania.®

Luego concluye con un péarrafo donde se hace mas explicita la relacion existente
entre fatbol y nacionalismo inmerso en el discurso de un medio de comunicacion
que busca a través de mensajes escritos reforzar la identidad nacional a través del
deporte.

La clasificaciéon a la siguiente ronda del Mundial pag6 toda la expectativa y
colmd las ilusiones de un pueblo que nunca habia estado tan aglutinado y
conmovido alrededor de un suceso que no tenia colores politicos ni sabor
diferente al de la propia patria. La pelicula se habia demorado 28 afios.
Regresd a todo color, esplendorosa, en un mundo cuyas comunicaciones
pusieron en las casas de todas las estirpes los logros de sus enviados a Italia.
Pudo ser mejor, pero lo hecho fue inolvidable. Ningin suceso en Colombia
hizo sentir durante 1990 tanto la nacionalidad. La politica, las guerras internas,
la economia, el nuevo presidente, el revolcon, la desactivacion del
narcoterrorismo, todo eso figura en un campo menos impactante ante el
grueso de la opinion nacional, mas voluble a estas cosas en principio ligeras,
pero a la postre, pesos pesados en la vida nacional.”

Aqui se hace evidente que el mundial de Italia represento para la historia cultural
colombiana el inicio de un vinculo muy fuerte; el de fatbol y nacion, lazo que como
lo sefiala el diario incluso estuvo por encima de la politica, la guerra y la economia,
y que ademas a pesar de ser considerado como banal o trivial tendria un fuerte
peso dentro de la cultura popular que verian en el fatbol de su seleccion una forma
de escapar de su tragedia diaria.

Argentina-Colombia.
Con titulares como: Colombia destrozo la historia, Que lindo ser colombiano y Se

cumplié el suefio de simén Bolivar, el diario El Tiempo resefiaria en sus primeras
paginas el triunfo historico de la seleccidén nacional 5 a 0 sobre la Argentina.

® BARRAZA, Jorge. (30 de septiembre de 1990) “Italia 90 en la leyenda”. EL TIEMPO. Consultado
el 2 de abril de 2009 en: http:www.eltiempo.com
" BARRAZA, Jorge. (30 de septiembre de 1990) “Italia 90 en la leyenda”. EL TIEMPO. Consultado
el 2 de abril de 2009 en: http:www.eltiempo.com
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Primero cabe analizar el escenario antes del partido, qué expectativas se
manejaban entorno al juego de la selecciona nacional, y cudl era el discurso de la
prensa en los preliminares del crucial encuentro.

Un dia antes del juego el diario El Tiempo titularia: Argentina-Colombia, mafiana
sera historia, refiriéndose esencialmente a las declaraciones de Diego Armando
Maradona quien habia afirmado que Argentina ganaria sin ningan problema por la
historia futbolistica que la precedia, luego del partido en el mismo diario se leeria
“Maradona cero en historia”.

La historia parecia ser un elemento fundamental en el discurso del diario El
Tiempo pues en el mismo articulo se podia observar como se privilegiaba antes
que la victoria el orgullo de haberle ganado a un grande del mundo.

En lo que tiene que ver directamente con la relacion entre futbol y nacionalismo
antes del partido este era el mensaje que mas se destacaba:

Alli estaremos, detras de la raya, atras de la Ultima matita de pasto, haciendo
fuerza. Treinta millones de colombianos, treinta y tres millones de argentinos.
Sesenta y tres millones hinchando por los colores. jQué apasionante y bello!
Me pregunto: ¢ Hay alguna otra cosa que haga mas soberania que el fatbol?
¢, Qué otro elemento podria hacer hoy que un colombiano se sienta mas
colombiano? Y lo mismo vale para un argentino. Yo estuve hace unos dias en
Asuncion, el domingo que veinte mil argentinos coparon insélitamente el
estadio Defensores del Chaco. Era toda gente de provincia, gente del interior,
pueblos de frontera por los que patria y gobierno hacen poco y nada para
hacerlos sentir felices de ser argentinos.”

El fatbol aqui se convierte en el elemento de integracién nacional por excelencia,
la seleccién nacional es objeto de culto y manipulacion por parte de los discursos
periodisticos, se critica de alguna manera la ineficiencia estatal otorgandole al
futbol la cualidad principal de generar soberania, es como lo dijera Galeano “lo
qgue el Estado no nos da, el futbol nos lo presta”

Después de la victoria los titulares del tiempo se desbordarian en elogios al fatbol
de la seleccidon, y de manera reiterada se haria explicitos los discursos que
relacionan la patria con el deporte. A continuacién se resefian los tres mas
importantes articulos donde futbol y nacion se confundieron en un mismo discurso.

El primer articulo se titularia de la siguiente manera: jQué Lindo Ser Colombiano! y
en el se hacen las siguientes alusiones a la relacién nacion-fatbol.

"t BARRAZA, Jorge. (5 de septiembre de 1993) “Colombia-Argentina mafiana sera historia”. EL
TIEMPO. Consultado el 2 de abril de 2009 en: http:www.eltiempo.com
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Los colombianos tenemos una formacion genética similar a la de los
argentinos, solo que le agregamos nuestra filosofia caribefia. Llegamos
pensando en que Colombia no tenia nada que perder, porque lo normal es
que Argentina nos ganara. Pero estando aqui, pensé que podiamos vencer
porque muchos decian que nos ibamos a achicar y nadie hablaba de talento.
Que la alegria no solo es brasilefia, ya no asoma como novedad. Otros
morenos, con aires caribefios y salsa en el alma, pasearon la suya por Buenos
Aires. Sembraron un estilo y cosecharon cinco goles y miles de aplausos de
un pueblo con paladar dulce. El fatbol tiene un vinculo intangible con la
estética y eso se tradujo en el reconocimiento que nos hizo la gente en el
Monumental, comentdé Pacho Maturana. Afuera, en los pasillos de un estadio
mudo, 120 personas con platillos, banderas amarillas y musica en la voz, le
ponian ritmo a la oscura noche de Nuafez. Claro, en la otra punta del
continente, precisamente en el centro, Colombia vivi6 su gran fiesta. jQué
lindo es ser colombiano!”

En este parrafo se pude notar las siguientes caracteristicas discursivas: cuando se
habla de la seleccién se utilizan palabras como nuestra, 0 como nosotros haciendo
clara la relacion de lo que Elias denominara mimicry, es decir en el futbol de la
seleccion estan representados todos los colombianos. Por otra parte cuando se
habla de filosofia caribefia se esta haciendo referencia a la forma de ser de los
colombianos, es decir, a la alegria caribefia que nos caracteriza y que solo se
puede comparar con la brasilera.

En otro titular el diario seria mas explicito denominado la victoria de Colombia
sobre argentina como una jExplosion nacionalista!

El pais, todo el pais, estuvo en tensa expectativa y efervescencia nacionalista.
El partido de Colombia con Argentina iba a poner a prueba la calidad del
deporte nacional. Los legos no dejdbamos de abrigar el temor de una
frustracion, como otras anteriores. La explosion de gozo reflejaba algo mas
que un sentimiento de orgullo patridtico. La solidaridad nacional con ocasion
de un espléndido éxito deportivo, por encima de diferencias, amarguras y
rencores. De verdad, el pais se sentia presente en el estadio austral, al lado
de sus jugadores, como si hubieran desaparecido por ensalmo luchas y
violencias internas. Ay del que se atreviera a interrumpir tanta emocion! Si no
faltaron los saboteadores, debieron actuar muy a escondidas, soltando sus
petardos mientras ardia el jubilo popular.”

En este articulo se apela a la facultad que tiene el fatbol de unir a los individuos, a
las sociedades y por ende a las naciones; el 5 a 0 sobre Argentina segun El
Tiempo creo un lazo de solidaridad entre los colombianos. Por encima del dolor y

2 RUBIO, Miguel Angel. (8 de septiembre de 1993) “Que lindo ser colombiano”. EL TIEMPO.
Consultado el 2 de abril de 2009 en: http:www.eltiempo.com

*ESPINOSA VALDERRAMA, Abdon. (7 de septiembre de 1993) “Explosién nacionalista”. EL
TIEMPO. Consultado el 2 de abril de 2009 en: http:www.eltiempo.com
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la amargura diaria estaba el orgullo patriético que generaba el juego de un equipo
gue unia entorno a un baldn al pueblo colombiano.

Por ultimo el Tiempo resefiaria todos los acontecimientos posteriores al triunfo, a
los cuales titularia como: Ecos del triunfo.

Lo que como pueblo nos emociona; lo que nos une; lo que somos, se sintié y
Vvivio en todo el pais el domingo. Y se volvi6 a sentir en Bogota el lunes, con el
apoteosico (y cadtico) recibimiento que tuvo la Seleccion nacional. No
recuerdo explosion de jubilo nacional comparable a la que desencadenaron
esos cinco goles en Buenos Aires. Ni la caida de Rojas, ni el empate con la
URSS en el Mundial del 62, ni el triunfo en la Vuelta a Espafa, ni otros
acontecimientos politicos o deportivos habian prendido semejante chispa
colectiva.”™

Posteriormente el articulo concluira de la siguiente manera:

Vencer apabullar a la Argentina en su casa; en el estadio de River y en
eliminatorias del Mundial; a una seleccion de los bicampeones del mundo que
(hasta Barranquilla) llevaba 30 partidos invicta, con todo lo que representan
los gauchos en el ambito latinoamericano como simbolos de cierta fastidiosa
superioridad europeizante y tras las declaraciones de Maradona, Ruggeri,
Goicoechea y demas exponentes de esa supremacia historica, reflejo de una
soberbia cultural con sabor racista; meterle un humillante cinco a cero a todo
eso, es algo que tenia que llegar a lo mas profundo de la psicologia del pueblo
colombiano. Y alborotar como lo hizo nuestro sentido de identidad nacional. Y
que cada colombiano sinti6 como propia. Salvo las excepciones de siempre,
claro. La de la Coordinadora Guerrillera, por ejemplo, que se dedico a poner
bombas en Bogota durante el partido. Dificil concebir un divorcio mas grande
del sentimiento nacional de quienes siguen considerando que el futbol es el
opio del pueblo.”

En este articulo se pueden destacar dos puntos importantes en relacién al
discurso que maneja el periédico. Primero que se insiste en las victorias del fatbol
colombiano como paliativos 0 como quiebres de optimismo en los cuales
refugiarse de la tragedia nacional. Segundo se alude directamente a términos que
tienen que ver con la nacion como unidad politica, por ejemplo se habla de
identidad nacional, de pueblo, del nosotros nacional y se toma como supuesto que
todos y cada uno de los colombianos deben acompafar la seleccion nacional no
asistiendo a los partidos como un sana diversion sino mas bien como un deber
patridtico que demostraria que los colombianos se sienten identificados con todos
los rituales nacionalistas, de los cuales el futbol hace parte.

" SANTOS CALDERON, Enrique. (9 de septiembre de 1993) “Ecos del triunfo”. El Tiempo.
Consultado el 2 de abril de 2009 en: http:www.eltiempo.com
> SANTOS CALDERON, (9 de septiembre de 1993) “Ecos del triunfo”...2009
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Colombia-Estados Unidos.

Hasta la clasificacion al mundial de Estados Unidos del994 los discursos de
nacion que se emitian a través de la prensa se habian analizado teniendo como
panorama el triunfo y la satisfaccion de vencer a rivales tan importantes como
Argentina y Alemania.

Colombia llego al mundial como favorita; para Pele y Cruyf seria la seleccidon
campeona, pues después de haber goleado con categoria a Argentina, el pais y
el mundo entero esperaban que el equipo nacional desempefiara un gran papel en
USA 94. Ahora bien, los discursos emitidos por el diario EI Tiempo se centrarian
en dos hechos puntuales: el asesinato de Andrés Escobar y la derrota y posterior
eliminacion ante Estados Unidos.

El comienzo del mundial despertarian en los aficionados y en los medios de
comunicacién una gran expectativa; antes de la iniciacion del torneo El Tiempo
titularia: jColombia en el mundia!, articulo en el cual se dejaria ver de nuevo esa
ya construida relacion entre fatbol y nacionalidad, ademas del repetido discurso
del futbol como generador de alegria en un pais desgarrado por la violencia.

Estos son algunos de los apartes donde futbol e identidad nacional se vuelven a
conjugar:

Hoy se inicia el campeonato mundial de fatbol, y nunca la expectativa de un
pais se habia volcado tan masiva y entusiasticamente sobre la suerte de su
Seleccion Nacional. Colombia, es cierto, ha sido una nacion tradicionalmente
aficionada al fatbol, pero jamas como hoy habia habido esa sensaciéon de
dependencia tan absoluta, en que practicamente nada mas importa, aparte de
lo que haga nuestro equipo en el Mundial. Ni la politica -a dos dias de unas
elecciones presidenciales decisivas-, ni las tragedias, ni los indices
econdmicos, ni las matanzas. Nada...Y eso es bueno y malo. Positivo, en el
sentido de que para un pais desazonado por tantos golpes y conflictos -que
con el fatbol pretende, aun cuando sea momentdneamente, olvidar, es
saludable esta inyeccion de optimismo. Que soélo pueden darsela naturalmente
los triunfos de su Seleccion, hacia adelante y no los que feliz y corajudamente-
hubo hacia atras. Los cuales dan animos pero no puntos.”®

El discurso parece dirigirse hacia lugares comunes, es decir, el futbol como
revulsivo de la sociedad, y como practica de identificacion colectiva, pero a estos
dos elementos se suma una caracteristica que se hara mas visible a medida que
las derrotas y los triunfos de la seleccién se vayan acentuado. A estos dos

® D’ARTAGNAN. (17 de junio de 1994) “Colombia en el mundial’. El Tiempo. Consultado el 2 de
abril de 2009 en: http:www.eltiempo.com
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componentes del discurso se le afiadira la importancia social del futbol, es decir,
como este deporte ocupa un lugar privilegiado dentro de la sociedad colombiana a
tal punto de tener mas despliegue mediatico que la misma politica y el conflicto
armado.

En el mismo articulo se pude también de alguna manera identificar lo particular de
un discurso que se esmera por tratar de configurar en la conciencia nacional una
nueva imagen de pais, que se vale del fatbol por asi decirlo para mejorar la
deteriorada imagen internacional que paraddgjicamente con el mismo deporte
mostraria que violencia y narcotrafico también hacen parte de eso que algunos
cientificos sociales llaman la colombianidad.

Con la siguiente cita extraida del mismo articulo se puede explicar mejor esta idea:

Ademas de que todos los colombianos queremos que nos vaya bien, hay otro
reto no menos desafiante que el simplemente deportivo, y que debe sefalarse
sin pelos en la lengua. Es esa sombra de verglienza que cargamos, por
aquello que una publicacion internacional denominé el espectro de los
violentos carteles de la droga que se cierne sobre el espléndido equipo
nacional de futbol. Es claro que un triunfo en Estados Unidos serviria no
apenas para demostrar esa anunciada superioridad en el campo de juego,
sino para reivindicar la mala imagen de que fatbol y coca van de la mano...
Aunque hayan ido. Y porque, sea lo que sea, algo -y mucho- va de sus
duefios a los carteles que comercian con droga y se involucraron en el futbol
como una forma de disfrazar sus fortunas, haciendo patria con la plata sucia.
De manera que como bien afirma el medio campista Luis Carlos Perea, a
Colombia le corresponde satisfacer en esta oportunidad Unica del Mundial no
solo las expectativas de una fervorosa fanaticada, sino, mediante el fatbol,
paraddjicamente, algo mas. Que Colombia no es sélo coca, violencia,
terrorismo y muerte, precisamente a través de la actuacion del seleccionado
nacional.”’

Pero que lejos de la realidad estarian los medios de comunicacién, pues en USA
94 lo que se pretendia que se viera con otros ojos resulto por confirmarse, las
supuestas relaciones de algunos jugadores con capos del narcotrafico y sobre
todo el asesinato de Andrés escobar darian al traste con esas buenas intenciones.

En ese mundial Colombia enfrento a Rumania con la que perdido dos goles por
cero, a Estados Unidos que también la derroto con el recordado autogol de Andrés
Escobar y finalizaria enfrentando a suiza, cuando ya estaba completamente
eliminada.

" D’ARTAGNAN. (17 de junio de 1994) “Colombia en el mundial’. El Tiempo. Consultado el 2 de
abril de 2009 en: http:www.eltiempo.com
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Finalmente cabe destacar como el discurso triunfalista de la prensa cambia de
escenario, ahora las paginas centrales del diario se dedicaban exclusivamente a
analizar porgue perdi6 la seleccion. En los articulos son reiterados los comentarios
sobre indisciplina, y relaciones existentes entre futbolistas y narcotraficantes,
dejando de nuevo la imagen internacional del pais por el suelo.

En un articulo titulado: En el ojo del huracan, Colombia como nacion aparece
como una sociedad que vive del narcotrafico, sumida en el terrorismo y que
asesina a sus mejores hombres; para la prensa internacional la violencia es un
mal genético de los colombianos.

La misma nacién que produce asesinos como el del futbolista Escobar y
paralelamente se anuncia la premier de La estrategia del Caracol. O que
registra Del amor y otros demonios como el libro mas vendido, en un medio
como el espariol, en el que la industria editorial y la proliferacion de autores
locales es cada dia mas prospera y boyante..., que pocas horas después de
su llegada al pais, varios jugadores (de la Seleccion Colombia) se
comunicaron con Miguel Rodriguez Orejuela. Los dialogos giraron en torno de
lo que habia acontecido en el interior del equipo durante la disputa del Mundial.
Terminaron cuando don Miguel les ofrecié generosamente un dinero para que
pasaran bien sus dias de vacaciones, segin opinién recogida y emitida por la
citada corresponsal.”

En este articulo se notan dos caracteristicas que se pueden considerar como
nuevas en el discurso periodistico. Primero, el contraste que existe entre unas
noticias y otras, unas que refuerzan el orgullo nacional y otras como las
futbolisticas que dias atras eran motivo de orgullo y luego fueron motivo de
verglenza.

Segundo en el discurso también cabe notar como cuando los escenarios cambian
el pais vuelve a aparecer como una totalidad, es decir, se vuelve a utilizar el
nosotros nacional para referirse a los elementos negativos de identidad pero bajo
la ya vieja salvedad de que ‘los buenos somos mas”.

Esta relacién se hace mas visible en el siguiente fragmento:

De manera que nadie sabe el mal que nos han hecho a los colombianos -no
siempre los extranjeros, sino los propios colombianos-, con haber prendido la
mecha de un pais que por otra parte aparece ante los ojos del mundo como el
mas narcotizado, el mas cruel, el mas corrompido, el mas inseguro, el mas
salvaje... A pesar de Vives y Sergio Cabrera. A pesar de Gabo y Botero, y de
Rincon. A pesar de todo lo bueno que tenemos, que es muchisimo, opacado,
sin embargo, por la imagen tenaz y sombria del narcotréfico. Que en todo nos

® D’ARTAGNAN. (17 de junio de 1994) “En el ojo del huracan”. EL TIEMPO. Consultado el 2 de
abril de 2009 en: http:www.eltiempo.com
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envuelve e involucra hasta lograr estigmatizarnos en carne propia, cuando
usted es un viajero colombiano que pisa los aeropuertos del mundo. Y eso es,
definitivamente, muy triste sentirlo, porque si ciertamente produce dolor de
patria. Que es un dolor indescriptible. "

Los discursos periodisticos que se realizan entorno al fatbol de las selecciones
nacionales estan encaminados en su gran mayoria a reforzar los rituales
comunitarios celebratorios de la nacion, los cuales son presentados con
reverencia y solemnidad. El fatbol es un ritual civico que sobrepasa al juego, es
por eso que los medios de comunicacion y sus discursos confluyen alrededor de el
para como maquinas culturales generar nuevas y repetidas imagenes vy
contraimagenes de nacion.

Colombia-Tunez

Francia 98 fue un mundial que para el pais no despertaba grandes expectativas,
pues era el final del proceso glorioso de Maturana y el final de una generacién de
jugadores que en su gran mayoria le dirian adiés a la seleccién. El primer partido
seria de nuevo ante el verdugo del 94. Rumania se interponia en el camino de la
seleccion y otra vez la derrotaria. Pero los discursos de El Tiempo se centrarian
en el siguiente partido ante Tunez, donde la narrativa nacionalista retomaria cierta
fuerza y tomaria como referencia principal a un jugador en especial; Leider
Preciado era la renovacion pero también era la imagen sobre la cual se centro el
discurso de los medios de comunicaciébn en esa continua construccion de
referentes vivos de identidad, en este caso de colombianidad.

Entre la relacion y la construccion de idolos nacionales y culturales Ferro comenta
lo siguiente para este caso en especial.

Los medios de comunicacion en la actualidad juegan un papel importante en
la invencion de idolos. Leider Preciado es un ejemplo palpable de este
fendmeno. Los medios nos ayudaron a construir y a formar el idolo que no
tenemos. Erigir los idolos significa una experiencia cultural dramatica. Alli
podemos apreciar el afan, las carencias y la terrible orfandad de Colombia por
buscar espejos capaces de reconocerse, de sentir nacion y colectivo social.*

Aqui entra de nuevo la aseveracion de Davila cuando afirma que Colombia es una
nacion huérfana de idolos y simbolos fuertes de nacion; debido a tal ausencia la
identidad nacional entra a ser construida desde otros espacios que se consideran

" D’ARTAGNAN. (17 de junio de 1994) “En el ojo del huracan...2009
®EERRO, German. “idolos del fatbol, e identidad nacional”.EN: Gaceta, 47 de 2000. Pag. 85
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como blandos o intermedios, en palabras de Billing los nacionalismos oficiales se
convierten en nacionalismos banales.

La mediatizacién del idolo es segun Ferro un ejercicio politico, es decir, guarda
cierta relacién con la politica y en el caso de Leider Preciado con los politicos.
Esta relacién se puede apreciar en la siguiente cita del mismo autor:

Ustedes deberan recordar que meses antes el entonces candidato a la
presidencia de la republica, Andrés Pastrana Arango, dias antes de las
elecciones, estuvo en Tumaco saludando nada menos que a la mama de
Leider Preciado, que irobnicamente se llama dofia Colombia, y los medios de
comunicacion estuvieron muy atentos a registrar esta habil demagoga y
estratégica visita. Andrés Pastrana gana las elecciones el 21 de junio, y el 22
marca el gol Leider y el 23 de junio el periédico El Tiempo titula: “Leider es el
cambio”. La radio al mismo tiempo con Yamit Amat y en dialogo con el nuevo
presidente, ofrece euféricamente, estadio y academia de fatbol para
Tumaco.®

El hombre construye sus simbolos de representacion en las esferas donde el
Estado no ha logrado consolidar sus discursos de hegemonia cultural, el idolo
deportivo es solo un simbolo de esa representacion, de esa incapacidad para
crear un relato nacional incluyente donde no se le dejen a los idolos la funcién de
otorgar identidad y cubrir las falencias que una nacién incapaz no ha podido
construir al interior de la sociedad civil.

En lo que tiene que ver directamente con el discurso nacionalista que se creo
entorno al partido Colombia-Tunez, el periddico retomaria la vieja narrativa de
englobar o de comparar lo deportivo con lo nacional y sobre todo relacionar al
futbol en particular con la coyuntura politica de aquella época.

En el articulo titulado Colombia bajo el efecto tricolor, se puede rastrear en primera
medida la renovada relacion entre fatbol, medios de comunicacion y nacionalismo,
y en segunda instancia la relacién fatbol-politica.

Los bogotanos dejaron de lado las Ultimas tendencias de la moda
internacional y por una vez se vistieron de norte a sur con el mismo uniforme:
el tricolor. Momento clave segun los creadores de la campafia este era un
momento histérico clave para adelantar una campafia de este tipo, por un lado
estaba la segunda vuelta de las elecciones presidenciales y por el otro el
partido de Colombia frente a Tunez. Ambos hechos obligaban a la
participacion ciudadana, la integracion nacional y la exaltacion de la valores

8 FERRO, 2000. “idolos del futbol, e identidad nacional”...86

54



civicos, y que mejor para lograr el efecto deseado que la bandera nacional
agitandose en miles de carros por las principales ciudades del pais.??

La mediatizacion de la nacidon se ubica en una nueva dualidad; por un lado la
conjuncion y la similitud que se le da a dos acontecimientos que tienen la misma
importancia para el ciudadano democrético y patriotico. La participacion politica a
través del ejercicio del voto, es un deber civico, igual de importante que apoyar la
seleccién nacional en el mundial, lo que no es civico ni democratico es servirse de
esa coyuntura para fortalecer campafias electorales, tal como lo hiciera el
entonces candidato Andrés Pastrana.

Después de la victoria ante Tunez el discurso se centro en el siguiente rival;
Inglaterra era el grande del grupo, la potencia europea y al que solo con un
milagro se le podia ganar. Con el siguiente titular se abriria la incertidumbre y la
incredulidad que rondaba al fatbol de la seleccion: jsi Dios es colombiano mafiana
ganamos!, y en el siguiente fragmento se puede notar mejor cual era la percepcion
colectiva antes del partido:

En medio el remolino de ingleses, del ulular de sirenas, del vuelo de
helicopteros, y ya con 30 hooligans arrestados, alguien afirma: si Dios es
colombiano ganamos esta noche Colombia parece metida en boca del lobo.
Son las siete de la noche, faltan dos horas para que comience el momento de
la verdad, y Lens es una ciudad tomada por los fanaticos ingleses.®®

Posteriormente Inglaterra derrotaria a Colombia dos goles a cero y el discurso de
lo nacional a través del fatbol tomaria una mirada conocida, la del fracaso y la
frustracion colectiva.

El primer articulo donde se hizo notoria esta relacion fue el publicado con el titulo
de: El mundial nos quedo grande. No6tese que la utilizacion de la preposicion nos
no hace alusion a la seleccion Colombia sino al pais entero, el mundial le quedaba
grande a la nacién como le quedo grande al Estado construir un relato duradero e
incluyente de nacion.

La relacion del futbol con el discurso nacionalista se haria mas evidente en el
siguiente articulo del diario ElI Tiempo donde se titula que valié la pena ser hincha,
y se deja ver como el vinculo del deporte con la identidad nacional a pesar de ser
fragil y efimero también se nutre y construye en las derrotas y en los fracasos
deportivos.

8 MELUK, Gabriel (23 de junio de 1998) “Colombia bajo el efecto tricolor”. EL TIEMPO. Consultado
el 2 de abril de 2009 en: http:www.eltiempo.com

®MELUK, Gabriel (27 de junio de 1998) “Si Dios es colombiano mafiana ganamos”. EL TIEMPO.
Consultado el 2 de abril de 2009 en: http:www.eltiempo.com
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Por eso, ayer las camisetas amarillas volvieron a salir a las calles de todas
nuestras ciudades. Las banderas tricolores aparecieron de nuevo en los
carros y en las ventanas de las casas. Las pinturas amarillas, azules y rojas se
agotaron otra vez en las miscelaneas, cuyos duefios salieron el martes a surtir
las vitrinas tras el gol de Preciado y el triunfo sobre Tunez. La ilusion estaba
ahi. Pero dos goles de Inglaterra nos trajeron de vuelta al mundo real, a los
problemas, al trabajo diario, a lo que somos. Porque no somos mas, asi
queramos una y otra vez que Colombia sea campedn del mundo.®*

El nacionalismo que construye el futbol tiene su fundamento en las
representaciones de la cultura popular y pocas veces en los imaginarios culturales
de la cultura oficial, la prensa narra a través del fatbol la cotidianeidad de los
colombianos, esa nacion que se construye a diario desde otros espacios y a través
del contacto con otras personas, con las que solo se tiene en comun la
nacionalidad, la marginalidad y los problemas del diario vivir.

La identificacion de la seleccion nacional con la categoria pueblo se hace mas
contundente en la siguiente cita del mismo articulo:

Hoy ganamos, deciamos antes del partido. Porque nos sentimos parte del
equipo, pese a que los escépticos, que también son muchos, insistian en
bajarnos el animo... Nuestros corazones estan tristes. Ayer se acabd otra
oportunidad de seguir haciendo fuerza por nuestro pais. Pensabamos que el
equipo iba a dejar todo en la cancha, pero no fue asi. No conocemos los
motivos. Por eso, las lagrimas que dejé Mondragoén en la cancha las sentimos
como nuestras. Porque Farid llor6 por él, pero también por todos nosotros,
que vimos cdmo se nos iba una ilusion mas... Por eso solo queda agradecer
todo lo que hicieron por Colombia. De todo corazén, gracias a todos los
jugadores, porque nos hicieron sentir colombianos de nuevo y porque nos
hicieron querer a nuestra patria. Porque nuestro corazén siempre palpité con
mas fuerza cuando ellos entraron a la cancha. Porque cuando fallaban, a
nosotros nos dolia, pero siempre estabamos alegres haciéndoles barra, muy a
pesar del escepticismo de mucha gente. Y porque mi hijo de seis afios sintié
por primera vez y en carne propia lo que significa ser colombiano. Ojala que
dentro de muchos afios, muchas eliminatorias y muchos Mundiales les
transmita el mismo sentimiento a sus hijos. En la proxima eliminatoria
estaremos de nuevo con la cara pintada, vestidos con la camiseta amarilla.
Volveremos a sufrir, a gritar y, como hoy, a llorar. Pero ahi estaremos, porque
la Seleccién es un oasis en medio de tantas cosas malas que nos rodean. De
nuevo gracias, y que Dios los bendiga. Al finy al cabo, si no existe una ilusion,
¢qué sentido tiene el futbol? Asi opinaba ayer un hincha envuelto en su

8 ASENCIO, José orlando. (27 de junio de 1998) “valié la pena se hincha”. EL TIEMPO.
Consultado el 2 de abril de 2009 en: http:www.eltiempo.com
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bandera vencida. Sus palabras, son las de un pais que anoche se acosté muy
triste.®

Futbol, nacion e identidad nacional se mezclan en un discurso que puede
denominarse explicito, la derrota y posterior eliminaciébn de la seleccion del
mundial construyo en el discurso de la prensa una relacion metonimica con los
aficionados, es decir, lo que el articulo trata de dar a conocer es como en la
representacion de la identidad los colombianos fueron parte de la seleccion, fueron
nacién y sobre todo también hicieron parte de la totalidad, pues el futbol es uno de
los pocos escenarios donde se sienten las victorias y las derrotas en conjunto, en
colectividad.

Colombia vs. México

El ultimé gran discurso periodistico en el que se volvid a entremezclar fatbol y
nacionalismo fue el que se realizo durante la Copa América de 2001 llevada acabo
en Colombia. Este torneo significaba la consolidacion de una lucha inmensa para
que la copa se efectuaria en el pais, pues en un comienzo se dijo que no se
realizaria en territorio colombiano, primero porque no se contaba con la
infraestructura adecuada y segundo por lo de siempre: la inseguridad.

Cuando la seleccion Argentina anuncio que no participaria del torneo, los
discursos de los medios de comunicacion pasaron del optimismo inicial a un
pesimismo en el que se le daba la razon a Argentina y se decia que Colombia no
merecia realizar la copa América; pues en un pais que se desangra a diario no se
puede pensar en otra cosa que no sea la paz, y en un pais con grandes indices de
pobreza y sumido en un crisis institucional grave no podia haber campo para el
futbol. Ese era el pensamiento de la mayoria de los medios de comunicacion entre
ellos El Tiempo; pero no era precisamente lo que pensaba el gobierno nacional en
cabeza del presidente Andrés Pastrana uno de los més interesados de que la
copa América se jugara en Colombia.

Los principales impedimentos que recaian sobre el torneo tenian que ver en
primer lugar con la seguridad; no se confiaba en la policia ni en el DAS cuando
argumentaban que se garantizaria la seguridad a las delegaciones y a los turistas
que llegarian al pais. Segun El Tiempo en un pais con 26.540 homicidios
cometidos en el afio 2000 la seguridad en ningln momento se garantizaria, pues
si la policia no podia mantenernos a salvo a nosotros mismos como iba a
mantener seguros a las delegaciones extranjeras, con un No a la Copa América El
Tiempo titularia un mes antes de la realizacion del evento; destacandose en el

$ASENCIO, (27 de junio de 1998)"valié la pena se hincha”... 2009
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articulo los motivos por los cuales no era viable ni se justificaba una copa América
en Colombia.

Los siguientes son algunos de los argumentos del periddico para que no se
realizara el torneo en Colombia.

Oscar Cdordoba tiene razon: Colombia no debe organizar la Copa América. ¢A
quién queremos engafiar? El pais desangrado por los cuatro costados y
nosotros preocupados por mostrar una imagen que ni NOSotros Mismos nos
creemos. Ahora salen los altos mandos de la Policia y del DAS a decir que
garantizaran la seguridad de todos las delegaciones, turistas y demas. En este
pais de 26.540 homicidios en el 2000, eso podria ser un chiste, pero no lo es.
Si no pueden mantenernos seguros a nosotros, los colombianos que no
tenemos para donde irnos, por qué si lo podran hacer con los de afuera?
Acaso los visitantes importan mas que nuestros compatriotas que son
asesinados diariamente en la ciudad y el campo. Ademas, tiene que ser uno
muy ingenuo para pensar que algun turista quiera venir a Colombia a disfrutar
de la Copa América.

El pesimismo periodistico del comienzo traducia una cierta inconformidad con la
forma en la cual se buscaba aprovechar la copa América para mejorar la imagen
internacional que por esos meses se encontraba bastante deteriorada y sobre todo
salvar el torneo porque se estaba salvando un gran negocio, el negocio que tenia
Caracol Television y la cervecera Bavaria; en el mismo articulo de Morales se
hace visible como se apela al patriotismo para asegurar un negocio que en ultimas
con la consecucién de la copa fue a lo que menos importancia se le dio.

En este pais del absurdo cabe de todo. Hasta un presidente que se le
descuaderné el pais desde el mismo momento en que comenzd a gobernar,
pero que esta dispuesto a sacrificar un tiempo de su agenda (aprovechando
gue estaba en Colombia) para asistir a la ceremonia de presentacion de la
nueva camiseta de la Seleccion. A Andrés Pastrana le importa la imagen en el
exterior, pero no las masacres nuestras de cada dia.

Deberiamos pensar, mas bien, en poner la casa en orden. Pero eso es
imposible. Aqui cada cual cuida sus propios intereses. Como el Canal Caracol
gue aparece abanderado para defender la Copa América, pero alentado por
sus intereses comerciales (léase Bavaria, patrocinador de la Seleccion) y
oculto en un falso patriotismo. Démonos la pela. Reconozcamos que estamos
mal, sin importarnos el qué dirdn. Seamos autocraticos y no hagamos la Copa
Ameérica. Que la haga el que quiera o que no la hagan. Eso no importa.
Pensemos en Colombia. Asi sea por una vez.

% MORALES ZAPATA, Rodrigo. (2 de junio de 2001). “No a la Copa América” ”. EL TIEMPO.
Consultado el 2 de abril de 2009 en: http:www.eltiempo.com
8 MORALES ZAPATA, (2 de junio de 2001) “No a la Copa América”... 2009.
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Cuando el futbol tiene un peso social tan grande en la cultura nacional de un pais,
los discursos periodisticos influyen directamente en la percepcion del ciudadano
comun, por ejemplo un mes antes del comienzo de la copa las encuestas
mostraban que los colombianos no estaban de acuerdo con la realizacion del
evento en el pais, la opinion generalizada de que en Colombia importaba mucho
mas el fatbol que la politica no tenia mucha aceptacion, segun el discurso
mediatico se le decia no a la copa América esencialmente porgue se queria
protestar contra un gobierno ineficaz . Que el torneo no se realizara en Colombia
era voz popular pero también era la forma de protestar, cosa que no duraria
mucho porque después el discurso cambiaria totalmente y la seleccion nacional
contd con todo el apoyo del pais, lo que no cambiaria seria la mala imagen del
gobierno Pastrana.

Como se dijo anteriormente con la aprobacién por parte de la CONMEBOL para
gue Colombia fuera la sede de la copa América el discurso cambio completamente
de escenario. Cuando se apelo a la ineficacia gubernamental para realizar un
evento de la categoria de la copa en Colombia se argumentaba que el pais estaba
sumido en la violencia y sobre todo que era un pais inseguro para los turistas y las
delegaciones extranjeras. Cuando se dijo si a la copa América el discurso se
centro en la exaltacién de los valores culturales y sociales del colombiano, es decir,
se apelo de nuevo a la colombianidad, a la nacién como pueblo y al pais como el
reflejo de gente buena y alegre, retomando el ya conocido y viejo discurso de que
los buenos somos mas.

Tratar de vender la cara buena del pais no es algo novedoso, en el pasado se ha
utilizado decididamente al deporte para dar a conocer una imagen mas acorde con
la realidad colombiana; a mediados de los afios 80 cuando el futbol colombiano a
nivel de seleccionado no generaba ninguna alegria, el ciclismo lo remplazaba, las
victorias de corredores colombianos en el Tour de Francia y la vuelta a Espafia
sirvieron para mostrar que no solamente narcotrafico y violencia abundaban en
Colombia. Pero como esos logros se sustentaban en discursos deportivos
efimeros pronto se paso de deportes como el ciclismo y el boxeo a expresiones
artisticas como la musica, los reinados de belleza, y el futbol.

En la copa América Colombia quedo promocionada como un destino turistico de
exuberante belleza natural, de mujeres hermosas, con el mejor café del mundo y
sobre todo como un pueblo que amaba al futbol. En EIl Tiempo se publicaria un
articulo en el que desde el titular (En la copa, el pais que las noticias ocultan) se
puede notar estas reivindicaciones nacionalistas.

De Medellin ciudad de la eterna primavera hasta Cali cuna de las reinas,
pasando por Barranquilla la arenosa, Colombia despleg6 ante los participantes
de la Copa América los encantos escamoteados por su afieja guerra interna.
Colombia, un paraiso natural cuyo nombre llegé a convertirse en sinénimo de
inseguridad con 26.000 muertes violentas y 3.000 secuestros por afo, parecia
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resignada a dejar sus paisajes sin mas admiradores que los tucanes,
cocodrilos, papagayos y boas que los pueblan y sin otra presencia humana
que la de los guaqueros en busca de unas inagotables reservas de reliquias
precolombinas. Entonces llegé la Copa, la anhelada Copa de la paz que el
presidente Andrés Pastrana logré organizar contra viento y marea, pese a las
reticencias planteadas por los paises latinoamericanos después de una ola de
atentados en varias ciudades designadas como sedes.®®

Conjugando el discurso la prensa ratifica lo que el futbol como funcién social
produce; “el deporte une a los pueblos y fortalece sus lazos de hermandad” esta
es una de las ya trilladas frases que recorrian los discursos periodisticos, y era
ante todo la semantica utilizada para reforzar el derrotero nacionalista de la prensa
colombiana. La copa América no unio la patria entorno al futbol, las exageraciones
en las que incurren los medios de comunicacién, se alejan del verdadero elemento
unificador pues la identidad que otorga el futbol no se resume en la nacionlidad, es
decir, no basta solo con ser colombiano, pues al ser la naciébn una comunidad de
sentimientos la patria del futbol es en esencia un cimulo de sentimientos que en el
deporte como en cualquier otro fendmeno social se pueden asimilar a cuestiones
nacionalistas.

Hasta ahora solo se hace referencia a las preliminares de la final, cabe destacar
que la seleccidbn nacional pas6 ronda tras ronda del torneo sin mayores
inconvenientes y que el partido mas dificil fue precisamente el de la final ante
México. El discurso periodistico antes de jugarse la final se trasladaba de nuevo a
exaltar las virtudes de Colombia como pueblo, se alude a un discurso propio de la
identidad colombina, es decir, un discurso marcado por conceptos llenos de
idiosincrasia y folclor, combinado con otro totalmente politico donde se resalta lo
gue antes se criticaba; por ejemplo se le otorga gran parte del éxito al presidente
Pastrana. En un editorial escrito por Juan Lozano vy titulado “che, Colombia, sos
grande” con una clara alusion al desplante de Argentina, se ven con mas claridad
los elementos antes expuestos.

En todo caso, a estas alturas es claro que Colombia ha cumplido,
demostrandole a América que es un pais bueno y noble, lleno de ciudades
empujadoras, gentes de corazén grande y espiritu alegre. Han vuelto a saber
todos que el nuestro es un pais hospitalario, calido y generoso, que a ritmo de
goles y alegria ha lanzado al mundo un grito de paz, reclamando una segunda
oportunidad sobre la Tierra. Cada partido, cada himno, cada gol hicieron eco
de un clamor por la paz y la comprension, convirtiéndose en alegres ruegos
colectivos para que no nos estigmaticen, para que no nos excluyan, para que,
a priori, no nos acusen de pecados que no son nuestros. Hacia adentro, el
gran goleador de la Copa, sin duda, fue Andrés Pastrana, quien la lucho, la
defendio, la impulsé y logré sacarla adelante. Su reto y el de todo su Gobierno

8 THOMET, Jacques. (25 de julio de 2001). “En la copa, el pais que las noticias ocultan”. EL
TIEMPO. Consultado el 2 de abril de 2009 en: http:www.eltiempo.com
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en la cuesta del Gltimo afio, se centra ahora en la capacidad de capitalizar ese
encuentro vibrante de propios y extrafios, amigos y enemigos, y esa
intensidad del sentimiento patrio que se generd en torno de la Copa, para
aplicar la misma suma de entusiasmos, desvelos y esfuerzos a los asuntos
criticos del Estado.®

Como se dijo anteriormente en este editorial se reafirma la naciébn como
comunidad imaginada y de sentimientos, se expresa no como el reflejo de un buen
logro deportivo sino mas bien como la consecuencia de la violacion del
sentimiento nacionalista que cita Gellner y que unié a gran parte del pueblo
colombiano alrededor de un discurso dirigido y abiertamente nacionalista.

Un concepto muy utilizado por los socidlogos y antropdlogos y que de igual
manera se hace pertinente para un estudio de caracter politologico es el de
colombianidad. La colombianidad se designa a través de codigos y rasgos
culturales, se relaciona poco con la nacionalidad y con discursos oficiales, es al
igual que la identidad un concepto que se construye en relacion a otro, no
antepuesto pero si designando los valores propios como prioritarios, es decir, se
necesita de un discurso paralelo y antagonista donde enfrentar un discurso propio
y erigirlo como el mejor.

Esta caracterizacién de lo propio y lo ajeno tiene mucha mas vigencia en otros
paises latinoamericanos, sobre todo cuando se alude al futbol: por ejemplo
Maradona es un gran referente de argentinidad, pues actiia como un simbolo de lo
propio; Maradona le dio identidad a la Argentina, la hizo conocida en todo el
mundo es como dijo alguna vez Fontana Rosa “Diego nos puso en el mapa”. En
México al catalogar a la seleccion nacional de futbol como “el tri” se esta aludiendo
a un fuerte simbolo de mexicaneidad, pues en ese pais los simbolos patrios son
venerados a escala religiosa, en ellos esta representado su gran pasado indigena,
y mitologia fundacional, los jugadores de la seleccibn mexicana seran los nuevos
guerreros aztecas, el estandarte de una nacién con grandes arraigos nacionalistas
y con un inmensa y fortalecida identidad nacional.

En Colombia los medios de comunicacion han sido los encargados de difundir y
crear simbolos de colombianidad, a esta creacién se la puede catalogar como una
narrativa periodistica de un nacionalismo banal, que utiliza el deporte, la belleza, y
la religiosidad popular para reinterpretar una nueva identidad que ya no tiene muy
en cuenta a la historia oficial y si en cambio a los simbolos que la sociedad misma
a elegido.

La relacién anterior entre colombianidad y medios de comunicacién se hace para
entrar analizar los discursos periodisticos del diario EI Tiempo luego de que

8 LOZANO, Juan. (30 de julio de 2001). “Che, Colombia SOS grande”. Consultado el 2 de abril de
2009 en: http:www.eltiempo.com
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Colombia ganara la copa América, venciendo un gol por cero a México. La copa
América de 2001 fue la ultima gran fuente de inspiracion que tuvieron los medios
de comunicacion para disefiar y divulgar un discurso nacionalista que tenia al
futbol como su principal modelo y arquetipo de sociabilidad.

Para los enemigos del futbol los medios de comunicacion generan narrativas
tribales en torno al deporte, principalmente porque estos han convertido al futbol
en un eficaz vehiculo para movilizar sentimientos y pertenencias nacionalistas
utilizadas para ganar audiencias y para reforzar los discursos oficiales o aquellos
que estan inspirados en explotar dindmicas culturales que no aportan en ninguin
momento al pensamiento critico que el ciudadano debe tener frente al estado y
frente a sus instituciones.

Pero en Colombia y especificamente durante la copa América aunque el discurso
fue claramente de caracter nacionalista, la mayoria de las veces no estuvo dirigido
a fortalecer un discurso oficial, sino que mas bien se reelaboro y se oriento hacia
la categoria pueblo, es decir, utilizo al héroe comun, al colombiano normal, al que
se sentia plenamente identificado con el pais no a través de sus instituciones y
hombres de politica sino mas bien a través de los hombres que son y fueron como
ellos, gente de barrio, de pueblo, es por eso que en el andlisis del discurso
periodistico no se centro exclusivamente en la nacion como unidad politica, si no
que hizo hincapié en lo que se definié anteriormente, es decir, en el futbol como un
elemento unificador y cohesionador de la cultura nacional, pues el futbol de la
seleccion Colombia hizo y aun hoy hace parte de la cultura popular y por ende es
una de los mas reconocidos y potentes instrumentos entorno a los cuales se
construye colombianidad.

Una de las imagenes mas reconocidas del deporte en Colombia es la del director
técnico Francisco Maturana, un hombre famoso por crear en el fatbol de la
selecciones que el dirigié un estilo propio, una forma de jugar que integraba toda
las formas de ser, de pensar y de sentir de la sociedad colombiana, el relaciono
siempre en sus declaraciones fatbol e identidad nacional. Para Maturana el futbol
de cada pais refleja de alguna manera rasgos de la cultura y de la idiosincrasia de
cada pueblo, segun el director técnico “se juega como se vive”, es asi como el
futbol de su seleccion tradujo el caracter nacional y regional de Colombia.

Para Maturana el futbol en Colombia funciona como un balsamo, como una
especie de paliativo que le devolvié la sonrisa al pais, en el futbol se contrastan
dos imagenes conocidas de colombianidad, la de la violencia desmedida y el
narcotrafico con la de la cultura y la forma de ser de un pueblo que a través de la
gloria deportiva refleja su alma nacional para de esa manera darse alegria y asi
mismo cambiar en algo su mal trecha imagen internacional.

En un articulo titulado Se nos estaba olvidando sonreir el director técnico de la
seleccion deja ver como futbol y pueblo se entrecruzan para formar una narrativa
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en la que se puede hablar del “alma nacional” una manifestacion cultural ocupa el
centro de los debates en los cuales se piensa la nacién.

Ayer, Maturana sefal6 que el fatbol le devolvié la sonrisa a Colombia vy le
permiti6 mostrar su cara bonita y amable. El fatbol le brindé a un pais la
posibilidad de encontrarse para que nos demos cuenta de que hay muchas
cosas bonitas aca, que hay gente muy buena, que sonreir siempre es bueno.
Ya se nos estaba olvidando hasta sonreir, el futbol nos demuestra que
Colombia todavia sabe sonreir. Colombia es una sola, es tan grande que esta
en todas partes.*

Las manifestaciones de nacionalismo que se le atafien al fatbol y el deporte en
general son catalogadas como manifestaciones de sano nacionalismo, es decir,
como un nacionalismo que no le hace dafio a ningun sector de la sociedad
colombiana y que de la misma manera benefician en menor grado al estado y a su
imagen internacional, el fatbol es de todos y por tal razon en estos triunfos la
representacion que se hace de futbol y patria es basicamente metaforica donde
los individuos se perciben como integrantes de una gran comunidad unidad por el
sentimiento, esa comunidad que es ante todo imaginada viene a ser la nacion.

El diario El Tiempo como la mayoria de los medios de comunicacion fue explicito
en términos nacionalistas a la hora de resefiar el triunfo de la seleccion Colombia,
por ejemplo en un editorial de Gabriel Meluk titulado jQue felicidad tan grande! La
relacion futbol y patria se convierte en una connotacion conocida, la novedad aqui
es observar como el lenguaje pasa de ser un lenguaje asociado a la épica
nacionalista para convertirse en un discurso cargado de imagenes donde la
cronica deportiva se convierte en retdrica nacionalista.

Sin exagerar: el 29 de julio debera ser a partir de hoy una fecha patria. Un
namero en rojo en el calendario que recuerde que esa fecha es, desde ahora
en adelante, el dia de la colombianidad, el dia de la felicidad, el dia en que el
futbol nos hizo mejores colombianos con el titulo de la Copa América, con el
triunfo 1-0 sobre México. O, quiza, comenzar por ese si se puede! hecho
alarido en 50.000 gargantas cuando el partido era complicadisimo, o por el
festival de pafiuelos blancos como alas de paloma volando en las tribunas, o
por el escalofrio que erizé la piel cuando se canto con dolor y orgullo el Himno
Nacional y el estadio fue invadido por unas inmensas ganas de llorar. Hay que
empezar cuando Ivan Ramiro Coérdoba, el capitan de 39 millones de
colombianos, porque el equipo de verdad fuimos todos, agarré la Copa
América y la bes6: jEs nuestra!l **

% ASENCIO, José Orlando. (31 de julio de 2001) “Se nos estaba olvidando sonreir” Consultado el 2
de abril de 2009 en: http:www.eltiempo.com

8 MELUK, Gabriel. (29 de julio de 2001). “Que felicidad tan grande”. Consultado el 2 de abril de
2009 en: http:www.eltiempo.com
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El fatbol de la seleccion queda resefiado en el discurso periodistico deportivo
como un lugar imaginario, ya que se ha alejado por un momento de las politicas
gubernamentales, para hacer parte de la nacion cultural y de paso crear para la
nocién pueblo una narrativa de representacion que tiene en los jugadores de futbol
una verdadera dimension nacional y popular.

La relacion del fatbol con el “somos” nacional es una relacion que se plantea
desde abajo, es decir, entre la estrecha pertenencia del jugador de futbol con su
ambiente directo (el pueblo) y del ambiente o contexto masificado con el que ha
surgido de su entrafia. Para Conde.

El futbol es el deporte del pueblo y, por ser del pueblo, es maravilloso. Y es
una compensacion por las penurias populares, olvidadas en los estadios. Un
espacio social reconocido. Un acontecimiento que debia ser un espectaculo
barato porque el fatbol es para el pueblo y del pueblo surgen sus
protagonistas.®?

Parece equivocado en un pais como Colombia y para el futbol de este milenio
argumentar que este deporte le pertenece al pueblo, primero porque el hincha ya
no pertenece a esa manifestacion pacifica que representaba ir a un campo de
futbol; lo que ocurre es que en los procesos constructivos de la nacionalidad los
estamentos de la institucionalidad como la escuela publica se ven reemplazados
por unos nuevos que al contrario de modificar los valores de la cultura popular lo
reedifican y los convierten en bienes culturales masivos en los cuales se da origen
a nuevos discursos, la mayoria de las veces banalizados vy trivializados.

En el discurso del diario El Tiempo como se pudo ver anteriormente se ratifica la
utilizacion de los bienes populares para crear una narrativa periodistica que se
apropia de elementos de la cultura popular y sobre ellos crea nuevos mitos
nacionales. En resumen los medios de comunicacion capturan y ponen en escena
a la cultura popular la cual se legitima principalmente porque en Colombia siempre
se ha considerado al futbol un tema-pais. En la anterior cita del periédico se puede
observar la utilizacion del futbol y de la seleccion nacional como una maquina
cultural productora y reproductora de nacionalismo.

Cuando se analiza prensa y discursos periodisticos en general se pide al cientifico
social dejar hablar a las fuentes y no saturar de interpretaciones los estudios;
siguiendo esta recomendacion el siguiente titular habla por si solo y de cierta
manera define de forma simple como se vive la colombianidad y la patria a través
de un logro deportivo.

% CONDE, Mariana. La vieja-nueva idea de la nacién y sus 'hinchas'. Consultado el 25 de
noviembre de 2008 En: http://www.clacso.org.ar/bibliotecbiblioteca@clacso.edu.ar. Pag 5
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Este es el ultimo articulo publicado sobre el triunfo de la seleccion Colombia en la
copa América y responde a la pregunta del “somos nacional’, es decir que
elementos culturales componen nuestra identidad nacional. Para el diario El
Tiempo De Futbol Somos.

De fatbol somos, como somos de llantos y violencia, como somos de
esperanza y fe. Somos colombianos hoy mas que nunca, cuando todos somos
la patria entera metida en unos guayos corriendo detras de un balon en El
Campin. Noventa minutos adelante, espera la Copa América...Hoy, todos,
sobrepasando nuestras diferencias, en una sola religion, rezando el mismo
credo de gol y con la misma conviccion de decir a boca llena que si podemos,
una Seleccion Colombia de 39 millones quiere agarrar la Copa América por
las orejas porque, a pesar de que podemos ser todo y algo mas, también de
fatbol somos, de futbol somos.*

Los medios de comunicacion sin lugar a dudas ocupan un lugar mas que
privilegiado en la elaboraciébn de rituales comunitarios donde se imaginan
comunidades nacionales, y dentro de toda su industria cultural de destaca como
los mass media se han apropiado de contextos “ordinarios” en donde la cultura
nacional se masifica, es decir, los medios de comunicacion al contrario de otros
referentes de identidad se han suscrito en la nueva era del nacionalismo; un
nacionalismo que se basa en manifestaciones culturales propias de la cultura
popular y de una era global e interconectada donde los procesos simples de
aprehension del tiempo se han vuelto dificiles de entender. Teorizar sobre las
manifestaciones mediaticas propias del llamado nacionalismo banal hace parte de
la busqueda de respuestas a las necesidades de la nueva nacién integrada por
sociedades complejas en donde los relatos nacionales considerados como
ordinarios y blandos no se apartan completamente del orden establecido, es decir,
siguen respondiendo a una connotacion histérica y por lo tanto son rituales
comunitarios propios de la cultura popular pero al ser de caracter historico también
son relatos hegemonicos.

En este sentido Villena plantea cual es la funcién social de los medios de
comunicacién en la elaboracién y mediatizacion de rituales de tipo comunitario y
nacional.

De esta forma, los medios de comunicacion de masas permitirian, en las
sociedades modernas, la integracion social en el d&mbito cultural. Como lo
destacan los autores, los medios son capaces no solo de insertar mensajes en
las redes sociales, sino de crear las redes mismas: de atomizar, integrar o

% MELUK, Gabriel. (29 de julio de 2001). “De futbol somos”. Consultado el 2 de abril de 2009 en:
http:www.eltiempo.com
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disefiar de algun otro modo la estructura social, al menos
momentaneamente.**

En Colombia los discursos mediaticos que se relacionan con el fatbol han sido
elaborados como lo dice Davila teniendo en cuenta dos escenarios principales:
primero la necesidad de triunfos como objeto de deseo en donde construir un sano
nacionalismo, y segundo la derrota como manifestacion de la frustracion colectiva
y el desencanto con los valores nacionales. Para Davila asi se relacionan los
triunfos futbolisticos con el discurso mediatico en Colombia:

Con los triunfos el pais progresa, mejora la imagen internacional, saca la garra
sudamericana y se le inyecta una dosis de confianza y optimismo. El triunfo es
un paliativo para los problemas y lleva por ende a una alegria patriética, brinda
a los colombianos confianza en los valores nacionales y les da identidad.
Congrega al pais en solo haz que comprende la clase alta, media y baja, a los
negros y a los blancos, a los mestizos y a los indigenas. Es decir, congrega a
la nacion entera, simboliza lo nacional y ayuda a la construcciéon de un sano
nacionalismo.*

El efecto contrario ocurre en la derrota.

En las derrotas se pierden los suefios y las ilusiones y el pais queda sumido
en la tristeza y el dolor. Se equipara a la seleccion con la raza colombiana de
manera negativa y se dice que nuestro caracter es débil, que no tenemos
mentalidad ni jerarquia, que lo que nos mata es la raza y la idiosincrasia
colombiana.®

En sintesis, el caracter de lo nacional que se apoya en el ftbol cuenta con
multiples factores en los cuales la identidad se refuerza pero también se
debilita. Primero el fatbol actia como un elemento de cohesién social, lo que
lo hace un ritual comunitario donde la nacién como comunidad se fortalece y
se imagina en su totalidad. Por otro lado se debilita al sustentase en
discursos fragiles y efimeros, es decir, la nacion del futbol solo se crea
alrededor de los triunfos deportivos, en la derrota se asemeja a la nacion
politica y social, una nacion que es el reflejo de una “raza” y de una
idiosincrasia que pocas veces se construye teniendo en cuenta verdaderos
referentes de lo que tendria que ser la colombianidad.

% VILLENA FIENGO, Sergio. La imaginacién mediética de la nacién. Consultado el 5 de julio de
2008 En: http://www.lablaa.org/contactos.htm

% BOLIVAR, Ingrid FERRO, German y DAVILA, Andrés. Cuadernos de Nacion. Belleza, fatbol y
religiosidad popular .Ministerio de cultura. Bogota, 2001.P4g. 111
% BOLIVAR, DAVILA Y FERRO, 2001, Belleza, futbol...Pag.111
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En ese reforzamiento y debilitamiento de la identidad nacional a través del
fatbol, los medios de comunicacion son los encargados de crear los formatos
en los cuales se idealizan y se simbolizan los rasgos tipicos y prototipicos de
la colombianidad. Utilizando para ello un escritura esencialmente de tipo
expresiva, con pocos gestos de objetividad; el periodismo deportivo
colombiano siempre ha transitado entre el estereotipo y la retérica, el
discurso periodistico va de la gloria efimera y coyuntural al dramay la agonia
qgue en el futbol se convierte en un referente historico de lo que fuimos y que
sucesivamente serd citado para describir lo que somos y lo que seremos.
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3. FUTBOL, IDENTIDAD REGIONAL Y GLOBALIZACION

“El futbol es realmente el fenébmeno mas
universal, mucho mas que la democracia

o la economia de mercado, de las que se

ha dicho que ya no tienen fronteras, pero
que no consiguen rivalizar con su extension.”

Pascal Boniface.

Uno de los objetivos de esta investigacion consiste en plantear cual es la
importancia de otros fendmenos y nociones socioculturales que se relacionan con
el fatbol y con la conformacién de identidades colectivas, especificamente el de la
identidad regional en la construccion de formatos particulares de pertenecia
regional, y el de la globalizacion y su influencia en el posible debilitamiento de las
fronteras culturales de la nacion, proponiendo como referencia principal al fatbol.

En Colombia se hace dificil tratar de conceptuar la identidad nacional sin tener en
cuenta la identidad regional o la region como concepto sociocultural, es decir, se
pretende entender desde un plano regional como los valores culturales que se
asocian a la region y al regionalismo en el pais han tenido en cuenta para la
construccion de una narrativa identiraria al deporte y especificamente al futbol; en
otros términos se trata de hacer una breve ilustracion a través de este de ciertos
rasgos caracteristicos y apropiaciones culturales que tienen que ver con la
identidad regional y el regionalismo en Colombia.

Por otro lado se considera a la globalizacion como una de las nociones que mas
ha transformado las identidades colectivas y particularmente las que se asocian al
futbol, ya que ha sido la que ha permitido que hoy se hable de un fatbol pos-
nacional, donde la identidad como forma cultural de apropiacion ha sido puesta en
cuestién. Con la fuerte penetraciéon de la globalizacién dentro de las practicas
deportivas las identidades pasan de ser nacionales ha convertirse en identidades
supranacionales. El objetivo aqui consiste en analizar cual es el lugar de la
identidad nacional asociada al fatbol en un escenario globalizado y fuertemente
influenciado por el mercado mundial.

68



3.1 FUTBOL E IDENTIDAD REGIONAL

En Colombia la identidad no tiene como Unicas referencias al Estado y la nacion,
gran parte de la apropiaciéon colectiva de los individuos se encuentra en la region,
y al ser el futbol colombiano un deporte de regiones, la misma aparece como un
elemento fundamental para la estructura de este acdpite que esta dedicado
basicamente al analisis de la region como estructura cultural en la conformacion
de identidad regional utilizando como referencia principal los clubes de fatbol.

El futbol gracias a su caracteristica de ritual social, ayuda a construir nuevos
formatos de identidad y apropiacidon simbolica, los cuales tienen que ver
particularmente con los que se construyen en relacion con unidades sociales mas
pequefias y complejas, como es el caso de la region y la aficibn por un club de
futbol, identificacion que se puede denominar clubistica. Esta distincion, que en el
deporte analizado se hace muy visible, parte de que para muchos aficionados su
equipo sea mas importante que la seleccion nacional, y en Colombia
particularmente los equipos reivindican, o exaltan de alguna manera la pertenencia
tan profunda que existe entre el individuo y la region, totalmente distinta a la del
individuo con la nacion.

La region particularmente se ha estudiado como una entidad territorial y geografica,
que ocupa un lugar en la dimension politica de la nacién, pero también tiene un
sitio mas que importante en la unidad cultural del pais, pues los seres humanos
nos reconocemos con la nacion en la medida en que nos identificamos con la
region, es entonces la misma, la primera comunidad colectiva de los individuos, y
por compartir rasgos culturales mas cercanos como la comida, la musica, el
acento, etc. es menos imaginada y anénima que la nacion.

Cuando se habla de regionalismo, o regién en Colombia se remite Unicamente a
una concepcion politica, y a la categoria geografica que en el imaginario del pais
corresponde a la existencia de cuatros regiones principales, en las que de la
misma manera se ubican los clubes de futbol mas importantes del pais,
conceptuar a la regibn como una categoria cultural de la nacion brinda de cierta
manera una opcion distinta de pensar la region, e incluir en este analisis el
elemento del futbol para encontrar en este deporte un rasgo particular en la
conformacion de identidad regional.

Como se dijo anteriormente el concepto que se hace pertinente en este estudio es
el de region sociocultural el cual se puede relacionar con el futbol, al ser este
conceptuado como un fendbmeno social que hace parte de la cultura nacional. Hay
que empezar por decir que esta necesita principalmente de dos condiciones
puntuales: una historia vivida en comun, y una porcién de territorio. Pues la region
socio cultural es ante todo la expresion espacial, en un momento dado, de un
proceso historico.
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La nocion de comunidad o de vida en comdn se convierte en el factor que
determina gran parte de los rasgos culturales con los cuales se identifican los
individuos que hacen parte de una region, pues dichos factores también son
determinantes en la construccion de una memoria historica venidera la cual se
puede asociar a la construccion de nuevos formatos de identidad regional.

Esta determinante se explica mejor en la siguiente cita de Giménez.

Durante varias generaciones los pobladores de una determinada area
territorial experimentaron las mismas vicisitudes histéricas, afrontaron los
mismos desafios, tuvieron los mismos lideres y se guiaron por modelos de
valores semejantes; de aqui el surgimiento de un estilo de vida peculiar, y a
veces de una voluntad de vivir colectiva que confiere su identidad a la
colectividad considerada.’”

La memoria histérica regional comporta en si misma el criterio de homogeneidad
cultural, en donde a través de la articulacion de estilos y formas de vivir se
construyen ciertos emblemas propios de lo local como por ejemplo, la musica, la
gastronomia, las fiestas y el equipo de fatbol. Estas son formas simbdlicas que
permiten ratificar a partir de elementos propios la diferencia que se contrapone a
otras regiones lo que tiene que ver directamente con regionalismos y arraigos
regionales.

De acuerdo con la antropologia social y segun Bonfil la regién sociocultural esta
definida como:

La expresion espacial de un proceso histdrico particular, que ha determinado
gue la poblacién del area este organizada en un sistema de relaciones
sociales que la sitlan en el contexto de la sociedad global en términos de
relaciones caracteristicas particulares con el todo y con las demas regiones.*®

Las relaciones sociales e historicas de la region sociocultural son las que permiten
gque la misma se estructure dentro del contexto y construya términos de
diferenciacion que la particularicen de las demas regiones que ocupan un lugar en
el contexto global.

El imaginario de la sociedad colombiana esta construido a partir de la
regionalizacion, que a su vez ocupa el lugar de una conciencia nacional en donde
la regibn como concepto politico ocupa un lugar privilegiado a la hora de crear
diferencias y antagonismos regionales. Al considerarla como un fenémeno politico

% GIMENEZ, Gilberto. Apuntes para una teoria de la region y la identidad regional. En: estudio
sobre las culturas contemporaneas. Universidad de colima México, 1994. P4g. 165

% BONFIL, Guillermo. La regionalizacion cultural en México: problemas y criterios. Instituto de
investigaciones sociales, México 1973. Pag. 177
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se le esta dando a la identidad regional el caracter de unificador de lealtades
politicas que tienen que ver con la procedencia geogréfica y la conformacion de
estructuras econOmicas que diferencian a un bloque cultural ubicado
particularmente en los centros urbanos y otro totalmente provincial o pueblerino
gue se apoya de pequefias tradiciones populares.

Al reducir la cuestidon regional al mero hecho politico se esta planteando que esta
antes que obedecer a cuestiones geogréficas y econOmicas obedece a la
elaboracion de proyectos politicos ejecutados por actores sociales, es decir, la
region como concepto politico esta estrechamente ligada a la consolidacion de un
bloque hegemonico que se posiciona bajo condiciones histéricas determinadas; la
regibn como hecho politico es un fenémeno social colectivo de fuerte inclinacion
ideoldgica.

La cuestion regional no se puede entender si se aparta de temas como el poder
politico y la construccibn de hegemonias, es decir, como estas responden a
cuestiones de caracter nacional donde la vinculacion con el estado va encaminada
al reforzamiento de una conciencia nacional y no a su debilitamiento.

Pero la region como hecho politico pocas veces contribuye a la consolidacion de
un proyecto identitario regional, al contrario al fortalecer la conciencia regional bajo
parametros hegemoénicos y politicos crea condiciones en las que las
contradicciones politicas se dan entre grupos dominantes que pugnan por el poder
local, las cuales se alejan de cualquier tipo de apropiacion regional.

La regidon como cuestion politica se puede entender antes que como un fendmeno
que genere identidad colectiva, como un hecho de confrontacion regional politica,
es decir, como regionalismo politico, el cual se entiende segun Rodriguez como la

“tendencia politica de aquellos que son favorables a las autonomias regionales”®.

Pero como lo que se trata es de entender como se construyen apropiaciones
simbdlicas con la region a través del fatbol, el regionalismo se suscribira como un
concepto en el cual la lealtad por la region y el excesivo amor por esta se explica
en términos culturales sociales y no politicos.

Pero ¢como el individuo construye un mecanismo de apropiacion simbdlica con la
region?, como se identifica con ella y al vez se siente parte de esa comunidad que
también es imaginada e igualmente que la nacion sacralizada. Para Giménez las
primeras formas de identificaciébn simbdlica con la region tienen que ver con la
territorializacion, y ciertos componentes étnicos.

% RODRIGUEZ, Jacques Pall. fatbol e identidad regional en el ecuador. Consultado el 25 de
noviembre de 2008 En:
http://lwww.experimentosculturales.com/futbol/pdf/Futbol%20e%20identidad. pdf
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Los significantes primarios de la simbologia regional estan ligados a su
territorialidad, como podrian ser el relieve de sus montafias, la profundidad de
sus valles, sus selvas hiumedas, sus costas maritimas, sus paisajes, tropicales
etc., todos ellos elevados a la dignidad de simbolos. A esto se afiade
frecuentemente un componente cuasi-étnico o0 cuasi-racial, y entonces
adquiere relevancia el modelo étnico-familiar de identificacién que remite a un
pasado, a un patrimonio y a una herencia cultural compartida. (La poblacién
negra de una region costefa, los “morenos” de la regién de Esmeraldas en el
Ecuador, los mestizos de la regién cultural de Morelos en México.)

En Colombia esta significacion cultural a través de la territorializacion y la etnicidad
estuvo histéricamente enfrentada, pues a la hora de la construccibn de un
proyecto unificador siempre la regionalizacion y la raza fueron los grandes
obstaculos; primero porque se consideraba a las personas de ciertas regiones
naturales del pais como seres humanos con una gran cantidad de defectos
propios de la region de donde eran originarios y de igual manera se asociaba a
individuos segun su raza, asi el proyecto historico unificador colombiano era ante
todo exclusionista y racista.

Este estereotipo tanto regional como racial se explica a partir de la elaboracion de
un proyecto centralista que buscaba eliminar las identidades regionales y que se
basaba en la configuracion de un tipo ideal de colombiano, que se alejara de todo
lo que se consideraba como mancha o como residual de un pasado deshonroso y
nefasto.

Samper entrega una descripcion detallada del estereotipo regional y racial que se
centran particularmente en las caracteristicas fisicas y culturales.

Primero el bogotano descrito como.

Bello y distinguido, robusto al tiempo afable y burlon, el pie pequefio, y el
andar facil y elegante, la voz suave y de fluido timbre, la expresion general
placida, cordial y franca: en una palabra un tipo hermoso particularmente en la
muijer y muy simpatico.'%*

Al antioguefio se lo describe con atributos parecidos a los del bogotano para
Samper es:

190 GIMENEZ, Gilberto. Apuntes para una teoria de la regién y la identidad regional. En: estudio
sobre las culturas contemporaneas. Universidad de colima México, 1994. P4g. 168

%0 SAMPER, José Maria. Ensayo sobre las revoluciones en las republicas colombianas. citado por,
MELO, Jorge Orlando. En: Etnia, region y nacion: el fluctuante discurso de la identidad: notas para
un debate. En: Predecir el pasado, ensayos de historia de Colombia. Coleccion historia N°4.
Bogota, Fundacion simény Lola Guberek, 1991. P4g. 92
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El mas hermoso del pais fisicamente, distinguido de ojo burlén y expresion
reservada. Excelente padre y esposo, se casa temprano y es andariego,
laborioso, inteligente. Bebedor y aficionado al juego, es sin embargo ascético,
notablemente ortodoxo, negociante habil, muy aficionado al porcentaje,
positivista en todo, amigo de innovaciones y reformas y muy apegado a los
habitos de vida patriarcal.'®?

Todo lo contrario ocurre con el indio pastuso al cual se lo describe como “un
salvaje, sedentario, malicioso, astuto, desconfiado, indolente en lo moral, fanético
y supersticioso en extremo, facil de gobernar por los medios clericales pero
indomable en rebelién”*?®. El costefio sale mejor librado ya que se tiene por este
cierto agrado, ya que esta compuesto.

De las mas bellas cualidades del espafiol y el indio: resistencia fisica, fidelidad,
amor a la familia, sentimiento heroico, galanteria, instinto poético orgullo, a las
que se suman unos defectos que se define con condescendencia: genio
fanfarrén y expansivo, novelero, inconstante, infiel en el amor, ruidoso, de
inteligencia rapida para bellas artes, comercio jurisprudencia.*®

La diferenciacion regional representaba la pretensién nacional de romper con
arraigos locales, pero se basaba en formas de dominacién social donde se
calificaba segun los rasgos de procedencia y raza.

Los componentes simbdlicos de la region funcionan como elementos
preestablecidos, es decir, han estado histéricamente anclados a la cultura regional.
Estos simbolos son de diversa indole pero poseen la misma funcion de
apropiacion y pertenencia regional. Pueden ser de caracter natural como la flor
regional o diversas atracciones turisticas, o de orden cultural como, la musica, las
festividades, los trajes tipicos, la belleza de sus mujeres, los personajes ilustres en
lo que se incluyen a los deportistas.

Hasta ahora se ha trabajado las caracteristicas conceptuales de la region y de la
identidad regional y la apropiacién simbdlica que dichas implicaciones tienen en la
conformaciéon de pertenencias culturales sociales y politicas, se hace necesario
ahora plantear como a través del futbol se refuerzan lazos de lealtad regional y de
pertenencia clubistica en Colombia.

La identidad que un aficionado construye a través del tiempo por un equipo de
futbol la mayoria de la veces se constituye teniendo en cuenta su lugar de origen,
pues es a través de rituales sociales como el futbol reafirma la identidad regional.

1925 AMPER, 1991. Etnia region y nacion...Pag. 92
%S AMER, 1991. Etnia region y nacion...Pag. 93
1SAMPER, 1991. Etnia region y nacion...Pag. 93
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Para Rodriguez, la aficién por un club de determinada region se asemeja a un tipo
de membresia territorial y espacial.

En el primer caso, es el mismo espacio el que provee de una identidad a sus
ocupantes, identidad que coexiste con otras, como la de la clase y la etnia. En
el segundo caso son los ocupantes los que le otorgan identidad al espacio, lo
que explica la presencia de una conciencia comunitaria que se impone sobre
otras identidades.'®

En Colombia la membresia territorial se expresa futbolisticamente en cuatro
regiones principales. Antioquia con el Independiente Medellin y el Atlético Nacional,
Valle con el América de Cali y el Deportivo Cali, Bogota con Millonarios e
Independiente Santa Fe, y la costa con el Atlético Junior. Esta identidad regional
futbolistica se refuerza y se explica porque en estas regiones los clubes de futbol
reivindican rasgos culturales y étnicos unidos por relaciones culturales fruto de una
memoria compartida.

Por ser Colombia un pais de regiones, la identidad regional principalmente se
construye mediante antagonismos, es decir en la oposicion al otro, el fatbol
refuerza esos antagonismos, pues al ubicarse los principales clubes de fatbol en
las principales ciudades del pais, la competencia no sera simplemente econdémica
o politica, el deporte entra a ocupar un lugar fundamental en la conformacién de
lealtades regionales y locales. Los equipos se constituyen en un referente de
identidad regional sobre todo por que potencian los antagonismos y la
competencia.

Davila plantea como desde sus origenes el fatbol en Colombia sirvi6 para
potenciar y reafirmar estos antagonismos regionales, los cuales se acompafaban
de igual manera de expresiones politicas, étnicas, y culturales donde se retrataban
formas y estilos de vivir, semejantes a formas y estilos de jugar al futbol.

Segun el autor:

En perfecta consonancia con el caracter de pais de regiones y ciudades, el
futbol no se concentré en la capital, sino que sirvié también para expresar las
diferencias regionales y, a la vez, como bien lo sefialara hace ya bastante
tiempo Janet Lever, para integrar por la via de la rivalidad y la enemistad
simbdlica del juego competitivo: el torneo nacional sirvié para que compitieran
y se reconocieran formas de vida y estilos de juego regionales como los
paisas, vallunos, costefios, santandereanos y, so6lo muy timidamente,
capitalinos. Asi surgieron equipos profesionales en las principales ciudades,

1% RODRIGUEZ, Jacques Paudl. futbol e identidad regional en el ecuador. Consultado el 25 de

noviembre de 2008 En:
http://lwww.experimentosculturales.com/futbol/pdf/Futbol%20e%20identidad. pdf
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principalmente de la regién andina, pero siempre con la presencia de equipos
de la costa norte. Y en las principales ciudades (Bogot4, Medellin y Cali)
surgieron pocos equipos: dos (y a lo sumo tres por algun periodo de tiempo,
como fue el caso de Cali cuando existia el Boca Juniors de esa ciudad), rasgo
que parece reflejar una cierta semejanza con una arena politica siempre
dividida en dos, tercamente alrededor de los partidos politicos tradicionales.*®

Aunque la rivalidad futbolistica existente se de prioritariamente entre los equipos
de la misma ciudad lo que se denomina un derby o clasico, la rivalidad regional
esta latente, pues se acepta la nacionalidad pero se siguen reforzando los lazos
regionales expresados en formas o estilos de jugar propios ya no de la
idiosincrasia nacional sino mas bien de la regional.

Pero la identidad regional entendida como la asimilacion primaria con el territorio,
su cultura, y su comunidad y que se relaciona con el fatbol solo se hace posible
cuando se entiende a este deporte como una practica de identificacion colectiva y
por ende se da por sentado que es una arena simbdlica donde se construyen
identidades particulares que se inscriben al gusto por un club de fatbol, es decir,
explicar porque soy hincha de este equipo y no de aquel, y porque me identifico
con determinados colores, siempre teniendo como referencia el lugar de
procedencia aungue no negando otro tipo de caracteristicas y pertenencias que
hacen que un aficionado hinche por un equipo de fatbol con el cual se siente
plenamente identificado tanto regional como deportivamente.

Carrién categoriza si se puede decir de esa manera las distintas formas por las
cuales un aficionado se hace hincha de un club de fatbol, los ejemplos que el autor
da se refieren al caso ecuatoriano, para el caso colombiano asumiremos y
relacionaremos estan formas de adhesién con algunos clubes del pais.

a. ldentidad del club a partir de su origen: La adscripcion a un club de fatbol por
Su origen tiene como caracteristicas principales constructos sociales que tienen
que ver con la imagen y el estilo que el equipo proyecta, es decir, si este tiene su
origen en lo popular, lo barrial, la elite o la cultura.

En Colombia ciertos equipos de futbol se adscriben a este tipo de identidad, por
ejemplo si hablamos de lo popular encontramos que el América de Cali es un buen
ejemplo de que significa ser hincha por origen; el América nacié en los barrios
populares de Cali, con este club se identificaron parte de los sectores pobres de la
ciudad, ademas posee fuertes arraigos raciales ya que en su fatbol se expresan
rasgos culturales de lo afro colombiano y lo barrial.

1% DAVILA, Andrés LONDONO, catalina. La nacién bajo un uniforme. Futbol e identidad nacional
en Colombia (1985-2000). En: Futbologias. Futbol, identidad y violencia en América latina.
Consultado el 27 de junio de 2008 En: http://168.96.200.17/ar/libros/alabarces/PII-
DavilaLondono.pdf Pag. 131
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Millonarios de Bogota, es un caso interesante a la hora de pensar las adhesiones
identitarias por su origen, al contrario del América de Cali el club capitalino se
formo en la entrafia de las elites pudientes de bogota, también tiene una conexion
fuerte con el estilo de juego de los equipos argentino sobre todo con el River Plate
de Buenos Aires del cual se desprende su nombre.

b. Identidad del club por el estilo: Segun Carrion:

Por ser el fatbol un juego colectivo que opera en equipo la suma de las partes
hacen un todo a través de la linea o la escuela; lo cual también viene desde su
origen. Los equipos tienen desde siempre lineas de juego definidas reales o
ficticias que lo caracterizan y son elementos a partir de los cuales atraen a los
sectores de la poblacion que se identifican con ellas.™’

El estilo de juego permite crear ciertos estereotipos en los cuales se puede
enmarcar la forma de jugar de los clubes de futbol en Colombia, por ejemplo a
Millonarios se lo conoce como el “ballet azul” referida a la exquisita forma de jugar
gue en un tiempo practico el club de la capital.

c. identidad de uniforme: EIl fatbol es ante todo un juego de pertenencia y de
identidades colectivas que se construyen a través de simbolos que para un
aficionado se convierten en el emblema por el cual se hace parte de una
colectividad y se diferencia de los otros. Con los colores el hincha se identifica
entra en comunién, deja de ser un individuo atomizado y pasa a hacer parte del
grupo, de la barra.

Antropolégicamente esta relacidn se explica segun Carrién porque:

Con los colores del equipo, el aficionado, el hincha, o el fanatico termina por
construir la identificacién del nosotros incluyente: voy al estadio porque ahora
jugamos. No voy a ver a mi equipo, voy a jugar con mi equipo. Soy el jugador
numero 12.1%

Los colores para el caso colombiano han estado profundamente relacionados con
el componente regional y politico ya que en las principales ciudades del pais los
equipos de futbol han optado por una identificacidbn parecida, pero que los
distingue radicalmente de su rival de patio y de partido politico. En Cali el rojo del
América representa la pasién, el pueblo que se asemeja al rojo del DIM al cual se
lo conoce como el equipo del pueblo de lo verdaderamente paisa. Estos
contrapuestos con el verde del Deportivo Cali y el Atlético Nacional, que aunque

197 CARRION, Fernando. El fatbol como préactica de identificacién colectiva. En: Revista Quehacer,

Lima, 2005. Pag. 3
198 CARRION, 2005. El fatbol como practica...Pag. 3
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no se conoce muy bien cual es el origen de su identificacidbn con esos colores si se
puede decir de alguna manera que representan a la vez lo criollo y lo pudiente, lo
barrial y lo nacional.

En Bogota la identificacion por color se hace mas profunda y diferenciada que la
que se pueda dar en otras ciudades del pais, para los hinchas de Millonarios como
para los de Santa Fe, los colores de su equipo son un signo de arraigo, ya que por
estar estos clubes tanto tiempo alejados del triunfo y la gloria deportiva la camiseta
se convierte en un emblema de lo citadino y de local.

Para Arias la identificacion de los aficionados en Bogota con los colores tiene mas
que una explicacion pasional, una respuesta con la busqueda afanosa de una
identidad juvenil y local.

Una posible explicacion de lo que ocurre con las barras de santa fe y
millonarios es que amplios sectores de la juventud encuentran en esa idea un
sentido de pertenencia. Una ciudad como Bogota, desafortunadamente tiene,
muy pocas cosas tangibles como para generar ese sentido. Bogota es una
ciudad gue no tiene musica propia, como si la tienen otras ciudades del pais o
del continente; no tiene simbolos muy precisos, aqui no nacié el tango y nada
como para que la gente diga. “esto es nuestro”*

Esta identificacién a través del fatbol con lo propio en Bogota se puede ver a
través de un ejemplo claro de identidad regional, basta con mirar antes del
comienzo de un partido en el Campin como al himno nacional no se le presenta
mayor atencion, pero cuando suena el himno a Bogota el estadio se une en un
solo canto y un mismo ritual demostrando la profunda pertenencia que existe entre
el futbol y lo local regional.

d. Identidad por oposicion: Quizas este tipo de identidad sea la que mejor
describa la pasion que existe en el futbol y de paso ratifique como la identidad es
ante todo una relacion de disputa, una relacion “nosotros” “ellos” que expresa
rivalidad igual a la que se produce en el fatbol.

En el albor futbolistico se habla de encuentro y de contrincante que es la base que
sostiene al futbol, pues cuando se habla del deporte como un escenario propicio
para la guerra simulada se esta aludiendo a la confrontacion que permite la
existencia de la alteridad donde mediante la rivalidad se permite el reconocimiento
del otro y donde se confrontan todos los tipos de identidades colectivas, el rico
contra el pobre, el pueblo contra lo exclusivo, una region contra otra, etc.

19 ARIAS, Eduardo, SILVA, Mauricio. “Los colores en el futbol”. En: Gaceta, 47 de 2000 .Pag. 91
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Las confrontaciones que se dan en el fatbol son ante todo rivalidades simbdlicas
que permite que la identificacion de los hinchas con sus equipos se de alrededor
de la disputa, pero ante todo es un espacio para el reconocimiento y el encuentro
de la de las pasiones y los intereses de personas que ven en el deporte una forma
de integrar y confrontar voluntades colectivas.

El tema de la identidad entendida desde la perspectiva o la pertenencia clubistica
ha tomado mucha mas importancia en los ultimos afios que la identidad nacional
gue se asocia a referentes culturales como el fatbol. Este desplazamiento tiene
como fuente primordial que los aficionados consideren a su equipo de futbol
mucho mas importante que cualquier seleccionado nacional y hace que las
principales formas de identificacion del futbol con los relatos nacionales se
desliguen completamente de lo nacional, la identidad ahora esta en un lugar
completamente distinto al de los nacionalismos exacerbados y la l6égica mass
mediatica, se habla de una identidad tribal y urbana, es decir una socialibilidad
completamente posmoderna.

Esta nueva pertenencia se explica teniendo en cuenta como las colectividades que
se asocian al fatbol han presentado en las dos ultimas décadas una progresiva
degeneracion en su forma de sociabilidad, es decir, la identificacion de los nuevos
hinchas se basa mas en la construccion de relatos unificadores que tienen como
principal escenario la confrontacién y la violencia desmedida, ademas de un
profundo descontento con el plano politico donde el Estado al estar plenamente
ligado a la construcciéon de nacionalidad ha contribuido al igual que el mercado a
qgue los individuos de las sociedades modernas antes que identificarse como
ciudadanos se vean mas como consumidores de productos provenientes de una
industria cultural que va en total contra via de cualquier forma de identificacion
primaria 0 necesaria en la construcciéon de referentes nacionales, locales o
regionales fuertes y duraderos.

Las formas de identificacion cultural de las sociedades modernas operan desde la
Optica del renovado nacionalismo; no renovado en términos de positivo 0 sano
nacionalismo si no mas bien en que su funcién de cohesion cultural y politica se
ha debilitado, esta idea se explica mejor en la siguiente cita de Alabarces.

Dice Housbawm que el nacionalismo de fin de siglo es decisivo,
“fragmentarista”; si el nacionalismo de la modernidad tendié a aglutinar sujetos,
este tiende a desmembrarlos. Por analogia: no se trata aqui de nuevos
nacionalismos en sentido estricto en tanto no postulan la construccion de
nuevas identidades nacionales, sino de fragmentarismos, que asoman hasta
como etnificados, basados en una retdrica de la sangre, la camiseta, los
colores y de la tierra, el territorio, el barrio la localidad, construidos en el
interior de un conjunto nacional que no se percibe como tal, porque no hay,
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insisto, operador que lo reponga. Se trata mas bien de comunidades
interpretativas de consumidores como las califica Garcia Canclini.**

La fragmentacion de las identidades culturales hacen que se refuercen nuevas
formas de apropiacion tribal y local a través del futbol, pero ya no pensadas como
mecanismos de pertenencia profunda sino mas bien manifestaciones que se valen
de arraigos regionales para proyectar expresiones identitarias mas especificas y
banales. Formatos donde las colectividades que se asumen como miembros de
estas formas de asociacion son principalmente jovenes de sexo masculino, los
cuales basan su identificacion grupal en manifestaciones violentas y de pandillaje,
lo que distancia completamente la antigua pertenencia regional que se basaba en
apropiaciones de caracter simbdlico con lo cultural y lo histérico.

El fatbol de clubes en Colombia lentamente sufrir4 esta fragmentacion, pasara de
un fuatbol de regiones antagdnicas e identidades provinciales a un fatbol de
ciudades referentes y de tribalismos esencialmente juveniles, donde la identidad
se asumirad como la pertenencia a una barra y a un color y ya no a una regioén y su
idiosincrasia.

El sentido de comunidad se debilitara potencialmente a partir de la conformacion
de nuevas colectividades, contando entre ellas a los tribalismos futbolisticos, los
que Alabarces incluye dentro de los formatos por los cuales las identidades
modernas son mas fragmentadas y atomizadas.

El tribalismo futbolistico seria una de las formas en que las mdultiples
comunidades interpretativas se articulan, describiendo el retorno a la
atomizacién, a la celebracién del fragmento. La identidad se transforma en
este repliegue, en un consumo socio-estético, en un relato sin estructura, en
una mera posicion de sujeto donde la Unica determinacion es la posicion
sintactica. ***

Pero en Colombia las referencias deportivas regionales constituyeron centros
culturales donde se construyo identidad nacional, los logros deportivos de equipos
como el Atlético Nacional y mas recientemente el Once Caldas sobrepasaron los
formatos de identificacion regional y se erigieron como un punto de quiebre donde
poco importaron los estereotipos regionales.

Medina particulariza esta idea con el caso del Nacional cuando este logro ganar la
copa libertadores de América del afio 89 en medio de una de las mas crudas olas
de violencia que azoto a Medellin.

19 ALABARCES, Pablo. Futbol y patria: el fatbol y la invencién de las narrativas nacionales en la
Argentina del siglo XX. Consultado el 7 de julo de 2009 en: http://www.ehu.es/CEIC/papeles/25.pdf
Pag. 6

" ALABARCES 2009, Futbol y patria...Pag.7

79



A esa blsqueda decidida y obcecada del Nacional por darles a los
antioquefios un motivo de optimismo para vivir se fueron uniendo, poco a poco,
los habitantes de distintas regiones, esas mismas que por tradicion han jugado
a la rivalidad que poco aporta a la unidad nacional, empezando por los
nocivos estereotipos. “El verde” terminé siendo, mas que la esperanza de un
Departamento, la de un pais urgido de reconocimiento internacional. Al fin y al
cabo, no han sido muchos los referentes que puedan definir la colombianidad;
o si los ha habido, corremos el riesgo de salir mal librados.*?

Pero no hay que ir mas lejos para entender como los referentes regionales se han
convertido en referentes de lo nacional, la misma seleccion de Maturana es un
ejemplo de esa conjuncién de los atributos regionales para conformar unidad
nacional. En esta seleccion segun Medina.

Habia espacio para la alegria y potencia vallunas, para la disciplina y orden
antioquefios, para la locura caribefia, para la dedicaciéon cundi boyacense.
Guardadas proporciones, era una muestra, ain opaca e incompleta, de la
nacién sin forjar que somos y a la que anhelamos darle presencia viva, a
pesar de nuestros gobernantes. En pocas palabras, era un suefio arafiando
una realidad brumosa.**?

En conclusibn en Colombia la pertenencia regional se entiende bajo dos
caracteristicas fundamentales; Segun Jimeno, es cambiante a través del tiempo y
relativamente difusa. Para la autora.

Si bien las regiones pueden definirse con base en referencias fisiconaturales
particulares que delimitan unidades espaciales “naturales”, el arraigo regional,
la definicion de regién, son construcciones que se tejen sobre las bases
naturales a través de sistemas de signos y simbolos de identificacién
relativamente arbitrarios y maleables. '

Uno de eso simbolos arbitrarios y maleables es el fatbol; pues el deporte en
general como fendmeno cultural y social sugiere un tipo de identificacién en el cual
los ingredientes que caracterizan a la pertenencia regional se trasforman de
identidades que tenian fuertes vinculos con lo nacional-estatal, como las
identidades partidistas que a partir del debilitamiento de la influencia estatal en las
regiones de Colombia perdieron ese tipo de intermediacion primaria con la
busqueda de algun tipo de identidad regional.

12 MEDINA, Gonzalo. Futbol y nacién: jUn pase al vacié! Consultado el 25 de noviembre de 2008
En: http://agendacultural.udea.edu.co/index.htm. Pag. 3

3 MEDINA, 2008. Futbol y nacion...Pag. 3

114 JIMENO, Myriam. Region, nacion y diversidad cultural en Colombia. En: Territorios, regiones,
sociedades. Departamento de Ciencias Sociales, Universidad del Valle, Bogota 1994. P4g. 64
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La identidad regional en Colombia debe ser vista al igual que la nacional como una
narrativa que basa su unidad y su cohesion colectiva en relatos no oficiales que
son ante todo construidos en marcos temporales y espaciales y con una constante
especificad; son referentes culturales fragiles, y efimeros cuya efectividad solo se
pueden explicar a partir de la ausencia de un relato unificador de nacion, histérico
y fuerte.

3.2 FUTBOL, NACION Y GLOBALIZACION: UN NUEVO ESCENARIO PARA
LA IDENTIDAD

Al considerar la nacién y a la identidad nacional como conceptos vivos que se
construyen a diario tanto en su sentido como en su especificidad, se esta
planteando que estas dos nociones estan sujetas a la influencia de otro tipo de
articulaciones que fundamentalmente transforman su consistencia cultural de
narrativa identitaria y de comunidad imaginada.

La globalizacion como hecho cultural entro a hacer parte de los mdultiples factores
gue han dado pie para pensar que el Estado nacién esta en crisis, pues al abrirse
las fronteras nacionales, las identidades culturales se debilitaron
considerablemente.

El intercambio de bienes culturales que van desde mercancias hasta futbolistas
creo un nuevo escenario para pensar las identidades colectivas en cuyas entrafias
a parte de una fuerte apertura a otras visiones y referentes de identidad se puede
observar también un cierto desligue de lo propio, lo local y lo nacional.

El fatbol no es ajeno a este fendbmeno, al contrario se ha imbricado tan
profundamente dentro de la escena global que es considerado hoy en dia como
una de las practicas culturales a escala mundial que mayor convocatoria y peso
social tiene sobre la inmensa mayoria de los seres humanos superando incluso a
la musica.

Entendiendo al futbol como una de esas practicas culturales que se ha insertado
en los fendmenos globalizadores, y asumiendo a la nacion como una comunidad
imaginada cada vez mas post-nacional se plantea como objetivo central entender
al futbol en el contexto de la globalizacion y relacionarlo con lo nuevos formatos y
escenarios de identidad cultural y nacional.

Para entender como los nuevos relatos futbolisticos en donde se involucran
visiones nacionalistas se han transformado y han cambiado de escenario bajo la
influencia de la globalizacién se hace necesario ofrecer una definicion en donde se
particularice a la globalizacion como un fenédmeno cultural y social que afecta
directamente los viejos formatos de identidad colectiva y da origen a nuevos
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donde el consumo de bienes culturales es el referente principal para entender este
tipo de hibridacién social.

La globalizacién como fendbmeno cultural afecta directamente la conformacion de
identidades colectivas y particularmente las que se asocian a los estados- nacién
debido principalmente a la fuerte tendencia que tiene los fendmenos globalizantes
a unificar al mundo y por ende a debilitar las viejas formas de apropiacion
simbdlica; las cuales son reemplazadas por productos de la industria cultural
dando paso a una nueva forma de identificacion con la nacién o con la patria.

Este nuevo tipo de singularidad cultural se caracteriza por el rompimiento del
equilibrio social que genera la presion del mercado y el consumo, produciendo
paulatinamente en los seres humanos formas simples de desterritorializacion y
desarraigo local

Ahora bien, hay que entender que los desarraigos culturales que genera la
desterritoializacion no son provocados principalmente por las presiones del
consumo y el mercado, al interior de las naciones existen ciertos factores y
criterios como la violencia, la pobreza extrema y el desplazamiento forzado que
han generado en los estados un cierto tipo de desarticulacion de lo nacional con lo
propio y en donde las formas de identificacion colectiva para nada tienen en
cuenta los referentes oficiales de nacion.

Castells otorga un concepto general de globalizacion del cual se puede arrancar
en la busqueda de la especificad cultural y su relacién con lo nacional. Para el
autor la globalizacion:

En sentido estricto es el proceso resultante de la capacidad de ciertas
actividades de funcionar como unidad en tiempo real a escala planetaria. Es
un fendbmeno nuevo porque solo en las dos Ultimas décadas del siglo XX se ha
constituido un sistema tecnolégico de sistemas de informacion,
telecomunicaciones y transporte, que ha articulado todo el planeta en una red
de flujos en las que confluyen las funciones y unidades estratégicamente
dominantes de todos los &mbitos de la actividad humana.**®

En este sentido la globalizacion entendida como un mecanismo de unidad mundial
gue desentrafia y afecta todos los ambitos de la existencia humana sera
particularizada como un fendmeno de alcance cultural en el cual se pueda explicar
como la identidad nacional, la nacién y los relatos futbolisticos que se asocian a
estos fenomenos se han debilitado y han pasado de ser nacionales y locales a
pos-nacionales o ex-nacionales.

11 CASTELLS, Manuel. Globalizacién, identidad y Estado en América Latina. EN: Revista Temas

de desarrollo humano sostenible, Secretaria General de la Presencia de Chile, 1999. P4g. 1
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Primero cabe desatacar como la globalizacion y la mundializacion afectan
directamente la cultura de las naciones y las identidades colectivas y como dentro
de los Estados-nacion los imaginarios locales, regionales y culturales han sido
reemplazados por relatos mucho mas banales y livianos.

Segun Ortiz bajo el marco de la globalizacion los estados- nacion posiblemente
entren en crisis, pues hoy pensar la nacion como un concepto ajeno a la
globalizacion suena a pasado, la identidad nacional, y el nacionalismo son temas
que estan ligados a la mundializacion, separarlos para el autor es atomizar su
nueva concepcion. En este nuevo contexto para Ortiz

En la globalizacién esta en juego la nacién en cuanto formacién social
particular, como estructura capaz de soldar a los individuos y sus destinos
alrededor de un territorio especifico porque la modernidad-mundo radicaliza el
movimiento de desterritorializacion, rompiendo la unidad nacional. **°

Para clarificar como la nacion y las identidades culturales son afectadas y
transformadas por fendbmenos como la globalizacion hay que tener en cuenta que
en las ultimas décadas el incesante flujo de bienes, mercancias, personas e
informacion han hecho que las fronteras estatales se hayan ampliado; haciendo
que las identidades nacionales y culturales se reconfiguren, pasando de ser
identidades colectivas basadas en ritos nacionalistas e idiosincrasias locales a
identidades supranacionales cada vez mas individualizadas y lejanas de
referentes como los estados-nacién, los partidos politicos o la iglesia.

Para Garcia Canclini la progresiva influencia del consumo y del mercado mundial
en la vida cotidiana ha hecho que debido a la combinacion y retroalimentacion de
la informacién de la industria cultural las identidades nacionales se nutran unas de
otras generando un proceso de hibridacion y multilenguaje, el cual hace dificil para
los estados-nacién crear nuevos formatos de identidad oficial que impidan su
progresiva fragilidad y debilitamiento.

En este sentido para el autor

La primera tendencia es la que ve la cultura como instancia en la que cada
grupo organiza su identidad. Dicho asi, no tiene ninguna novedad, porque
desde el siglo XIX los antrop6logos venian estudiando como las culturas se
organizaban para dar identidad, para afirmarla y renovarla en sociedades.
Pero lo que tratamos de ver actualmente, dado que las relaciones de
produccion, circulacion y consumo de cultura no ocurren en una sola sociedad,
es como se reelabora el sentido interculturalmente. No solo dentro de una
etnia, ni siquiera dentro de una nacion, sino en circuitos globales, traspasando

1% ORTIZ, Renato. Otro territorio. Convenio Andrés Bello. Bogota, 1998. pag. 121
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fronteras, volviendo porosos los tabiques nacionales o étnicos, y haciendo que
cada grupo pueda abastecerse de repertorios culturales diferentes. **’

Para articular estos elementos con el futbol, se debe considerar al deporte como
uno de los principales productos de la industria cultural y como un factor social al
cual hoy en dia no se puede omitir en cualquier estudio que tenga que ver con la
globalizacion. La inclusion de este deporte en el contexto de la globalizacion no se
hace exclusivamente por su popularidad mundial ni por la gran cantidad de dinero
gue se mueve al interior de su sistema de contrataciones, para Villena su insercion
dentro de la globalizacion tiene que ver con el plano de lo politico y con la
preponderancia que ha ganado el mercado mundial y el consumo dentro de los
estados que tienen al futbol como un simbolo de su cultura nacional.

La globalizacién del fatbol no sélo implica la transnacionalizaciéon de su campo,
sino también, y de manera fundamental, que éste haya comenzado a
separarse institucionalmente del campo politico (articulacion que hizo posible
el uso nacionalista del futbol) asi como de la sociedad civil, para ceder su
independencia a las leyes del mercado global. Como consecuencia, los
valores humanistas particulares asociados a ese deporte, inspirados en el
olimpismo reciclado como fair play, ya devaluados por la légica nacionalista
que se le impuso durante mucho tiempo, ahora se subordinan a las leyes de la
economia de mercado. Dicho en otros términos, el espectaculo futbolero es
cada vez menos un ritual politico o una performance comunitaria y se
convierte, por el contrario, en un producto de la industria cultural a cuyo avido
consumo somos incitados sin tregua por las sirenas de los medios de
comunicacion. '8

Esta insercion del deporte dentro del campo global dio para pensar como la
mundializacion del futbol puede o ha podido influir en la dinamica de los relatos
nacionalistas y de identidad nacional, y sobre todo como se ha debilitado la vieja
dualidad futbol y nacionalismo; pues al ser este deporte un producto mundial de
facil difusion y mercadeo y al estar sujeto a las fluctuaciones del mercado y
consumido por ciudadanos-consumidores se esta planteando que en el deporte al
igual que en la musica lo propio se esta remplazando por lo ajeno, es decir, el
futbol consumido en el mundo ya no es un futbol de estilo y banderas sino mas
bien un fatbol de marcas y figuras.

Hoy las identidades futbolisticas que se asocian a la nacion han estallado y
cambiado de escenario, los idolos futbolisticos ya no ocupan un lugar en el mito
nacionalista, sino que se han transformado en un producto mas del mercado
mundial.

7 GARCIA CANCLINI, Nestor. Diferentes, desiguales y desconectados

18 \/ILLENA FIENGO, Sergio. Gol-balizacién, identidades nacionales y fitbol. En: Futbologias.
Fatbol, identidad y violencia en América Latina. Consultado el 25 de noviembre de 2008 En:
http://bibliotecavirtual.clacso.org.ar/ar/libros/alabarces/futbol.html. Pag. 4
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Las identidades nacionales se han desligado parcialmente de los relatos
deportivos, masificAndose la construccion de identidades tribales e individuales
donde los nacionalismos tanto oficiales como culturales han sido desplazados por
imaginarios y expresiones identitarias trasnacionalizadas y de consumo.

Para Villena la desarticulacion del vinculo futbol nacionalismo tiene que ver
precisamente con este tipo de interculturalidad y trasncionalizacion.

Nuestra hipétesis es que estamos presenciando un debilitamiento de la hasta
ahora exitosa articulacion entre futbol y nacionalismo debido a que los
procesos de globalizacion favorecen una configuracién del campo social del
futbol que se desplaza desde los patrones internacionales, dominantes hasta
ahora, hacia formas que tienen un caracter mas bien transnacional. Esto
significa que, como ocurre en otros ambitos, la globalizacion no debe
entenderse principalmente como una mayor difusibn de esta practica
deportiva-espectaculo ni como una creciente articulacion entre organizaciones
ancladas nacionalmente (procesos que podrian denominarse mas
apropiadamente como “internacionalizacion” antes que como “globalizacion”),
sino principalmente como un proceso de transformacién y, mas puntualmente,
de transnacionalizacion de sus patrones de organizacion vy, articulado a ello,
de sus funciones sociales y simbdlicas. **°

Pero esta transnacionalizacion del futbol y su paulatina desvinculacion con lo
nacional, no debe ser entendida como la resultante de la combinacion de los
fendbmenos globalizantes y las industrias culturales, los lazos que unen el futbol
con el nacionalismo no se han roto por completo, y los mundiales son un ejemplo
de ello. Hay que entender que el debilitamiento a nivel de selecciones nacionales
ha sido menor en comparacion con el de clubes, debido principalmente a que los
relatos que integran al fatbol con la identidad nacional no son el producto de la
mercantilidad actual, estas narrativas son en si un hecho histérico tan antiguo
como la nacién misma, producto de la modernidad y la especializacién deportiva
europea, las cuales han sido transformadas, apropiadas y reafirmadas por cada
cultura nacional.

Siguiendo la idea primaria de la desarticulacion paulatina del fatbol con las
narrativas nacionalistas y bajo el contexto de la globalizaciéon es fundamental
explicar que factores han permito su mundializacién y mercantilizacién actual del
pues aunque este deporte desde aparicion su moderna en Inglaterra se difundio
por el mundo con gran éxito y solo fue hasta la década de los 70 que logro una
insercion total en todas las esferas de la sociedad.

W VILLENA, 2088. Gol-balizacién, identidades...Pag. 4
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Para Carrion la exitosa mundializacion o planetizacion del fatbol se cerré con dos
hechos puntuales.

Por un lado, el desarrollo de las nuevas tecnhologias de la comunicacion,
vinculadas principalmente a la television y, por otro, la llegada, en 1974, del
brasilefio Joao Havelange a la presidencia de la FIFA, con la siguiente politica:
«Y0 he venido a vender un producto llamado futbol», para este objetivo se
asoci6é con la Coca Cola, Adidas y con las redes mundiales de television. El
proceso de transformacion del futbol de juego a un espectaculo mercantil de
ribete planetario tiene, en esta coyuntura, a uno de sus hitos mas importantes,
porque es la época a partir de la cual este deporte deja de ser un juego
espectaculo y se convierte en un negocio-espectacular. **°

En este contexto el fatbol se convierte en un hecho social de profundo alcance
mundial ya que paso de ser un simple juego de entretencién y uso del tiempo libre
para convertirse como lo dice Carrién en una actividad total que se involucro tanto
en la esfera politica, econdémica y cultual de las personas, a tal punto de llegar a
influir directamente en las decisiones mas importantes de la politica y la economia
y mas aun ser la fuente cultural que le da sentido a la vida de muchas personas.
Un ejemplo claro de como el futbol ha abarcado de manera tan grande todos los
aspectos de la sociedad se puede descifrar en la inmensa importancia de la FIFA
en el mundo, y la poderosa influencia que tiene esta organizacion llegando a
superar en miembros y poderio econémico a la ONU.

Carrion explica con mayor profundidad cual es el papel que ha desempefado la
FIFA en la llamada globalizacion del fatbol.

Un elemento que permite comprender el caracter de actividad total y la
importancia que ha cobrado el futbol a lo largo del siglo XX es la FIFA. La
Federacion Internacional de Futbol Asociado, creada en 1906, es la primera
institucion de la globalizacién, nacida antes de que ésta exista. Se trata de una
organizacion no gubernamental (ONG), que se encuentra por encima y con
mayor fuerza que los Estados nacionales, y tiene la capacidad para regular el
mercado y la economia mundiales, vinculados directa e indirectamente al
futbol, asi como influir decisivamente en el ambito de lo politico. En este
sentido, el futbol se ha convertido en un elemento constitutivo y, a la vez,
determinante de la globalizacion. **

Asociado a la transnacionalizacion del futbol y la globalizacion de la mayoria de la
actividades humanas, los medios de comunicacion han potenciado alrededor del
deporte un nuevo vinculo; el del espectaculo deportivo, es decir, el de entender
hoy al fatbol como un producto mas de la industria mediatica, un negocio muy

120 CARRION, Fernando. La Gol-balizacién del fatbol. En: EI mayor espectéaculo del mundo: el
futbol. Revista Qudrum 14. Quito, 2001. Pag. 23
2L CARRION, 2001. La Gol-balizacién del fatbol...Pag. 25
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rentable y de altas audiencias. Este deporte es hoy en dia el mayor espectaculo
del mundo, donde las identidades culturales que se asocian a su practica han
pasado a un segundo plano; el futbol de la era global es un producto mas de la
industria cultural, un espectaculo hipermediatizado y de ganancias hiperbdlicas.

Villena explica mejor como los medios de comunicacion y particularmente las
trasmisiones de television que se efectdan en el futbol de hoy han ido poco a poco
desnacionalizando el ritual futbolistico. Para el autor en la articulacion entre este
deporte, espectaculo y negocio, los medios de comunicacion y principalmente la
television ha neutralizado su discurso, lo han hecho homogénea y con pocos
matices nacionalistas, la patria de botines ha sido cambiada lentamente por la
patria del dinero y el consumo.

Segun Villena en este contexto:

Se produce asi un doble efecto desnacionalizador: la sefial audiovisual a la
que accede un conjunto de teleespectadores ya no puede equipararse
potencialmente al «conjunto de la nacion»; a la vez, la discursividad que
acompafia a estas transmisiones tiende a eliminar las determinaciones
culturales, derivadas de la dimension territorial, y por tanto, a perder densidad
ideologica nacionalista. Sobre este Ultimo aspecto, puede verse ya, en la
televisién por cable, una tendencia a que la narracién de los encuentros de
«nuestra» seleccion nacional ya no se realice en primera persona plural —ese
«nosotros esencial», al que tanta importancia prest6 el antropélogo Victor
Turner, cuando estudiaba los ceremoniales comunitarios—, sino que ha sido
sustituida por una voz neutral, cuyo lenguaje se sitia mas en cddigos técnicos
de narracion (una especie de «grado cero» de la narracién) que en la retérica
nacionalista.'**

Esta perdida paulatina de la retérica nacionalista tiene que ver principalmente con
la manera en como los medios de comunicacién difunden sus productos culturales.
La dinAmica articuladora que le daba vida a la patria deportiva bajo el contexto de
la globalizacion ha perdido fuerza, no es extrafio decir entonces que los viejos
nacionalismos corren peligro con la globalizacién y que las identidades culturales
entre ellas las que genera el futbol van a ser transformadas por identidades de
consumo y mercantilizacion.

El mismo Villena clarifica como el fatbol, la globalizacién y los medios de
comunicaciéon en concordancia con los nacionalismos banales y de consumo
debilitaran los nacionalismos culturales y politicos solo capaces de renacer bajo
contextos de reforzamiento de democracias, violaciones de la soberania o eventos
culturales profundos como los mundiales de fatbol.

122/ILLENA FIENGO, Sergio. Futbol, mass media y nacién en la era global. En: EI mayor
espectaculo del mundo: el fatbol. Revista Quérum 14. Quito, 2001. Pag. 51
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La apropiacion de los medios de comunicacién por grandes consorcios
transnacionales y/o la compra de los derechos de transmision de los grandes
eventos deportivos, para ser transmitidos de manera exclusiva a suscriptores
de cable y, en un tiempo no muy lejano, por via digital, difumina la codificacién
nacionalista de la informacion generada en las competencias internacionales.
Este proceso se veria complementado por la creciente conversion del fatbol
en vehiculo publicitario de marcas transnacionales, que se posicionan como
patrocinadoras de selecciones particulares y, sobre todo, como patrocinadoras
oficiales de los eventos mundiales, proceso que podria traer aparejada la
erosion de las identidades nacionales, aplanando las diferencias nacionales
en los patrones de consumo y banalizando los sentimientos patriéticos.*?

Cabe destacar que el nacionalismo como expresion cultural y elemento
cohesionador de lealtades y arraigos nacionales, no tiene como principal causa de
su debilitamiento a la globalizacion y al futbol. La identidad nacional esta
fragmentada por completo en gran parte de las naciones del mundo vy
principalmente en las ciudades, donde la internacionalizaciéon de la cultura ha
penetrado con mayor fuerza, y ha generado en nuevas generaciones de jévenes
un desarraigo considerable de lo local y lo nacional.

Lo propio como signo de cultura nacional esta siendo lentamente desplazado por
formatos de identidad cultural extranjeros, esto sumado a caracteristicas sociales
como el avance desigual de la educacién, la expansion de los mercados la
destruccion del medio ambiente, la perdida y olvido del pasado o de una memoria
comun, el secularismo y la pobreza masiva, han hecho que sean pocas 0 ninguna
las naciones donde su identidad cultural se mantenga intacta o se construya a
partir de los viejos formatos de apropiacion oficial (el Estado, la iglesia, los partidos
politicos, la escuela, etc.), las nuevas identidades nacionales obligatoriamente
estaran atravesadazas por fendmenos como el de la globalizacion, es decir, la
nacion como comunidad imaginada se sirve del Estado para mantener su unidad y
cohesion politico-legal, la cohesion cultural y social hoy esta determinada por el
consumo, el mercado, y la cultura posnacional.

La cultura nacional entendida como un discurso de comunidad creado a partir de
simbolos y signos comunes construidos para siempre sera mas bien un discurso
aun nacional pero construido con referentes universalizados y productos culturales
provenientes de una temporalidad especifica. Esta cultura nacional esta llena de
fragmentaciones y heteregenizaciones sociales que van desde la transformacion
de la vida cotidiana en codigos mas globalizados y la inclusiéon de elementos mas
internacionales y banales para la construccién de una nueva nacionalidad.

23\/ILLENA, 2001. Ftbol, mass media... Pag. 52
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Para Santacruz la identidad nacional que se construye en el nuevo contexto
mundial ofrece otros referentes y otros mentores de nacionalidad, segun el autor:

Se trata de una identidad que no remite, ni lo pretende, a algun basamento
social, politico, econdmico, religioso, etc. a la manera como lo hacian los
discursos identitarios clasicos; que no interpela a sujetos o actores sociales
situados en territorios especificos y fijos dentro de la estructura social, sino al
individuo en tanto consumidor-ciudadano, es decir, como poseedor de
demandas provenientes de su particular experiencia de vida que plantea
indistintamente al mercado, al Estado, a los medios, etc. bajo un mismo patron.
No se esté frente a un ideario presentado como una causa colectiva, sobre la
base de un deber-ser totalizante de la vida individual y colectiva, que exija en
nombre de la defensa de la identidad nacional sacrificios 0 desgarramientos
existenciales, sino que se vive en la forma de eventos interactivos y a través
del consumo.***

Las identidades nacionales antiguamente construidas bajo referentes culturales,
politicos y sociales clasicos ofrecian una nacionalidad donde el Estado era el
duefio de un anico discurso de base ideolégica y politica. Las identidades
nacionales clasicas se soldaban fuertemente bajo unos simbolos compartidos y
fuertes. Himnos nacionales, banderas, héroes patrios, fechas conmemorativas,
eran la base de una memoria histérica comun y compartida generacion tras
generacion. En este nuevo ambito las identidades politicas, religiosas y étnicas
solo sobreviven donde los dogmatismos y los provincialismo se mantienen, pues
las identidades citadinas o identidades cosmopolitas del mundo moderno han
fracturado sus elementos mas eficaces de apropiacion cultural, los nacionalismos
de la modernidad hoy son mas locales que nunca, y se manifiestan en forma de
separatismos tal como ocurre en Francia y Espafia donde comunidades y sectores
sociales denuncian no compartir los mismos simbolos de nacionalidad que el
Estado que los acoge, segun Giddens estas formas de nacionalismos regionales
también tienen que ver con la globalizacion y precisamente con el debilitamiento
continuo de los Estados mas grandes y poderosos de | mundo.

Segun el autor: “Los nacionalismos locales brotan como respuesta a tendencias
globalizadoras, a medida a que el peso de los Estados nacion disminuye.”*?®

La identidad nacional entra en crisis y los viejos nacionalismos brotan en formas
particulirazadas y promovidas por la industria mediética, los localismos de los que
se nutren las identidades regionales son alineados a la l6gica del mercado, asi
pues se reelaboran las formulas de lo nacional y lo local. En la globalizacién todo

124 SANTACRUZ, Eduardo. Futbol y nacionalismo de mercado en el chile actual. En: Futbologias.
Futbol, identidad y violencia en América Latina. Consultado el 25 de noviembre de 2008 En:
http://bibliotecavirtual.clacso.org.ar/ar/libros/alabarces/futbol.html. Pag. 213

125 GIDDENS, Anthony. Un mundo desbocado. Los efectos de la globalizacién en nuestras vidas.
Editorial Aguilar, Bogota, 2000. Pag. 26
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es valido de marketizar y promover, la religion, la politica, el arte, quedan bajo esta
l6gica reducidos a meros eventos y acontecimientos vacios y banales.

Para Santacruz la identidad nacional quedo en manos de otros referentes
culturales: los medios de comunicacion y el mercado han modificado el discurso
ideologico y politico de los nacionalismos por un discurso basado en el individuo
como actor de su destino, el cual se construye principalmente bajo la légica del
consumo; en sintesis para el autor:

La identidad nacional profusamente propagandeada actualmente desde los
medios no constituye parte de alguna utopia planteada desde el Estado o
desde alguna ideologia politica, sino que es un discurso integrante de una
convocatoria hecha desde el mercado, entendido éste por un discurso oficial
como el lugar del ejercicio de una auténtica democracia, que administra y
orienta el orden social vivido como algo dado, naturalizado y no discutible en
sus fines y supuestos, a partir de las decisiones de consumo de los
individuos.*#

De esta manera el fatbol globalizado ser4 uno de esos mentores desde donde
recrear la partia, si antes el futbol funcionaba como un ritual nacionalista, como
una arena publica repleta de sentido y como una metafora de la guerra, hoy
funciona como un adalid del mercado, un instrumento mas de la identidad
mercantilizada es como lo afirma Villena:

El futbol, que alguna vez se pensé era propiedad de la sociedad civil (del
mundo de la vida diria Habermas), parece ser cada vez menos una cuestion
de estado y se convierte como todo en la era neoliberal, en un monopolio del
mercado globalizado.**’

Habra que preguntarse entonces como los Estados-nacién reafirmaran y
recompondran sus identidades nacionales pues seguramente con rituales
culturales como la musica y el futbol ya no podran contar completamente.

En el futbol actual los relatos nacionales son considerados como celebraciones no
ritualizadas y como simbolos fragiles de lo patriético y lo cultural. En este deporte
hoy la nacién se hace mas imaginada que nunca, la conciencia de la nacionalidad
recae en otros elementos que se caracterizan por su poco valor y peso cultural y
por que al igual que la globalizacion va en un constante y acelerado proceso de
circulacion.

126 SANTACRUZ, Eduardo. Futbol y nacionalismo de mercado en el chile actual. En: Futbologias.
Futbol, identidad y violencia en América Latina. Consultado el 25 de noviembre de 2008 En:
http://bibliotecavirtual.clacso.org.ar/ar/libros/alabarces/futbol.html. Pag. 214
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Uno de esos simbolos de la nueva identidad futbolistica y mundial es el dinero;
pues la monetizacion del futbol ha influido fuertemente para que se piense hoy en
dia que este deporte es ante todo un espectaculo negocio donde los jugadores
son considerados como activos de los clubes y las astrondmicas transacciones
hagan que alrededor de este se entretejan grandes relaciones econdémicas y
politicas. Esta influencia tan profunda de la economia en el futbol no es vista como
un factor que contribuya al fortalecimiento del deporte como una practica cultural
en donde se promuevan sanos sentimientos nacionalistas y de pertenencia con la
patria, al contrario segun Damo y Oliven fatbol y dinero y mas precisamente la
transaccion tan rapida de grandes jugadores de un club a otro hace que la
identidad primaria que se establece a través de un jugador con su equipo se
debilite y pierda significado de pertenencia.

Para los autores el dinero

No es percibido como una influencia magica, una magia que muchos
consideran saludable en el deporte, sino como algo pernicioso, maléfico y
capaz de quebrar el encanto romantico que teje los vinculos entre los hinchas
y los clubes. El propio deporte al prohibir el dinero (en el caso del
amateurismo) contribuyo a reforzar en el imaginario popular la idea de que el
dinero es un ente del mal.*?®

Pero el futbol al estar atado a la linea de los apasionamientos y los instintos
primarios que produce el juego en el ser humano continuara siendo una identidad
gue no admite razones, un ritual nacionalista modificado por la industrializacion y
la globalizacion y mediatizacién del nuevo orden mundial. Esta identidad cada vez
es mas despreciada por los intelectuales romanticos, los cuales han sumado a su
critica la desaparicién del deporte-juego y la aparicion del espectaculo, la perdida
total del sentido de las identidades colectivas y de los sanos nacionalismos que en
el futbol se liberaban de connotaciones politicas y reivindicaban de alguna manera
formas de ser y sentir de pueblos que en los relatos oficiales quedan ocultos.

Para Rincon las referencias primarias que le daban sentido a la identidad en el
futbol, como por ejemplo la asistencia placentera a los estadios, Yy la conjuncion
del sentimiento hoy ya no existen o si existen han sido gravemente modificada por
rituales y habitos culturales donde los individuos quedan absortos por las leyes del
mercado y sobretodo de la television donde la relacion espectador aficionado es
ante todo de confort, la comodidad que da este medio hace del deporte un bien
facil de disfrutar, un articulo mas de la basta gama de entretencion de la industria
cultural.

128 OLIVEN G, Rubén, DAMO, Arley S. en Futbol y cultura. Grupo Editorial Norma, Bogota 2001.
Pag. 111-112
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El futbol ya no es solo un juego sino una identidad industrializada, un simbolo
fragil que hace camisetas marcadas con la moda de temporada, con el
namero que ya no significa un lugar en el campo sino otra mercancia, con el
nombre del jugador para leer en la pantalla del televisor, y el nombre del
patrocinador que se aduefio del sentimiento. Nada de lo anterior es esencial
para el juego ni para las huellas de identidades que hacen del fatbol una
practica simbdlica. En el futbol globalizado todo es efimero, todo es
desechable, todo es para la venta. Las identidades se han convertido en
negocio: se venden objetos para expresar afinidades y se ve por television
para participar mas de la industria-entretenimiento, mas mercancia, cada vez
mas lejos del fatbol-juego, del ritual, del sentimiento.*?°

El futbol como deporte-juego, como espectaculo mediatico o como ritual
nacionalista, seguira ocupando un lugar mas que privilegiado dentro de nuestra
sociedad. La simpleza de sus reglas, su profundo y fuerte arraigo popular, la
vitalidad que expresan sus movimientos y sSu enorme capacidad de
apasionamiento y convocatoria van a estar ligados por mucho tiempo a la
identidad de los seres humanos y estara siempre fundido a una identidad mas
amplia y superior, la llamada identidad nacional, la que le da sentido y nombre a lo
colombiano, porque nuestro futbol se parece mucho a lo que somos como nacion,
un pais lleno de contrariedades y semejanzas, un eterno claro-oscuro donde nos
reflejamos, llenos de las mas grandes alegrias pero también de las mas profundas
tristezas, soportando la amargura de la derrota y gozando lo efimero de la victoria,
porque de fatbol somos y porque como lo dijera un gran técnico y “filosofo”
colombiano: “se vive como se juega”.

129 RINCON, Omar. Futbol e identidad. Toda una pasién. EN: Gaceta, 47 de 2000, P4g. 65
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4. CONCLUSIONES

A lo largo de toda la investigacion los temas tratados y los objetivos planteados
como generales y especificos estuvieron encaminados a tratar de dar respuesta a
interrogantes que estdn directamente relacionados con la pertinencia y la
relevancia del tema con la ciencia politica. Se relaciono la nacion, el nacionalismo
y la identidad nacional con temas como el deporte y mas especificamente con el
futbol, asi se siguié el camino de muchos cientificos sociales los cuales han
incluido dentro de sus andlisis al deporte como un fenémeno social, cultural, y
econdémico. Ha sido mi interés sumarle a estas perspectivas el analisis politologico
desde la relacion que se establece entre fatbol y nacion.

Este deporte es hoy mucho mas que un espectaculo inocuo y banal; el futbol con
todo el pesado entorno que lo rodea fue y seguira siendo en Colombia un tema
pais, un elemento de nuestra cultura nacional y popular y aunque se siga
menospreciando por intelectuales y académicos este poco a poco se ganara un
lugar en los andlisis y en lo estudios de cientificos sociales colombianos.

En Colombia la nacién como construccion politica, cultural y social nunca termino
de consolidarse; al igual que en la gran mayoria de los paises latinoamericanos la
ausencia de un proyecto de nacién y la complicada presencia de referentes,
instituciones y simbolos en donde cristalizar un relato unficador hizo que la
identidad nacional colombiana estuviera siempre marcada y atravesada por
discursos de nacion. Primero radicales y clasistas donde una elite perteneciente a
la alta cultura impuso sus valores y desconocié otros elementos igual de
importantes para la formacion de una identidad universal e incluyente. Este fue el
caso que de los discursos o proyectos de nacion en los cuales se intento
consolidar una nacionalidad completamente criolla, que desconocia elementos de
culturas como la indigena o la afro, es decir, el primer gran proyecto de nacion en
Colombia omitia el factor mas importante que hoy le da sentido y origen a la
identidad nacional: su diversidad cultural.

El segundo gran obstaculo para la consolidacion de una identidad nacional y un
relato homogenizador e incluyente tuvo y tiene que ver aun con un exacerbado
sentido de pertenencia regional. La identidad regional o el regionalismo
condicionaron a la nacion como comunidad de sentimientos, pues el excesivo
amor por la region, elementos politicos como el clientelismo, y el olvido del Estado
a muchas de estas regiones hizo que los individuos reafirmaran con mayor fuerza
esa identidad con subgrupos sociales, donde las identidades politicas y religiosas
fueron mas importantes que la nacional.
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Es entonces desde este panorama histérico y social desde donde se establecen y
erigen otras formas para relatar la patria y tratar de consolidar una narrativa
nacionalista, donde condensar todas aquellas formas de ser y de sentir de los
colombianos. Estos relatos nacionales que algunos intelectuales han denominado
como blandos o intermedios tienen la capacidad de aglutinar la nacion como
comunidad, de homogenizar su sentido en un solo discurso y trasmitir
sentimientos de amor profundo por la nacién, capacidad que los relatos clasicos o
duros de nacién han ido perdiendo poco a poco.

El fatbol en Colombia es un relato alternativo de nacién, un no lugar desde donde
configurar identidad nacional y desde donde entender y enriquecer porque los
nacionalismos politicos y religiosos cada vez se hacen menos importantes. Esa
capacidad que tiene el deporte de aglutinar, de fundar y sobretodo de ritualizar a
través del juego, de la estética y del vértigo son elementos que le dan sentido y
pertenencia a lo que significa ser colombiano, porque aunque produzca escalofrios
decir que nuestra identidad se expresa a través del futbol también es cierto que
ante tanta ausencia y orfandad de instituciones y referentes sociales positivos
desde donde volver a fundar la patria este deporte se ofrece como el escenario
que quiérase 0 no expresa de manera verdadera y concisa un definicion de ese
concepto que tantas veces es visto mas como un obstaculo que como una manera
de integrarnos; en el futbol se expresa con todo rigor y simpleza, nuestra identidad.

El fatbol continuara siendo, la practica cultural y el ritual social que mas junta a la
gente en el mundo. Su transformacién en una identidad transnacional aunque
debilite de manera profunda su forma vital de socializacién cultural no rompera de
de forma definitiva su poder de convocatoria; a pesar de la globalizacion y la
industrializacion de los bienes culturales de las naciones, el fatbol cada cuatro
afos reivindicara bajo la forma de una guerra simulada los valores de la patria,
reavivara los llamados nacionalismos banales y pondra de nueva a los
intelectuales y cientificos sociales a pensar sobre el poder que tiene este deporte
en los seres humanos.
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