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INTRODUCCION

La Coordinacion de eventos es un proceso ordenado e integral donde funcionan
diferentes operaciones como: la planificacion, el disefio y cotizacion, la produccién
el montaje, la ejecucion, el desmontaje y la entrega de resultados.

La Coordinacion de Eventos para la Feria Empresarial fue un proceso coordinado
y organizado que permitio no sélo utilizar el evento denominado: “Dia de la Moda”,
como una herramienta promocional, sino que contribuye en el acercamiento de la
organizacion de la feria empresarial con la comunidad, como una manera de
presentar un evento de talla internacional en un ambiente local.

El presente informe denominado Coordinacion de Eventos para la Xl Feria
Empresarial, es un area que sirve como estrategia de posicionar la feria de la
Universidad del Cauca en el ambito regional e internacional, ademas de vincular
empresarios de moda, agencias de modelaje y tiendas de ropa y accesorios, la
coordinacién de eventos también permite presentar artistas de talla internacional
como es el caso de Julio Nava que se interes6 en participar con un concierto para
el Dia de la Moda, esto por supuesto trajo como resultado la asistencia masiva a la
feria empresarial consoliddndola como una de las mas visitadas y preferidas por la
comunidad Caucana.
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CAPITULO I. CARACTERIZACION DE LA FERIA EMPRESARIAL

1.1. ASPECTOS GENERALES

Tabla 1. Aspectos generales de la Xl Feria Empresarial

INFORMACION

Edificio Facultad de Ciencias Contables, Econdmicas y Administrativas.

Localizacion Campus Universitario Sector Pomona. Planta No. 1

Teléfono 8209800- Extensién 2000
Pagina Web http://www.feriaempresarialunicauca.com//
E- mail info@feriaempresarialunicauca.com — feriaempresarialunicauca@gmail.com

CENTRO DE ESTUDIOS Y SERVICIOS -CES-

Teléfono 8209800 Extension 3108

Fuente: Elaboracion propia

1.2. RESENA HISTORICA

La Feria Empresarial Universidad del Cauca, tuvo sus origenes en 1.997 como un
evento académico propuesto y desarrollado por Docentes del Departamento de
Ciencias Administrativas y Estudiantes del Programa de Administracion de
Empresas Hoy en dia la Feria Empresarial se ha logrado consolidar como el
evento mas importante de la region debido a que redne a empresarios,
emprendedores, académicos, quienes encaminan todos sus esfuerzos para
fortalecer sus relaciones comerciales y de esta forma poder generar nuevos
mercados.

Su mayor alcance ha logrado reunir mas de 10.000 visitantes, y 150 expositores,
generando asi excelentes alianzas comerciales, académicas y financiera para la
region. La feria realiza actividades de esparcimiento que son un atractivo para los
visitantes, por ejemplo, festivales culturales, gastronomia, desfiles de moda y

presentacion de grupos musicales.


http://www.feriaempresarialunicauca.com/
mailto:info@feriaempresarialunicauca.com
mailto:feriaempresarialunicauca@gmail.com

. Feria
COORDINACION DE EVENTOS X| FERIA EMPRESARIAL

Empresarial
UNIVERSIDAD DEL CAUCA Uil es. S
-VERSION LATINOAMERICANA-

2012

1.3. NOMBRE Y LOGO-SIMBOLO

El logo-simbolo de la Xl version de la feria empresarial tuvo cambios debido a los
inconvenientes en la realizacion de la feria para el mes de Noviembre del afio
2011, y su posterior aplazamiento para el mes de abril del afio 2012. A
continuacion se presentan los dos logo-simbolos utilizados:

Figura 1. Primer logo-simbolo de la XI Feria Empresarial 2011

-

Figura 2. Logo-simbolo de la XI Feria Empresarial 2012

Feria

Empresarial
Universidad del Cauca

VERSION LATINOAMERICANA

2012

“Una regién para el mundo”

Abl‘il « Exposicion Comercial
24, 25, v Foro académico
s s

26 y 27 - agenda Cultural

: A
W Centro de Estudiosy Servicios

Universidad
del Cauca

www.feriaempresarialunicauca.com
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1.4. ASPECTOS ORGANIZACIONALES
1.4.1. MISION

La Feria empresarial de la Universidad del Cauca es un evento académico social-
cultural propuesto y liderado por emprendedores de la Universidad del Cauca con
el fin de promover el desarrollo nacional, la proyeccion social y la integraciéon
comunidad-universidad-empresa logrando fortalecer las relaciones comerciales
por medio de una muestra de proyectos y empresas que se presentan
anualmente.

1.4.2. VISION
La Feria empresarial de la Universidad del Cauca serpa el principal evento
regional empresarial que integrara la academia, la empresa y el estado alrededor
de emprendimientos que generen desarrollo para nuestro pais y el mundo.

1.4.3. OBJETIVOS

4 (Generar espacios para que empresarios y emprendedores latinoamericanos
intercambien experiencias y muestren sus propuestas de negocios.

4 Incentivar la participacion del sector productivo permitiendo el intercambio de
tecnologias, identificacion de mercados y servicios generales.

% Generar un espacio de discusion académica alrededor del tema empresarial en
la region y en el pais.

4 Congregar participantes de talla internacional para el intercambio de
experiencias y negocios.
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1.4.4. EXPOSICIONES EMPRESARIALES
Tecnologia.
Empresas dedicadas al desarrollo tecnolégico en el area de las
telecomunicaciones, telefonia maovil, television, sistemas, desarrollo de software y
afines.
Emprendimiento social
Organizaciones dedicadas al fortalecimiento de causas benéficas y comunitarias
que laboran bajo los principios de la asociatividad y solidaridad.
Moda, Salud y Belleza
Empresas dedicadas al disefio e innovacién en el campo de la moda, salud y
belleza, que responden a las exigencias de clientes demandantes de exclusividad
en sus atuendos y seriedad en el trabajo médico especializado.
Turismo
Organizaciones oferentes de los mejores destinos turisticos del pais con paquetes
y servicios diferenciados para satisfacer las diferentes preferencias de los viajeros.
1.4.5. PABELLONES

Ideas de Negocio- Proyectos

Organizaciones pertenecientes al sector primario que trabajan en proyectos
productivos responsables y econémicamente viables.
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Agropecuario.

Expositores con nuevos proyectos e ideas que constituyen la base de futuras
empresas en la ciudad de Popayan.

Medio Ambiente

Organizaciones que trabajan con modelos sostenibles de desarrollo, pensando en
los recursos naturales y en proyectos sustentables. Haciendo asesoria al sector
productivo sobre la relacion de equilibrio con el medio ambiente.

Gastronomia

Empresas locales dedicadas a la produccion de alimentos donde podran degustar
de deliciosos platos y bebidas.
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CAPITULO Il. ASPECTOS TEORICOS DE LA PROPUESTA

2.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

2.1.1. DESCRIPCION DEL PROBLEMA

La Feria Empresarial de la Universidad del Cauca del programa Administracion de
Empresas es un puente importante en el desarrollo del estudiante, porque permite
que este genere una relacion de la teoria con la préactica, trabajando en equipo,
relacionarse con sus comparferos, profesores y con el sector empresarial de la
region, por tanto se hace necesario seguir trabajando para proyectar la feria
convirtiéendola en una de las mejores feria empresariales, para esto es
fundamental que el evento sea visitado por muchas personas y que estas se
lleven una buena impresion de el mismo.

2.1.2. FORMULACION DEL PROBLEMA

Actualmente, la Feria empresarial de la Universidad del Cauca ha logrado
recuperar protagonismo en el sector empresarial y académico de la ciudad de
Popayéan, por tanto, es necesario que las diferentes areas de la feria establezcan
propuestas de mejoramiento que fortalezcan y generen oportunidades de
emprendimiento en la region, por tal motivo se presenta este estudio que busca el
fortalecimiento, mejoramiento y posicionamiento a través del area de Coordinacion
de Eventos de la XI Feria Empresarial de la Universidad del Cauca Version
Latinoamericana.
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2.2. JUSTIFICACION

Este proyecto se realizara para que los eventos que se ejecuten a través del area
de Coordinacién de eventos de la XI Feria Empresarial sea visitado por un gran
namero de personas, por tal motivo es necesario, que ademas del foro académico
y las muestras empresariales durante los dias de la feria, generar eventos
culturales que llamen la atencion de las personas, para que de esta forma el
namero de visitas aumente.

La organizacion de un desfile de modas, como atractivo comercial y cultural es la
oportunidad de convocar a un gran numero de personas haturales, juridicas y
medios de comunicacion local y nacional, ademas que permite presentar artistas
de origen nacional como un regalo para la comunidad que visita la feria
empresarial, permitiendo la consolidacion de la Feria Empresarial como una de las
mejores ferias del suroccidente colombiano.
2.3. OBJETIVOS DE LA PROPUESTA

2.3.1. OBJETIVO GENERAL
Realizar el desfile de modas, como una actividad de entretenimiento,
esparcimiento y atractivo para los asistentes a la Xl Feria Empresarial de la
Universidad del Cauca “Una regién para el mundo” -Version Latinoamericana-.

2.3.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

% Estimular a la ciudadania para que visiten la Xl Feria Empresarial de la
Universidad del Cauca.

% Presentar las colecciones y tendencias de moda en la ciudad de Popayan.
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% Incentivar la decision de compra de ropa y accesorios como parte importante
de la dinamica comercial de la la XlI Feria Empresarial de la Universidad del
Cauca.

% Promover eventos de moda en la ciudad a través de la la XI Feria Empresarial
de la Universidad del Cauca

4 Promocionar el evento de moda en los distintos medios de comunicacion.

2.4. MARCO TEORICO
¢, Que representa el termino evento?

En el ambito empresarial / profesional un evento es un acto que sirve a su
empresa para presentar o potenciar un determinado producto/servicio o0 una
determinada marca, o para poder dar a sus clientes la oportunidad de un
acercamiento directo a su empresa, lo que facilita en todo caso nuestros objetivos
de fidelizacion frente a la competencia del mercado actual.

De esta forma, un evento proporciona contacto directo con el cliente, favorece las
relaciones empresal/cliente, y facilita la adaptacion de su producto de forma directa
sobre su mercado, lo que repercutira en el éxito del mismo.

¢, Qué es una feria?

Una feria, es un punto de encuentro entre la oferta (prestadores de servicios y
productos) y la demanda (compradores o consumidores) de una aldea, municipio,
region, pais o inclusive romper las fronteras y Acercarse a nuevos posibles
demandantes a nivel internacional.

Una feria es un evento de promocion comercial, en consecuencia es una actividad
Empresarial. El producto “Feria” tiene un objetivo muy claro, que es: ‘hacer
negocios”, ya que los productores y/o distribuidores a través de la exposicion de
sus productos y/o servicios en un stand (espacio de exposicion) logran establecer



Feria

COORDINACION DE EVENTOS XI FERIA EMPRESARIAL A A Empresarial
UNIVERSIDAD DEL CAUCA unveEdas e

-VERSION LATINOAMERICANA- 2012
W FROn e e -

alianzas empresariales de compra de sus productos o establecer contactos con
otros prestadores de servicios para mejorar su produccion (proveedores). La feria
forma parte de la estrategia de mercadeo que busca desarrollar el mercado en un
area productiva. Los productores participantes logran realizar ventas e
incrementar el numero de clientes. Son eventos —Productos de Promocion
Comercial- que tienen como objetivo promocionar a la Mi PYME sea ésta de
manufactura, produccién, agricola, pecuaria, artesanal, turistica u otra linea.

¢Por qué los desfiles de modas son parte esencial de la industria del
vestido?

Durante siglos, Paris ha sido considerada la capital mundial de la moda y su solo
nombre evoca imagenes de espléndidos desfiles de modas. La primerisima casa
de alta costura parisina fue fundada en 1858 por un expatriado inglés: Charles
Frederick Worth. Abrigaba la idea de preparar de una vez los disefios para una
temporada y mostrarlos a los clientes.

La tradicion de mostrar las colecciones para la temporada, por medio de un desfile
de modas, se inici6é con la Gran Exposicién Universal de Paris, en 1900, en la que
se exhibian mercancias de todo el mundo. Varios paises tenian un pabellon y
miles de personas desfilaron para ver los articulos que se mostraban. Ninguno
atrajo mas atencién que la seccion de modas, donde los disefiadores, incluida la
Casa Worth, mostraban sus colecciones de una manera novedosa: con modelos
en escenas cotidianas. La presidenta de esta seccion, Madame Paquin, modelaba
sus propios disefios sentada frente a un tocador. Madame Paquin, quien fue la
primera disefiadora en vender en el extranjero sus creaciones, cuando queria
imponer nuevos estilos enviaba regularmente a diez modelos, vestidas con trajes
idénticos, a las carreras o al casino.

Desde 1900 los compradores de todo el mundo acuden a los esmerados desfiles
de temporada que presentan las casas de moda francesas. Estos desfiles se han
convertido en una manera amena de presentar los nuevos estilos, a un gran
namero de probables compradores. Hoy dia el trabajo conjunto de compradores
de allende el océano, reporteros y fotografos de prensa llevan los nuevos estilos
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de las casas de modas al publico en general, en una secuencia planeada con
sumo cuidado.

MARCO CONCEPTUAL

Desfile de modas: El desfile de moda es un medio a través del cual el disefiador
puede difundir sus ideas, generar conocimiento de marca, conseguir cobertura en

los medios y predisposicion del publico hacia su firma

Moda: (del francés, modey éste dellatin, modus, modo o medida) es un
mecanismo regulador de elecciones, realizadas en funcion de criterios subjetivos
asociados al gusto colectivo. La moda son aquellas tendencias repetitivas, ya sea
de ropa, accesorios, estilos de vida y maneras de comportarse, que marcan o

modifican la conducta de las personas. (Wikipedia)

Promocidn: "La promocion es el conjunto de actividades, técnicas y métodos que
se utilizan para lograr objetivos especificos, como informar, persuadir o recordar al
publico objetivo, acerca de los productos y/o servicios que se comercializan®. (lvan
Thompson)
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CAPITULO lIl. DESARROLLO DE LA PROPUESTA

La coordinacion del evento de moda durante la feria, considero tanto los dias de la
feria empresarial como la agenda cultural programada. Fue importante vincular al
sector de la moda al tratarse de una feria con impacto internacional.

3.1. LOGISTICA PARA EL DIA DE LA MODA
a. Creacion del tema para promocionar el desfile de modas.

Al tratarse de presentar disefios de ropa con ocasién de la agencia o0 agencias
participantes, se consideraron tres premisas basicas como son: Quiénes somos,
qué queremos y a quién nos queremos dirigir, es decir, la organizacion de la feria
empresarial consideré para el desfile de modas la importancia de las ventas como
premisa basica para dar continuidad al apoyo que la empresa privada realiza a las
ferias organizadas por la Universidad del Cauca.

El desfile de modas se planeé como del tipo: clasico, es decir una pasarela
desnuda (sin montaje escénico), donde los modelos desfilarian mostrando con
claridad las prendas del disefiador, aprovechando la iluminacion natural y el
sonido instalado en la feria empresarial. El objetivo de este tipo de desfiles es que
el disefiador presente la coleccion de manera clara, sin mensajes adicionales que
distraigan la atencion del comprador.

La presentacién se desarrolla dentro de los canones clasicos: Mucha iluminacion,
musica de fondo y las modelos desfilan una detras de la otra para detenerse al
final de la pasarela, dan media vuelta y desaparecen detras del telon, los
fotégrafos captan con precision los conjuntos,

Cuando se han mostrado todas las prendas, termina la musica, y finalmente

aparecen las modelos con el disefiador o disefiadora para saludar y agradecer al
publico.
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b. Preparacion de paquetes promocionales para consecucion de
patrocinadores.

PAQUETE 1

Valor Aporte: $300.000.00

INCLUYE

Logo Pendén

Participacion en la agenda académica

Participacion en la Agenda Cultural de Inauguraciény Clausura
Logo Afiche
Logo Flyers

PAQUETE 2

Valor Aporte: $500.000.00

INCLUYE

Logo Pendédn

Participacién en la agenda académica

Participacién en la Agenda Cultural de Inauguracién y Clausura
Logo Afiche

Logo Flyers

Penddn Propio

Publicacién Pdagina Web

PAQUETE 3

Valor Aporte: $700.000.00

INCLUYE

Logo Pendén

Participacién en la agenda académica

Participacién en la Agenda Cultural de Inauguraciény Clausura
Logo Afiche

Logo Flyers

Penddn Propio

Publicacion Pdagina Web

Espacio Stand Propio
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A continuacion algunos paquetes se ofrecieron en la etapa inicial y los
patrocinadores vinculados:

Tabla 2. Patrocinadores consolidados en los paquetes promocionales

Gestar Pharma Segundo Paquete por 500

Corrales y peroles Primer Paquete por 200

Arinsa Segundo Paquete por 600

Maxipan Primer Paquete por 200

Electro créditos Del Cauca 150 por un Dummy y un Pendon de la empresa por dos
dias.

Fuente: Elaboracion propia

Los Expositores Vinculados fueron:

Tabla 3. Participacion de Expositores en el evento.

EXPOSITOR TIPO DE PARTICIPACION

Se vincul6 con el maquillaje para todos los
modelos y a cambio de esto, se le dio un
stand para promocionar sus productos y

ZICRY .
servicios.
Expositor en el pabellon de moda salud y
belleza.
Expositor en el pabellébn de moda salud y
NELSON JAVIER
belleza.
- Expositor en el pabellon de moda salud y
ROXANA MUNOZ
belleza.
DONA CHEPA Expositor en el pabellébn de gastronomia.

Se logrd su vinculacion con dos (2) stands
en el pabellon de moda: salud y belleza; y
en el desfile de modas con una pasarela de
20 salidas.

Expositor en el pabellon de moda salud y
belleza.

SANDRA URBANO

Fuente: Elaboracion propia
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c. Seleccion del lugar.

El lugar seleccionado fue la Plazoleta de la Facultad de Ciencias Contables,
Econdmicas y Administrativas de la Universidad del Cauca debido al espacio fisico
gue ofrecia para la instalacion de la pasarela de modas y la presentacion para los
asistentes al evento y en general a la Feria Empresarial.

La adecuacion de la plazoleta para la realizacién del desfile de modas conté con la
participacion del area de logistica y operaciones, a cargo de los pasantes José
Romulo Lopez y Carlos Felipe Preciado, y los practicantes Juan Diego Zudiga,
Carlos Fabian Ordofiez, Mauricio Torres, Manuel Takegami, Carlos Jiménez y
Pedro Anacona.

La Empresa “Alquieventos” facilité el préstamo de asientos para los asistentes al
evento de moda, lo cual fue importante para una mejor organizacion del desfile y
comodidad de todos los asistentes e invitados al evento.

Figura 3. Plazoleta de la Facultad de Ciencias Administrativas

Fuente: Archivo fotografico de la Feria Empresarial
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Figura 4. Organizacion de la pasarela

Fuente: Archivo fotogréafico de la Feria Empresarial

Figura 5. Preparacién de la Pasarela

2 el Cauch
Y

Fuente: Archivo fotogréfico de la feria
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d. Solicitud de ropay patrocinadores del evento.

Como reza una definicion popular “el patrocinio (0 sponsoring) es el arte de
hablar de uno mismo hablando de otra cosa”.!

El patrocinio para la feria empresarial se concibié como un recurso financiero
pero para el patrocinador se tiene en cuenta que es parte de su estrategia de
comunicacioén, por tal motivo, es muy importante que la logistica del desfile de
modas se desarrollara de manera adecuada.

Asi se establecido para las empresas participantes dos interrogantes para
participar: ¢ Qué? y ¢Para Quién?

- ¢ Qué?: Referente a la participacion en la X| Feria Empresarial.
- ¢ Para Quién?: Es decir, explicar el publico objetivo del evento.
Todo este proceso se realizé de forma verbal y escrita, tratando de ser muy

explicitos para evitar inconvenientes durante los dias de la feria y explicando
las condiciones y ventajas de participar en la XI Feria Empresarial:

1 GOMEZ DE LA IGLESIA, Roberto. Coleccion Atalaya No. 43. Publicacion en linea.
[http://www.conexionesimprobables.com//]. Enero de 2011. Consultado en junio de 2012.
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Popayan, Marzo de 2012

Sefor(a):

Cordial Saludo

Bajo el lema “una regién para el mundo”, La Xl version de la Feria Empresarial
de la Universidad del Cauca extiende su impacto al &mbito LATINOAMERICANO.

Este evento tiene como finalidad congregar a todos los empresarios
latinoamericanos, quienes podran establecer relaciones comerciales de gran
importancia asi como estrechar lazos académicos, empresariales y sociales.

La XI Feria Empresarial se realizara los dias 24, 25, 26 y 27 de Abril en la
Universidad del Cauca.

Por esta razén lo(a)s invitamos a vincularse en el Desfile de Modas que se
realizara el dia 26 de Abril a partir de las 4 de la tarde, y de igual manera
participar de la Feria con un Stand el cual estard durante los dias que dure el
evento.

El desfile contara con la presencia de una prestigiosa Agencia de Modelos de la
ciudad.

Los valores que se anexan en la propuesta seran utilizados con el fin de cubrir los
costos de la realizacion del evento, dado que la Feria Empresarial no tiene ningan
interés en obtener utilidades.

Anexamos la propuesta y beneficios que se recibira por su vinculacion.

De antemano agradecemos su atencion y esperamos contar con su participacion.

Atentamente,

Paulo cesar Fernandez Leana Gutiérrez Rivera
Gerente Comercial Gerente de Eventos

X| Feria Empresarial Xl Feria Empresarial
Universidad del Cauca 310 780 6370

@ www.feriaempresarialunicauca.com

“Una Regioén Para el Mundo”

Tecnologia

r

(A

Ideas de Nego

@

Medioambien

Q

Educacion y Ct

()

N

Emprendimeinto



“Una Regioén Para el Mundo”
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XI FERIA EMPRESARIAL E
FICHA DE INSCRIPCION DESFILE DE MODAS el
Fecha: Ciudad:
Nombre Empresa: 'S
Direccion: {A
Teléfono: deas 6 ogo

@

Propietario(a):

TIPO DE PRENDAS:

Medioambien
e Alta Costura

Casual

Traje formal
Deportiva
Maternidad
Pijamas

Ropa Interior
Trajes de Bafio
Accesorios

e e e N N R N N R
N N N N N N N N N

Usted debe crear un texto el cual ser4 anunciado por el presentador el dia del
evento con la publicidad, este debe entregarlo lo méas pronto posible, la prueba de
vestuario se hara 4 dias antes del dia del evento.

Los pagos se podran realizar de la siguiente manera: el 30% al momento de la
inscripcion, y el 70% restante diferido hasta un mes antes del inicio de la feria.

Emprendimeinto

FIRMA PARTICIPANTE.

@ www.feriaempresarialunicauca.com
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é
Sefior participante: -
Tecnologia

Es para nosotros un placer contar con su presencia en el evento de modas que se
realizara el 26 de Abril a partir de las 4:00 pm del presente afio.

p
FECHA DESFILE 26 de Abril de 2012 {A
FECHAS DE FERIA (STAND) 25,26 Y 27 DE ABRIL DEL 2012 deasdeNege
AGENCIA DE MODELAJE Regina Modas )

OPCION No. 1
(Desfi I e) Medioambien

¢ Participacion en el desfile de modas, con modelos acreditadas.

e Lanzamiento del desfile ante los medios de comunicacion. (Prensa, Radio,
T.V. Pagina Web).

e Pauta Publicitaria de su empresa en la pagina oficial del evento.
http://www.feriaempresarialunicauca.com/ (antes y después del evento).

e Promocion y visualizacién de su empresa durante el evento.

e Compartir experiencias comerciales con empresarios y ponentes de

caracter regional, nacional e internacional. )
e Generar oportunidades de negocio y establecer relaciones comerciales de
alto impacto.
COSTOS
DESFILE $200.000
STAND $200.000
DESFILE + STAND $400.000

Los pagos se podran realizar de la siguiente manera: el 30% al momento de la

inscripcion, y el 70% restante diferido hasta un mes antes del inicio de la feria.

Los pagos deben ser realizados en la Cuenta de ahorros No: 196000728390 A
DAVIVIENDA. A NOMBRE DE SUSAN ROJAS. Enpendeion)

@ www.feriaempresarialunicauca.com
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e. Modelos y personal de backstage.
Musay Canela?

“Musa y canela esta inspirada en la mujer y para la mujer, la inspiracion que
produce, dandole un aire fresco y de sabor (la canela).

Una marca de la mujer para la mujer, la inspiracion al crear cada una de las
prendas y accesorios, pero a la vez esa delicadez sublime.

En Musa y Canela cada mujer es inspirada y a la vez inspiracion. Inspirada para
escoger el vestido correcto, los accesorios ideales, los zapatos perfectos, el
maquillaje adecuado, su perfume cosas que la identifican, como hacen de este
ritual un arte que expresa en la sutileza de su creacion, desde su sensibilidad,
desde su feminidad. Inspiracion a la hora de realizar las diferentes creaciones,
prendas y accesorios elementos que le permiten reflejar su personalidad y su
encanto. Musa y Canela es una empresa dedicada a la confeccion de prendas
femeninas disefiadas bajo estrictos estdndares de calidad y segun las
especificaciones del cliente, incluyen ademéas bordados manuales, accesorios y
telas que les daran estilo propio. Las prendas son elaboradas por tallaje o sobre
medidas, ofreciendo cinco lineas comerciales las cuales abarcan las necesidades
de las mujeres a la hora de vestir.

Linea casual: jeans, pantalones, leggis, blusas, camibusos, shorts, faldas.

Linea ejecutiva: comprende las prendas clasicas que toda mujer que labora en
oficinas desenvolviéndose en un entorno empresarial debe lucir para resaltar su
imagen, para ello ofrecemos los clasicos sastres en gran variedad de linos en
diversos colores y estilos como pantalones, chaquetas, faldas y vestidos; que
contrastan con camisas fabricadas en sedas, popelinas, algodones, dacrones y
lycras que estilizan la figura de la mujer.

2 Musa & Canela. Perfl de Facebook. Mayo de 2012. [Publicacion en linea].
http://www.facebook.com/musa&canela/. Consultado en 28 agosto de 2012
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Linea de playa: representan las prendas y accesorios que las mujeres lucen en
clima caliente, tales como trajes de bafio (bikini, trikini, tankini), pareos,
pantalones, blusas, vestidos y shorts en olan de lino y algodén, de igual forma esta
linea incluye vestidos en telas vaporosas (sedas, velos, chiffon) que son muy
apropiados para este tipo de climas.

Alta costura: los trajes de gala para lucir en ocasiones especiales son la
especialidad de MUSA Y CANELA, para ello nuestra clientas deben solicitar su
cita con anticipacién para la escogencia de los materiales y disefios utilizados para
la confeccion, ya que este tipo de trajes son exclusivos e inspirados (segun su
contextura, edad, tono de piel, cabello, tipo de personalidad) en la clienta que lo
desea lucir.

Accesorios complementarios: comprende todo tipo de accesorios para
complementar su vestuario resaltando su feminidad, para ello ofrecemos todo tipo
de bolsos en texturas sintéticas, driles y lonas en diferentes disefios (grandes,
pequefos tipo carriel, deportivos, etc.) ajustandose a la ocasion y la necesidad de
llevar multiples objetos dentro de su bolso, o por el contrario este se utiliza para
llevar algo tan simple como el celular y la billetera y solo lo requiere en un tamafio
pequeno”:

Figura 6. Backstage de Musa y Canela
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Fuente: Musa & Canela

Pili y pala

Pili Pala es una empresa dedicada al Disefio Artesanal. Nuestra propuesta es la
elaboraciéon de productos personalizados que ofrece a nuestros clientes articulos
unicos disefiados o modificados de acuerdo a su estilo.

Pili Pala es una empresa innovadora que elabora productos utilizando diferentes
técnicas artesanales y fibras naturales como algodon, fique, hiraca, lana, seda y
materiales como el cuero, totumo, cascara de naranja, y gran diversidad de

semillas.
Daniella Vifiasco Ocampo

Disefiadora de Modas en Academia de Dibujo Profesional, disefiadora de vestidos
de bafio de la ciudad de Cali, Invitada especial al desfile de modas.
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Yiya Herrera Handbags

Yiya Herrera Handbags es una empresa dedicada a la elaboracion de productos
de marroquineria, trabajamos con cueros tipo exportacién basandonos en las
dltimas tendencias de la moda, disefiamos productos urbanos, artesanales,
clasicos y sobre todo originales, con un toque diferente en cada uno que los hacen
anicos.

Es por eso, que estamos dedicados al mejoramiento continuo de nuestros
productos, evaluando los procesos de disefio e investigacién, para dar como
resultado productos de excelente calidad. Por lo tanto, nuestros disefios estan
hechos de materiales que por ser parte artesanales, son irrepetibles y eso nos
hace ofrecer exclusividad a nuestros clientes.

Yiya Herrera Handbags cuenta con un taller de disefio en el cual se elaboran
todos nuestros productos, para abastecer las necesidades de nuestro mercado
nacional e internacional.

Mattelsa

Mattelsa es una comercializadora de ropa multimarcas para hombres y mujeres,
fundada en el afio 2002.

Cuenta con 28 tiendas en las ciudades mas importantes de Colombia y 1 en
Guatemala. Mattelsa también ofrece la opcibn de hacer compras online
ingresando a la pagina web.




Feria

COORDINACION DE EVENTOS XI FERIA EMPRESARIAL A A Empresarial
UNIVERSIDAD DEL CAUCA unveStdiacun
-VERSION LATINOAMERICANA- 2012
M8 SN e M anmee” &

Infashion Boutiq’

En Moda ofrece ropa para las mujeres. Disponemos de una amplia gama de
minifaldas, ropa interior, elegantes vestidos y trajes atractivos para fiestas.

ROPA + ACCESORIOS

Cra. 9 No 6-23/Centro 300 6571232

Naf Naf

NAF NAF fue fundada en el afio 1973 por Gerard y Patrick Pariente, su primer
almaceén fue llamado “Influencia” en Passage du Caire en Paris, al afio siguiente
se lanzan su primera coleccibn NAFNAF, que se convirti6 en una corporacién de
negocios bajo este nombre, en 1984 NAFNAF abri6 su primer almacén de ventas
al publico en Paris.

En 1998 la marca llega a Colombia y abre sus puertas con un almacén en la
ciudad de Cali, para el 2010 cuentan con 48 almacenes en todo el pais y
presencia en Ecuador, Venezuela, Costa Rica, Peru y México.

NAF NAF es un grupo multinacional de confeccion textil fuertemente implantado a
nivel nacional e internacional.

Pilatos

Comercializadores en Colombia de las marcas Diesel — Marithé +Francois Girbaud
- Kipling - 55 DSL - Custo Barcelona- No Project - Agua Bendita - adidas originals -

Le Coq Sportif - Creative Recreation - Royal Elastics - Fossil - Michael Kors -
Carrera - DC Shoes - Marc Jacobs
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Tennis

TENNIS estéa dirigida a nifios, jovenes y adultos que comparten un mismo estilo de
vida y que reflejan libertad, dinamismo, frescura, energia y creatividad como
elementos diferenciadores de su actitud. Estas mismas caracteristicas son las que
transmitimos a través de nuestros disefios y de la experiencia de compra en
nuestras tiendas, personificando un estilo de vida alrededor de la marca.

Americanino
Es una empresa internacional que produce prendas de vestir y accesorios para
hombres y mujeres con un espiritu joven, los cuales conocen las Ultimas
tendencias y buscan en la moda una forma de expresion de su individualidad y
quienes encuentran en nuestras colecciones versatilidad, funcionalidad, calidad y
originalidad..

Instituto Sandra Urbano

Instituto dedicado a la formacion de disefiadores de moda de la ciudad de
Popayan, su pasera fue constituida por estudiantes.

“Diana”
Disefiadora de modas del Instituto Sandra Urbano, realizo su pasarela individual.

f. Comunicados de prensa, personal y asistentes al evento.
Fue muy importante establecer comunicacién directa con la prensa, los asistentes
al evento y la comunidad en general. La Universidad del Cauca, a través de la
oficina de prensa emitia los comunicados que la oficina de la feria le solicitaba,

para que todos los medios de comunicacion estuvieran al tanto de cambios o
novedades al interior de la feria.
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El objetivo basico del gabinete de prensa y las relaciones publicas de la feria
empresarial fue informar y crear noticia, para que el evento trascendiera y llamara
la atencion de los medios.

Figura 7. Comunicado de Prensa del portal Vive Popayan

VIVEPOPAYAN.COM

Cubriendo diariamente todos los eventos de Popayan Buscar Eventos:

- “Conciertorde]la'Solidaridad” —

EL CHARRITO NEGRO - JHONNY RIVERA
) il e JHON ALEX CASTANO - LOS BACANES DEL SUR
\ =1 0 o 4 -
| AGE: 1-“-‘\- M |- .. PREMIO A LA ASISTENCIA UN RENAULT LOGAN 0 KMS
Concierto: La Noche Del Despecho | LAZA TOROS BE POPAYI

VIERNES 17 - AGOSTO
PREVENTA: $: 259.000

esitos

Concierto Julio Nava: Desfile de Modas Xl Feria

Empresarial Unicauca 2012 5
MARTES 24 al VIERNES 27 — ABRIL Cine Cultura

pepote Otros Rumba

Académico Arte

LUGAR: Universidad del Cauca -
HORA: Todo el dia . T cuenteria Infantil Teato
PRECIO: Entrada Libre T - 191,

-l Musica

INFORMES: http://on.fb.me/HL47YN

La Facultad de Ciencias Contables Econémicas y Administrativas
invita a la XI Feria Empresarial de Unicauca 2012 , en donde habra:
Exposiciones Comerciales, Foros Académicos y una variada y 27 - «mar

Agenda Cultural. abril 2011

L

W Twittear | | ElMe gusta | 1

Fuente: http://vivepopayan.com//
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Figura 8. Video de Presentacion de la XI Feria Empresarial

Feria Empr ial Unicauca 2012 ompartir § Mas

Fuente: http://youtube.com//

Figura 9. Comunicado del Portal Agenda Propia

agendapropia.com oo \
| T[S

Informacion del Cauca para Colombia y el mundo Viemes, 3 de Agosio de 2012

INICIO AGENDA PROPIA HISTORIAS DIALOGOS CULTURA REPORTAJE REGION NACION |'HOY| MULTIMEDIA QUIENES SOMOS

Usted esta aqui: Inicio » HOY » Avanza con paso fuerte Feria Empresarial en Unicauca PUBLICIDAD
Avanza con paso fuerte Feria Empresarial en Unicauca

L e =

Valoracion del Usuario: 10

24 Al 9049 4544
24 Abril 2002 15

El evento se esta desarrollando en la Facultad de Ciencias Contables, Econdmicas, y
Administrativas.

La XI Feria Empresarial Universidad del Cauca cuenta con la participacidn de
conferencistas nacionales e internacionales, la exposicion de casos exitosos en
emprendimiento, y |a organizacidn de la muestra comercial.

CARICATURA

El evento, cuyo lema es Una region para el mundo’, se instald durante la noche del lunes
en la Facultad de Ciencias Contables, Econdmicas y Administrativas, de Unicauca, con la participacidn de
expositores, conferencistas, organizadores y directivos.

La Feria Empresarial de la Universidad del Cauca se configura como un espacio de relacidn entre la academia y el
sector productivo, en temas de innovacion y productividad. En esta versidn, contard con una agenda cultural que
incluye conciertos y desfile de modas, asi come un foro académico en el que se daran a conocer casos exitosos y
experiencias de empresarios de la regidn.

En el marco del evento se realizara una Muestra Empresarial con |a participacidn de empresas de tecnologia,
organizaciones relacionadas con la salud y belleza, compafiias dedicadas trabajar en pro del medio ambiente,
proyectos innovadores y productives, asi como iniciativas dedicadas a fortalecer el sector agropecuario, entre otros.

La Xl Feria Empresarial de la Universidad del Cauca se realizard hasta el viernes 27 de abril en |a sede de la Facultad
de Ciencias Contables, Econdmicas y Administrativas, en el sector de Pomona.

Foto: Unicauca

|
ul

<Frevio  Siguisnte >

g1 [ share| |w Twittear |0 SRl Comentarios
HERecomendar - 3| 5] Enviar (

Fuente: http://agendapropia.com//
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Figura 10. Comunicado de prensa Portal de la Universidad del Cauca

sne.sena.edu.co/Taller/HojaVida/taller_hoja_vida.htm| EElSEIIEENRTERT R~

Unjversidad
del Cauca

Inicio Pregrado Posgrado Diplomados y cursos Otros municipios Plataformas virtuales Acerca de Unicauca

* Noticias y actualidad

Estds en: Inicio » Moticias y actualidad » Universidad » Unicauca se prepara para |a realizacién de |a X| Feria Empresarial

Informacidn para:

Estudianies
Aspiranies

Universidad - Jueves, Abril 19, 2012
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Figura 11. Comunicado de prensa del Diario El Liberal
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11:39 am Popayan La Compaiiia Energética de
Occi rindié a que se

Regina Modas se lucid

» Ver presentacion

10:58 am Popayan Alcaldia ordena el retiro de
y it ios de los alrededores

del Anarkos

09:59 am Popayan Tremendo hueco se tragd las lantas
delanteras de un vehicuo

08:34 am Mundo Un pastor evangélico aleman anuncia
una "misa erética” el domingo

12:59 am Personaje del dia Gregorio Eljach Pacheco

09:36 pm Judicial Asesinado un hombre en calles det
barrio Santa Elena, al occidente de la ciudad

07:04 pm Colombia Presidente Santos puso en marcha el
Ferrocarril del Pacifico

En la XI Feria Empresarial Universidad del Cauca, ‘Una region para el mundo’, version Latinoamericana, el pasado 26
de abril se llevé a cabo con gran éxito el desfile organizado por la Casa Regina Modas.  (Foto: Suministrada / EL LIBERAL)

Fuente: Diario El Liberal Popayan
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Figura 12. Comunicado de prensa del blog Album Popayéan

AlbumPopayan.com
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Fuente: Blog http://AlbumPopayan.com//

Figura 13. Comunicado de prensa del Portal Popayan Cultural
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Unicauca realizard en Popayén la X1 versién de |a Feria Empresarial, espacio de interaccién entrs |a
scademia, el sector empresarial v |2 sociedad en general que en esta oportunidad tendr3 un enfoque
Iatinoamericano.

AdChoices > L= actividad es organizada por el Centro de Estudios y Servicios de la Facultad de Giencias Contables,
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Fuente: http://popayancultural.com//
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Figura 14. Comunicado de prensa del Portal Proclama Tu Tierra
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Xl Feria Empresarial: "Una region para el mundo”, en UniCauca, Popayan /A\\
Jueves, 10 de Noviembre de 2011 10:04
Unicauca realizard en Popayan -del 15/11/2011 al 18/11/2011 — en la Facultad de Ciencias Contables, Econdmicas y Administrativas- la X
versidn de |la Feria Empresarial, espacio de interaccidn entre la academia, el sector empresarial y la sociedad en general que en esta | Te———
oportunidad tendrd un enfoque latinoamericano. LA CASA
En la muestra comercial, el visitante podrd encontrar empresas de tecnolegia, organizaciones relacionadas con la salud y belleza, DEL GAS
compafiias dedicadas a fortalecer el medio ambiente, proyectos innovadaores y productivos, asi como iniciativas dedicadas a fortalecer el Crassd6-15
sector agropecuario, entre otros

Fuente: http://proclamatutierra.net//

3.2. CRONOGRAMA PARA EL DIA DE LA MODA

El cronograma para el “Dia de la Moda” de la Xl Feria Empresarial quedo
establecido de la siguiente forma:

Tabla 4. Agenda Cultural: Dia de la Moda.

Agenda: Dia de la Moda

Jornada del Evento Tarde- Noche
Duracién del evento 14:30- 21:00
Presentacién Banda “E| Turista”
Orquesta
Firma de Autografos “Julio Nava”
. Agencia de Modelaje: Musa & Canela
Desfile de Moda Agencia de Modelaje “Regina Modas”
Presentacién Musical “Julio Nava

Cierre del Evento

Fuente: Elaboracion Propia
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Figura 15. Agenda Cultural Feria Empresarial: “Dia de la Moda”

“DIA DE LA MODA "
Jueves 26 de Abril de 2.012

TARDE
230PM. - 9.00 PM.
¢ Banda Orquesta, “El Turista”.

* Firma de Autégrafos, “Julio Nava',
Entrada

» Desfile de Moda a cargo de la Agenciade :
modelaje “Regina Modas” Libre

e Presentacién Musical, “Julio Nava”

Fuente: Feria Empresarial 2012

3.3. INSTITUCION DE MODA SELECCIONADA

“‘Regina Modas” es un referente de modas en la ciudad de Popayan, su fundadora
Alba Regina Fernandez ha sido reconocida como la gestora de grandes eventos
de moda en la regién, a través de su tienda Regina Modas, comercializa Ropa
para mujer, con disefios exclusivos para diferentes ocasiones.

Hay que destacar que la trayectoria de Alba Regina le da la experiencia necesaria
para participar en la organizacion de desfiles de moda para la ciudad de Popayén,
siendo ella administradora de Empresas, quien en sus inicios vendia la ropa a
domicilio, consolidando posteriormente una tienda de ropa, y después de 24 afios,
con el apoyo de Claudia Patricia Ruge (modelo profesional) consolida la marca
Regina Modas en la region, la cual contribuye en la formacién de modelos y de
ropa para jovenes y damas.

La tienda Regina Modas queda ubicada en la Carrera 8 No. 3- 60 en la ciudad de
Popayan, Cauca, Colombia. Su teléfono de contacto es (57) (2) 8240833
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Lo recursos para el desarrollo del dia de la moda fueron autogenerados, es decir,

a traves, de diferentes patrocinadores:

Tabla 5. Presupuesto para el Dia de la Moda

Xl FERIA EMPRESARIAL UNIVERSIDAD DEL CAUCA

PRESUPUESTO DESFILE DE MODAS

NOMBRE DEL DISENADOR O ALMACEN INGRESOS EGRESOS
Mattelsa $ 230.000
Infashion $ 150.000
Bolsos Yiya Herrera $ 80.000
Naf Naf $ 200.000
Pilatos $ 200.000
Americanino $200.000
Tennis
Instituto Sandra Urbano $ 200.000
Musay Canela $ 200.000
Diana Disefiadora $ 200.000
Pili y Pala* 0
Daniella Vinasco Ocampo(Vestidos de bafio)* 0
Subtotal $ 1.660.000
Patrocinios conseguidos
Gestar Pharma $500.000
Corrales y peroles $200.000
Arinsa $600.000
Maxipan $200.000
Electro créditos Del Cauca $150.000
Subtotal $1.650.000
Total $3.310.000

DETALLE INGRESOS EGRESOS

ORGANIZACION EVENTO $300.000
PASARELA $100.000
MODELOS AGENCIA $1.600.000
PRESENTADORA $ 200.000
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CASA CARPA CERRADA $120.000
TARIMA $180.000
SUBTOTAL $2.500.000
TOTAL $810.000

* No presentan pago por la participacion en el desfile, Pili pala patrocino el evento en general y
Daniella Vifiasco fue la disefiadora invitada de la ciudad de Cali.
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CAPITULO IV. PROMOCION DEL EVENTO

La promocion del evento se relaciona exclusivamente con el proceso de moda y
parte de las relaciones publicas, donde a través de la feria empresarial los
disefiadores y casas de moda participantes se dieran a conocer.

Por tal motivo se utilizé en el desfile de modas la estrategia de «pasarela de
moda», con el fin de servir como imagen para los disefiadores (siendo ellos parte
del sector textil), promover la compra-venta de los accesorios y ropa que
presentan y finalmente para atraer clientes o publico a la feria empresarial.

4.1. CANALES DE COMUNICACION

Para definir los canales de comunicacion utilizados para el desfile de modas fue
necesario establecer los tipos de comunicacion que se llevan a cabo en el mundo
de la moda:®

a. Comunicacion estacional: que utiliza instrumentos tales como medios,
catalogos, ferias del sector o los desfiles.

b. Comunicacion Institucional: de la cual forman parte la esponsorizacion o los
puntos de venta.

c. Comunicacion Relacional: que hace alusion al marketing relacional, mailing o el
sitio web.

Claro esta, por tratarse de un evento de tipo regional, no se dio un uso estricto de
los diferentes tipos de canales de comunicacién, pero los medios de comunicacion
tradicionales en la ciudad fueron: Prensa, revistas, radio, television local, medios
exteriores e internet.

3 PEREZ SEOANE, Jesus. QUINTAS FROUFE, Eva. Estrategias actuales de relaciones publicas en el sector
textil: Pontus Veteris vs. Pasarela Cibeles. Universidad de Vigo. Vigo, Espafia. Mayo de 2005. Pagina 2
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“El desfile de la moda forma parte clave dentro de las estrategias comunicativas
del sector moda. El desfile se ha convertido en una herramienta promocional en
donde el publico se deja seducir del producto, lo que lleva al éxito de este. Es la
forma mas efectiva para que el consumidor conozca la marca y sus atributos
dentro de cada coleccién. Al mismo tiempo, el desfile es el momento perfecto para
generar una cobertura en medios y una inclinacion del publico hacia la marca. El
desfile de moda es todo un espectaculo, es historia, arte, cultura, cotidianidad, y
vida urbana puesta en escena, en este caso en pasarela. Pero a diferencia de otro
tipo de espectaculos su fin dltimo de este es generar compra y recordacion de
marca. Aunque dure poco tiempo, los resultados son duraderos y efectivos”.*

Si bien la feria no concentra sus funciones y objetivos en la moda, el desfile de
modas se convirti6 en una herramienta importante para atraer publico
diferenciado, que pudo disfrutar de un evento diferente a lo tradicional en las ferias
gue se presentan en la ciudad.

Figura 16. Promocién del evento Campanario Centro Comercial Popayéan

Fuente: Feria Empresarial 2012

4 OYAGA RUMIE, Diana. POSADA DIEPPA, Cristina. Trabajo de grado para optar al titulo de
Comunicacién Social y Publicidad: Moda se escribe con K. Comunicacién Social. Facultad de
Comunicacién y Lenguaje. Pontificia Universidad Javeriana. Bogota, Colombia. 2008. P4gina 32
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4.2. INCENTIVAR LA DECISION DE COMPRA

Las acciones que motivan al cliente a inclinarse hacia el uso de los productos
presentados en la feria, especialmente aquellos relacionados con el Dia de la
Moda, dependieron en gran manera de las estrategias promocionales del
marketing de la feria, en primer lugar, los relacionados con la asistencia al evento
y en segundo lugar, la participacion activa de los clientes potenciales de los
productos de los disefiadores.

El objetivo propuesto era brindar ademas de los pabellones y la agenda cultural y
académica de la feria, la oportunidad de que el publico asistente conociera las
tendencias de la moda, y la innovacion en cuanto a ropa y accesorios de los
disefiadores de la ciudad de Popayan, el desfile de modas, fue la estrategia
fundamental para brindar un estimulo adicional al producto con el fin de activar las
ventas o0 generar un plus promocional que repercute como un valor afiadido que
puede llegar a convertirse en el motivador de la decisién de compra.

El factor usado principalmente para incentivar el acceso a los productos, fue la
relacion generada entre los(as) disefiadores(as) y los clientes, por tal motivo, se le
entrego a los asistentes a la feria los datos de contacto de cada disefiador y de la
agencia de modas participante, con el fin de que conocieran de primera mano mas
acerca de los productos.

El plus promocional del dia de la moda fue la presentacion musical de “Julio
Nava®, su verdadero nombre es Julio Navarrete, quien es un musico calefio mas
conocido por su trayectoria en la banda Santa Sangre (1996), la cual es una
banda pionera del rock colombiano y posteriormente se lanza como solista en el
afio 2002 hasta la fecha, con amplia trayectoria musical entre sus éxitos estan
albumes como “Julio Nava” (2002), “La vida es gratis” (2003), “El Céndor Fénix”
(2012).

De esta forma, se establecio la formula que da la estrategia promocional del
evento: “Dia de la Moda” de la siguiente forma:
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Producto + plus promocional + duracion anunciada a corto plazo.

Donde,

Producto: Dia de la Moda, ademas del recorrido por los diferentes pabellones de la
feria.

Plus Promocional: Presentacion musical de Julio Nava.

Duracién anunciada: Canales de comunicacién de la feria.
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CAPITULO V. RESULTADOS DE LA PROPUESTA
5.1. DESFILE DE MODAS
Realizacion del Evento:

El desfile de modas se llevo a cabo a las 04.30 de la tarde, el dia 26 de abril y con
un éxito rotundo; la gente asisti6 masivamente al evento, disfrutando del
espectaculo y se marcharon con buenas impresiones de las modelos, disefiadores
y por supuesto de la feria.

Resultado:

Se cumplieron los objetivos planteados, porque la Facultad de Ciencias
Contables, Econdmicas y Administrativas logré vincular gran cantidad de
personas, que visitaron la feria empresarial haciendo el recorrido y seguidamente
disfrutando del evento de modas, se dieron a conocer la coleccion de ropa y
accesorios de cada uno de los disefiadores y de esta forma apoyar la decisién
de compra, se mostraron las nuevas tendencias en el mercado de la moda, el
evento se transmitio por los diferentes medios de comunicacion. El desfile de
modas dejo una ganancia de $810.000.

Obstaculos:

El evento fue exitoso pero hubo inconvenientes, el desfile duro mas tiempo de lo
proyectado, por otra parte al momento de hacer la invitacién a algunos almacenes
de la ciudad no participaron por diferentes motivos, no contaban con presupuesto,
otros prestaban la ropa pero sin pagar y otros no tenian la voluntad de hacerlo, por
lo tanto, los empresarios deben ser conscientes de que todo beneficio implica un
costo, y que para hacer publicidad y vender, necesitan invertir.
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Figura 17. Desfile de Modas Casa: Regina Modas
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Figura 18. Desfile de Modas Casa: Musa & Canela
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Figura 19. Desfile de Modas Nocturno
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5.2. PRESENTACION DE JULIO NAVA:

Realizacién del evento:

La invitacidon de un artista de reconocimiento nacional e internacional, contribuy6
en mejorar la asistencia a la Xl Feria Empresarial de la Universidad del Cauca,
ademas de ofrecer un espectaculo diferente a las ferias que tradicionalmente se
realizan en la ciudad.

El artista generalmente para sus conciertos cobra un valor de $5.000.000 a
$6.000.000 de pesos, pero para el caso de la Feria Empresarial, siendo ésta un
evento sin animo de lucro y de proyeccion social de la Universidad y de la ciudad
de Popayan, el artista hizo un descuento especial para su presentacion.
Resultados:

Gran asistencia al evento.

La innovacion al interior de la Feria Empresarial de la Universidad del Cauca.

Buena impresion de los asistentes y el publico en general de la feria.

Buen impacto regional y nacional.

Obstaculos:
La boleteria, debido a la entrega de boletas durante el dia del evento, por la falta
de control en el acceso de las personas y la venta de boletas por parte de

personas externas a la organizacion de la feria.

La planeacion estratégica para la entrada al evento no dio buenos resultados,
provocando los reclamos de algunos participantes en los stands de la feria
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empresarial, debido a que para la entrega de una boleta se requeria que la

persona entregara dos boletas de asistencia a la feria, incomodando los stands de
la feria.

Figura 20. Presentacion de Julio Nava

Julio Nava & Directora del Evento Leana
Gutiérrez

Publico asistente al Concierto Dia de la
Moda

Julio Nava en Tarima
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Julio Nava presentando sus grandes
éxitos a los asistentes a la feria

Fernando Alfredo Rodriguez, imitador
de Ricardo Arjona

Los Asistentes al concierto disfrutaron
con los artistas en tarima
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FIRMA DE AUTOGRAFOS:

Julio Nava con un grupo de fans

Julio Nava con algunos de sus fans
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VI. CONCLUSIONES

La organizacion de la Feria Empresarial por parte de la Universidad del Cauca, en
particular, los estudiantes del programa de Administracion de Empresas, permitié
que se fortalecieran aspectos inherentes a la teoria administrativa y los procesos
en los organizaciones como son: planeacién, logistica, finanzas, mercadeo,
gestion, entre otros, que son relevantes en el ejercicio de la profesion.

El proceso de planeacion del evento de moda, contribuyé en el desarrollo de
habilidades y competencias necesarias para la administracion de empresas, de tal
forma que se tienen en cuenta las fortalezas necesarias para organizar un evento
de la magnitud de un desfile de modas con diferentes disefiadoras (es) y la
consecucion de patrocinadores para apoyar el mismo.

Se logro con la feria empresarial, ampliar la base de datos de empresarios y
empresas de la region y nacionales, ademas de contar con personas interesadas,
en los productos (bienes y servicios) de muchas esas empresas.

El proceso de promocion del dia de la moda, obtuvo mayor acogida por la
realizacion del concierto de Julio Nava y el acompafiamiento de Fernando
Rodriguez.

La invitacion de diferentes patrocinadores permitié que la feria contara con el
apoyo en diferentes sectores, el evento de moda, de esta forma se convirtid no
s6lo en un referente publicitario, sino en un aspecto logistico importante para
apoyar los eventos culturales de la feria.
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VIl.  RECOMENDACIONES

La continuidad del dia de la moda en la feria empresarial, ayuda a pensar que es
importante que se sigan realizando este tipo de eventos en la ciudad de Popayan,
porque puede ser un factor que dinamice la economia en el sector textil y
comercial de ropa y accesorios. Siendo una herramienta fundamental para atraer
turistas y empresas, cumpliendo asi con la proyeccion social universitaria.

Se debe hacer un control de las salidas de cada disefiador, esto por factores como
el tiempo, clima, cansancio de modelos y los asistentes, iluminacion o preparacion
de la pasarela.

Ademas, controlar las salidas para la presentacion que realiza cada disefiador(a),
es importante por el tiempo de duracién del desfile, porque para el caso de la XI
Feria Empresarial, el mismo tuvo un lapso mayor del que se habia planeado,
haciendo que el desfile se ampliara en horas de la noche, y la parte logistica del
evento no tenia la preparacion adecuada para la pasarela ni para la carpa.

Otro factor importante, es que el camerino de las modelos no contaba con la
adecuada ventilacién y comodidad para los mismos, asi dificulto bastante la salida
para cada pasarela y el descanso entre cada uno de los desfiles.

Las salidas en la pasarela por cada disefiador debe establecer hasta un maximo
de doce (12) salidas, de esta forma, el desfile no se extiende mas alla del tiempo
previsto. También se puede disefiar la posibilidad de establecer la pasarela por
varios dias con el fin de que haya un tema de moda diferente para cada dia de la
feria.

La realizacion de eventos culturales y musicales, debe contar con la planeacion
estratégica para la entrega de boletas, control de seguridad de los asistentes,
control del nimero de personas que ingresan y salen al evento, control médico.
Porque para la Xl Feria Empresarial hubo inconvenientes con la boleteria de los
conciertos realizados ya que se presentaba venta de boletas por fuera de la
organizacion de la feria empresarial.
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La Coordinacion de eventos como una de las areas de la feria, debe contar en
todas las etapas de la feria, con la participacion y el trabajo en equipo de todas las
areas que se generan para la organizacion de la Feria Empresarial de la
Universidad del Cauca.

Se debe tener en cuenta como primer paso para la realizaciébn de eventos de
moda definir qué agencia participa en la organizacion de la pasarela, debido a que
existen actores (disefiadores, modelos, marcas) que solamente trabajan para
alguna agencia en particular. Porque en un principio se habia planeado trabajar
con la agencia «One», pero hubo inconvenientes que impedian la norma
realizacion del evento, asi que se cotizo con la agencia de modelos «Models»,
pero era muy costoso y por lo tanto, se trabajé con la casa «Regina Modas» quien
ofrecié un menor precio y ademas de eso un excelente trabajo.

Los cambios de agencia ocasionaron problemas porque algunas marcas
participantes en el desfile al explicarles el cambio decidieron retirarse, entonces
los participantes se reducian y la coordinacién de eventos debia retomar el
proceso de invitar a nuevos almacenes y disefiadores al evento.

Se deberian realizar eventos que establezcan programas dirigidos a todas las
personas, es decir, eventos para jovenes, para adultos e incluso adultos mayores,
con este fin el nicho de mercado se amplia y se diversifica siendo algo positivo
para la feria empresarial que se organiza en la Universidad del Cauca.
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