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INTRODUCCION

El presente trabajo de practica profesional denominado “Propuesta de disefio de un
producto agroturistico en el Municipio de Cajibio, como estrategia de apropiacion social del
conocimiento” surge en el marco del proyecto: “Fortalecimiento del ecosistema de Ciencia,
Tecnologia e Innovacion del Departamento del Cauca ECoS-CTei” en alianza con el Programa de
Turismo de la Universidad del Cauca. Esta iniciativa tiene como objetivo la consolidacion de un
producto innovador enfocado a la apropiacion social del conocimiento que propicie el trabajo
articulado entre los actores Universidad, Empresa, Estado y Sociedad (UEES) y la comunidad
Cajibiana para consolidar y fortalecer el sector agroturistico de la Regidn. En este proceso se contd
con un acompafiamiento continuo para lograr la consolidacion de lazos de confianza entre los
actores beneficiados y promover la sostenibilidad de diversas actividades que procuran generar
ingresos para mejorar la calidad de vida de la comunidad y el desarrollo del sector turistico basado
en la experiencias, saberes y conocimientos de los actores involucrados.

La metodologia que soporta este proceso se basa en dindmicas de investigacion Accion -
Participativa (IAP), que permite la interaccion continua entre los beneficiarios y equipo del
proyecto, este proceso requirié de la revision y analisis de informacion primaria y secundaria, para
lo cual fue muy importante la participacion continua de los actores vinculados a la linea estratégica
de Agroturismo del Municipio de Cajibio, por otra parte se contd con la generacion de espacios de
encuentro, diadlogo y capacitacion para propiciar ambientes de confianza y colaboracion a fin de
compartir conocimientos, saberes y experiencias que se consolidan en disefio de dicha propuesta.

Los resultados permiten visibilizar y reconocer el potencial que tiene el territorio Cajibio en
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relacion con el Agroturismo, partiendo de las experiencias, saberes y conocimientos que se
encuentran inmersos en los procesos agricolas y agropecuarios de la region.

Este trabajo esta fundamentado en la importancia de la articulacién de los actores UEES,
en conjunto con procesos de apropiacion social de conocimiento que logra el desarrollo de
dindmicas que propician el intercambio de conocimientos, que promueven un entorno de
confianza, equidad e inclusion para transformar las realidades y el bienestar social de los
emprendedores rurales del territorio.

Con el proposito de generar un proceso de indagacion amplio y de investigacion
académica, se acude a referentes tedrico y conceptuales que permitan dar claridad a las
perspectivas planteadas y las multiples relaciones entre la apropiacion social del conocimiento, el

turismo, especificamente el agroturismo.
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1. AGROTURISMO: ESTRATEGIA DE APROPIACION SOCIAL DEL
CONOCIMIENTO

1.1. PROBLEMATICA A ABORDAR Y SUS ALCANCES TEORICOS

En el mégico y extenso territorio del Departamento del Cauca, se encuentra el Municipio
de Cajibio, caracterizado por su riqueza natural, cultural y productiva. En este territorio se
encuentra una diversidad de culturas proveniente de las etnias campesinas, afrodescendientes,
mestizos e indigenas quienes habitan el territorio. Es importante destacar, que el nombre del
municipio se deriva del vocablo indigena caji que significa caja y bio que significa viento, cuyo
nombre compuesto es Caja de viento, ademéas de ser reconocido como el Rincon Musical de
Colombia a razon del nacimiento del compositor Efrain Orozco, cantautor de la cancion “Sefiora
Maria Rosa”.

Dentro de este contexto, se desarrolla la practica profesional “Propuesta del disefio de un
producto agroturistico en el municipio de Cajibio, como estrategia de apropiacion social del
conocimiento”, dicha propuesta cuenta con la participacion de 32 actores vinculados al sector
agroturistico, los cuales asumieron el compromiso de trabajar articuladamente por un suefio
colectivo para visibilizar y posicionar al Municipio de Cajibio como un destino con potencial
turistico.

1.1.1. GENERALIDADES DEL TERRIOTORIO

El Municipio de Cajibio se encuentra ubicado en el Departamento del Cauca, con una
extension de 747 km?, con una altitud de 1765 m.s.n.m, limita al norte con los municipios de
Morales y Piendamd, al sur con los municipios de Popayan y Totord, al occidente con el municipio
del Tambo y al Oriente con el municipio de Silvia. Con una distancia aproximada de 29 km de la
ciudad de Popayan; este municipio estd dividido administrativamente en 13 corregimientos que
agrupan 126 veredas.

Es importante considerar que el municipio de Cajibio de acuerdo al DANE, cuenta con
42.833 habitantes de los cuales 4.5% habitan en el sector urbano y el 95.4% habita en el sector
rural, esto evidencia que la mayoria de poblacidn se encuentra focalizada en el sector rural. Siendo
una oportunidad para el desarrollo agricola y agropecuario del territorio segun la secretaria de

planeacion e infraestructura " El futuro es el Campo™ (2020).
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Teniendo en cuenta que el trabajo realizado se basa principalmente en el desarrollo del sector
agricola y agropecuario, es importante destacar las principales actividades como la produccion de
café, platano, cafia panelera, frutales, aguacate, hortalizas y cultivos de pan coger entre otros. Para
el caso del sector agropecuario se destaca la avicultura, apicultura, piscicultura, cunicultura,

cuyicultura y ganaderia convirtiéndose en los pilares de la economia local del territorio.

llustracion 1. Localizacion del Municipio de Cajibio

Nota. Elaboracion propia
1.1.2. PROBLEMA

El Departamento del Cauca cuenta con una oferta de turismo a nivel regional y nacional,
que permite evidenciar la llegada de turistas que prefieren el turismo de naturaleza, gastronomico,
religioso, de aventura y de bienestar. Desde hace mas de 20 afios se ha logrado consolidar una
oferta de conocimiento que demuestra una problematica que se evidencia desde el proyecto ECoS-

CTei el cual busca fortalecer el Ecosistema de Ciencia Tecnologia e Innovacion, que consiste en a
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la desconexion entre la oferta y demanda del conocimiento que impide llevar a cabo procesos de
uso y apropiacion de este.

Para el caso del municipio de Cajibio se identifica una falta de oferta enfocada al uso y
apropiacion del conocimiento, por esta razon el agroturismo es una alternativa para resaltar el
potencial que tiene el territorio en razon a los procesos agricolas y agropecuarios, mediante la
consolidacion de una oferta que resalta la importancia del uso y apropiacion de conocimiento
inmerso en estos principales sectores de la economia local del territorio. Esta propuesta se
convierte en un aporte significativo para mitigar dicha brecha entre la oferta y demanda de
conocimiento, consecuencia de la falta de articulacion entre los actores UEES.

Partiendo del anterior contexto, el municipio de Cajibio tiene potencial en recursos
naturales, culturales, recursos complementarios y saberes ancestrales vinculados a procesos
productivos, que permiten incursionar en la linea del agroturismo, concepto que se abordara a
profundidad en la aproximacion tedrica conceptual. Estas potencialidades propician el disefio de
una propuesta de producto agroturistico con enfoque de apropiacion social del conocimiento,
misma que permite identificar actividades clave que se destacan en el quehacer del campesino
mediante las experiencias, saberes y conocimientos y reconocer las preferencias y necesidades de

los visitantes y turistas que encuentran interés en las experiencias propias de las comunidades.
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1.1.3. JUSTIFICACION

En el contexto en el que se enmarca el problema a resolver, surge la necesidad de generar
acciones para fortalecer y promocionar los conocimientos y saberes de los actores vinculados a la
linea productiva de agroturismo en el Municipio de Cajibio. Es por esta razon que se plantea la
“Propuesta del disefio de un producto agroturistico para el municipio de Cajibio, como estrategia
de apropiacion social del conocimiento en el marco del proyecto ECoS-CTei, Cauca region de
Conocimiento”; como un aporte para promover el fortalecimiento de lazos de confianza mediante
la articulacion de los actores vinculados al proceso y resaltando el capital intelectual que
contribuye al desarrollo socioeconémico de las comunidades.

Esta propuesta aporta a minimizar las brechas existentes con relacién a la oferta y demanda
de conocimiento del territorio a través de la Ciencia, Tecnologia e Innovacion; siendo el
Agroturismo un escenario que promueve experiencias para conocer, compartir y valorar el origen,
las costumbres y la sabiduria de un pueblo de forma creativa. Es importante destacar que esta linea
productiva es una de las tendencias que se generan en un escenario de post pandemia, donde se
identifica un visitante o turista mas consciente que busca destinos que ofrezcan experiencias que
conecten los sentidos y las emociones mediante los entornos naturales y la interaccion con las

comunidades.
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1.1.4. OBJETIVOS
1.1.4.1. OBJETIVO GENERAL

Proponer el disefio de un producto agroturistico para el Municipio de Cajibio, como estrategia
de apropiacion social del conocimiento en el marco del proyecto ECoS-CTei, Cauca Regién de
Conocimiento.

1.1.4.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Analizar el estado actual de la linea de agroturismo a partir de la informacion generada del
proyecto ECoS-CTei y los diferentes actores involucrados.

e Definir la metodologia para la estructura del producto agroturistico que privilegie el uso
del conocimiento.

e Definir una estrategia de divulgacion de los resultados obtenidos y aprendizajes

identificados con las comunidades participantes de la propuesta.
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1.1.5. METODOLOGIA DE TRABAJO

El proceso metodoldgico que soporto6 la propuesta de disefio de un producto agroturistico
para el Municipio de Cajibio, como estrategia de apropiacién social del conocimiento en el marco
del proyecto EC0S-CTei, Cauca Regiéon de Conocimiento, se fundamentd en dindmicas
participativas que permitieron la participacion y relacionamiento de los actores beneficiarios,
apoyandose también en el levantamiento de informacion primaria y secundaria, ademas de
priorizar un acercamiento directo con los actores involucrados, fundamental para identificar
aspectos clave vinculados con las capacidades locales del territorio. En este sentido algunas
herramientas que se implementaron fueron: dialogos, encuentros, conversatorios, desarrollo de
talleres de contextualizacién de producto turistico, mapa de empatia, entre otros. Estos talleres
permitieron recolectar la informacion que enmarca el disefio de la propuesta. Ademas, los espacios
de encuentro fueron una estrategia para seguir fortaleciendo lazos de confianza entre la red de
emprendedores vinculados al sector agroturistico del municipio. A continuacién, se presenta el
esquema de metodologia investigacion-accion-participativa, que incluye las actividades

implementadas en el desarrollo metodoldgico del proceso en el Municipio de Cajibio.

llustracion 2. Esquema metodologia de investigacion- accion participativa (IAP)
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Mercedes Colmeres (2011) argumenta que la IAP constituye una opcién metodologica de
mucha riqueza, ya gque, por una parte, permite la expansion del conocimiento, y por la otra, genera
respuestas concretas a problematicas que se plantean los investigadores y coinvestigadores cuando
deciden abordar una interrogante, tematica de interés o situacion problematica y desean aportar
alguna alternativa de cambio o transformacion, y asi lo reconoce.

En conjunto con la metodologia IAP y para el caso de los procesos de apropiacién social
de conocimiento se implementa la metodologia de apropiacién social de conocimiento en Ciencia,
Tecnologia e Innovacion (CTel), partiendo de que segun Colciencias (2010), la apropiacion social
es un proceso social intencionado, donde de manera reflexiva, actores diversos se articulan para
intercambiar, combinar, negociar y/o poner en dialogo conocimientos; motivados por sus
necesidades e intereses de usar, aplicar y enriquecer dichos saberes en sus contextos y realidades
concretas.

En este contexto, es importante destacar y ampliar los aspectos que se ven inmersos desde
los enfoques de apropiacion social de conocimiento, propuestos en dos documentos clave, el
primero que es la Estrategia Nacional de Apropiacion Social de Ciencia, Tecnologia e Innovacion
de Colombia, publicada en 2013 y el segundo documento correspondiente a los lineamientos para
la Politica Nacional de Apropiacién Social del conocimiento, publicado por el Ministerio de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion en 2021; dicha documentacién es revisada y analizada con el
proposito de orientar el disefio de la propuesta.

Estos documentos son un referente para el proceso de apropiacion social de conocimiento,
en el primer documento, se proporciona un marco general de conceptualizacion orientado al
desarrollo de politicas, programas e iniciativas relacionadas con la apropiacion social del
conocimiento mediante 4 lineas de desarrollo que corresponden a la transferencia e intercambio
de conocimiento, participacion ciudadana en la CTI, comunicacion CTI y gestion de conocimiento
para la apropiacion , para el caso del segundo documento publicado en el 2021, corresponde a una
actualizacion de aspectos clave que se deben considerar en los procesos de apropiacion social de
conocimiento, convirtiéndose en una guia basada en principios que propenden por un proceso
intencionado que genera la apropiacion social basado en el reconocimiento del contexto,
participacion, dialogos de saberes y conocimientos, confianza y reflexion critica.

Una vez analizados los documentos anteriormente mencionados, se aplica la Politica

Nacional de Apropiacion Social del Conocimiento emitida en el afio 2021, implementado los
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aspectos relevantes que orientan las acciones hacia un proceso de apropiacion de conocimiento,
en los diferentes espacios de dialogos y encuentros desarrollados con los actores beneficiados. A
continuacion, se detallan los aspectos considerados:

En primer lugar, el reconocimiento del contexto, se basa en la identificacion de
problematicas y soluciones mediante la aplicacion de la Ciencia, Tecnologia e Innovacion. Segun
Min ciencias, es la manera de identificar e interpretar la realidad local, sus formas de interaccion
y convivencia, asi como la manifestacion de intereses, problemas y necesidades de sus ciudadanos.
Con este principio se espera que las personas reconozcamos y exploremos el desarrollo de
alternativas de CTel, orientadas al mejoramiento de nuestras condiciones de vida a partir de
propuestas pertinentes, oportunas y acertadas”.

Desde la iniciativa del disefio de la propuesta de un producto agroturistico como estrategia
de apropiacion social de conocimiento, se partio desde el reconocimiento del contexto real de los
actores vinculados a la linea estratégica de agroturismo de Cajibio, evidenciado la importancia de
los conocimientos, saberes y practicas que se relacionan a su principal actividad productiva,
ademas del reconocimiento de diversas probleméticas que se presentan en el sector turistico del
municipio. Para este aspecto se realizaron encuentros personalizados en cada uno de los
corregimientos que involucra la propuesta disefiada.

En segundo lugar, la participacion, la cual implica el reconocimiento de la importancia
del conocimiento colectivo y la colaboracién entre los diferentes actores, esto se logra a través de
espacios de dialogo, intercambio de experiencias y la participacion de las comunidades locales y
otros actores en la toma de decisiones. Segiin Min Ciencias, la participacion es “la intervencion
ciudadana para la toma de decisiones, negociacién, colaboracién, comunicacién y gobernanza en
asuntos de interés social y de CTel. Estas intervenciones reconocen que todos tenemos diferentes
maneras de actuar, variadas interpretaciones y reflexiones del mundo, asi como distintos saberes
y conocimientos”.

En el disefio de la propuesta de un producto agroturistico como estrategia de apropiacion
social de conocimiento, se evidencian victorias exitosas de participacion que se evindecié de los
talleres, charlas, capacitaciones, giras internas de intercambio de conocimiento que soportan los
procesos de participacion y significativa en los actores beneficiados.

En tercer lugar, los didlogos de saberes y conocimientos, esto son un escenario que

propicia que los actores vinculados trabajen colectivamente en la identificacion y uso de
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conocimiento para el mejoramiento de calidad de vida y desarrollo del territorio. Para Min ciencias
“Es el encuentro entre ciudadanos para intercambiar, compartir y discutir acerca de distintos temas
y situaciones de interés, donde se reconocen las diferentes formas de generar y apropiar el
conocimiento. Este didlogo se genera en condiciones de equidad y respeto por la diferencia”.

Para el proceso del disefio de la propuesta fue clave la generacion de encuentros y dialogos,
escenarios que propician el intercambio de experiencias, saberes y conocimientos desde cada uno
de los actores implicados en el proceso. Siendo una oportunidad de retomar experiencias
significativas que parten del uso y valoracion del conocimiento como una estrategia para generar
soluciones y mejoras de sus emprendimientos vinculados a la linea estratégica de agroturismo.

En cuarto lugar, la confianza, esta se toma como un proceso que se genera con objetivo de
que la apropiacion social del conocimiento logre la valoracion y uso del conocimiento entre la
interaccion directa entre los actores involucrados desde el sector UEES. Desde el punto de vista
de Minciencia. “Es la construccion de relaciones horizontales y transparentes que valoran y
reconocen las opiniones, consideraciones y elecciones de quienes participamos en procesos
colectivos. Este principio resalta la importancia de facilitar condiciones para el intercambio y
didlogo entre diversos actores sociales en los procesos de CTel”.

Segun este contexto, el disefio de la propuesta de un producto agroturistico como estrategia
de apropiacion social de conocimiento, se fomenta en los espacios de didlogos, encuentros e
intercambios de experiencias que ha sido clave para fortalecer los lazos de confianza entre los
diferentes actores, siendo un elemento fundamental para el resultado alcanzado en cada uno de los
objetivos propuestos.

En quinto lugar, se encuentra la reflexion critica, que se ve referenciada en los procesos
intencionados que se desarrollaron con el propoésito de generar reflexiones criticas entre los actores
beneficiados, la principal herramienta que permitioé genera este tipo de reflexion son los espacios
de intercambio de conocimiento, con el fin de conocer el quehacer y las buenas practicas que
contribuyen a la aplicacion de conocimiento y saberes para la mejora continua de los procesos
realizados en cada uno de los emprendimiento vinculados, como afirma Minciencias, “Es el
analisis continuo que hacemos los ciudadanos de nuestras practicas diarias, situaciones que
vivenciamos y las condiciones en las que se presentan. Este principio tiene el proposito de mejorar
y crear nuevas formas de intervenir la realidad para nuestro beneficio, a partir de las posibilidades

que nos brinda la CTel”.
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En este sentido, los talleres y las capacitaciones contaron con un propdésito de generar una
valoracion y uso del conocimiento, la principal intencion partio de resolver y aplicar los
conocimientos adquiridos.

A continuacion, se muestran los lineamientos con los cuales se orientd la Propuesta de
disefio de un producto agroturistico en el Municipio de Cajibio, como estrategia de apropiacion

social del conocimiento.

llustracion 3. Lineamientos Propuesta de disefio de un producto agroturistico en el Municipio de
Cajibio

Apropiacion social de conocimiento
en Ciencia,Tecnologia e Innovacion
(CTel)
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Nota. Elaboracion propia, adaptado de la Politica Nacional de Apropiacion Social del

Conocimiento, 2021
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1.2. UNA RELACION ENTRE EL AGROTURISMO Y LA APROPIACION SOCIAL
DE CONOCIMIENTO

Para el disefio de la propuesta producto agroturistico para el municipio de Cajibio, como
estrategia para la apropiacién social del conocimiento, fue necesario iniciar con la recopilacion y
analisis de informacién clave sobre la conceptualizacién que se consolida en la propuesta
mencionada.

En primer lugar, se hace referencia al producto turistico el cual se refiere a la oferta de
experiencias y actividades relacionadas con el entorno rural y agricola, donde se incluye la
participacion de los turistas en actividades como la siembra, cosecha o cuidados de cultivos, visitas
a granjas, degustacion y transformacion de productos locales, recorridos por paisajes naturales,
alojamiento en casas rurales entre otros. Ahora bien, se debe conocer el concepto de producto
turistico, para ello se acudira a autores como; Medlik & Middleton (2004), el cual describe el
producto turistico desde el punto de vista del cliente, siendo los servicios que el turista recibe
(alojamiento, recreacion, transporte y restaurantes) a los cuales Ramirez, C. (2006) le adiciona los
atractivos y recursos humanos o no urbano (turismo de montafia, de aventura, deportivo, entre
otros).

Asimismo, Boullon, R. (1978) se refiere que un producto turistico es el conjunto de
consumidores o posibles consumidores de bienes y servicios turisticos. Es la suma de todos los
bienes y servicios solicitados efectivamente por los consumidores, concretamente en cada uno de
los sitios que visitan de igual importancia, ademas Boullon también hace hincapié en la
importancia de la creatividad en el disefio del producto, ya que este debe ser capaz de ofrecer
soluciones innovadoras y diferenciadoras que satisfagan las necesidades y deseos de los usuarios
Ademas, Gonzélez (2006), afirma que el turista percibe experiencia turistica, durante su viaje y
estancia fuera de su residencia habitual percibe el cual estd formado por una serie de bienes y
servicios, tanto publicos como privados.

Con este contexto se entiende el concepto de producto turistico que implica el disefio de
este, el cual es importante para satisfacer las necesidades del turista, diferenciar el destino,
segmentar mercado estratégico, fomentar la innovacion y la creatividad de la oferta turistica con
el propdsito de impulsar el desarrollo sostenible de un territorio.

Boullén, R.( 1978) menciona que el disefio del producto el cual refuerza la conciencia de

los diversos actores locales (gobierno, empresarios, comunidad, diversas organizaciones) sobre la
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necesidad de fortalecer las alianzas estratégicas de tal manera que el destino actle como cadena
productiva (al interior del sector y en conexion con otras actividades econémicas); fortalezca la
capacidad de negociar de los prestadores locales frente a los operadores; facilite la labor del
operador en tanto que dispone de informacidn aprovechable para la elaboracion de paquetes, asi
mismo Boullén destaca la importancia del disefio del producto como un factor clave para el éxito
de una empresa, ya que un buen disefio puede ser la clave para lograr la aceptacion y preferencia
del consumidor. Ademas, el disefio del producto debe ser entendido como un proceso integral y
multidisciplinario que involucra diversos aspectos, y que requiere de creatividad, andlisis y
conocimiento de las tendencias del mercado y de las necesidades de los usuarios.

Segun lo anterior se puede resaltar que el disefio del producto turistico, es una estrategia
que tienen los actores del sistema para agrupar y consolidar experiencias que satisfacen las
necesidades del turista o visitante, se caracteriza por su valor diferenciador e innovador que
garantiza el desarrollo sostenible y sustentable de las comunidades rurales a partir de sus
potencialidades e identidad territorial.

Por otra parte es esencial abordar el concepto de agroturismo ya que es la linea principal
que aborda el disefio de la propuesta, tendencia vinculada a la tipologia de turismo de naturaleza
siendo el agroturismo una actividad que pretende generar conexiones entre los visitantes con la
agricultura, la autenticidad, los saberes y el conocimiento de los actores vinculados a este sector,
transversalmente busca fomentar el reconocimiento de précticas sostenibles que generan
beneficios culturales, econémicos, sociales y ambientales. Desde este concepto se evidencia el
potencial que tiene el territorio basado en las actividades agricolas y agropecuarias como fuente
principal de ingreso de la comunidad Cajibiana. Esta oportunidad permitié consolidar un suefio
colectivo que proyecta a visibilizar el potencial agroturistico del territorio, basado en el trabajo
articulado entre los diferentes actores que intervienen y que son necesarios para posicionar al
municipio en esta categoria de turismo; para ello es necesario conocer el concepto de Da Silva
(2006) destaca que el agroturismo, entendido como la actividad turistica en torno a la agricultura
y la ganaderia, puede contribuir a la diversificacion de la economia rural y a la creacion de empleo,
asi como a la preservacion del patrimonio natural y cultural de las zonas rurales, Por su parte,
Molina (2004), destaca que el agroturismo puede ser una alternativa para la diversificacion de la
oferta turistica, y puede contribuir a la mejora de la calidad de vida de las comunidades locales a

través de la creacion de empleo y el desarrollo de infraestructuras turisticas donde ambos autores
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coinciden en que el agroturismo puede ser una alternativa para el desarrollo rural sostenible,
siempre y cuando se promueva una gestion responsable de los recursos naturales y culturales, y se
fomente la participacion de las comunidades locales en la planificacion y gestién de la actividad
turistica, esto se ha convertido en turismo rural en las unidades agropecuarias con elevados
beneficios dado que los bienes consumidos por el visitante son producidos en su mayoria en las
mismas granjas.

Por otro lado, es necesario abordar el concepto de transferencia de conocimiento
fundamental para el proceso de adquirir y aplicar conocimiento en procesos que promueven la
innovacion y mejorar para impulsar el desarrollo socioeconémico de un territorio, Segun Carrizo
(2001) destaca que los procesos investigativos tienen un papel trascendental en la generacion,
transferencia y desarrollo del conocimiento como valor pedagdgico. Segun el autor, la
investigacion es una herramienta fundamental para la formacion de los estudiantes, ya que les
permite adquirir habilidades para la resolucion de problemas, el analisis critico y la toma de
decisiones, Carrizo sefiala que la investigacion también contribuye al desarrollo de la cienciay la
tecnologia, al generar nuevos conocimientos y soluciones innovadoras a los problemas existentes.
De esta manera, la investigacion es un factor clave en el progreso y el desarrollo de la sociedad.
Por ello se destaca el proceso investigativo y practico que conlleva al disefio de dicha propuesta
para el Municipio de Cajibio.

Contribuye al progreso y desarrollo de la sociedad en su conjunto, por ello es importante
abordar la gestion del conocimiento que van muy ligadas a la transferencia del conocimiento
siendo esta un enfoque estratégico para capturar, organizar, compartir y aplicar conocimientos en
una comunidad, buscando asi valorar los conocimientos promoviendo el uso efectivo de la
transferencia asi pues Parera (2003) expresa que la gestion del conocimiento es mas bien, como el
poder desarrollar las condiciones de su entorno, todo lo que hace posible la apertura a un nuevo
conocimiento, y gque estos conocimientos circulen de una mejor manera, igualmente de acuerdo
con Reaich, Gemino y Sauer (2012) la gestion del conocimiento debe propiciar un ambiente social
y tecnologico que favorecen las actividades relacionadas con el conocimiento.

Asi pues, entendiendo las transferencia y gestion del conocimientos ambas practicas son
fundamentales para maximizar el valor y el impacto del conocimiento en una comunidad, ahora
hablaremos de apropiacién social la cual implica que el conocimiento sea accesible, relevante y

utilizado de manera activa y participativa por parte de los actores involucrados, por ello es



26

necesario destacar el concepto de COLCIENCIAS (2019), explica que la apropiacion social del
conocimiento es un proceso que busca involucrar a la sociedad en la generacién, aplicacion y uso
del conocimiento cientifico y tecnoldgico. Este proceso tiene como objetivo principal contribuir
al desarrollo social y econémico del pais, promoviendo la innovacién y el progreso, En este
sentido, COLCIENCIAS destaca la importancia de fomentar la apropiacion social del
conocimiento como un proceso que contribuye a la construccién de una sociedad maés justa,
equitativa y sostenible. Para lograrlo, se requiere de una estrategia integral que promueva la
formacion de capacidades y habilidades en la poblacion, el desarrollo de infraestructura 'y recursos
tecnoldgicos, y la creacion de alianzas y redes de colaboracion entre los diferentes actores
involucrados.

En este sentido, un elemento crucial en la apropiacion social del conocimiento es la
informacion, entendida como el “producto cultural del acto humano del pensar, crear e innovar en
las diferentes formas del saber y en todos los ambitos”, segun (Reyes, 2011, 7) citado en (Marin,
2012, 2) la informacion constituye uno de los elementos mas importantes de la sociedad del
conocimiento; sus contribuciones no se limitan a sectores especificos, y por ello constituye factor
estratégico para la vida en sociedad. En la ciencia, por ejemplo, sirve como fuente primaria para
la produccion de nuevo conocimiento; en la educacion, en lo que tiene que ver con la creacion de
nuevos habitos de aprendizaje y herramientas de ensefianza; y en la cultura, en lo concerniente a
la recuperacion de la memoria y el patrimonio (Marin, 2012, 2).

La definicion de Minciencias define la apropiacion social del conocimiento como un
proceso en el que se busca que la sociedad participe activamente en la construccion, aplicacion y
uso del conocimiento cientifico y tecnolégico para contribuir al desarrollo social, econémico y
cultural del pais. Este proceso implica una comunicacion bidireccional entre los cientificos y la
sociedad, donde los conocimientos y tecnologias generados por los primeros son transferidos,
adaptados y aplicados por los segundos en su contexto y problematicas especificas. La apropiacion
social del conocimiento involucra a diferentes actores sociales, como investigadores, empresas,
organizaciones, comunidades y ciudadanos en general, y se desarrolla a través de una amplia gama
de practicas, como la divulgacion, la educacion, la transferencia tecnologica y la participacion
ciudadana. La apropiacion social del conocimiento se considera un factor clave para el desarrollo
sostenible del pais y su capacidad de enfrentar los retos del futuro en un mundo cada vez mas

complejo y cambiante, ahora bien, tengamos en cuenta al MINCIENCIAS (2021), donde habla de
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la apropiacion social del conocimiento que es un proceso fundamental para el desarrollo sostenible
del pais, que busca involucrar a la sociedad en la generacion, aplicacion y uso del conocimiento
cientifico y tecnoldgico. Este proceso requiere de una estrategia integral que promueva la
formacion de capacidades, el desarrollo de infraestructura y la creacion de alianzas y redes de
colaboracion entre los diferentes actores involucrados.

Por otro lado, se abordara la identidad cultural la cual se refiere a la percepcion y sentido
de pertenencia de un individuo o grupo hacia una cultura especifica, donde se ven inmersas un
conjunto de caracteristicas, valores, tradiciones, creencias, y simbolos que definen una comunidad.
por ello Gonzalez (2000, citado en Molano, 2007) reconoce la identidad cultural como aquella
caracteristica propia del tejido social que logra definir los rasgos particulares compartidos por una
comunidad, reflejada en costumbres, valores y tradiciones; Gonzalez reconoce que la valoracion y
promocion de la identidad cultural puede contribuir a la creaciéon de nuevos mercados y
oportunidades de negocio, asi como a la generacion de empleo y la mejora de las condiciones de
vida de las comunidades locales

De la misma manera, Hall (s.f. citado por Wade, 1996) resalta que “las identidades
culturales tienen un origen, una historia. Y que, como todo lo que tiene historia, ellas sufren
transformaciones continuas y lejos de estar eternamente fijadas en un pasado especializado, estan
sujetas al “juego” continuo de la historia, la cultura y el poder”. En este sentido, la identidad
cultural refleja las experiencias historicas Unicas que proveen como pueblo e incluso un sentido de
pertenencia y seguridad de los rasgos en si mismo, de esta manera, es el orden que se da a los
diferentes modos en que se apropian las narrativas del pasado. No obstante, la identidad cultural
lleva una trayectoria de innovacion.

De igual forma, es importante hablar de la sostenibilidad que tendréan estos procesos, segun
la OMT (2005) la sostenibilidad representa la complementariedad entre la produccién y
explotacion de recursos con el respeto por el medio ambiente, resalta que para alcanzar un turismo
sostenible se requiere de un seguimiento continuo y constante de sus incidencias, que permita
implementar todas las medidas necesarias preventivas o correctivas que se requieran para mejorar
cada dia, asimismo, el turismo sostenible debe satisfacer a los turistas y crear experiencias

significativas, que conlleven a fomentar la conciencia sobre los problemas ambientales.
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Asimismo el desarrollo sustentable, “Es el proceso de mejoramiento sostenido y equitativo
de la calidad de vida de las personas, fundado en medidas apropiadas de conservacion y proteccion
del medio ambiente, de manera de no comprometer las expectativas de las generaciones futuras.”

Ademas, la sustentabilidad se ha convertido en una de las tematicas mas relevantes en
materias de desarrollo turistico en el mundo, y los turistas no estan ajenos a esta realidad. Por otra
parte, los beneficios de un turismo sustentable llegan directamente a la poblacién local, lo que trae
consigo un desarrollo comunitario en equilibrio con las tradiciones culturales y las necesidades
existentes. Por esta razon, se hace necesario avanzar hacia la valoracion y el cuidado por el medio
ambiente, en colaborar con el desarrollo socio cultural y con un crecimiento econdémico
equilibrado y sostenible en el tiempo. (Servicio Nacional del Turismo, [SERNATUR], 2008).

En sintesis, se puede inferir que es necesario tener en cuenta para el disefio de un producto
la identificacion del mercado: es importante identificar las necesidades, deseos y expectativas del
mercado objetivo para poder ofrecer un producto turistico que cumpla con sus demandas. La
Investigacion de mercado: se debe realizar una investigacion de mercado para conocer las
tendencias, oportunidades y amenazas del mercado, asi como también para identificar a la
competencia y las mejores practicas del sector. Seleccion del producto turistico: el producto
turistico debe ser disefiado de acuerdo con las necesidades y deseos del mercado objetivo, y debe
estar basado en los recursos y atractivos turisticos de la regidn o destino, el disefio de la experiencia
turistica: el disefio de la experiencia turistica debe ser innovador, auténtico y memorable para el
turista, y debe involucrar elementos como la cultura local, la gastronomia, la naturalezay la historia
como también la comunicacién y promocién: es fundamental disefiar una estrategia de
comunicacion y promocion adecuada para dar a conocer el producto turistico y atraer a los turistas,
lo cual incluye la utilizacion de medios tradicionales y digitales sin perder el objetivo de
Sostenibilidad: se debe considerar la sostenibilidad del producto turistico, tanto en términos
econdmicos, sociales como ambientales, para garantizar su viabilidad a largo plazo y minimizar
su impacto negativo en la region o destino. Sé concluye que el disefio de un producto turistico debe
estar basado en las necesidades y deseos del mercado objetivo, involucrar elementos auténticos y
memorables, y considerar la sostenibilidad en términos econdmicos, sociales y ambientales. La
investigacién de mercado, la comunicacion y promocion son fundamentales para el éxito del

producto turistico.
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Finalmente, la literatura consultada sefiala que el agroturismo es un tipo de turismo que
puede transformarse en un producto turistico el cual se desarrollard en el marco de la apropiacion
social del conocimiento, ya que involucra la participacion de diferentes actores en la generacion,
aplicacion y transferencia de conocimientos y tecnologias relacionados con la produccion agricola,
la gastronomia, la cultura local y el medio ambiente. Autores como Boulldn, Reyes y Diaz destacan
la importancia del disefio del producto turistico para lograr la satisfaccion de los turistas y la
generacion de beneficios econdmicos y sociales para la comunidad, Para ello, se requiere de una
planificacion cuidadosa y una gestion adecuada que considere las caracteristicas y necesidades de

los turistas, la oferta turistica existente, y la identidad cultural y recursos naturales del territorio.
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2. ANALISIS DEL ESTADO ACTUAL DE LA LINEA DE AGROTURISMO A
PARTIR DE LA INFORMACION GENERADA DEL PROYECTO ECOS-CTEI Y
LOS DIFERENTES ACTORES INVOLUCRADOS

Desde la propuesta se plantea realizar el anélisis de la informacion del estado actual de la
linea de agroturismo del Municipio de Cajibio, por ello se inici6 con la revision de la
documentacién ya existente y facilitada por proyecto ECoS-CTei. Este capitulo despliega el
proceso y los resultados obtenidos que partieron desde el analisis del documento técnico, la
revision de las redes sociales, el portal web y el reporte de la primera etapa correspondiente a la
socializacion de la tematica, identificacion de intereses y acuerdos de convivencia, adicionalmente
se complementa con las entrevistas semi-estructuradas dirigidas a los lideres principales de los
componentes de redes y cultura del proyecto ECoS-CTei.

Desde este contexto se obtienen insumos clave que aportan a reconocer el potencial
agroturistico del municipio de Cajibio y los principales actores vinculados a esta linea estratégica.
A continuacidn, se presenta el resultado de cada una de las fuentes de informacion consultadas a
fin de tener un punto de partida y estructurar la ruta de trabajo para la propuesta de disefio de un

producto agroturistico con enfoque de apropiacion social de conocimiento.

I.  Documento técnico

La revision del documento técnico del proyecto ECoS-CTei, fue indispensable para
entender y comprender el contexto y la principal problematica que pretende resolver entorno a la
brecha del uso y valoracion del conocimiento, con ello se logra entender el principal aporte que se
espera generar con el disefio de la propuesta del producto agroturisticos con enfoque de
apropiacion social dirigido al municipio de Cajibio. uno de los principales objetivos es articular y
sumar esfuerzos para la ruta de trabajo propuesta en el disefio y despliegue de la estrategia de
marketing territorial “Cauca region de Conocimiento” actividad que se lidera desde el componente
de Cultura de la Ciencia, Tecnologia e Innovacion.

Por otro lado, el documento permite vislumbrar la existencia de tres componentes
esenciales: Redes, Gobernanza y Cultura de la Ciencia, Tecnologia e Innovacién, destacando que
el componente de Cultura de la Ciencia, Tecnologia e Innovacion es la base de los principales
insumos que apoyaron la formulacion y la ejecucion de la propuesta del disefio del producto

agroturistico con enfoque de apropiacion social de conocimiento para el municipio de Cajibio.
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Tambien se revisan los propdsitos del componente de redes el cual tiene a su cargo la direccion de
las lineas estratégicas de cafés especiales y agroturismo, aspecto clave para complementar la
formulacién de dicha propuesta.

Adicionalmente en este proceso se contd con la revision de reportes que el proyecto habia
realizado para conocer el panorama de avances y resultados que el proyecto hasta el momento
tenia, asimismo, se contaron con encuentros previos con el equipo del proyecto para dialogar y
establecer acuerdos de trabajo que aportaran al disefio de la propuesta del producto agroturistico
con enfoque de apropiacion social.

Il.  Redes sociales y portal web

La revision de las redes sociales del proyecto Facebook, Instagram y Twitter y el portal
web del proyecto ECoS-CTel, permitié reconocer las principales actividades y pequefias victorias
que se habian alcanzado durante el primer afio de ejecucion del proyecto, donde participaron
actores clave de las lineas estratégicas de cafés especiales y agroturismo del municipio de Cajibio,
convirtiéndose en un insumo muy importante para iniciar con el reconocimiento y empalme de

actividades ya realizadas con los actores beneficiados.

Tabla 1. Actividades realizadas por el proyecto ECoS-CTe/ en el Municipio Cajibio

Actividad Descripcion Evidencia

Socializacion y encuentros | Dinamicas y espacios que se realizaron

del proyecto ECoS-CTei | inicialmente para generar acuerdos Yy
Municipio de Cajibio. actividades

Dinamicas desarrolladas por el proyecto,
con el propdsito de fortalecer capacidades
internas de comunicacion asertivas y uso de
redes sociales.

Talleres de habilidades
blandas con actores de
Identidad Territorial

Enlace de nota:

http://vri.unicauca.edu.co/ecos-
ctei/node/137

Competencias y habilidades para facilitar el
uso del conocimiento entre los actores del
Ecosistema de Ciencia, Tecnologia e
Innovacion del Cauca.

Diplomado “La
innovacion desde una
vision sistémica”

Video:
https://youtu.be/aa9-Uot2ASI

Nota. Elaboracion propia
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I11.  Reporte de la primera etapa del disefio y despliegue de la estrategia de marketing
territorial correspondiente a la socializacion de la tematica, identificacion de intereses

y acuerdos de convivencia

La revision de los avances del proyecto realizados en el Municipio de Cajibio, inicid con
el reporte correspondiente a la primera etapa donde se realizd la socializacion de la temética e
identificacion de intereses, en la cual se pusieron en evidencia aspectos relevantes sobre el inicio
y proceso de identificacion de actores, vinculados a las lineas estratégicas de cafes especiales y
agroturismo del Municipio de Cajibio.

El proceso del disefio de la propuesta de agroturismo con enfoque de apropiacion social
contd en su inicio con la participacion de 15 actores, la alianza estratégica con la Alcaldia
Municipal representada por la Secretaria de Desarrollo Agropecuario del Municipio fue clave para
el proyecto EC0oS-CTel, facilitando aunar esfuerzos, reunir mas actores y demostrar un trabajo
articulado entre los actores UEES.

Posteriormente se revisa y se analiza la alianza estratégica que logra el proyecto con el
SENA principalmente con la formacion “Desarrollo local incluyente Mi Pueblo, Mi producto y Mi
Orgullo”, un proceso de gran importancia para el municipio de Cajibio y principalmente para el
Disefio de la propuesta de un producto agroturistico con enfoque de apropiacién social de
conocimiento.

Es importante destacar, que la formacion anteriormente mencionada inicid
simultdneamente con el inicio de las actividades proyectadas para el disefio de la propuesta del
producto, por tal razdn se facilitaron encuentros y trabajo articulado entre el SENA, el proyecto y
la pasante de la Universidad del Cauca, Lizeth Mayelly Golondrino. También, se considera
importante que esta formacidn fue atrayente para motivar a otros actores a hacer parte del proyecto;
es por ello que el proceso de Cajibio inicia con 32 actores clave para el disefio de la propuesta del
producto agroturistico con enfoque de apropiacién social de conocimiento representados en 28
emprendimientos vinculados al sector productivo y de servicios turisticos. Por ello se representan
en el siguiente Mapa con su respectiva ubicacion geografica distribuidas por corregimientos y en
el anexo siguiente se encuentra la base de datos consolidada mas amplia de cada uno de los actores
y emprendimientos que hacen parte de esta exploracion. (Anexo 1. Base de datos de actores
Cajibio)



[lustracién 4. Mapa de iniciativas identificadas en el municipio de Cajibio por el proyecto ECoS-CTe/
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IV. Entrevista a lideres del proyecto

Para el cumplimiento del objetivo abordado en este capitulo, se decide complementar la
informacion revisada y analizada, con dos entrevistas al lider del componente de Cultura Luz Stella
Pemberthy Gallo y Yuri Yohana Castillo lider de la linea de agroturismo del proyecto ECoS-CTel.
Estas entrevistas permitieron ampliar el panorama, los avances y los procesos adelantados por el
proyecto. Adicionalmente resolver las inquietudes e identificar aspectos importantes para el disefio

de la Propuesta del producto agroturistico con enfoque de apropiacion social de conocimiento.

Con este proceso se logra comprender las dimensiones del tema de agroturismo en el
Departamento del Cauca y la posicion que asume el proyecto sobre este sector, también fue clave
para comprender la intenciones de fortalecer los lazos de confianza entre los diferentes actores del
ecosistema, con estas entrevistas se identifican las 3 lineas estratégicas en las que se enfoca el
proyecto, insumo que orienta la propuesta del disefio, solamente a la linea de agroturismo
destacando las potencialidades en el sector agricola, los saberes, conocimientos y experiencias
inmersas en los actores que representan el sector de cafés especiales y agroturismo y que
lastimosamente no han sido recocidos ni valorados. Con este espacio de dialogos con las lideres,
se amplié la informacion sobre el nimero de actores y la ruta de trabajo que se disefié desde el

proyecto para vincularlos y comprometerse en las actividades.

Finalmente, se presenta el proceso y los resultados alcanzados para el cumplimiento del
primer objetivo, que corresponde al andlisis del estado actual de la linea de agroturismo a partir de
la informacion generada del proyecto ECoS-CTei y los diferentes actores involucrados. Este
andlisis se convierte en la linea base para conocer y proyectar las actividades y metodologias que
se realizaron en el disefio de la propuesta planteada y para identificar aspectos estratégicos que

aportarian al abordaje de los actores beneficiados.

En este proceso se valora y se reconoce la importancia del trabajo articulado entre las
entidades UEES, proceso que permitio trabajar mancomunadamente con el propdsito de aportar al
desarrollo y fortalecimiento del territorio, mediante una propuesta basada en apropiacion de
conocimiento como un punto diferenciador para disefiar una propuesta de producto agroturistico

para el Municipio.
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3. PROPUESTA DE DISENO DE UN PRODUCTO AGROTURISTICO PARA EL
MUNICIPIO DE CAJIBIO

Las nuevas exigencias sociales, econémicas y ambientales del mercado hacen necesaria la
propuesta de un producto agroturistico para el Municipio de Cajibio, donde la comunidad sea el
pilar fundamental para la creacion y desarrollo de la misma, con el fin de fomentar el desarrollo
economico local, promover la conservacion del medio ambiente y brindar a los visitantes una
experiencia enriquecedora, cuyo enfoque estd en la valorizacion de los recursos agricolas y
culturales de la regién, destacando la identidad local y generando un impacto positivo en la
comunidad, pero para ello es definir y desarrollar una metodologia para la estructura del producto
agroturistico que privilegie el uso del conocimiento, objetivo que tendra desarrollo en el presente
capitulo.

3.1. ANALISIS DE METODOLOGIAS PARA EL DISENO DE PRODUCTO
TURISTICO

En este capitulo se presenta el proceso y la metodologia que permitié dar cumplimiento al
segundo objetivo, el cual pretende aportar al disefio de la ruta de trabajo que consolida el disefio
de una propuesta de producto agroturistico con enfoque de apropiacion social de conocimiento
para el municipio de Cajibio. Para ello se inicié con la busqueda y el analisis de metodologias
enfocadas al disefio de producto turistico, este primer levantamiento de informacién permitié
realizar un proceso comparativo entre las metodologias seleccionadas, con el fin de identificar
aspectos que permitiera seleccionar la mejor metodologia para adaptar al proceso del disefio de
dicha propuesta. Posteriormente se aplica una matriz denominada analisis de metodologias, la cual
facilita la comparacion y evaluacion de criterios y aportan a la seleccion correcta de las

metodologias idéneas para el proceso. (Anexo 2. Analisis de metodologias)
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llustracion 5. Proceso para definir la metodologia de disefio de producto turistico del Municipio
de Cajibio

Primera fase: andlisis del contexto

&
- Segunda fase: Disefio del proyecto
&g Tercera fase: disefio conceptual del
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Disefio de Netodologia
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D _—
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Seleccion de 3 ';;ﬁ?fé?ﬁ? IIULrR[IJS[HCDS
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Bisqueday seleccionadas
andlisis de [a»]
y 4 metodologias =
=

Nota. Elaboracién propia

Una vez analizada la matriz (Anexo 2. Analisis de metodologias) y su contenido, se
identifican y seleccionan 3 metodologias que presentan pertinencia y adaptabilidad de acuerdos a
las singularidades del territorio de Cajibio, ellas son “MANUAL PASO A PASO PARA EL
DISENO DE PRODUCTOS TURISTICOS INTEGRADOS” elaborado por el Servicio Nacional
de Turismo de Chile, “MANUAL PARA LA PLANIFICACION DE PRODUCTOS
TURISTICOS” iniciativa apoyada por la Cooperaciéon Suiza — SECO en convenio con Mincetur y
Promperu, y por ultimo, se adopta parte de la metodologia utilizada en el DESARROLLO DEL
PRODUCTO TURISTICO DEL HUILA ENT - 150 -2016. Estos tres documentos, constituyen los
insumos de referencias base para estructurar una metodologia adecuada y pertinente para el

contexto y las necesidades del territorio de Cajibio.
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El proceso anterior, define tres fases clave que se aplican en el disefio de la propuesta de
un producto agroturistico con enfoque de apropiacion social de conocimiento para el Municipio
de Cajibio; la primera es el andlisis del contexto, la segunda es el disefio del proyecto y finalmente
la tercera fase es el disefio del concepto del producto. Para cada una de las fases se tuvieron en
cuenta herramientas que complementaron la ejecucion de cada una de las fases anteriormente
mencionadas.

Es importante resaltar, que se realizé un andlisis y extraccion de pasos metodoldgicos de
las metodologias ya mencionadas, y a partir de estas, se estructurd una propuesta metodoldgica
para el disefio de producto, convirtiéndose en la guia y orientacion al proceso de creacion y
desarrollo de un producto turistico que combina la agricultura y el turismo. A través de esta
metodologia, se busca generar un producto turistico auténtico, atractivo y sostenible que permita
a los visitantes vivir una experiencia enriquecedora y significativa en contacto con la naturaleza,
la cultura, y la tradicion local, estas metodologias de disefio de productos agroturisticos incluyen
herramientas y técnicas para la identificacion de oportunidades y recursos turisticos, busca
especializar y diversificar la oferta de productos y servicios, en respuesta a las nuevas necesidades
del mercado, es por ello que la metodologia de SERNATUR (Servicio Nacional de Turismo de
Chile) es una herramienta muy util para el disefio de productos turisticos en general y de productos
agroturisticos en particular ya que permite un enfoque centrado en el cliente un proceso
participativo, la identificacion de fortalezas y oportunidades, y la integracién con el destino
turistico. Asi mismo, el Manual para la Planificacion de Productos Turisticos Integrados de Chile
(2019), es una guia practica y util para el desarrollo de productos turisticos exitosos y sostenibles,
que se enfoca en laimportancia de una planificacién adecuada y estratégica para lograr un producto
turistico auténtico y atractivo que cumpla con las expectativas de los visitantes y beneficie a la
comunidad local.

Igualmente, se sustrae parte de la metodologia de Desarrollo del Producto Turistico del
Huila, es un proyecto que se desarroll en el Departamento del Huila — Colombia (2016), con el
objetivo de disefiar e implementar productos turisticos innovadores y atractivos para los visitantes,
la metodologia utilizada para este proyecto toma 5 fases, pero para el desarrollo del presente

ejercicio se abordd la fase 3.
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3.2. PROPUESTA METODOLOGICA
A continuacion, se describen de manera sucinta las fases que se abordaran para el disefio
del producto agroturistico para el Municipio de Cajibio, las cuales buscan disefiar productos
turisticos integrados, innovadores y sustentables:

Fase 1. Contexto del entorno: La cual contiene un analisis sobre la realidad de la linea
productiva de agroturismo y sus actores, del mismo modo, se indaga sobre las tendencias de
turismo. Fase 2. La generacion del proyecto: La cual involucra el planteamiento de los atributos
y servicios que prestara el producto agroturistico, y la definicién de segmento de mercado.

Fase 3. Disefio conceptual del producto: Se logra a través de un relato, donde se enuncie
su propuesta de valor y sus elementos diferenciadores, ademas de la identificacion de los
conocimientos que seran visibilizados a través del producto, asimismo, se realiza una ficha que

contiene elementos que componen la estructura integrada del producto agroturistico.

Realizando las fases anteriores, se logra construir y completar la propuesta de disefio de un
producto agroturistico para el municipio de Cajibio, como aporte a la gestion tanto de
emprendedores y empresarios, como de las diferentes iniciativas agroturisticas que hoy se
encuentran en los territorios. Por ello se construye una metodologia para el desarrollo de productos
que puedan aplicarse con facilidad y entendiendo que los procesos de mejora continua seran la
pieza clave para una oferta turistica que se ajuste a nuevos desafios, tanto de, las necesidades de
los destinos turisticos y las necesidades y anhelos de los diferentes actores involucrados en el
desarrollo de productos agroturisticos.

A continuacidon, se detallan las fases que se ejecutaron con el respectivo proceso
herramientas y resultados alcanzados, se destaca la importancia del trabajo articulado logrado con
el proyecto y sus aliados, lo cual permitié enunciar las dinamicas, con el fin de no generar desgaste
en los actores vinculados al proceso que se compartian.

La metodologia que se expone a continuacion fue disefiada, socializada y aprobada por los

actores vinculados al proceso desde un enfoque participativo e incluyente.
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Ilustracion 6. Propuesta metodoldgica para el disefio de producto agroturistico
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3.3. APLICACION DE LA METODOLOGIA

Previo a la seleccién de la metodologia para el disefio de producto agroturisticos, fue
importante llevar a cabo una serie de actividades, que ayudaron a preparar de manera optima la
planificacion para la aplicacion efectiva de la metodologia.

Inicialmente se realiz6 el analisis de la informacion obtenida por el proyecto ECoS-CTel,
Informacion que fue necesaria para aclarar dudas e interrogantes acerca de la linea agroturistica,
dando cumplimiento a estas actividades desde el cronograma de trabajo, seguidamente se
establecieron fechas para la socializacion de la propuesta de disefio de producto agroturistico y
fechas para desarrollar los talleres y dinamicas que se requerian para recopilar informacién y dar
cumplimiento a cada etapa propuesta, asi mismo, fue necesario agendar visitas de trabajo de campo
a 28 iniciativas de los 7 corregimientos del Municipio de Cajibio, que hacen parte de este proceso
de construccion conjunta, con el objetivo de obtener mayor informacion sobre su ubicacion, los
conocimientos, saberes y experiencias que se encuentran detras de los productos y servicios que
tienen disponibles y su rol dentro de la oferta turistica.

Ademas, es importante resaltar la participacion en los espacios convocados por el proyecto
ECoS-CTel, lo cual fue positivo para crear sinergias y lazos de confianza, con los actores de la
comunidad, cuyo objetivo principal fue articular actividades conjuntamente y no repetir procesos
si no trabajar con un mismo propdsito para el beneficio del territorio, es asi, como se obtiene
informacidn para poder avanzar en la propuesta de disefio del producto turistico para el municipio

de Cajibio como estrategia de apropiacion social del conocimiento.
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Imagen 1. Socializacion de la propuesta de disefio de producto turistico con la comunidad

Nota. Imégenes propias

De la misma manera, se lleva a cabo el primer acercamiento con la comunidad, el cual se
realiza el dia 28 de octubre del afio 2022, en la finca La Caturrera, socializando ahi la propuesta
del disefio del producto agroturistico como estrategia de apropiacion social del conocimiento,
contando con una cooperacion de 13 asistentes, los cuales participaron de manera activa en las

actividades programadas y fijaron fechas para dar continuidad a la propuesta.
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3.3.1. FASE 1: ANALISIS DEL CONTEXTO

En esta primera fase se implementaron herramientas, que permitieron reconocer y analizar
la situacién actual y el contexto del Municipio de Cajibio. Recolectando insumos de las 28
iniciativas de 7 corregimientos localizados y de las 14 veredas vinculadas a este maravilloso
proceso afines al agroturismo.
Las herramientas que se implementan son:

a) Cartografia social

Es una herramienta que permite recolectar informacion de una manera participativa y dindmica a
través de un mapa, esta herramienta fue muy relevante porque permitié conocer la percepcion y
los contextos reales de los actores beneficiados del proceso. Para el disefio del producto
agroturistico, propicié la recoleccion de la informacion geografica y espacial ademas la
identificacion de recursos y atractivos culturales, naturales, productivos y complementarios,

generando empoderamiento de los actores sobre el territorio.

Imagen 2. Taller de cartografia con la comunidad

ETC;CHTEYSRE BN F 9

= TES0R09 DE CAYIB

Nota. Imagenes propias



43

b) Analisis FODA

Es una herramienta que permite realizar un estudio de una situacion, identificando las
fortalezas, las oportunidades, debilidades y las amenazas. Para el caso del proceso del municipio
de Cajibio, esta herramienta se trabajo articuladamente con el equipo orientador del Proyecto, en
el cual se identificaron los aspectos internos y externos de los siguientes aspectos: Cafés especiales,
agroturismo y servicios complementarios.

Es muy importante reconocer que los aspectos identificados permitieron disefiar e
implementar estrategias, producto del cruce de las variables que permiten aprovechar las
oportunidades y las fortalezas para mitigar amenazas y resolver debilidades. Desde los insumos
que se identifican en este proceso se disefia un plan de accion de actividades que aportan al
desarrollo de las estrategias implementadas que parten desde el fortalecimiento interno del equipo,
los procesos culturales, las dindmicas ambientales y finalmente las actividades enfocadas al
desarrollo de los emprendimientos, las actividades que se puntualizan en el plan de accién estan
sometidas para desarrollarse en un tiempo determinado.

A continuacion, se presentan los resultados alcanzados en cada matriz, en la elaboracion
de la FODA, se contd con la participacién de la comunidad y el trabajo conjunto del proyecto
ECoS-CTel.
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Tabla 2. Matriz DOFA — Agroturismo

MATRIZ DOFA — LINEA PRODUCTIVA DE AGROTURISMO

FORTALEZAS

F1: Diversificacion de Actividades:
Transformacion de la cafia panelera en diferenteg
presentaciones.

F2: Diversificacion de Actividades: Produccion
de abonos organicos con residuos de las cosechas
F3: Diversificacion de Actividades: Desarrollo de
actividades como: ganaderia, produccion de leche,
manejo de aguas mieles.

F4. Diversificacion de actividades:
Transformacién de materias primas (Harina de
platano, platanitos, condimentos)
F5: Diversificacion de actividades: Fincas
diversidades en actividades enfocadas al Turismo
(Senderismo y diversidad de fauna y flora vy
Aviturismo.)
F6: Diversificacion de Actividades: Destacalf
otras lineas productivas ganaderia, crianza de
especies menores, apicultura, piscicultura, cultivog
transitorios.
F7: Desarrollo sostenible: Puntos ecoldgicos
reciclaje.

F8: Desarrollo  sostenible:
Rainfores en manejo de desechos.
F9: Promocién Territorio: Potencialidades del
territorio en temas de café y agroturismo

Capacitacion

DEBILIDADES
D1: Diversificacion de Actividades: Escases de
alimentos
D2: Diversificacion de Actividades: Falta de
personal
D3: Diversificacion de Actividades: Falta de

conocimiento en produccion de alimentos Y
mercadeo
D5: Diversificacion de Actividades: Poco
conocimiento en la transformacion de alimentos
D6: Diversificacion de Actividades Capacitaciones
focalizadas con atencion al cliente, costeo,
administracion
D7: Diversificacion de actividades: Mal uso de los
recursos naturales.
D8: Diversificacion de actividades: Falta de
conciencia ya que el consumidor no consume
productos organicos.
D9 Desarrollo sostenible: Poca capacitacion Y
ejecucion en el tema de conservacion del mediq
ambiente.
D10: Promocién del territorio: Falta mapa del
territorio en lugares clave

D11: Promocién del territorio: Sefal ética
D12: Promocion del territorio: Medios de
Promocion no se Utilizan

OPORTUNIDADES

AMENAZAS

O1: Diversificacion de actividades: Plantan de
proceso
O2: Diversificacion de actividades: Enfatizar en
soberania alimentaria (huertas caseras)

0a3: Diversificacion de actividades:
Transformacién de productos.

Al: Diversificacion de actividades: Competencia-
Altos precios de suministro

A2: Diversificacion de actividades: Extorciones
A3: Desarrollo sostenible: Cambio climatico A13:
Desarrollo sostenible: Deforestacion
A4: Desarrollo sostenible: Enfermedades para 103
cultivos
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O4: Diversificacion de actividades: Nacimientos
de agua para consumo agua potable.

05: Diversificacion de actividades:
Capacitaciones para mas conocimiento.

06 Diversificacion de actividades: Transmitir el
conocimiento

O7: Diversificacion de actividades: Potencial
productivo y turistico
08 Desarrollo sostenible: Recoleccion de aguas
lluvias para de almacenamiento en tanques.
09 Promocion del territorio: Promocion de las
buenas iniciativas que permita visibilizar el

territorio y cambiar la mala precepcion

A5: Promocion del territorio: Que llegue gente
que pueda Llegar a tener malas intenciones.

A6: Promocion del territorio: La viaen mal estado,
no se cuenta con medio de transporte seguro
constante.

A10: Comercio Justo: Ingreso de cultivos ilicitos
Al1l: Comercio Justo: Menor productividad en log
cultivos por el cambio climatico.
Al12: Producto de calidad: Variedad de café mas
exigentes.
Al4: Desarrollo sostenible: Capacidad de carga Yy
deterioro del medio ambiente

Nota. Elaboracién propia con aportes de los actores involucrados
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Tabla 3. Matriz DOFA - Cafés especiales

MATRIZ DOFA — LINEA PRODUCTIVA DE CAFES ESPECIALES

FORTALEZAS

DEBILIDADES

F1: Diversificacion de Actividades: Las fincas
No son monocultivos, permiten diversificar los
cultivos

F2: Diversificacion de Actividades: Se tiene la
fortaleza de generar conocimientos para producir
subproductos derivados de los productos
principales.

F3: Desarrollo sostenible: Las iniciativas
cuentas con puntos ecoldgicos, que apoya el
desarrollo de buenas précticas para los visitantes,
para el tema de reciclaje.

F5: Desarrollo sostenible: Poco uso de
desechables. (hojas platano).

F6: Desarrollo sostenible: Manejo de aguas
mieles y aguas residuales.

F7: Desarrollo sostenible: No uso de quimicos
para los cultivos

F8: Desarrollo sostenible: Mucha siembra de
arboles

F9: Promocion del territorio: Procesos
asociativos y productivos para mostrar redes
sociales, radio y prensa.

F10:  Asociatividad:  Tener  asociaciones
conformadas. (ASPROACA — MARIA ROSA)
F11 Asociatividad: Contacto permanente con
IAC.

D1: Diversificacion de Actividades Falta de
conocimiento sobre suelo, para aprovechamiento
de la tierra.

D2: Diversificacion de Actividades: Variedades
nuevas gque requieren mucho abono. porque son
débiles.

D3: Desarrollo sostenible: No se sabe cémo
controlar las plagas.

D4. Desarrollo sostenible: No se tiene sello
Invima

D5: Agroturismo con base en café.

D6: Desarrollo sostenible: Mayor cultura de
consumo de un buen café nacional e internacional.
D7: Promocion del territorio: Falta de una buena
comunicacion

D8: Promocion del territorio: Falta de
conocimiento en las redes sociales.

D9: Asociatividad: Falta de conocimiento para
resolver conflictos

D10: Asociatividad: Falta de confianza y dialogo
D11: Comercio Justo: No hay contactos.

D12: Comercio Justo: Falta capacidades internas.

OPORTUNIDADES

AMENAZAS

O1: Diversificacion de  actividades:
Agroturismo con base en café.

O2: Diversificacidon de actividades: Las redes
sociales les ayudarian a llegar a mas publico.
03: Diversificacion de actividades: Mayor
cultura de consumo de un buen café nacional e

Al: Diversificaciéon de actividades:
Competencia-Altos precios de suministro

A2: Diversificacion de actividades: Extorciones
A3: Desarrollo sostenible: Cambio climatico
A4: Desarrollo sostenible: Enfermedades al café
A5: Promocion del territorio: Que llegue gente
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internacional.

O4: Diversificacion de actividades: Que se
cuenta con técnica y esta en Cajibio.

O5: Diversificacion de actividades: En los
eventos pueden promocionar los productos.

06: Desarrollo sostenible: Alianzas con RAIN
FOREST. Para conocimientos de buenas
practicas para desarrollo sostenible.

07: Desarrollo sostenible: ICA- Apicultura.
08: Desarrollo sostenible:  Conciencia
ambiental en el cuidado del medio ambiente.
09: Promocion territorial: Participacion en
ferias, eventos y eventos locales.

010: Promocién territorial: Articulacion de
proyectos con Sena, Proyecto EC0S-CTei,
comunidad, alcaldiay OVOP

O11: Promocion del territorio: Conocer otras
experiencias por medio del proyecto

0O12: Asociatividad: Reconocimiento  del
territorio y personas
013: Asociatividad:
personas.

014: Comercio Justo: Técnicafe cultura a nivel
mundial.

015: Comercio Justo: Productos con procesos
asociativos.

Involucrar a otras

que pueda Llegar a tener malas intenciones

A6: Promocion del territorio: La via en mal
estado, no se cuenta con medio de transporte
seguro y constante.

AT: Comercio Justo: Menor productividad en los
cultivos por el cambio climético.

A8: Producto de calidad: Variedad de café mas
exigentes.

Nota. Elaboracién propia con aportes de los actores involucrados
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Tabla 4. Matriz DOFA - Servicios complementarios

MATRIZ DOFA - SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

FORTALEZAS

DEBILIDADES

F1: Diversificacion  de  Actividades:
Actividades alternas al servicio de Hospedaje
como caminatas, reuniones

F2: Desarrollo sostenible: Comprar materia
prima directamente en la zona
F3: Desarrollo sostenible:
actividades sostenibles

F4 Promocion del territorio: Territorio seguro
y tranquilo

F5 Asociatividad: El grupo de turismo tiene
conocimiento y la disposicion para organizar
actividades como trueque

F6: Comercio Justo: Contratacion donde hay
menores de edad es porque hay confianza con el
Hostal y orientacion financiera

F7: Producto de Calidad: Prestadores de
servicios capacitados

F8: Producto de Calidad: Sazon tradicional
segun costumbres de cada prestador de servicio.
F9: Producto de Calidad: Experiencia para
orientar a los colaboradores en la preparacion y
atencion.

Practica de

D1: Diversificacion de Actividades Falta de
mano de obra local, guias locales

D2: Desarrollo sostenible: No
implementacion de energias sostenibles.
D3: Desarrollo sostenible: No se implementan las
normas técnicas sectoriales en cuanto al uso de
aguas residuales.

D4: Promocion del territorio: Cambio de
vocacion del territorio- venta, parcelaciones

D5 Promocion del territorio: Falta promocion
adecuada del territorio.

D6: Asociatividad: Falta de comunicacion y
cooperacion ayuda mutua

D7 Asociatividad: Motivar a jovenes para que
desarrollen actividades comerciales, cadena,
domicilios, abonos, transportes.

D8: Comercio Justo: Falta de claridad en costos
y regulacion de precios

D9: Comercio Justo: Transporte, Productos Y
Alimentos

D10: Producto de
formalizacion

hay

Calidad: Falta de

OPORTUNIDADES

AMENAZAS

O1: Diversificacion  de  actividades:
Presentacion de los alimentos como fiambre para
poder disfrutarla en los recorridos
A2 Diversificacion de actividades:
claridad en patrones de costos.

O3: Desarrollo sostenible: Aprovechar los
recursos existentes como el agua, sol y las
entidades para formacion en desarrollo
sostenible

Falta de

Al: Diversificacion de actividades: Incremento
del precio

A2: Diversificacion de actividades: Ausencia de
servicios publicos

A3: Desarrollo sostenible: Cambio climatico
A4: Desarrollo sostenible: Enfermedades al café
A5: Promocion del territorio: Que llegue gente
que pueda Llegar a tener malas intenciones.

A6: Promocion del territorio: La via en mal
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O4: Promocién territorial: Diversidad de
Servicios,

O5: Promocion territorial: Fécil acceso

06: Promocidn del territorio: Comodidad en el
servicio

O7: Asociatividad: El grupo de turismo ayuda a
identificar jovenes estudiantes para orientarlos
en emprendimientos

08: Asociatividad: Involucrar a otras personas.
09 asociatividad: Hacer un directorio de
servicios, transporte, mano de obra

010: Comercio Justo: Los restaurantes son
conscientes de promover el comercio justo,
comprando y preparando lo que se da en la region

estado, no se cuenta con medio de transporte
seguro y constante.

AT7: Comercio Justo: Empleo de mano de obra
menores de edad. (Demandas)

A8: Producto de calidad: Falta mano de obra
local. Por cultivos ilicitos “coca”.

A9: Producto de calidad: Posibilidad de
demanda laboral por no alcanzar a pagar como lo
exige la ley

Nota. Elaboracion propia con aportes de los actores involucrados

Los actores del municipio de Cajibio ven como fortalezas fuertes la diversidad de cultivos,

diversidad de fauna y flora, conocimientos sobre cultivos, variedad de servicios, el compromiso y

la experiencia de cada integrante, asi mismo, ven el agroturismo como una oportunidad para

conservar los recursos naturales, fortalecer sus conocimientos, y generacion de valor agregado a

las actividades agricolas, la debilidad mas marcada es la ausencia de jovenes en los procesos, la

atencion al cliente, el costeo de sus servicios, el regular estado de las vias de acceso, la falta de

sefializacion, la no apropiacion de una marca territorial y la informalidad, la amenaza mas repetida

es la invasion de plagas a los cultivos, el cambio climético, el aumento de precios para insumos,

la deforestacion, la mala disposicion de los residuos generados por los turistas y situaciones que

alteren el orden pablico

Después de escuchar a los participantes, sistematizar y analizar la informacidn se generan

unas estrategias de corto plazo que se desplegaran en un plan de accién que permita fortalecer la

linea estratégica de agroturismo y el disefio del producto turistico, es necesario aclarar que estas

dindmicas se desarrollaron conjuntamente desde el desarrollo de la DOFA, el cruce de informacion

y las estrategias que se analizaron se plantean para ejecucion del plan de accion que se implemento

para los actores, cuyo plan se realizard en el afio 2023, por lo que se determind agregar las

estrategias a un solo plan de accién para generar sostenibilidad y viabilidad en el cumplimiento de

la misma.
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A continuacion, se presentan los resultados definidos en estrategias que aportan a la
formulacion de actividades a corto y largo plazo, generando de esta manera 9 estrategias, las cuales
se proponen para ser realizadas en un plan de accion que permita a los participantes potenciar sus
fortalezas y disminuir sus debilidades para la prestacion de servicios agroturisticos del grupo

“Cajibio, dulce semilla de paz “
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Tabla 5. Estrategias de la matriz DOFA

ESTRATEGIAS

ESTRATEGIA FO ESTRATEGIA FA
Articularse con actores Institucionales Aprovechar los procesos participativos para
para potencializar el Turismo rural. que el municipio empiece a incursionar como

Visibilizar los procesos productivos y | generador de progreso con actividades de
turisticos para aportar al desarrollo de la | agroturismo
economia local.

Aprovechar los procesos de articulacion
para generar capacidades de conocimiento.

Caracterizar los productores, fincas y
prestadores de servicios para conocer Sus

particularidades.

ESTRATEGIA DO ESTRATEGIA DA

Promover actividades en pro de la Promover estrategias incluyentes para la
apropiacion del conocimiento para fortalecer | articulacion de joévenes y nifios para vincularlos
y valorar la identidad territorial. en los procesos de agroturismo

Disefiar un manual de acuerdos para
evitar la sobrecarga y un buen desempefio del

equipo de trabajo

Nota. Estrategias definidas por el equipo Cajibio dulce semilla de paz

c) Plan de accion

La matriz FODA, es la herramienta analitica que permite evaluar la situacion actual del
grupo “Cajibio, Dulce semilla de paz” y su objetivo es identificar factores internos y externos
relevantes para generar un plan de accién estratégico, este plan de accién debe ser flexible y
adaptable ya que las circunstancias pueden cambiar con el tiempo, sin embargo, el cumplimiento

de este plan de accion se ha planteado para el corto plazo como se presenta a continuacion:



Tabla 6. Plan de accién - Cajibio Dulce Semilla de Paz
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SUENO COLECTIVO: CAJIBIO DULCE SEMILLA DE PAZ

COMPONENTE ORGANIZATIVO

PERSONA 'I[')IUEIQ/I:C?IC[))E Actividades
ESTRATEGIA ACTIVIDADES RESPONSABLE QUE ALIADOS DE LA
LIDERA ACTIVIDAD
Formular de un manual de
acuerdos para definir roles,
funciones y | Equipo Cajibio/ .
responsabilidades del grupo Disefiador del Alejand_ra Proyecto 1 mes (14 de
no . Golondrino | ECoS-CTel marzo 2023)
Cajibio / Trabajar en una Proyecto.
marca de identificacion del
equipo.
FORTALECER EL Proyecto Primer
EQUIPO OVOP ECoS-CTel tema:
Definir de necesidades de Lizeth - SENA - Territorio
formacion y gestionar (2) Equipo Cajibio . COFEINCO 11 mes Solidario
L7 Golondrino .
las capacitaciones. — gestionado
ASOCOMU por
NAL Bernardo
Comité
. Generacién de intercambios | Proyecto ECoS- P ga“blo y
conocimientos locales (8) CTely Equipo royecto. royecto. 11 meses
. I ECoS-CTel | ECoS-CTel
y Regionales (2) Cajibio
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COMPONENTE AMBIENTAL

TIEMPO DE
FERSIOIA DURACION | ACTIVIDA
ESTRATEGIA ACTIVIDADES RESPONSABLE QUE ALIADOS DE LA D
SUBERA ACTIVIDAD
Realizar de (3) mingas para . - Alejandra
ADELANTAR reforestacion Equipo Cajibio Golondrino 11 meses
ACCIONES QUE _
CONSTRIBUYAN A Experiencia
LA . Gestion de charla (1) sobre Magdalena y Ap('fﬂlitsura
SOSTENIBILIDAD reservas y  proteccion |  Equipo Cajibio Bernardo y CRC 6 meses
AMBIENTAL i Becoche /
ambiental flora y fauna Carmen .
Luis Adolfo/
Jhovany
COMPONENTE SOCIOCULTURAL
T
ESTRATEGIA ACTIVIDADES RESPONSABLE QUE ALIADOS DE LA
SRR ACTIVIDAD
Participar en (2) eventos .
municipales para promover Equino Caiibio Luz Marina %C{I/Jgg 11 meses
CONOCER LA los productos y servicios quipo ~ay Sanchez Caiibio
DIVERSIDAD locales J
CULTURAL PARA
PROMOVER SU Alcaldia y
VALORACION . Organizar (1) evento local Alejandra el Proyecto
conmemoracion del Grupo Equipo Cajibio Golondrinoy | ECoS-CTei 11 meses
Cajibio Paola Pérez
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COMPONENTE EMPRESARIAL

TIEMPO DE
PERSONA DURACION | ACTIVIDA
ESTRATEGIA ACTIVIDADES RESPONSABLE QUE | ALIADOS DE LA D
LIDERARA ACTIVIDAD
Alcaldia de
8. Formulacion (1) proyecto . Cajibio-
"Fortalecimiento de Equipo Cajibio éa‘ol %23?&0 Creatic- 6 meses
Turismo rural™ Proyecto
ECOS-CTei
9. Diseflar (1) propuesta de
producto agroturistico | Proyecto ECOS- Lizeth Proyecto
como  estrategia de | CTel y Universidad Golondrino | ECoS-CTei 4 meses
apropiacion de del Cauca
PROMOVER EL conocimiento.
DESARROLLO DE | 10. Disefiar (1) propuesta para
LOS la convocatoria de | Proyecto ECOS- Tecno
EMPRENDIMIENTO TECNOPARQUE CTeiy Equipo Yuri Castillo 2 mMeses
S (Producto es la plataforma Cajibio parque
del Equipo Cajibio)
11. Difundir el  contenido
fotografico, audiovisual o
informativos de las
actividades, productos o
SEIVICIOS que se desarrq_lla}n Equipo Cajibio Emilita Collo qu_lgo 11 meses CapaC|_taC|o
en el equipo Cajibio Cajibio n Julieta

mediante las redes sociales
existentes personales o
emprendimientos en el
grupo. (3 mensuales)
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12. Aprovechamiento de los
espacios de los
emprendimientos del . - Alcaldia de
equipo Cajibio para Equipo Cajibio Cajibio 11 meses
promover los productos y
Servicios.
13. Disefio de marca Equipo .
identificativa Grupo Cajibio Alejandra 6 meses
14. ePrrr?nr]:r(\:(;(i)rrr:ientosde I?j Proyecto ECoS- Liseth Turismo al
P P CTel Golondrino limite

medios radiales

Nota. Elaborado por el proyecto ECoS-CTei y los actores involucrados.
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3.3.2. FASE 2: DISENO DEL PRODUCTO/ GENERACION DEL PROYECTO

En esta segunda fase se identifican las potencialidades de las iniciativas, con la informacion
recolectada a través de reuniones convocadas y desarrolladas tanto de manera individual como
colectivamente con el proyecto ademas del trabajo de campo y actividades personalizadas que se
realizaron con cada emprendimiento, se elabora un mapa mental sobre las caracteristicas y
atributos del producto agroturistico, ademés se construye el mapa de empatia para conocer el

cliente potencial, las herramientas implementadas son:

e Mapa mental
Esta herramienta grafica se utilizé para organizar y visualizar las ideas, ademas de
identificar conexiones y establecer prioridades, en esta actividad los actores del proyecto
nombraron los servicios principales y secundarios, los atributos positivos y negativos de los
servicios, los impactos con el medio ambiente, el turista y la comunidad, asi mismo se describieron

las alianzas que han adquirido desde sus procesos de formacion.

Imagen 3. Encuentros con la comunidad - Elaboracién del mapa mental

Nota. Imagenes propias
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A continuacion, se presenta el resultado del mapa mental, el cual fue elaborado por los actores
vinculados al proceso. En este mapa se describen los aspectos claves con el objetivo de tener una
perspectiva mas amplia sobre los productos y servicios que se brindan, sus atributos, servicios,

alianzas, competencia, el perfil del turista actual y el potencial.



lustracién 7. Mapa mental

Recorrido en Bote
de Remo
Asesorias en
economia circular
Produccion de
especies menores

T ——

Descanso y
relajacion
Pesca Deportiva
Piscina Natural
Experiencia

Turista

Comunidad

Atrzbutos Existente
... s Turista
Potencial
Alxanzas

camm“a“@‘ valoxr Ag:egado Competencia

- ~omun - -

Nota. Elaboracion propia con los aportes de los actores involucrados

vivero de plantas
Ornamentales
Interaccion con
animales
domestico

Experiencias de
produccion
organica
Aviturismo
Talleres de
abonos organicos

T —

Campesina
T — o
Principales Secundaxrios
Sexvicios
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Como se muestra en la grafica anterior, se pueden observar los elementos claves que
contribuyen a la propuesta del disefio del producto agroturistico para el Municipio de Cajibio,
asimismo se identifican las potencialidades y beneficios que se deben aprovechar para fortalecer
el agroturismo, donde los actores reconocen que esta actividad agroturistica le aporta a su
economia y genera un valor agregado a las labores diarias y a las actividades de los campesinos,
ademas se puede evidenciar en el mapa mental los productos y servicios que haran parte del
producto agroturistico, asi como los saberes, conocimientos y experiencias mas relevantes que se
destacaran en este proceso en el marco de la apropiacién social del conocimiento.

Una vez identificados los atributos y caracteristicas de las iniciativas agroturisticas, se continua
con la identificacion de los clientes potenciales para el desarrollo del producto agroturistico, es por
eso que se analiza al cliente actual de las iniciativas que ya estan operando en el Municipio de
Cajibio, a continuacion, se elabora el mapa de empatia el cual permitira conocer y definir al cliente
potencial.

Este ejercicio se desarrollé previamente con los actores de la comunidad, a través de
encuentros, el cual consistié en realizar algunas preguntas claras y precisas que suministraran
elementos importantes para conocer al cliente que ellos reciben actualmente en sus
emprendimientos, dando como resultado lo siguiente:

llustracion 8. Perfil del visitante actual de las iniciativas

{DE DONDE VIENE ? ¢ QUE EDAD TIEME EL CLIENTE ? ¢CUAL ES SU GENERO ? ¢CUAL ES SU PROMEDIO DE
GASTOS?
Del Municipio de Cajibio. * Personas entre los 5 a 18 *  Femenino
Del departamento del Cauca afios *  Masculino Entre $ 100.000 a $ 350.000
Honduras ( incluyendo Alimentacion,

Bogoté afios
Huila * Mayores de 36

* Cali * Personas entre los 18 a 35 Guianza, Alojamiento, )
* Narifio

¢ QUE BUSCA CONOCER O
¢CUAL ES SU SITUACION ¢EN QUE TIPO DE LUGARES 5E 4CON QUIEN VIAJA? VIVENCIAR EN SU VIAJE?
SOCIOECONOMICA? ALOJA?
*  Familia Buscan actividades al aire libre,
*  Alta ( Grupos corporativos, *  Posadas Turisticas *  Amigos tranquilas y que les brinden
Asociaciones, entes privados) * Cabafias *  Pargja conocimientos, probar la
*  Camping *  Grupos Universitarios gastronomia tipica y estan mas
*  Media ( Estudiantes de colegio * Hotel Boutique *  Grupos de Colegios interesados en aprender de las
, Universitarios,) actividades agricolas, su principal

motivacion es tener espacios
tranquilos con ambientes naturales
y aire fresco.

Nota. Elaboracién propia con aportes de los acores involucrados
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Como se puede observar, los emprendimientos actualmente reciben grupos corporativos,
familias y parejas, dentro de este grupo se encuentran personas desde los 18 afios hasta mayores
de 65, estas personas provienen en su mayoria del Departamento del Cauca, asi mismo, se
encuentran clientes nacionales y extranjeros, su principal motivacion al visitar los
emprendimientos es reencontrarse consigo mismos, reconectarse con la naturaleza, alejarse de la
cotidianidad, prefieren actividades al aire libre que les brinden tranquilidad y experiencias con
conocimientos, ademas de disfrutar la gastronomia, por otra parte se evidencia el gran interés de
vivir experiencias agroturisticas, actividades que permiten valorar los conocimientos y saberes
inmersos en los quehaceres diarios de los pobladores.

Es necesario, precisar en la segmentacion del mercado la cual estd definida por grupos
pequefios y homogéneos de consumidores con caracteristicas y necesidades similares. Como se
puede apreciar en el resultado del mapa de empatia, las edades de estos perfiles se encuentran entre
los (5 a 18 afios, 18 a 35 afios y mayores de 36 afos). Por lo que es importante reconocer las
caracteristicas de estos rangos de edades hacia que cliente esta dirigido cada producto, los
servicios, sus caracteristicas generales, sus gustos y preferencias en el agroturismo ya que en el

Municipio de Cajibio se encuentran actividades para diferentes segmentos.



Tabla 7. Segmento de mercado
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s%cénégxgo CARACTERISTICAS GENERALES cBoIres XCI;RR(E'II:'ILEJEIIESI\II\SI:IOAS SIS
Mayor influencia de los padres en
las decisiones. Visitas a granjas y huertos.
5>a 18 afios Buscan experiencias divertidas Y| Actividades de contacto directo con
educativas. animales, como alimentar
Rango de

edad de nifios
y adolescentes

Aventura y descubrimiento.
Interaccion con animales.

Actividades  participativas Y
ludicas.
Aprendizaje sobre la naturaleza

la agricultura.

acariciar.
Juegos y entretenimiento al aire
libre. Excursiones y senderismo.

Talleres de manualidades y cocina.

Hospedaje en casas rurales o cabafias

18 a 35 afos

Rango de
edad joveny
activo

Independencia en las decisiones de
viaje.
Interés en experiencias auténticas y|
sostenibles.
Busqueda de relajacion |
escapadas de la rutina urbana.
Interés en la gastronomia local Y|
productos organicos.

Conexion con la naturaleza y el
medio ambiente.

Actividades para desconectar V|

disfrutar del entorno rural.

Hospedaje en cabafias o camping
son mas aventureros
Participacion  en  actividades
agricolas, como cosecha de frutas o
agricultura ecolégica. Degustacion
de productos locales, como vinos,
quesos Y alimentos frescos.

Paseos en bicicleta o a caballo por
senderos naturales.

Relax en entornos naturales, como

balnearios o spa en el campo.




62

Mayores de
36 afios

Rango de
edad madura
y con mayor

Poder adquisitivo.

Enfoque en el disfrute,

el aprendizaje y la relajacion.
Interés en la cultura local y el
patrimonio.

Busqueda de tranquilidad
contacto con la naturaleza.
Preferencia por servicios de
calidad y comodidad.

Actividades enfocadas en el

conocimiento y la gastronomia.

Estancias en hoteles boutique o
agroturismos de lujo.

Participacion en visitas guiadas por
los cultivos.

Experiencia en tema de
transformacion de alimentos, como
café y sus derivados, platano en
harina de platano y pasabocas.
Degustacion  de  gastronomia
ancestral, platos tipicos.
Actividades  relajantes, como
paseos en jardines o recorridos
cortos por sendero de orquideas
viveros ornamentales.

Practicar yoga en entornog

naturales.

Nota. Elaboracion propia con los aportes de los actores involucrados

Ahora bien, al analizar el mapa de empatia se busca definir el perfil del turista que tiene el

Municipio de Cajibio, con el fin de validar los intereses, motivaciones y demas caracteristicas del

cliente, realizando asi un encuentro que llevo a retroalimentar el mapa mental y hacer una

construccién de informacién personal y veridica del contacto directo con el visitante. Dénde se le

suministro a cada participante un formato para ser diligenciado de manera personal, para definir

el perfil del cliente, el cual consta de contestar las preguntas clave que se mencionan para asi

analizar y evaluar estas caracteristicas se complementa el mapa de empatia que deja como

resultado la siguiente Ilustracion.
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llustracion 9. Mapa de empatia

Mapa de Empatia

« "Anhelo por conocer de cerca como funciona las iniciativas agricola poder comprender sus procesos y métodos.”

« wvivir experiencias auténticas, aprender sobre la agricultura y sumergirse en la vida del campo, conectando con la

naturaleza y sus ciclos.”
« "Compartir experiencia con la familia y amigos, crear recuerdos inolvidables en entorno naturales.”

« Alegria de ser recibidos por anfitriones amables y acogedores, quienes los guien a través de hermosos lugares y
les ayuden a sumergirse en un ambiente tranquilo-calido,relajante y de paz ."

emocion de probar los sabores auténticos vy tradicionales de la region, valorando la simplicidad y calidad de los
£Qué oye? alimentos cultivados localmente. :Qué ve?

+  Labelleza de la naturaleza,
apreciando su conservacion y
cuidado del medio ambiente.

¢/ Qué piensa y siente?
Que se pueden Vivir experiencias
diferentes, degustando comida

ancestral. i ‘
+ Las noches de luna creando una atmosfera especial
Comentarios que se puede descubrir historias en el lugar.
fascinantes de la comunidad local, promoviendo la

El cliente valora la cercania del lugar a la ciudad,
permitiéndole disfrutar de una escapada sin alejarse
demasiado

empatia

Se escucha que es un lugar seguro,en - -
entornos campestre, alejado de la ciudad ¢Qué dice y hace?

. « Aprecia la diversidad de cultivos
y excelente atencion.

¥ enriquece la experiencia y

El cliente recomienda el lugar a familiares y amigos, muestra la riqueza agricola de la

convirtiéndose en un referente para nuevos visitantes.

zona
Disfruta de la tranguilidad del lugar y teniendo la oportunidad de respirar
Frustracion naturaleza. Motivaciones
La carretera en mal estado . Conocer el proceso de transformacion del café.

La falta de servicio de restaurante « Lasazon y diversidad gastrondmica ofrecida en el lugar
Los alojamientos sin agua potable «  La hospitalidad y atencion brindada por los propios

La poca conectividad o falta de sefial de duefias del lugar

internet - El deseo de vivir experiencias campesinas auténticas

Nota. Elaboracion propia con aportes de la comunidad involucrada

El cliente potencial de este producto agroturistico, busca adquirir productos y servicios que
satisfagan sus necesidades, busca vivir experiencias integrales que combinen diversos aspectos
como: degustar la gastronomia local y disfrutar de sabores auténticos de la region, valora la
produccion organica y la diversidad gastrondmica que ofrece el lugar, busca vivir experiencias que
estén en contacto con la naturaleza, apreciando la biodiversidad y conservacion del medio
ambiente, asi mismo explora lugares donde pueda observar hermosos atardeceres, noches de luna
y la belleza de las zonas verdes, busca experimentar la vida en casonas campesinas y adentrase en
la cultura local, el cliente busca una experiencia enriquecedora que combine naturaleza y

gastronomia local, interaccion con la comunidad, aprendizajes y un ambiente tranquilo y atractivo,
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la satisfaccion y fidelizacion del cliente se logra a traves de la atencion personalizada, la calidad
de los servicios ofrecidos y la posibilidad de vivir experiencias.

Para concluir con esta fase, se puede determinar que el producto agroturistico para el Municipio
de Cajibio, se compone de los emprendimientos focalizados cuyo grupo es “Cajibio, dulce semilla
de paz “asociados al turismo de rural comunitario, especificamente al agroturismo, donde estas
iniciativas ofrecen atractivos, productos, servicios, actividades complementarias que se ajustan a
las necesidades de los clientes. Dentro de estas actividades o recursos estan: alojamiento en
cabafas, camping, posadas rurales, hotel boutique, gastronomia tradicional, transformacién del
café. Recorrido pedagogico, caminatas senderos de orquideas, senderos ecoldgicos, recorridos por
fincas agricolas, transformacion de platano, recorrido por cultivos de frutales, aprendizajes de
huertas verticales, piscicultura, cria de curies, cuidado y conservacion de la naturaleza,
aprendizajes de floricultura y saberes ancestrales resaltando la gastronomia y el café, donde
sobresalen los conocimientos de cada iniciativa dejando una experiencia Unica por contar.

Asimismo, el cliente potencial de estos servicios y productos mencionados son personas entre
los 18 y 65 ya que cubre una amplia gama de edades lo que permite atraer a diferentes grupos de
personas desde jovenes adultos hasta adultos mayores, ademas este rango edad las personas suelen
tener la capacidad de toma de decisiones independientes y planifican sus propias experiencias de
viaje lo que aumenta la probabilidad de que visiten el lugar, al mismo tiempo este rango de edad
generalmente tiene mayor disponibilidad de tiempo y recursos para realizar viajes y disfrute de
experiencias turisticas, tienen diferentes intereses y motivaciones para visitar lugares que incluyen
actividades al aire libre hasta la exploracion cultural o el descanso y relajacion, al abarcar edades
desde los 18 afios hasta los 65 se incluyen personas en diferentes etapas de sus carreras y vidas
laborales, lo que implica un mayor potencial de generacion de ingresos para gastar en viajes y

experiencias turisticas.



65

3.3.3. FASE 3: DISENO DEL CONCEPTO Y ESTRUCTURA DEL PRODUCTO

Luego de analizar la idea central del producto agroturistico y definir el cliente potencial,
se hizo necesario precisar en la ficha de caracterizacion detalles importantes y especificos sobre
los emprendimientos, esta herramienta permite conocer elementos claves, los conocimientos y
saberes que estdn inmersos en los emprendimientos; estos se evidencian en las nubes de
conocimiento. Por otra parte, se realizé la Matriz de Maduracion la cual consiste en analizar 8
aspectos o criterios significativos en cada iniciativa para asi clasificarlos segun su nivel de
desarrollo o madurez, ubicar su participacion y papel en el producto agroturistico.

Es importante destacar, que para obtener la informacion antes mencionada se realizaron
visitas de campo personalizadas a los emprendimientos, estas visitas se realizaron con el proposito
de acercarse mas a los actores, conocer los servicios y productos, pero sobre todo de poder conocer
en primera mano toda esa apropiacion de conocimiento que tienen y que se ve reflejada en las
actividades productivas y turisticas que dia a dia desarrollan. Cabe aclarar que, en 4 de las 28
iniciativas no fueron posibles las respectivas visitas, esto debido diferentes limitantes o
inconvenientes relacionados con la distancia seguridad de los lugares y por la no continuidad en
el proceso. Logrando de esta manera 24 visitas exitosas. (Anexo 3. Listado de iniciativas visitadas)

Para esta parte, fue importante, contar con una ficha de caracterizacion, ya que es una
herramienta que se utiliza para recopilar y organizar informacion relevante. En el desarrollo del
trabajo presente se implementaron 28 fichas de caracterizacion, de las cuales incluyen datos
basicos de los actores del territorio como nombre, correo electronico, nimero de celular,
WhatsApp, ademas se encuentran detalles de las iniciativas como nombre del emprendimiento,
accesibilidad, linea productiva, identificacidn de los principales procesos productivos o de servicio
que ofrece al visitante, practicas certificadas, ubicacién, georreferenciacion, registro fotografico,
ubicacion de la iniciativa en el mapa. Esta herramienta es Gtil ya que a partir de esta investigacion
se definira, organizara y seleccionara informacion necesaria y relevante para el Disefio del
producto Agroturistico para el Municipio de Cajibio.

En el siguiente anexo se encuentran las fichas de caracterizacion si se desea profundizar en
la informacion individual de cada una de las 28 iniciativas (Anexo 4. Fichas de Caracterizacion),

a continuacion, se presenta el formato que se manejo para esta caracterizacion:
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llustracion 10. Formato de ficha de caracterizacion

FICHA DE CARACTERIZACION -FINCA EL NARANJO

1|Propietario: Roberth Sanchez flor

Fecha visita: 5 NOVIEMBRE 2022

IR [ S CEel3oL Celular:310-466-7844 /319-562-71-54

robertsf199201@gmail.com

Google maps:No

whatsApp:319-562-71-54

Redes Sociales: Facebook: Finca el naranjo de Robert sanchez (finca el
naranjo turismo rural)

Nombre del Emprendimiento: Finca el Naranjo

Corregimiento/ Vereda: Corregimiento la Cohetera, Vereda El porvenir

ACCESIBILIDAD/KM:Desde la iniciativa 7 km hasta la cabecera Municipal

LINEA PRODUCTIVA: Produccion de cafés especiales y productos
agricolas

TRANSPORTE/ RUTAS DE ACCESO CONECTIVIDAD/Telefonic HORARIOS DE CAPACIDAD DE CARGA: N /A.
MOTO CARRO SOTRACAUCA
desde la RUTA9 CAJIBIO BUENA: EN SEMANA:
cabecera PARTICULAR desde la ciudad de N PO
. SENALETICA: No cuenta con sefialetica
HORARIO Desde las 04:30 REGULAR
s 7:am-4:pm hasta las 18:45 hrs |, X FINES DE SEMANA:
cada 25 minutos
COSTOS $ 8000 $ 6000 MALA: RESERVA: IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.
» 13 £ &7 il 1S o 3,
e il % fi < La unidad productiva el Naranjo esta integrada por 4 personas el sefior Roberth
S o) 2 | 2 Séanchez su Esposa Zully Velasco y dos hijos.
: i W
J ¢ L3 la unidad productiva el naranjo es una granja integral donde implentan la cria de
b & especies menores,hortalizas y el platano este emprendimiento inicia en el afio
2016, Gracias a diferentes capacitaciones que han recibo a lo largo del tiempo y
hoy le apuesta a la transferencia de conocimiento que ellos tienen en la parte
- " agricola donde su fuerte es el CAFE, Ofreciendo al visitante vivir la experiencia de
3 conocer las diferentes variedades de café desde el sembrado hasta el secado del
A, mismo cuentan con 10.000 mil matas distribuidas en 7 variedades como; caturra,
= castillo sur, castillo rosario, cenicafe 1, variedad f6, robusta y Geisha, ademas, se

complementa con la economia campesina y Biodiversa donde se observan la
psicultura,cerdos, conejos, peces, gallinas, cultivos de platano, maiz, yuca. asi
mismo tienen una Biofrabrica; para realizar los Bio abonos contando con una
infraestructura establecida en un espacio de la finca utilizada para la preparacion de
abonos organicos, Igualmente, el visitante puede disfrutar de la naturaleza al aire
libre, y recorrer una quebrada ubicada en la rivera de la finca, aplicando asi el
modelo de la economia circular y soberania alimentaria para su familia y su
comunidad. realmente dicen el campo tiene como generar ingresos pra poder

su

Registro fotografico

MAPA Municipio de Cajibio

QUE SE QUIERE COMPARTIR
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Finca Agricola Miraflores
Granja Ricon San Jose
Mirador Gabrielito

Vereda Buena Vista

El
Recuerdo

La Vent;

Finca Patio Bonito
Finca San Pedro

Campoalegre

6 Granja Integral
Los Naranjos

7 Casa Thakwe
8 Finca Sinal

Municipio
de Cajibio

El
Rosario

La Cohetera

9 Finca el Naranjo

10 Finca la Pama

11 Finca La Floresta
t

a La Capilla

18 Finca el Papayo

19 Finca Nirvana

20 Pinar del lago

21 Finca Villa Leticia

22 Centro Ecoturistico
Las g as

23 Restaurante Rincon del Lago | rmel

24 Tintos del Campo

25 Asagroc

Campoalegre
26 Finca Dulce Aroma

La Chorrera

13 Finc:

Finca Los Lagos

situaciones de interaccion positiva con visitantes de las ciudades para
sembrar en ellos un espiritu de cuidado del entorno natural y el respeto por
el estilo de vida local.

UBICACION VEREDA EL PORVENIR

QUE SE OFRECE AL VISITANTE

Georreferenciacion:

Coordenadas Colombia Magna planas

la oportunidad de conocer y hacer parte del proceso productivo de los
cultivos y las demas actividades agricolas que ofrece la unidad productiva

Norte Este Altura En este contexto, se ofrece vivir experiencia, en un ambiente rural con
784645 1048712.73/1768 m.s.n.m 1.768m.s.n.m oportunidades de diferenciacion, donde se llevara acho la interaccion
positiva con los visitantes de las ciudades para sembrar en ellos un espiritu
OFRECE SERVICIO DE ALOJAMIENTO /SI: NO: X de cuidado del entorno natural y el respeto por el estilo de vida local.
#
cabafia camping HABITACIONE cabafia Camping Hostal Posada costos PRACTICAS CERTIFICADAS
S
BENCILLAY solo carpa en proceso de certificacion PRATICE
DOBLE equipado
PAQUETE TURISTICO
N° DIAS N° PERSONAS DESAYUNO ALMUERZO CENA HOSPEDAJE COSTOS
PRESTAEL SERVICIO DE ALIMENTACION OFERTA DE CONOCIMIENTO/ actividades aue puede realizar el cliente |
DESCRIPCION / es un menu stardar o varia deoendiendo el gusto del cliente / que platos ofrecen normalmente . , .
tiliza los . caminata por sendero ecologico.
roductos ofrece servicio . Cosechar alimentos de la iniciativa,
Nombre / Plato | Menu Desayuno [ Ment almuerzo Menu Cena plocales/ de bebidas No hay servicio . conocer los diferentes procesos agricolas, produccion de hortalizas,
cuales tipicas produccion de abonos organicos
S an ° charla de diferentes variedades de cafés especiales
NO:  |NO: X
DEMANDA DE CONOCIMIENTO/ Necesidades del lugar
TOTAL
Descripcion

. reforestacion cerca del nacimiento de agua,* sefaletica,® atencion al

Nota. Elaboracion propia
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La identificacion de conocimiento, saberes y experiencias que poseen los anfitriones de las
iniciativas antes mencionadas, permiten resaltar el potencial intelectual que esta inmerso en la
apropiacion social del conocimiento, y como estos pobladores resaltan la importancia de
transmitirle a sus nuevas generaciones y a la sociedad estos conocimientos que muchas veces son
poco valorados y no reconocidos en la actualidad pero que hoy es un plus innovador y que sin
lugar a dudas generar un cambio en la calidad de vida de los habitantes y en la region, es por ello,
que a continuacion se presenta la nube de conocimiento y demanda de conocimientos que fueron

elaboradas a partir de la informacion recolectada en las visitas de campo.

NUBE DE OFERTA DE CONOCIMIENTO

En la nube de oferta de conocimiento se detallan las capacidades locales que tienen los actores
vinculados a las actividades agropecuarias y agricolas que complementa la actividad del
agroturismo, para el disefio de esta propuesta es clave identificar los conocimiento inmerso en las
actividades principales, se debe tener presente que el agroturismo brinda una oferta de
experiencias educativas, donde los visitantes tendran la oportunidad de aprender sobre la
diversidad gastrondmica y la importancia de los ingredientes tradicionales, explorar la produccion
de flores y especias, comprender la influencia de las fases lunares en la agricultura, conocer los
métodos de cultivo bajo invernaderos y los procesos de transformacion del café. Ademas, se
abordaran aspectos relacionados con la economia circular, la apicultura, la horticultura, el
avistamiento de aves, la produccién de fique y vino, la elaboraciéon de productos de café, la
piscicultura y la cria de cuyes. También se ensefiara sobre la granja integral y la soberania
alimentaria, promoviendo la diversificacion productiva y el uso de especies menores. Ademas, se
brindara informacién sobre la lumbricultura y la importancia de los abonos orgénicos en la
agricultura sostenible. Asimismo, se fomentara la conciencia ambiental a través de actividades
relacionadas con la conservacién, la reforestacion y el reciclaje.

A continuacion, se presentan los resultados alcanzados en el marco de oferta de conocimiento

para el municipio de Cajibio.
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llustracion 11. Nube de oferta de conocimientos en el municipio de Cajibio

Cocina
kradicional

Produccien y
transformacion Conse
de especias

ICanservacion d

Lunareg

g'e ok . Derivados

N Economia

£ circular ol

& produce Gastronomia ansfromacion 3, "
tranformacion C , ancestral del platano  Te
de cafa panlera ; 70 O~
Derivados de frutas Integre Cr G"Z: de goberania

alimetaria

Nota. Elaboracién propia con aportes de los actores involucrados

NUBE DE DEMANDA DE CONOCIMIENTOS

La nube de demanda de conocimiento detalla las necesidades de conocimiento que se
encuentran en los actores vinculados al proceso, esta identificacion permite tener un acercamiento
previo de los temas mas relevantes que requieren ser fortalecidos para el producto agroturistico.
También, arroja un panorama de las posibles alianzas con actores clave para mitigar alguna de
estas necesidades. Los temas mas sobresalientes se marcaron en la formacién en costos y gastos
para asegurar una gestion financiera adecuada, la atencion al cliente para brindar un servicio
excepcional, el manejo de las tecnologias de la informacion y comunicacion (TIC) para optimizar
los procesos internos y externos, la creacion de redes sociales para promover y difundir la oferta
agroturistica, la sefialética para guiar a los visitantes de manera efectiva, el manejo de idiomas para
atender a turistas internacionales, la reforestacion para conservar y mejorar el entorno natural, la
publicidad para dar a conocer el destino agroturistico, la creacion de logos y sellos distintivos para

fortalecer la identidad de la marca y la tecnificacion en la produccion de abonos organicos para
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garantizar practicas agricolas sostenibles. Estos elementos se entrelazan en la demanda de
conocimiento para fortalecer la competitividad y el desarrollo del agroturismo, proporcionando a
los profesionales del sector las habilidades necesarias para ofrecer experiencias exitosas y
sostenibles.

A continuacién, se presenta la nube de conocimiento, que detalla las necesidades de

conocimiento de los actores vinculados en el proceso.

llustracion 12. Nube de demandas de conocimiento del municipio de Cajibio

Manejo de
Las TIC

reacion de
sociales

Nota. Elaboracion propia con aportes de los actores involucrados

NUBE DE IDENTIFICACION DE ATRIBUTOS Y CONOCIMIENTOS

Esta identificacion de atributos y conocimientos se basan en la idea de brindar a los
visitantes una experiencia emocionante y enriquecedora, donde puedan conectarse con la
naturaleza, disfrutar de momentos felices con sus seres queridos, sumergirse en la cultura local y
tradiciones arraigadas, explorar lugares serenos y auténticos, deleitarse con la gastronomia

regional, recibir un trato calido y confiable, aprender de los conocimientos y saberes locales,
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interactuar con personas amables y acogedoras, y experimentar la capacidad de resiliencia de las
comunidades locales.

En conjunto, estos elementos se entrelazan para crear una experiencia agroturistica Unica,
donde los visitantes pueden sentir una mezcla de emociones positivas, aprender, disfrutar y valorar
tanto el entorno natural como la riqueza cultural de la region. El producto agroturistico se enfoca
en proporcionar momentos significativos, enriquecedores y memorables, donde los visitantes
puedan conectarse con la naturaleza, aprender sobre las tradiciones locales, saborear la
gastronomia auténtica y sentirse bienvenidos y cuidados por las comunidades locales, Es asi como
a través de estos atributos y conocimientos que se genera el concepto del producto agroturistico

para el Municipio de Cajibio.

llustracion 13. Nube de atributos y conocimientos del municipio de Cajibio

Respecto
con la
naturaleza

enriquecimierjto
cultural

Gente amable y
acogedora

tradiciones
familiares

LUGARES
RANQUILOS

Nota. Elaboracion propia con aportes de los actores involucrados
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MATRIZ DE MADURACION

La matriz de maduracién para el disefio de un producto agroturistico, es una herramienta que
se utiliza para evaluar y analizar diferentes aspectos del desarrollo y viabilidad del producto
agroturistico, ademas, la matriz de maduracion se compone de una tabla con diferentes categorias
0 areas de andlisis que son relevantes para el producto agroturistico. Estas categorias incluyen
aspectos como singularidad, reconocimiento, aprovechamiento, sefializacion, accesibilidad, estado
de conservacion, situacion administrativa y seguridad. A cada criterio se le asignara un puntaje
que va de 0 a 3 puntos, que permiten determinar el grado de desarrollo, calidad y fortalecimiento
de las iniciativas que componen el producto agroturistico en relacion con cada aspecto evaluado.

De la misma manera, la matriz de maduracion, segun el Manual del Disefio del Producto
Agroturistico del Huila (2016), se desarrolla en tres componentes principales: atractivos focales,
atractivos complementarios y atractivos de apoyo. Estos componentes se definen de la siguiente
manera:

Atractivos focales: Son los elementos principales que constituyen la esencia del producto
agroturistico. Estos atractivos son aquellos que generan mayor interés y atractivo para los turistas
y definen la tematica central del producto. Pueden incluir caracteristicas naturales, culturales,
histdricas o gastrondmicas distintivas de la region. Los atractivos focales son los gue brindan la
experiencia principal y diferenciadora del producto agroturistico.

Atractivos complementarios: Son elementos que complementan y enriquecen la experiencia
del producto agroturistico. Estos atractivos son aquellos que no son la tematica central, pero que
se relacionan y fortalecen la oferta turistica. Pueden incluir actividades recreativas, eventos
culturales, servicios de alojamiento, restaurantes, artesanias, entre otros. Los atractivos
complementarios contribuyen a diversificar y ampliar la experiencia del turista.

Atractivos de apoyo: Son los elementos necesarios para respaldar y potenciar el desarrollo del
producto agroturistico. Estos atractivos incluyen la infraestructura, los servicios basicos, las vias
de acceso, la promocidon y comercializacion, la capacitacion del talento humano, la gestion
ambiental y la seguridad. Los atractivos de apoyo son esenciales para garantizar una experiencia
turistica satisfactoria y exitosa.

Para clasificar cada componente anteriormente mencionado, se procede a clasificar los
emprendimientos con mayor grado de madurez, esto significa que las iniciativas con una sumatoria

16 a 20 puntos son atractivos focales, todos aquellos con puntaje igual a 15 puntos son atractivos
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complementarios y aquellos con un puntaje igual a 14 puntos se considera atractivos de apoyo. Es
importante aclarar que los emprendimientos con un puntaje igual o inferior a 13 puntos son
iniciativas que no han iniciado su etapa de operatividad en el sector turistico, lo cual implica tener
en cuenta un proceso de fortalecimiento que permita validar y evaluar la operatividad del
emprendimiento.

A continuacion, se presenta la tabla con los criterios de seleccion:

Tabla 8. Matriz de maduracion de las iniciativas del municipio de Cajibio

g2
o 'S | ®©
o +— ] pa
+= c +
PR f= S| =| c| |8
Munl_c '9'0/ Atractivo S|3| £ = e B -g =
Corregimiento S| | 81wl @ < | 3
o | S > i o D Fer)
S/ 8|l2|a| 3|2 |5|w»
»lel g ?|<| 3|35
< S | ©
o 2
W&
COHETERA Finca la sultana 1 1 2 0 2 3 1 1|11
COHETERA Finca el naranjo 171,202 3|11 11
COHETERA Asoclacionsefiora | 5 | 5 | 5 | o | 3|3 |2 |2 |16
Maria Rosa
COHETERA Finca jalisco 111,202 (3|1 |1 |11
COHETERA Finca Bella vista 1 1 2 0 2 3 1 1|11
COHETERA Finca LaFloresta | 2 | 2 | 3 | 0| 2 | 3 1 1| 14
COHETERA Finca la palma 1717102 ]3|1]1]10
COHETERA Finca La Caturrera | 2 2 2 0 3 3 2 2 16
CABECERA MUNICIPAL Asproaca 212121013 |3|2]|2]16
LA CAPILLA Finca Nirvana 2121312 |3|2]|1]16
LA CAPILLA FincaVillaLeticia | 1 | 1 | 3 |1 |2 | 3|2 1] 14
LA CAPILLA Finca el Papayo 11102 (3|2 |1]|11
LA CAPILLA Pinardellago | o 1 5 | 5| 1 | 5] 3] 2|1 16
Corfeinco
LA CAPILLA Centro Ecoturistico |, | 5 | 5| 3 | 5| 3| 2| 1] 16
las Golondrinas
LA CAPILLA Humedal lagoel | > | 5 | 5| 5 | 5 | 3| 3] 2] 10
Bolson




74

Restaurante Rincon

LA CAPILLA del lago 2 1|3 |1|2|3]2/|1]15
LA CAPILLA Asagroc 111,201 (3|2 |1 |11
LA VENTA Casa Thakwe 2 (2|32 |23 |2 2|18
LA VENTA Finca El Sinai 1 1 11023 1 1] 10
LA VENTA Gra”ﬁ;?atﬁ?gsa' Los | 5 1ol 3 |1]2|3]2]|2]17
EL TUNEL Finca Miraflores 2123|0332 2|17
EL TUNEL GranjaRinconse |, | 4 | 3 | g |5 |3 |2|1]|14
de San José

EL TUNEL El '\c";;?ﬁglr ® |t qyl1]1]o0o]1|3]|1|0]s
BUENAVISTA Finca San Pedro 111001 (3|10 7
BUENAVISTA FincaPatioBonito | 1 | 1 | 1|0 |2 | 3|10 9
CAMPOALEGRE FincavillaMarly (1 |11 ,0/{21 3|01/ 8
EL CARMELO Finca Los Lagos 2 113|013 |2]|2]14
LA PEDREGOZA Finca la chorrera 2 12|01 ]3 ]3| 1] 13

Nota. Elaboracién propia

En la tabla anterior, se evidencian 7 corregimientos de los cuales se focalizaron 5 de ellos

anteriores corregimientos.

y 15 emprendimientos fueron elegidos cuyo objetivo principal fue seleccionar aquellas iniciativas
con mayor probabilidad de éxito, que estuvieran operando y donde se resaltara el potencial de
rentabilidad, estas iniciativas se encuentran en (La Cohetera, La Capilla, La Venta, EI Tunel y EI

Carmelo). Esto significa que el producto agroturistico serad propuesto para la dinamizacion de los

A continuacion, se presentan los emprendimientos seleccionados para cada corregimiento.




1. Corregimiento La Cohetera
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Para este corregimiento se observan 9 iniciativas clasificadas, 4 de ellas cumplen con el

criterio de seleccion acorde a la matriz de maduracion, 3 atractivos focales (Finca la Caturrera,

Asociacion Sefiora Maria Rosa y Asociacion Asproaca y para el caso de los atractivos de apoyo se

evidencia La Finca La Floresta. A continuacion, se presentan graficamente lo anteriormente

mencionado.
Tabla 9. Iniciativas del corregimiento de la Cohetera
]
o | = 81| ©
+—= c +
g2/ 2(8|8|5|E 3
I = = S
Ml ol Atractivo S |3 £ S15]8|5 5
Corregimiento S 22| 8| 8| 0| <| >
21 s|3|%5/8|°||8
PlglE|? <873
< S | ©
o | 2
W&
COHETERA Finca la sultana 1 112 (0|23 1 1|11
COHETERA Finca el naranjo 17112023111
COHETERA Asociacién sefioraMariaRosa| 2 | 2 | 2 | 0 | 3 | 3| 2| 2|16
COHETERA Finca jalisco 1120|2311 11
COHETERA Finca Bella vista 1 112 (0|23 1 1|11
COHETERA Finca La Floresta 212 |13]01|2]3 1 1|14
COHETERA Finca la palma 1711023 |1]1]10
COHETERA Finca La Caturrera 2 2 2 0 3 3 2 2 |16
CABECERA MUNICIPAL Asproaca 21212103 |3|2]| 2|16

Nota. Elaboracion propia
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2. Corregimiento La Capillay La Venta

Para el caso de los corregimientos La Capilla y La Venta, son 11 las iniciativas
seleccionadas, 4 de ellas del corregimiento la Capilla, 4 atractivos focales (Pinar del Lago, Centro
Ecoturistico Las Golondrinas, Humedal Lago el Bolsén y Finca Nirvana, 1 atractivo
complementarios Restaurante Rincén del Lago y Finca Villa Leticia. atractivo de apoyo. En el
caso del corregimiento de la VVenta se identifican 2 atractivos focales (Granja integral los naranjos

y Casa Thakwe)

Tabla 10. Iniciativas de los corregimientos de La Capillay La Venta

5| g
o | 2 S IS
-~ e h e} +—
/ SEIEE|2 8 2 2
Municipio . s| =8| S| 3|5 =
Corregimiento Atractivo 5| 8|181%5|1%|S|2| 3
c |l ol 25| 8| |8
»| 8| 2|3 < | o @
x| g ERRE
® | 2
W ®
LA CAPILLA Finca Nirvana 2 | 2|3 |12 |3 |2 |1]16
LA CAPILLA Finca Villa Leticia 1713|1232 |1 14
LA CAPILLA Finca el Papayo 1111023 |2]|1|11
LA CAPILLA Pinar del lago Corfeinco 2 1213|123 |2]|1]16
LA CAPILLA Centro Ecoturistico las Golondrinas 2 | 2|3 |12 |3 |2 |1]16
LA CAPILLA Humedal lago el Bolson 2 1213 (2|23 |3]|2]19
LA CAPILLA Restaurante Rincon del lago 2 1113|123 |2/|1]15
LA CAPILLA Asagroc 1112013 |2]|1|11
LAVENTA Casa Thakwe 2 |2 3|22 |3]|]2]2]18
LA VENTA Finca El Sinai 1 1 1 0 2 3 1 1 |10
LA VENTA Granja Integral Los Naranjos 2 1213123 |2]|2]|17

Nota. Elaboracion propia
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3. Corregimiento el Tunel, Campoalegre, El Carmelo y La Pedregosa

Finalmente se observa la siguiente tabla con los criterios de seleccion por corregimientos,
en este caso se observan las iniciativas del corregimiento el tunel, Campoalegre, el carmelo, la
pedregosa y 2 experiencias significativas de la vereda Buenavista que aunque no pertenecen al
Municipio de Cajibio han participado en este proceso de los cuales 1 iniciativa del corregimiento
del tanel, la finca Miraflores, esta vinculada a los atractivos de focales y se identificaron 2
atractivos de apoyo 1 para el corregimiento del tanel, Granja rincon de san José y el otro para el

corregimiento del carmelo, Finca los lagos.

Tabla 11. Iniciativas de los corregimientos Tunel, Campoalegre, EI Carmelo y La Pedregosa

s| 2
o | 2 S| 8
/ IR
Municipio : s|=s|S8| 8|85 =
Corregimiento Atractivo 5| 2|18|%|2|2|<|3
c| o 315! 81|l <c|&
a8 81 & 2 o| 8 |?
x| g =2 hs
» | B
w %
EL TUNEL Finca Miraflores 2 2 3 0 3 3 2 2 | 17
EL TUNEL GranjaRinconsedeSanJosé | 2 (1 | 3 | 0|2 |3 |2 | 1] 14
EL TUNEL El Mirador de Gabriel 1 1 1 0 1 3 1 0 8
BUENAVISTA Finca San Pedro 1 1 0 0 1 3 1 0 7
BUENAVISTA Finca Patio Bonito 1 1 1 0 2 3 1 0 9
CAMPOALEGRE Finca Villa Marly 1717101301 8
EL CARMELO Finca Los Lagos 2 1113|013 |2]|2]14
LA PEDREGOZA Finca la chorrera 2 1 2 0 1 3 3 1| 13

Nota. Elaboracion propia
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INICIATIVAS SELECCIONADAS PARA EL DISENO DEL PRODUCTO TURISTICO
Una vez diligenciada la matriz de maduracion se obtienen los siguientes resultados, 10

atractivos focales, 2 complementarios y 4 de apoyo, consecutivamente se presenta el despliegue

de la propuesta del disefio de producto agroturistico con enfoque de apropiacion social de

conocimiento.

Tabla 12. Atractivos focales, complementarios y de apoyo

Atractivos Focales
Municipio/Corregimiento Atractivo
1 EL TUNEL Finca Miraflores
2 LA VENTA Casa Thakwe
3 LA VENTA Granja Integral Los Naranjos
4 COHETERA Asociacion sefiora Maria Rosa
5 COHETERA Finca La Caturrera
5 CABECERA Asproaca
MUNICIPAL
7 LA CAPILLA Pinar del lago Corfeinco
8 LA CAPILLA Centro Ecoturistico las Golondrinas
9 LA CAPILLA Humedal lago el Bolson
10 LA CAPILLA Finca Nirvana
Atractivos Complementarios
11 LA CAPILLA Restaurante Rincon del lago
Atractivos de Apoyo
12 COHETERA Finca La Floresta
13 LA CAPILLA Finca Villa Leticia
14 EL TUNEL Granja Rincon de San José
15 EL CARMELO Finca Los Lagos

Nota. Elaboracion propia

La propuesta se consolido con 15 iniciativas ubicadas en 5 corregimientos del municipio,
El Tunel, La Venta, Zona Centro y El Carmelo.
A continuacion, se presenta el mapa que contiene las iniciativas priorizadas para el disefio

de la propuesta con la ubicacion de los emprendimientos en cada corregimiento.



Ilustracion 14. Mapa de Cajibio - Ubicacion de las iniciativas y corregimientos seleccionados
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Agroturismo / Cajibio Cauca

Finca Agricola
Miraflores
Granja Rincon
de San José

La Venta
3 Casa Thakwe

4 Granja integral
Los Naranjos

Convenciones

) Agroturismo
€ Cultivo Flores
([) Sendero Ecolégico
) Caminata Ecolégica
@ camping
Restaurante
Picnic
) Transporte
() Cafes Especiales

La Capilla Zona Centro El Carmelo j
5 Pinar de Lago “Corfeinco” 11 Asociacion Sefiora 15 Finca Los Lagos
6 Centro Ecoturistico Las Golondrinas Maria Rosa
7 Humedal Lago el Bolsdn 12 Finca La Caturrera
8 Restaurante Rincon del Lago 13 Asproaca
9 Hostal Villa leticia 14 Finca La Floresta
10 Hostal y reserva Nirvena

Avistamiento de Aves
® Hospedaje
@ Bicicleta
@ Posada Rural
(@ Cabana
€ Piscina Natural
) Orquideas
Cuyes
() Pescadeportiva
) Paseo en Botes

Nota. Elaboracion propia
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3.34. FICHA RESUMEN DEL PRODUCTO AGROTURISTICO PARA EL
MUNICIPIO DE CAJIBIO

Es importante considerar que todos los insumos anteriormente mencionados en este
capitulo, estan contenidos en la ficha resumen del disefio del producto agroturistico tomada de la
ficha de integracion del producto turistico de SERNATUR, en el la cual se considera 3 aspectos

clave que son:

e Beneficios funcionales: Satisfacen necesidades elementales como alojamiento o comida,
o0 aquellos que ofrecen ventajas en términos de comodidad y facilidad (cercania, transporte
cémodo, etc.)

e Beneficios simbdlicos: responden a emociones, status, y realizacion personal, por ejemplo,
utilizar servicios exclusivos, que el guia del tour o anfitribn sea una personalidad
reconocida, visitar lugares que confieren status, etc.

e Beneficios vivenciales: estan relacionados con los cinco sentidos del ser humano, es decir,
experiencias y vivencias resultantes de la actividad turistica, por ejemplo, ofrecer

experiencias unicas y especiales, poco comunes y demas para que la experiencia sea segura.

Teniendo en cuenta este contexto, se presenta la ficha de la propuesta del producto

agroturistico para el municipio de Cajibio.
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Tabla 13. Ficha de estructuracion del producto agroturistico del municipio de Cajibio

FICHA DE ESTRUCTURACION PRODUCTO TURISTICO PARA EL MUNICIPIO DE

CAJIBIO

IDENTIFICACION DEL
PRODUCTO

"CAJIBIO DULCE SEMILLA DE PAZ"- Manos que atesoran historias y

saberes de nuestra region.

CONCEPTO

Cajibio region agroturistica, de saberes ancestrales, conocimientos
agricolas y rescate de la gastronomia. donde las manos campesinas te
saludan con el valor incalculable que ella posee, son mano de oro para el
agroturismo y la produccion agricola en general. Esas manos que tienen el
conocimiento y la experiencia para trabajar la tierra, cultivar los alimentos
y producir productos artesanales de alta calidad, las mismas manos
campesinas que solo ellas tienen una conexion especial con la tierra y la
naturaleza, lo que les permite comprender y respetar los ciclos naturales y
los procesos ecoldgicos. Esta relacion con el medio ambiente que es
fundamental para la produccion agricola sostenible y para el desarrollo del
agroturismo como una actividad turistica responsable y respetuosa con el
entorno, esas mismas manos campesinas que transmiten los saberes
ancestrales y los conocimientos agricolas a los visitantes, ensefiandoles
sobre los procesos de produccion, la seleccidn de semillas y el cuidado de
los cultivos, entre otros temas. De esta manera, los visitantes pueden
aprender de primera mano sobre la vida rural y la produccidn agricola, y
valorar el trabajo de las manos campesinas, esas manos campesinas que
son el valor fundamental en el agroturismo y en la produccion agricola en
general, ya que representan el conocimiento, la experiencia y la conexion
con la tierra y la naturaleza que son necesarios para una produccion

sostenible y responsable.

DURACION

Minimo 1 dia maximo 7 dias
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CONCEPTO POR
CORREGIMIENTO

LA COHETERA, lugar magico entre historias tejidas con hilo de tiempo
se encuentra la transformacion del Café, sus aromas en vuelo, sus saberes
ancestrales se despiertan sin medir edad y sus conocimientos enraizados
en la tierra, en cada semilla es una tradicion ancestral, los recorridos por
los senderos agricolas susurran secretos de tranquilidad , donde la mora
dulce y jugosa refleja union familiar, las abejas pintan un lienzo dorado y
la naturaleza nos ensefia sin cesar que en cada pétalo hallamos esencia de
pureza, amor y paz. Aqui en este rincdn donde se unen pasado y presente,

el café se convierte en una taza caliente.

El TUNEL. En el entrelazado de aromas y sabores ancestrales, sé
despiertan los sentidos primordiales, los saberes autdctonos se alzan como
guias sabios, en la comida ancestral que acaricia los labios, EN CADA
BOCADQO, la historia se despliega y se entrelazan, las manos que cuidaron
la tierra y la esperanza que abraza, la comida ancestral, un canto a la
identidad perdurable, donde las raices se nutren de amor y memoria
inquebrantable, no podemos dejar atras el cultivo del crisantemo, flor
delicada y brillante que teje un tapiz de alegrias radiantes, que en el
agroturismo los sentidos se despierten en armonia, donde los saberes
encuentren su guia, que el cultivo del crisantemo florezca en alabanza y el

mirador en la montafia sea ventana de esperanza

LA VENTA, en el corazon de este territorio se despliegan los versos de
la naturaleza en pleno resplandor, donde los curies danzan en su armonia
secreta y la huerta vertical teje suefios de verdor. la guadua se alza como
guardiana majestuosa, elevando sus cafias en un abrazo ancestral, mientras
el mirador se tifie de luces gloriosas, ofreciendo vistas que roban el aliento

celestial, un maravilloso lugar, testigo de mil emociones y paz.

LA CAPILLA, en los tesoros naturales, un espejo de agua se despliega,

reflejando la calidad humana, la belleza que nos entrega, orquideas danzan




83

CONCEPTO POR
CORREGIMIENTO

en el abrazo de la naturaleza mientras el hospedaje y el restaurante tejen
una promesa
Tranquilidad y paz se entrelazan en cada rincon, un refugio de descanso,
un oasis en la confusidn, el ocio se viste de aventura en cada paso dado, el
camping y el sendero un camino deseado, de dia y de noche, el sendero se
despliega, un paseo en bote una experiencia que llega. la siembra del
platano y su transformacién en arte se despliegan, la cafia el café y el
aguacate sabores que cautivan una belleza de arte. Que en EL Humedal
Grande encuentres la paz y la plenitud, Un lugar donde el espiritu se eleva,

en amor Yy gratitud

EL CARMELDO, en los lagos de pesca, la humildad se hace presente, en
cada jornada, en cada gesto de quienes laboran valientes, un cambio de
imagen se despliega en la region, en cada paso, en cada corazén lleno de
ilusion, el sancocho de gallina, un sabor que abraza con calidez, un
balsamo para el alma, una delicia de la sencillez., Que en los lagos de
pesca, la humildad sea faro de guia, que la inseguridad se disipe en la
bruma del nuevo dia, que el sendero ecoldgico sea sendero hacia la
armonia y el carifio y dedicacion cambien la imagen de la region con
valentia.

A continuacion, se describen los emprendimientos que se articulan en este
producto agroturistico 15 iniciativas del corregimiento el tanel, la venta,

la cohetera, la cabecera Municipal; y la capilla, del Municipio de Cajibio.

DESCRIPCION DE
INICIATIVAS QUE HACEN
PARTE DEL PRODUCTO
AGROTURISTICO

FINCA MIRAFLORES
La finca siempre tiene una visién agroturistica, inicialmente se ha
incursionado en la produccion agricola, especificamente en el tema de
flore crisantemo y café y hoy desean aportarle a esta linea agroturistica
donde puedan ofrecer al visitante procesos agricolas que se llevan a cabo
en el campo que puedan experimentar como y de donde salen las flores

que les llegan a sus hogares.
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DESCRIPCION DE
INICIATIVAS QUE HACEN
PARTE DEL PRODUCTO
AGROTURISTICO

CASA THAKWE
Es un Hostal cuya iniciativa es turismo rural y de naturaleza, un espacio
tranquilo para disfrutar en familia. Ideal para meriendas, hospedaje,
senderismo de naturaleza, caminatas al rio, bosques, cascadas,

avistamiento de aves,

ASOCIACION SENORA MARIA ROSA
se ofrece vivir una experiencia y conozcan cémo se le da valor a lo que
producen a través de la transformacion y de como se vive en una finca.
donde viviran experiencias desde la germinacién siembra, recoleccion.
seleccion. despulpado, lavado, secado, tostado y transformado. donde se
da valor agregado al mucilago, cascarillay al grano como tal para disfrutar
de un delicioso café 0 sus derivados
La transferencia de conocimiento que la asociacion sefiora Maria Rosa
realiza se refiere a las técnicas para transformar los residuos de la
produccion de café en productos de valor agregado, reduciendo los
residuos y generando ingresos adicionales, productos como derivados de

café, derivados de frutas, charlas, talleres, para difusién del conocimiento

FINCA LA CATURRERA

La iniciativa se basa en la transferencia de conocimiento en el sector del
café el cual ha sido fundamental para mejorar la calidad del producto y
aumentar la rentabilidad y calidad del mismo, donde la finca Se utiliza
para diferentes formas de transferencia de conocimiento, como
capacitaciones, asistencia técnica, intercambio de experiencias e
investigacion y desarrollo. Siendo esta un prototipo o ejemplo de
desarrollo, variedades y produccion para otras fincas del sector.

Ademas, por la gran extension de bosque y recursos naturales, como los
lagos y humedales aplican la preservacion y sostenibilidad a través de
charlas para la conservacién de estos espacios. Y transfieren el

conocimiento de cuidado del medio ambiente y la reforestacion.
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DESCRIPCION DE
INICIATIVAS QUE HACEN
PARTE DEL PRODUCTO
AGROTURISTICO

ASPROACA

Asproaca busca promover la produccién sostenible de café en Colombia.
Para comercializar productos de manera justa y equitativa, han
proporcionado capacitacion y asistencia técnica a los productores para
mejorar sus practicas y gestion empresarial. Ademas, han fomentado la
organizacion comunitaria y el desarrollo de proyectos sociales para
mejorar la calidad de vida de las comunidades locales

PINAR DEL LAGO CORFEINCO

Ha venido trabajando el agroturismo, en este lugar se presta servicio de
alojamiento, para 32 personas este espacio es dptimos para llevar a cabo
capacitaciones cuenta con todos los elementos para este ejercicio, ademas
es un lugar campestre para organizar eventos recreativos, observacion de
aves, caminatas en el bosque, servicio de comedor y para investigaciones
de flora y fauna cabe concluir que el pinar del lago son guardianes del
cuidado del bosque. Definitivamente lugar para disfrutar de la naturaleza,

relajacién, descanso y ocio

CENTRO ECOTURISTICO LAS GOLONDRINAS

Este emprendimiento fue de los primeros emprendimientos que han hecho
parte de las personas que estan promoviendo el turismo en el Municipio y
en el territorio y cabe destacar que el tema asociativo es muy importante
donde se buscan cada dia poder articularse con toda la comunidad para
mejorar la economia no solo la de afuera si no la economia local donde
esta iniciativa adquiere algunos productos de familias de zona realizando
las comprar a esta familias como el platano, café ,yuca, limones, frijol,
cilantro, zapallo y generan empleo a familias de este sector, cabe destacar
que esta iniciativa actualmente esta enfocada en la parte agricola donde se
puede encontrar animales como vacas, quien suministrar la leche para los

visitantes ademas del queso y yogurt, también tienen gallinas ponedoras,
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DESCRIPCION DE
INICIATIVAS QUE HACEN
PARTE DEL PRODUCTO
AGROTURISTICO

y una huerta donde se encuentra zanahoria, tomillo, cebollin, llegando

directamente al paladar de los visitantes.

FINCA NIRVANA

Este emprendimiento inicia hace 8 afios, actualmente ofrecen servicio de
hospedaje en cabafia para compartir con la familia con una capacidad para
12 personas ,ademas se ofrecen un recorrido por un sendero inmerso en el
bosque lleno de orquideas, anturios, bromelias y heliconias, se ofrece una
charla referente al sembrado y cuidado de las orquideas, este sendero esta
entre un bosque natural secundario de aproximan ante de 2 hectareas
donde habitan muchas especies nativas, se conserva el bosque de manera
natural donde no se interviene , al realizar este recorrido encontraremos
un nacimiento de agua el ariete a 500 mts de la iniciativa. ademas, se
ofrecen paseo en brote y unos atardeceres maravillosos donde se disfrutan

de noches de luna incomparables,

RESTAURANTE RINCON DEL LAGO

Restaurante Rincon del lago lleva 5 afios como prestador de servicio en el
area de restauracion, se encargan de preparar alimentos y bebidas, cuyo
objetivo es bridar un servicio de calidad, de una buena elaboracion
gastronomia a través de este tiempo se han capacitado dia a dia con el Sena
para ofrecer una buena atencion y servir un excelente plato, este
emprendimiento se trabaja al fortalecer la economiay dando a conocer las

iniciativas del municipio

FINCA LA FLORESTA

se desea compartir el conocimiento ancestral que los antepasados han
dejado en el como una Herencia que desean replicar otra vez de la
transferencia del conocimiento. La historia de un campesino que con su
esfuerzo, dedicacion y constancia que ha logrado atreves de pruebay error

transformar el café para luego degustar una taza de café puro y natural.
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DESCRIPCION DE
INICIATIVAS QUE HACEN
PARTE DEL PRODUCTO
AGROTURISTICO

FINCA VILLA LETICIA

Es un hostal rural donde ofrece servicio de alojamiento para familias se
pueden observar cultivos agricolas como el cultivo café ,Cultivos
transitorios, maiz, frijol, y el cultivo de aguacate siendo esta produccion
en este momento el cultivo mas fuerte, en la iniciativa, teniendo 3
hectareas sembradas en variedades JAS y senil para exportar, es una finca
Biodiversa que aunque ofrece el servicio de hostal también ofrece al
visitante el vivir experiencias, donde se disfrutara de recorridos en medio
de estos cultivos ,donde podran descansar, relajarse ,se observara una gran
escala de aves, el aguacate pequefio, a media vida y el que ya esta en

produccion .

FINCA LOS LAGOS

Es una iniciativa que ofrece al visitante el conocimiento en la produccion
de piscicultura en una técnica artesanal, teniendo en el momento cinco
lagos de pesca con 3 variedades de pescado, donde el visitante puede
participar de recorridos con senderos ecoldgicos inmersos en el bosque y

montafias del territorio y

GRANJA RINCON DE SAN JOSE

Es una iniciativa, donde podran disfrutar de la interaccion y alimentacion
de los animales, caminatas y senderos ecologicos, camping. picnic,
servicio comedor con gastronomia tipica de la region, rescate de la

gastronomia.

FINCA INTEGRAL LOS NARANJOS

Una experiencia de transferencia de conocimiento donde en una finca
pequefia en un microfundio, donde se trabajan con varias lineas
productivas permiten realizar una interaccion entre estas lineas y mirar
como el componente agricola, pecuario, el componente forestal se puede

relacionar entre si, para lograr un mejor objetivo.




88

HUMEDAL LAGO EL BOLSON

La familia Golondrino y otras familias que se han vinculado al rededor del
humedal del lago el bolsén ofrecen un rato de tranquilidad en un espejo de
agua de 16.5 hectareas de agua, que te conectes con la naturaleza, deliciosa
comida, y vivas una experiencia unica rodeado de un hermoso paisaje y

calidad humana.

SERVICIOS INCLUIDOS

e Entrada/ recorridos a los emprendimientos.

e Guianza local.

e Alimentacion (Desayuno, refrigerio almuerzo)

e Degustacion, de la gastronomia tradicional

e Alojamiento (camping, /posada rural/cabafias, hotel).
e Recoleccion Productos agricolas

e Recreacion, descanso, ocio

e Paseo botes,

e Talleres derivados del café. (cocadas, galletas, vino)
e Taller preparacion abono organico

e Taller transformacion platano

e Senderismo.

e Acceso a cascada

e Tour cafetero

GRAFICO DE UBICACION
DE INICIATIVAS

e Souvenir
Agroturismo / Cajibio Cauca Canvenciones

£ Agroturismo Avistamiento da Aves

&3 Cullivw Flures © Hospedai
Sendero Fealfgleo @ Helcleta

) Caminats Ecologica  ¢5) Posads fural

£ Camping Cabafia
Reeslaura il @ Piscina Nalual
Fienle 23 Urquideas

) Transporte Cuyes

Cales Especiales Pesen deoorliva
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& Pasen en Brtes

La Venta

Finza Agricola 3 Casa Thakwe
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4 Granjoinlogial
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RECURSOS QUE HACEN
PARTE DEL PRODUCTO

Finca Miraflores

Casa Thakwe

Granja Integral Los Naranjos
Asociacion sefiora Maria Rosa
Finca La Caturrera

Asproaca

Pinar del lago Corfeinco

Centro Ecoturistico las Golondrinas

© © N o Ok~ 0w DN E

Humedal lago el Bolson

10. Finca Nirvana

Estos 10 emprendimientos hacen parte de los atractivos focales cuyas
caracteristica o punto de interés se encuentran en un espacio que llama la
atencion al visitante siendo iniciativas que se destaca visualmente y que se

utilizan para dirigir la atencion de un pablico objetivo

ACTIVIDADES O
RECURSOS
COMPLEMENTARIOS

Para esta zona la matriz de maduracion indico 1 atractivo complementario
de lainiciativa el cual es: Restaurante Rincon del lago ahora eso no quiere
decir que solo estas iniciativas trabajaran, la idea es que las iniciativas
fuertes jalonen las que estan en formacion y puedan prepararse para ir poco
a poco sumergiéndose en el mundo del agroturismo ahora bien se
mencionan los tractivos de apoyo, donde estos son

1. LaFloresta

2. Finca Villa Leticia

3. Granja Rincdn de San José

4. Finca Los Lagos

BENEFICIOS ASOCIADOS

® Degustacion derivaos del café

e Tour cafetero

e Realizar actividades campesinas en siembra, recoleccion, y
transformacion de productos a base de café y frutas. Donde se apreciara
las labores de los campesinos.

e ambiente calido y familiar

e Apreciar hermosos amaneceres y atardeceres.
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e Aprender sobre agricultura y abonos orgénicos.

e Participar en talleres que brinden conocimientos bésicos de la vida en
el campo.

e Disfrutar de la tranquilidad y Conectarse con la naturaleza y apreciar la
diversa fauna y flora.

e Taller para una soberania alimentaria.

PROMOCION-
DISTRIBUCION

e Presencia en eventos o ferias de turismo.

e Plataforma oficial del producto agroturistico para darse conocer y
visibilizar las iniciativas

e Operadores locales integrados a canales de intermediacion, con
agencias mayoristas dentro y fuera del pais.

e Difusion medios radiales y prensa

ACCESIBILIDAD
CONECTIVIDAD

1. El terminal de Popayan es el punto de afluencia de transporte
intermunicipal, la Cooperativa de Motoristas del Cauca y Rapido
Tambo son empresas que viajan directamente con destino al municipio
de Cajibio, esta a 34 km de la ciudad blanca con un tiempo estimado
de viaje de 45 minutos y un costo de pasaje $6.000 pesos.

2. Desde diferentes comunas de la ciudad de Popayan se puede acceder
a transporte urbano colectivo, este servicio lo atiende la empresa Trans
Pubenza con la (Ruta 09), la cual hace un amplio recorrido en la ciudad
y tiene puesto de control en la vereda La Venta de Cajibio, esta ruta
tiene una frecuencia de 15 a 25 minutos, con un tiempo de viaje
aproximado de 20 minutos de la salida norte de Popayan, el costo del
pasaje es de $2.600.

3. Con el municipio de Popayan se comunica a través de la via
Panamericana en una longitud de 17 kildmetros y el tramo de la vereda
el Cairo - Cajibio en una longitud de 6.5 kilometros pavimentados con
un tratamiento superficial.

4. Desde Popayan se llega al corregimiento del Rosario mediante la via
que conecta el Placer, la Rejoya, Bajo Palacé, Crucero Pata de Gallina,
La Meseta, Santa Barbara, el Rosario. Se encuentra en capa de
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afirmado en regular estado, presenta deficiencia en obras de drenaje y

mantenimiento

COLABORADORES

ALOJAMIENTO

* Reserva Nirvana, Cabana

* Hostal Villa Leticia

* Hostal Pinar del Lago en acomodacion multiple y posadas,

*» Casa Takwe posada turistica y camping

* Finca la palma, Posada rural

* Centro Ecoturistico las Golondrinas cabafias, CAMPING
ALIMENTACION

* Restaurante rincon del lago

* Casa Thakwe

* Centro ecoturistico las golondrinas

* Restaurante Sefiora Maria Rosa,

* Finca la Caturrera

* Granja Integral los naranjos,

* Granja Rincon de san José

GESTION

Asociacion sefiora Maria Rosa Asociacion senderos del manantial-
Asociacion cajita de viento, Alcaldia Municipal. “GRUPO CAJIBIO
DULCE SEMILLA DE PAZ

ACCIONES E
INVERSIONES

Alcaldia de Cajibio: Apoyo sefalizacion, solicitud de cursos de
formacion con el Sena

Agentes de viajes y operadores: Realizar alianzas para la
comercializacion del producto

Universidad: Apoyo de estudiantes para identificar elementos que
permitan consolidar mejor el modelo de negocios de cada
emprendimiento.

Sena: apoya con capacitaciones y capital semilla
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Proyecto ECoS-CTei Generar alianzas con programas de la Universidad

del Cauca que permitan fortalecer los emprendimientos y dar continuidad

con el despliegue del producto turistico.

e Costos y gastos.

e Formulacion de proyectos.

e Marketing y promocion.

e Normatividad turistica.

e Inventario de plantas y orquideas
FORMAC|ON,Y e Manejo de la TIC., redes sociales
CAPACITACION ‘
e Taller apicultura

e Taller de soberania alimentaria

e Creacion redes sociales y manejo de las mismas

base de madera.

Nota. Elaboracion propia

Este capitulo concluye con la ficha resumen que contiene la propuesta de disefio de
producto agroturistico para el municipio Cajibio la cual suministra los aspectos clave que compone
este producto es la identificacion del producto “ Cajibio Dulce Semilla de Paz, manos que atesoran
historias y saberes de nuestra region”, posteriormente un concepto de agroturismo el cual fue
consolidado con los actores, teniendo en cuenta los atributos y capacidades locales de los actores,
destacando en el concepto respeto con la naturaleza, resiliencia, gente amable y acogedora, calidez
y confianza, enriquecimiento cultural, lugares tranquilos, felicidad por compartir, entre otros, por
otra parte esta ficha indica la duracion de las posibles rutas o experiencias dentro del producto, que
oscila entre 1 a 7 dias. Para cada corregimiento seleccionado se tiene el concepto del producto, de
esta manera permite tener una descripcion de las potencialidades y capacidades identificadas en
cada uno de ellos.

En esta fincha se hace una breve descripcion de los emprendimientos inmersos en el

producto agroturistico, el cual se refleja un grafico que evidencia la ubicacion geografica de 15

Aprovechamiento de materia prima para la elaboracién de productos a
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emprendimientos en los 5 corregimientos, ademas de definir los servicios incluidos que ofrece la
propuesta de producto. Por otra parte, se detallan los atractivos complementarios, beneficios
asociados, promocioén y distribucion, accesibilidad y conectividad, colaboradores, acciones e
inversiones y finalmente formaciones.
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4 ESTRATEGIA DE DIVULGACION DE LOS RESULTADOS Y APRENDIZAJES
IDENTIFICADOS CON LAS COMUNIDADES PARTICIPANTES

Este capitulo presenta los resultados alcanzados en la definicion de la estrategia de
divulgacién, es importante destacar que para dicha definicion se tuvo en cuenta los lineamientos
de la politica de apropiacion social de conocimiento, ademas las estratégicas que los actores
involucrados definen teniendo en cuenta sus contexto e intereses.

Teniendo en cuenta que este objetivo se enfoca al disefio de la propuesta de divulgacion
durante el tiempo de ejecucion de las actividades planteadas para el disefio del producto, se
implementaron estrategias comunicativas que aportaron a la visibilidad de las victorias tempranas
que poco a poco se desarrollaron y alcanzaron.

Segln este contexto es importante destacar que para el disefio de la propuesta de
divulgacién se tienen en cuenta los lineamientos de la politica de apropiacion de conocimiento y
los canales de divulgacion que los actores involucrados identificaron segun sus intereses.

A continuacion, se presentan las estrategias clave y los resultados que se obtuvieron en
cada uno de los espacios comprometidos.

l. Lineamientos para la Politica Nacional de Apropiacién Social del conocimiento

Al considerar estos lineamientos, se fortalece la estrategia de divulgacién al asegurar su
coherencia con los objetivos nacionales, involucrando a la comunidad de manera inclusiva y
promoviendo la transferencia y aplicacion del conocimiento en beneficio de la comunidad y el
desarrollo del producto agroturistico. Por ello la propuesta para definir una estrategia de
divulgacion de los resultados obtenidos y aprendizajes con los actores vinculados al proceso del
disefio de producto agroturistico para el Municipio de Cajibio, se soporta desde los siguientes

lineamientos:

e Reconocimiento del contexto: fue necesario comprender el contexto en el que se desarrollaba
el agroturismo. Esto implicO conocer las caracteristicas culturales, sociales, econémicas y
ambientales de la comunidad. Una vez se reconocio el contexto se dio paso a la propuesta del
disefio agroturistico partiendo de la problemética a resolver la cual contribuye al desarrollo
sostenible.

e Participacion: fue fundamental el relacionamiento de la comunidad en el desarrollo de la

propuesta del disefio del producto agroturistico, donde participaron los actores del Municipio,
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en todas las etapas del proceso permitiendo que sus aportes conocimientos, saberes y
experiencias, promovieran la apropiacion y el empoderamiento del territorio.

Dialogos saberes y conocimientos: El intercambio de saberes y conocimientos entre la
comunidad local y actores involucrados en el agroturismo como las instituciones,
investigadores, fueron fundamentales, ya que estos didlogos permitieron combinar el
conocimiento tradicional y local con el conocimiento cientifico y técnico, permitiendo asi
diferentes perspectivas que enriquecieron el disefio del producto agroturistico promoviendo el
aprendizaje mutuo.

Confianza: para lograr el éxito del disefio del producto agroturistico, la confianza facilito la
colaboracién, la comunicacion, abierta y la cooperacién, permitiendo asi el desarrollo de un
producto agroturistico s6lido, generando un sentido de pertenencia y compromiso por parte de
la comunidad.

Reflexion critica: Este lineamiento implico cuestionar y analizar constantemente el proceso
del disefio del producto agroturistico, se evaluaron de manera sistematica y reflexiva los
resultados, permitiendo aprender de los errores, pero lo mas importante empoderar a la
comunidad para que el producto agroturistico evolucione y se dé continuidad para lograr un
desarrollo sostenible.

Ahora bien, estos lineamientos de la apropiacion social del conocimiento en el disefio del

producto agroturistico aseguran que este sea relevante, sostenible, participativo y beneficioso para

la comunidad como para el turista. Es por ello que a continuacién se presentan 3 aspectos

importantes para llevar a cabo la estrategia de divulgacion

1. Aspectos relevantes para llevar a cabo la estrategia de divulgacién en la

comunidad

Para llevar a cabo una estrategia de divulgacién teniendo en cuenta los aspectos de acceso,

participacion y colaboracion son importantes por las siguientes razones

Acceso: Este aspecto fue necesario evaluarlo ya que se debia asegurar que la divulgacion fuera
accesible para todos los actores involucrados en el disefio de la propuesta del producto

agroturistico. Utilizando diferentes canales de comunicacion, como eventos, prensa, redes
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sociales, radio, ponencias, webinar y Audiovisuales, los cuales proporcionaron informacion
clara'y comprensible en diferentes formatos, como textos, imagenes y videos.

e Participacién: Fomenta la participacion permanente y activa de los actores en el proceso de
divulgacidn, ya que en el proceso de préctica profesional se realizaron una serie de encuentros,
talleres, mesas de dialogo y visitas de campo personalizadas, donde pudieron expresar sus
necesidades, compartir experiencias y contribuir al intercambio de conocimientos.

e Colaboracion: promovio la interaccion entre diferentes actores UEES Estableciendo asi
alianzas estratégicas para fortalecer la divulgacion y generar sinergias que ampliaron el
impacto de la estrategia-Trabajando de la mano con los actores para identificar sus necesidades

especificas y adaptar la divulgacion a sus contextos particulares.

Concluyendo los aspectos de acceso, participacion y colaboracion son importantes en una
estrategia de divulgacion porque promueven la inclusion, el empoderamiento, la apropiacion del
conocimiento, la retroalimentacion, la construccion de comunidad y un mayor impacto y difusion.
Al priorizar estos aspectos, se crea una experiencia mas enriquecedora y efectiva para los

participantes y se fortalece la divulgacion en general.
I1l.  Resultados de Participacion en espacios de divulgacion con la comunidad

Se presenta un despliegue de dinamicas comunicativas que aportaron a la divulgacion de
los resultados alcanzados durante el proceso los cuales promovieron la difusién y el acceso
equitativo al conocimiento para beneficio de toda la sociedad ya que estas estrategias de difusion

se realizaron en construccion conjunta con la comunidad.

La combinacion de dindmicas como el evento del Dia Mundial del Turismo, la prensa El
Liberal, las redes sociales (especialmente Facebook), las redes sociales del proyecto, programas
de radio, webinars, contenido audiovisual y videos, se convirtieron en una estrategia de
divulgacion integral y efectiva para promover el disefio de un producto agroturistico. A
continuacion, se observa la grafica de los resultados de divulgacion realizados en el desarrollo del

trabajo.
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DINAMICA

MEDICION

EVIDENCIA

Evento “Primer evento del

dia mundial de Turismo”

El  principal  objetivo  fue
promocionar las iniciativas que
conforman la propuesta del
producto agroturistico para el
municipio, se realiza en un
espacio publico para visibilizar
las dinamicas a la poblacion
Cajibiana. Participaron Alcaldia,
Sena, Universidad del Cauca vy |”
Comunidad en general. Ademas,
permiti6 tener una atencién
mediatica y el interés del sector,
aumentado la difusion y alcance |
por medio de youtube, el cual
conto con transmision en vivo.
Link Disponible:
https://www.facebook.com/photo
.php?fbid=456320056533759&se
t=pb.100064673056941.-
2207520000.&type=3

Prensa

Se realiza la publicacion de una
nota en el peridédico El Liberal
“Promoviendo el turismo y la
produccién de Cultivo en la
region”. El proposito de este
espacio fue visibilizar las

potencialidades del territorio y su

Promoviendo el turismo y la
produccion de cultivos en la region



https://www.facebook.com/photo.php?fbid=456320056533759&set=pb.100064673056941.-2207520000.&type=3
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=456320056533759&set=pb.100064673056941.-2207520000.&type=3
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=456320056533759&set=pb.100064673056941.-2207520000.&type=3
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=456320056533759&set=pb.100064673056941.-2207520000.&type=3
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identidad, alcanzando un publico

amplio y diverso.

Redes Sociales Yamir

Noticias

Se realiza la divulgaciéon de la
informacion con medios de
comunicacion regional y
principales  aliados  “Yamir

(13

Noticias “, en este espacio se
dieron a conocer las lineas
productivas que potencializan el
Municipio. Este medio a sido
fundamental ya que al utilizar la
plataforma de

Facebook permite llegar a un
publico masivo propio del
contenido visual y las redes

sociales.

£Ry Yamir noticias
b

AU

ELM
E
Er

a

E CAJIBIO POTENCIAL EN EL TURISMO Y AGROPECUARIO ES UNA FORMA DE

Redes sociales del proyecto

Se aprovecha los espacios del
proyecto, como espacios
estratégicos para  divulgar
contenidos, que aporta a
visibilizar  las  experiencias,
conocimiento y saberes de los
actores vinculados, del Municipio
de Cajibio.

Link Disponible:
https://www.facebook.com/photo/

?fbid=416397127367125&set=pcb.4
16397167367121



https://www.facebook.com/photo/?fbid=416397127367125&set=pcb.416397167367121
https://www.facebook.com/photo/?fbid=416397127367125&set=pcb.416397167367121
https://www.facebook.com/photo/?fbid=416397127367125&set=pcb.416397167367121
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Programas de Radio

“Turismo al Limite”

Fueron wuna herramienta de

difusion  importante  porque

garantizar el acceso a la
informacion y visibilizarian de las
iniciativas del Municipio
generando una interaccién y
participacion amplia tanto de
iniciativas como de audiencia,
logrando un contenido
informativo, entretenido vy

detallado. Podcast "Turismo sin

limites “Estrategia de
divulgacion, Proyecto ECoS-
CTei.

http://vri.unicauca.edu.co/ecos-

ctei/turismo-sin-limites

| 104 ﬁ [ B Sintonizate al programa
UNIEAUEAGS 6200

» de radio:
Iniciativas que se estdn
trabajondo en Cajibio Cauca

» Emprendimiento
Finca Miraflores.
Por Serora Aida Vida

Turismo »
sin limites

> Emprendimiento
Mirador de Gabriel.
Por Sefior Jomes Comayo

» Granja Rincon de San José.
Por Sediora Sonia Flor
#CaucaRegiondeConocimient

Sdbado 4 de 8:00 a.m
» de marzo »a8:30a.m.

g

Tecoscrei 11

Vi ﬁ,.um ('ml(un_u

Ponencia “ IV del foro de
investigadores jovenes de

turismo”

Evento que se llevo a cabo el 21
de abril con la Universidad
Pedagogica Nacional Francisco
Morazan Centro Universitario De
Ceiba, La ponencia dio a conocer
la  apropiacion  social  del

conocimiento con otras

| INIVERSIDAD PEDAGAGICA NACIONAT FRANCISCO MORAZAN 08
CINTRO UNIVERSITARIO REGIONAL DE LA CETDA
LA CARRERA DE TURISMO Y IIOSTELERIA TURISMO
20

Certifica que:
Lizeth %&@ Golondrino Pizo

Exte Zod a <a,

Par

0%

l? NTURH



http://vri.unicauca.edu.co/ecos-ctei/turismo-sin-limites
http://vri.unicauca.edu.co/ecos-ctei/turismo-sin-limites
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universidades y ayudo a

visibilizar la Region

Webinar

Este espacio se realiza con el fin
de dar a conocer los procesos del
"Disefilo de un  producto
agroturistico, como estrategia de
apropiacion social de
conocimiento”,  esta  sesiOn
interactiva permitio  responder
preguntas, compartir
conocimientos especializados y
generar una conexion directa con
los participantes interesados en el
tema. Disponible en el siguiente
link:

https://www.youtube.com/watch?

v=hmm9Y001Q70

T ECos-CTel
7 g Oocfian

Disefio de un producto agroturistico,
como estrategia de apropiacion
social del conocimiento.

u;,-n..1 6
11:00 o
0060

@ecos-ctel

0 YouTube Live

Contenido Audiovisual

Tiene como objetivo contribuir a
la estrategia de Divulgacion de los
resultados obtenidos y
aprendizajes identificados con la
comunidad participante de esta
propuesta como lo es el grupo
“Cajibio Dulce Semilla de Paz” se
crearon videos enfocados a los
saberes, conocimientos , practicas
y experiencias del agroturismo en
este territorio, resaltando asi las
pequefias victorias que se han
consolidado en este hermoso

trabajo, estos videos incluyen,

MIGUELCIVILO &
MARIA E:GUERRERO!

AgroTurismo

https://youtu.be/IfAOIdZvkEU

https://youtu.be/hHWc8bANot4



https://www.youtube.com/watch?v=hmm9YO01Q70
https://www.youtube.com/watch?v=hmm9YO01Q70
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entrevistas con  agricultores,
transformacion de productos,
rescate ancestral, e imagenes de
los atractivos turisticos locales.
Los videos son una herramienta
poderosa para mostrar de manera
visual y atractiva las
caracteristicas 'y experiencias
relacionadas con el producto
agroturistico. Los videos
presentan paisajes, actividades,
testimonios de visitantes 0
agricultores locales, brindando
una experiencia mas inmersiva y
despertando el interés del turista y
la apropiacion de los locales.

Nota. Elaboracién propia
IV.  Intereses de los actores directos en la estrategia de divulgacion

El grupo Cajibio Dulce Semilla de Paz, manifiesta se desed que las personas conozcan y
valoren sus emprendimientos en el sector del agroturismo y saben que para lograrlo se deben
enfocar en transmitir los siguientes aspectos para visibilizarse en el territorio o fuera de él, por

ellos se nombrar las siguientes actividades a tener en cuenta para la respectiva divulgacion.

Experiencias auténticas: el grupo desea ofrecer a los visitantes experiencias auténticas y
enriquecedoras, donde puedan sumergirse en la cultura, sus saberes, conocimientos, tradiciones y

en la vida rural de la region.

Rutas y modelo de negocio: Ellos quieren dar a conocer sus rutas turisticas y el modelo de
negocio que han desarrollado en el turismo rural comunitario, destacando la diversidad y calidad

de sus productos y servicios.
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Origen, direccion y servicios: Buscan compartir su historia, de donde vienen como comunidad,
hacia donde apuntan y donde se encuentran actualmente. Ademas, quieren dar a conocer los

diversos servicios que se ofrecen en el Municipio de Cajibio.

Tesoros locales: El grupo “Cajibio dulce semilla de paz” busca que las personas reconozcan la
riqueza de tesoros locales que tiene el municipio de Cajibio, como la belleza natural, la
gastronomia tradicional, los productos agricolas de alta calidad y las artesanias.

Transformacion y conservacion: Buscan resaltar y visibilizar la transformacion de sus productos
agricolas y su valor agregado, asi como su compromiso con la conservacién del medio ambiente

y el uso sostenible de los recursos naturales.

Diversidad de servicios: Quieren que la gente sepa que ellos ofrecen una amplia gama de
servicios, desde visitas a fincas y granjas, actividades de agroturismo, talleres y capacitaciones,
hasta la venta de productos locales.

Compartir conocimientos: Como emprendedores manifiestan que les enorgullece compartir sus
conocimientos, que es muy enriquecedor ya que sus conocimientos son basados en sus propias
experiencias y saberes de sus ancestros y respecto al sector agropecuario, promueven el

aprendizaje mutuo y la colaboracién.

La invitacion es a descubrir la region, conocer sus emprendimientos y experimentar la
belleza y variedad de actividades que ofrecen. Ellos estan comprometidos en mostrar la vida rural,
la diversidad turistica y el gran potencial de esta bella region. Desean invitar a conocer sus tesoros
locales, compartir sus experiencias y a ser parte de su historia. Es asi como se platea la estrategia
de divulgacion con los aportes e intereses de la comunidad y surge la propuesta de divulgacion.
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PROPUESTA DE LA ESTRATEGIA DE DIVULGACION A TRAVES DE REDES
SOCIALES Y UN EVENTO

Para definir la estrategia de divulgacion, se realizd una encuesta a los actores involucrados,
dando como resultado la eleccion de dos de las siguientes opciones: las redes sociales y el evento.
Es por ello que se trabaja bajo los criterios de estos dos enfoques. A continuacion, se presentan los

resultados de la encuesta.

Ilustracion 15. Resultados de encuesta para dar a conocer los resultados del trabajo

@ Por medio de un evento
@ Periodico
Radio
m ® paginas web
@ Redes sociales

@ Redes sociales, voz a voz

Nota. Obtenido de Google Forms de acuerdo a los aportes de los actores involucrados

Como se puede observar en la grafica, los participantes votaron de manera dividida en
cuanto a la forma de dar a conocer las dinamicas de divulgacion del desarrollo del producto
agroturistico, con un 42,9% a favor de la divulgacion a través de redes sociales y voz a voz y otro
42,9% a favor de la divulgacion mediante un evento, se pueden obtener las siguientes

conclusiones:

e Diversidad de preferencias: La votacion muestra que existe una diversidad de preferencias
entre los participantes en cuanto a la forma de divulgacion. Algunos consideran que utilizar las
redes sociales es la mejor opcidn, mientras que otros prefirieron la realizacion de un evento.
Esto refleja la importancia de considerar no solo una estrategia de divulgacion sino multiples

enfoques y canales de divulgacion para alcanzar a diferentes audiencias.
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Es recomendable considerar una estrategia integral que combine ambas formas de
divulgacion, permitiendo aprovechar los beneficios de cada método y llegar a un publico mas
amplio, por ello se propone utilizar las redes sociales para proporcionar informacion detallada y
accesible en cualquier momento, y el evento permitiria la interaccion directa con la comunidad y

otros actores interesados.

Al analizar que los participantes votan divididos entre la divulgacion por Redes sociales y
por medio de un evento para dar a conocer las actividades de las dinamicas de trabajo del desarrollo
del disefio del producto agroturistico, se concluye que es necesario considerar una estrategia
integral que combine ambas formas de divulgacion, adaptandose a las preferencias de la
comunidad y buscando llegar a un pablico amplio donde la estrategia de divulgacién involucre un
evento, dicho evento se realizara en articulacion con la Alcaldia del Municipio en el mes de
Septiembre en el marco del dia Mundial del turismo, dicho acontecimiento se encuentra en el plan
de accién por lo que una vez terminada la practica profesional queda el compromiso de la
realizacion de este evento ademéas de divulgar cada uno de los videos realizados en las 16
iniciativas, de los cuales se realiza la respectiva entrega y divulgacion por redes sociales por medio
de la fan page “Yamir Noticias”, asimismo, el resultado del video final el cual resalta el resultado
del disefio del producto agroturistico, sera visibilizado una vez se finalicen la divulgacién de los
videos individuales, donde la estrategia de divulgacion se articula, los videos de saberes y
conocimientos para el publico general siendo estos importantes por razones que manifiesta

comunidad del Municipio de Cajibio, las cuales se describen a continuacion:

e Visibilidad y concientizacion: Al organizar un evento con la participacion de la alcaldia y
otros actores clave, se logra una mayor visibilidad del proyecto agroturistico. Esto permite
crear conciencia en la comunidad sobre la importancia y el potencial del producto agroturistico,
generando interés y apoyo.

e Compromiso de las autoridades: Al contar con la participacion de la alcaldia en el evento,
se demuestra el compromiso de las autoridades locales con el desarrollo del turismo rural, se
fortalece la colaboracién entre el sector publico y los emprendedores locales. Esto puede
traducirse en un mayor respaldo institucional y apoyo para el proyecto.

e Valorizacion de los saberes y conocimientos locales: La utilizacion de videos de saberes y

conocimientos en la divulgacion del producto agroturistico permite resaltar y valorar el
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conocimiento tradicional y local presente en la comunidad. Esto contribuye a preservar y
promover la cultura, las practicas agricolas y las tradiciones del lugar, lo cual puede ser un
atractivo adicional para los visitantes.

e Amplia difusion y alcance: Los videos como herramienta de divulgacion tienen un alcance
amplio y pueden ser compartidos facilmente en diferentes plataformas digitales y redes
sociales. Esto permite llegar a un publico mas amplio, incluso mas alla de la comunidad local,
promoviendo el producto agroturistico y atrayendo turistas potenciales.

e Mayor comprension y conexion emocional: Los videos, al combinar imagenes y narrativas
visuales, tienen la capacidad de transmitir informacion de manera mas efectiva y
emocionalmente conectiva. Al utilizarlos para mostrar los saberes y conocimientos locales
relacionados con el producto agroturistico, se facilita una comprensién méas profunda y se

genera un mayor interés por parte del publico.

En conclusidn, la estrategia de divulgacion involucra el evento con la alcaldia y utilizando
videos de saberes y conocimientos para el publico en general es importante porque aumenta la
visibilidad, genera conciencia, obtiene el compromiso de las autoridades, valora los saberes
locales, amplia la difusion y alcance, y facilita la comprensién y conexion emocional con el
producto agroturistico. Estos elementos contribuyen a promover el turismo rural y a atraer
visitantes interesados en conocer y disfrutar de la oferta agroturistica del territorio. A continuacion,
se realiza un despliegue estructural como guia para la comunidad a la hora de planificar estas dos

estrategias:
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4.1. ESTRATEGIA DE DIVULGACION DE LOS RESULTADOS Y APRENDIZAJES
OBTENIDOS POR MEDIO DE UN EVENTO

Tomando los aportes anteriormente mencionados la comunidad, se define que la estrategia
de divulgacion de los resultados y aprendizajes obtenidos para el municipio de Cajibio es una
estrategia integral, por lo cual se inicia estructurando la estrategia de divulgacion para el evento
de agroturismo la cual se presenta a continuacion.

Se puede observar una organizacion cuidadosa en la asignacion de tareas y
responsabilidades para cada comité, lo que permitira una coordinacion efectiva en todas las etapas
de planificacion y ejecucion, donde se compartan y visibilicen los saberes, experiencias, productos
y servicios que ofrecen cada uno de los emprendimientos, es importante resaltar que el equipo
organizador, Cajibio Dulce Semilla de Paz, debe distribuir las tareas y asignar a las 32 personas
en los comités correspondientes, segun sus habilidades y disponibilidad, para aportar a la

autogestion y organizacién del evento, asi como las siguientes funciones.
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Tabla 15. Planificacion para realizar el evento

SEGUNDO ENCUENTRO DIA MUNDIAL DEL TURISMO COMPARTIENDO SABERES, EXPERIENCIAS Y

VALORACION DE CONOCIMIENTOS

Objetivo

El evento se realiza como eje principal del Dia Mundial del Turismo, donde
se resaltara los saberes y conocimientos de los actores locales, el evento
busca dar a conocer y promover el agroturismo como una opcion turistica,
donde se combina la agricultura y el turismo rural, enfocada en la linea de
agroturismo, asimismo se busca destacar las iniciativas y emprendimientos
presentes en la regidn. ademas, el evento se proyecta como una plataforma
para promover y comercializar los productos y servicios agroturisticos,
donde la participacion de los agricultores y emprendedores locales sea
directa, generando asi oportunidades econémicas y el desarrollo sostenible,
claro esta se debe propiciar la articulacion y alianzas entre actores,
emprendedores, instituciones y organizaciones donde estas conexiones

fomenten la colaboracion y el intercambio de recursos y conocimientos.

Fecha de realizacion

29 de septiembre 2023

Equipo organizador

Grupo Cajibio" Dulce Semilla de Paz". Alcaldia de Cajibio.

Proyecto ECoS-CTel.

Responsable

Actividad o tarea

Detalles Fecha limite de entrega

Comité Coordinacion

y apoyo

planeacion

para

la

Designar un lider
responsable de la

coordinacion general

Coordinar la logistica del evento y apoyar | viernes 1 de septiembre-

la planeacion y ejecucion. viernes 29 septiembre de 2023




Presidenta:
Alejandra Golondrino
Apoyo:

Lizeth Golondrino

Componente

administrativo

Realizar las actividades administrativas

requeridas para le ejecucion del evento.
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viernes 1 de septiembre -
viernes 29 de septiembre de

2023

Definir los objetivos y

metas del evento

Definir qué actividades se van a realizar
en el encuentro, teniendo en cuenta que
se hara en un dia Se deben definir las

actividades

viernes 8 de septiembre 2023

Comité Planificador

Secretaria:

Paola Pérez

Sonia Flor

Talleres

Definir el tipo de evento. Conferencia.

Feria. Talleres.

viernes 8 de septiembre 2023

Definir quiénes van a orientar el evento

viernes 8 de septiembre 2023

Definir el lugar del evento

viernes 8 de septiembre 2023

Definir los temas y contenidos que se

abordaran

viernes 8 de septiembre 2023

Definir los invitados

viernes 8 de septiembre 2023

Realizar los borradores y las cartas de

invitaciones

jueves 15 de septiembre 2023

Definir responsables para las cartas de

invitacion

jueves 15 de septiembre 2023

Comité de Publicidad

Emiluth Collo

Aida Vidal

Astrid Golondrino

Definicion de la marca/

nombre del evento

Definir. (Nombre, slogan, ideas para

logo, colores).

jueves 15 de septiembre 2023

Realizar propuesta para escarapelas

jueves 15 de septiembre 2023

Estrategia

comunicativa

Realizar la estrategia comunicativa el
cubrimiento para transmitir en vivo y las

memorias del evento.

sabado 17 de septiembre de

2023




Elaborar una agenda preliminar con los
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sdbado 17 de septiembre de

Agenda horarios de cada actividad 2023
Estrategia de comunicacion y divulgacion
Elaboracion de | para cubrir el evento. Crear contenido con | sabado 17 de septiembre de
publicidad los videos obtenidos en el proceso de 2023

practica profesional

Manejo de las redes

sociales

Coordinar 'y subir la informacion
correspondiente al evento a paginas que
capten una buena audiencia Fan Page

"Yamir Noticias"

sébado 17 de septiembre de

2023

Comité de logistica

Yeison Sanchez
Bernardo Vargas
James Beca

Lizeth Golondrino

Productos de las

iniciativas

Llevar los productos de las iniciativas

para visibilizar sus emprendimientos

Publicidad fisica del

proyecto

Llevar los productos publicitarios del

proyecto a las actividades del evento.

Viernes 29 de septiembre de

2023

Identificar y reservar
el lugar adecuado para

el evento

Organizar la disposicién del lugar, sillas,

mesas, escenario

sabado 23 de septiembre de

2023

Verificar los equipos y
audiovisuales

necesarios

Persona encargada de la cabina y
microfono sonido. Pantalla para

proyectar, video beam, banderas.

sébado 23 de septiembre de

2023

Comité de

Financiacion

Refrigerios

Coordinar refrigerios para los

participantes

lunes 25 de septiembre de

2023

Alianzas estratégicas

Elaborar una propuesta de Financiacion

Alcaldia municipal

jueves 15 de septiembre 2023




Vicepresidente:
Miguel Civilo
Tesorera:

Luz Marina Sanchez

Propuesta de

Financiamiento
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Actividades para recoger fondos para el
jueves 15 de septiembre 2023
desplazamiento equipo, Cajibio, dulce

semilla de paz

Nota. Elaboracion propia

Como se puede observar en la tabla anterior. El objetivo principal del evento es dar a

conocer y promover el agroturismo como una opcion para el desarrollo de la actividad turistica del

municipio, que combina la agricultura y el turismo rural. Ademas, se busca resaltar los saberes y

conocimientos de los actores locales, destacando las iniciativas y emprendimientos presentes en la

region. Todo esto con el fin de generar oportunidades econémicas y contribuir al desarrollo

sostenible de la comunidad.

La estrategia de divulgacion se enfoca en varios aspectos clave:

Comunicacion y promocion: EI Comité de Publicidad se encargara de definir la marca y el
nombre del evento, asi como la estrategia de comunicacion y divulgacién. Se utilizaran las
redes sociales para difundir informacion relevante y atraer una buena audiencia. Ademas, se
realizara el cubrimiento en vivo del evento haciendo uso de plataformas de streaming y demas
canales de difusion como redes sociales.

Participacion activa de los actores locales: El evento contard con la presencia directa de
agricultores y emprendedores locales, quienes llevaran los productos de sus iniciativas para
visibilizar sus emprendimientos. Esto fortalecera la participacion activa y el reconocimiento
de los saberes locales en el sector agroturistico.

Financiamiento y alianzas: EI Comité de Financiacion se encargara de elaborar propuestas
para obtener el financiamiento necesario para el evento, incluyendo posibles alianzas con la
Alcaldia municipal u otras entidades interesadas en apoyar el agroturismo.

Coordinacion logistica: EI Comité de Logistica se asegurara de tener el lugar adecuado para
el evento, verificar los equipos y recursos necesarios, y coordinar aspectos como los productos

de las iniciativas y la disposicion del lugar.
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En conclusidn, la estrategia de divulgacion busca alcanzar los objetivos planteados para el
evento de agroturismo. Se promovera activamente la participacion local y se destacaran los saberes
y conocimientos de los actores regionales, con el propdsito de fomentar el agroturismo como una
opcion turistica sostenible y generar oportunidades econdmicas para la comunidad. Con una
planificacion detallada y un enfoque en la colaboracion y alianzas, el evento tiene grandes
posibilidades de ser exitoso en su impacto y difusion. Seguidamente se presenta la estrategia de

divulgacién por medio de material audiovisual.
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4.2. ESTRATEGIA DE DIVULGACION DE LOS RESULTADOS Y APRENDIZAJES
OBTENIDOS POR MEDIO DE MATERIAL AUDIOVISUAL

Para la divulgacion de los resultados y aprendizajes obtenidos a través del material
audiovisual, que se levanto en el transcurso del presente trabajo se estructura la siguiente estrategia
a implementar, donde se encuentran una serie de comités con sus respectivos responsables, ademas
de las actividades claves a desarrollar para lograr una divulgacion de éxito y que el Municipio de
Cajibio se pueda visibilizar a través de los saberes y conocimientos de hacen parte del Disefio del

Producto Agroturistico para el Municipio de Cajibio.

Tabla 16. Planificacién de la estrategia de divulgacion por medio de material audiovisual

Comités Actividades Responsables

Se establecen responsables de

la difusion del material | Grupo Cajibio, “Dulce Semilla de Paz”

audiovisual y la promocién de

los resultados y aprendizajes. Lizeth Mayelly Golondrino Pizo
Comités de Divulgacién Estos comités estan
conformados por miembros Proyecto ECoS-CTel.

del Grupo Cajibio, “Dulce
Semilla de Paz” actores
locales, asociaciones y por

instituciones relevantes.

Lizeth Golondrino
Creacion de contenido | Se sugiere utilizar los videos Guido Sanchez

en los que los actores locales Yamir Mosquera
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ensefian sus fincas agricolas y
muestran su potencial
turistico para resaltar sus
saberes,  experiencias y
conocimientos.

Se Editaron los videos de
manera profesional,
asegurando  una  calidad
Optima y una narrativa que
destaque los aspectos mas
relevantes.

Sin embargo, se deja a la
comunidad el material
audiovisual recolectado para
la creacion de mas contenido
de acuerdo a sus necesidades

y expectativas.

Publicar los videos en Lizeth Golondrino Pizo

diferentes plataformas de | Grupo Cajibio, “Dulce Semilla de Paz”
Plataformas de
divulgaciéon, como redes
divulgacion
sociales, péaginas web vy | Fan page:

canales de YouTube. | https://www.facebook.com/Y Noticias

Aprovechar el alcance de



https://www.facebook.com/YNoticias
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estas plataformas para llegar a

un pablico amplio y diverso

Fan page:

https://www.facebook.com/AlcCajibio

Fan page:

https://www.facebook.com/ecosctei

Estrategia de redes

sociales

Utilizar las redes sociales de
manera  estratégica  para
promover los videos y generar
interaccién con el publico. La
estrategia es publicar
fragmentos destacados,
videos de las iniciativas, esta
estrategia da inicio desde el 6
de junio 2023 donde a través
de videos se de las iniciativas
se obtiene un panorama
amplio de estas iniciativas
vinculadas al disefio del
producto agroturistico se
observa nombre del actor,
nombre y ubicacién de las
iniciativas sus saberes,
conocimientos, que
experiencias brinda,

hospedajes, alimentacion y

Lizeth Golondrino Pizo

Grupo Cajibio, “Dulce Semilla de Paz”

Fan page “Yamir Noticias”

Videos publicados en el mes de junio,

generando interaccion, divulgacion y

visibilizacién al Municipio de Cajibio.

Fan page: Link

https://fb.watch/IwiFwxYabd/

Luis Alberto Becoche. Emprendedor -
diversidad en el campo, Cohetera -

Cajibio.

Fan page: Link

https://fb.watch/IwkK110pTL/

EMPRENDIMIENTO CAMPESINO.



https://www.facebook.com/AlcCajibio
https://www.facebook.com/ecosctei
https://fb.watch/lwiFwxYabd/
https://fb.watch/lwkK11OpTL/
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sus atractivos. Es a través de
esta estrategia que se fomenta
la participacion y difusion.
Ejecutando de esta manera la
estrategia que da inicio desde
el mes de junio y se proyecta
difundir las 15 iniciativas que
lideran este disefio
agroturistico  durante  los
meses de julio-agosto y
septiembre dando por
finalizada esta estrategia con
el dltimo video como
resultado general del Disefio
del Producto Agroturistico

para Cajibio.

Cruz Caldono
Marca original: Coffe Cruz Caldono,

Cohetera Cajibio

Eventos de proyeccion

Organizar un evento de
proyeccion donde se
presenten los videos de cada
emprendimiento y el video
del resultado final del Disefio
del Producto Agroturistico
para el Municipio de Cajibio.

A audiencias especificas,

Lizeth Golondrino Pizo

Grupo Cajibio, “Dulce Semilla de Paz’

Alcaldia Municipio de Cajibio

Proyecto ECoS-CTel.

B
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como comunidades locales,
instituciones educativas,
entidades gubernamentales.
Estos eventos servirdn como
espacios de didlogo vy
reflexion sobre los resultados
y aprendizajes obtenidos, el
cual busca generar un mayor
impacto.

Es por eso que en
tabla anterior se plantea el
Segundo  encuentro  Dia
Mundial del Turismo
Compartiendo Saberes,
Experiencias y valoracion de
conocimientos. Donde se
busca que estas estrategias
integrales se ejecuten en el
territorio. El video del
resultado final se encuentraen
Youtube 'y se  podra
reproducir mediante el link de

referencia.

Link del video:

https://youtu.be/hHWc8bANot4

Medios de comunicacion



https://youtu.be/hHWc8bANot4
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Contactar medios de | Fan page:

comunicacion  locales o | https://www.facebook.com/Y Noticias

regionales para difundir el
material audiovisual y dar a | Fan page:

conocer los logros y avances | https://www.facebook.com/AlcCajibio

en el ambito del agroturismo.
Esto puede incluir entrevistas, | Fan page:

reportajes o notas de prensa. | https://www.facebook.com/ecosctei

Nota. Elaboracién propia

Esta estrategia de divulgacion permitira compartir de manera efectiva los resultados y
aprendizajes obtenidos a través del material audiovisual, destacando los saberes, experiencias y
conocimientos de los actores locales en el agroturismo. Con una combinacion adecuada de
plataformas, alianzas estratégicas y eventos de proyeccion, se lograra llegar a un pablico amplio y

generar un impacto significativo en la promocion y valorizacién del agroturismo en la region.


https://www.facebook.com/YNoticias
https://www.facebook.com/AlcCajibio
https://www.facebook.com/ecosctei
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CONCLUSIONES

Los resultados del disefio de un producto agroturistico para el municipio de Cajibio
permiten resaltar el potencial agricola, natural y cultural, del territorio abriendo la
posibilidad de la actividad turistica como estrategia para el desarrollo econémico social y
como via de divulgacion de los saberes y conocimientos propios de esta region.

El disefio del producto agroturistico, basado en la apropiacion social del conocimiento
destaca los saberes y conocimientos de los agricultores Cajibianos, les da uso y los pone
en valor.

La implementacion del disefio del producto agroturistico contribuird en los aspectos
econdmicos, sociales, ambientales y culturales, para hacer de Cajibio un territorio tranquilo
y de paz.

Gracias a la articulacion entre la comunidad, proyecto Ecos-CTei, SENA, Universidad del
Cauca, y Alcaldia municipal, qued6 conformado el equipo de agroturismo “Cajibio Dulce

Semilla de Paz”.
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RECOMENDACIONES

A manera de recomendaciones, se sugiere al equipo “Cajibio dulce semilla de paz
“continuar en articulacién con la Alcaldia del Municipio y demas entidades para dar
continuidad y sostenibilidad al producto agroturistico mediante oferta de rutas
agroturisticas.

Es indispensable que la administracion municipal permita y trabaje por continuar con el
apoyo y fortalecimiento de las iniciativas de agroturismo vinculados a este proceso y demas
presentes en el territorio.

Por otro lado, es importante que el comité del equipo de agroturismo, atienda a los insumos
logrados en este trabajo, para que sean la base de proponer acciones de sostenibilidad que
aporten a seguir avanzando para el cumplimiento del suefio colectivo y el desarrollo del
territorio.

Se recomienda, ademas, establecer mas vinculos para Contar con mayor apoyo de
entidades publicas y privadas, buscar alianzas estratégicas con diferentes organizaciones y
entidades para obtener un mayor respaldo financiero, técnico y logistico que fortalezca la
implementacién de los proyectos.

Finalmente, se hace necesario resaltar que es crucial buscar la continuidad en los proyectos
y asegurar un apoyo econémico adecuado por parte de las entidades publicas y privadas.
Esto permitira mantener y desarrollar los atractivos turisticos, asi como mejorar la calidad

de vida de la comunidad loca
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ANEXQOS

Anexo 1. Base de datos de los actores Cajibio, “Dulce Semilla de Paz”

La creacion de la base de datos de los actores Cajibio, “Dulce Semilla de Paz” y sus
emprendimientos es fundamental para el desarrollo y promocion del agroturismo. Proporciona una
vision global de la red de actores, proporciona informacion detallada lo cual facilita la
comunicacion directa y personalizada. permite enviar informacion relevante sobre eventos,
capacitaciones y otros recursos que puedan beneficiar a los emprendedores permite identificar
rapidamente sus nombre y apellidos, nimeros de celular, nombre de sus iniciativas y correos
electronicos apoyando asi a una gestion mas eficiente y efectiva de las acciones que se deseen
realizar en beneficio de la comunidad. A continuacidn, se presenta la base de datos de actores del
Municipio de Cajibio.
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BASE DE DATOS ACTORES MUNICIPIO DE CAJIBIO

N° Tipo de MM s Nombre Apellidos Emprendimiento Celular Correo Electrénico
Documento | Documento
1|CC 1002916759 | MARLY COMETA Finca Villa Marly | 3126372164 | marlycometa9706@gmail.com
MOSQUERA
2| CC 1060800493 | LUZ MARINA | SANCHEZ Asociacion Maria | 3217643389 | luzmarinasanchezmelenje@gmail.com
MELENJE Rosa
3|CC 1060804552 | ZULLY VELASCO Asproaca 3135477954 | zullyvelasco46@gmail.com
CUCUNAME
4| CC 1061715568 | JULIETA VELASCO Casa Thakue 3107735649 | juli_velas@hotmail.com
FERNANDA COLLO
5|CC 1061729085 | YEISON SANCHEZ Finca El Sinai 3137007852 | yeicol4@hotmail.es
FLORIAN CRUZ
6| CC 1061763060 | JAMES DAVID | CAMAYO Senderos del 3245658189 | dcamayol0@gmail.com
TROCHEZ Manantial
7|CC 1061764468 | ALEJANDRA GOLONDRINO | Alcaldia de 3156164119 | alejandragolondrino@gmail.com
P1ZO Cajibio
8| CC 1061792824 | ASTRID GOLONDRINO | Lago del Bolson | 3183367195 | astridgolpi1l996@gmail.com
P1ZO
9| CC 1061809538 | YONIER PENA VIDAL | Sociedad de 3154800199 | yonier16.11@gmail.com
ALFRET jovenes
cultivando vida
S.AS
10 | CC 14871310 BERNARDO VARGAS Lago del Bolson | 3137112138 | berva050@gmail.com
OSORIO
11 | CC 15813341 MIGUEL CIVILO Lago del Bolson | 3012395297 | miguelcivilo3@gmail.com
12 | CC 15908222 CRUZ MARIA | CALDONO Cruz Caldono 3176553286 | N/A
URMENDIZ Café
13 | CC 25283684 SILVIA INES MANUNGA Asagroc 3012196060 | silviacapote.84@gmail.com
CAPOTE
14 | CC 25337810 ROCIO IBARRA Asociacion Maria | 3104369673 | ibarrarociol09@gmail.com

SALAZAR

Rosa



mailto:zullyvelasco46@gmail.com
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mailto:berva050@gmail.com
mailto:miguelcivilo3@gmail.com
mailto:silviacapote.84@gmail.com
mailto:ibarrarocio109@gmail.com
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15 | CC 25344648 MARIA VALENZUELA | Asociacion Maria | 3147945635 | N/A
OMAIRA BELLO Rosa
16 | CC 27245656 ROSA MEJIA Finca Nirvana 3002823030 | rosamagol23@gmail.com
MAGDALENA | CASTRILLON
17 | CC 31165850 MARIA DEL GUERRERO Finca Villa 3006646705 | N/A
CARMEN CORRALES Leticia
18 | CC 34537878 AIDA FLOR VIDAL MERA | Finca Miraflores | 3176353039 | aidavidal2010@hotmail.com
19 | CC 34560608 SONIA YENY FLOR TOMBE | Senderos del 3043898117 | yenift@yahooo.es /
Manantial senderosdelmanantial7@gmail.com
20 | CC 34658403 MARIA DE JESUS Lago del Bolson | 3243898117 | N/A
EUGENIA GUERRERO
21 | CC 4640818 LUIS BECOCHE Asociacion Maria | 3168532913 | N/A
ALBERTO MIRANDA Rosa
22 | CC 66976842 MARLENY VALENCIA Finca Los Lagos | 3054128499 | N/A
CAICEDO
23 | CC 1060799537 | DEISI MORALES Granja Los 3184430398 | deisifernandamoralescha@gmail.com
FERNANDA Naranjos
24 | CC 48571721 BLANCA CAMAYO Finca San Pedro | 3216404728 | N/A
GLORIA
25| CC 2533975 MARIA VALENCIA Asociacion Maria N/A
Rosa
26 | CC 10752791 RIGOBERTO COMETA Finca Patio 3145699490 | rigobertocometa@hotmail.com
Bonito
27 | CC 25278659 PAOLA PEREZ Finca La 3127535360 | paoandrea.l6@hotmail.com
ANDREA Caturrera
28 | CC 16823825 KLAUS SOAHIN Finca La 3154876962 | kjhobrecker@yahoo.com
HOBRECKER | Caturrera
29 | CC 1061808018 | NAREN SERNA Lago del Bolson | 3207249851 | njserna@misena.edu.co
30 | CC 1.060.802.061 | ROBERT SANCHEZ Asproaca 3195627154 | robersf199201@gmail.com
FLOR
31| CC 46.410.96 CARLOS TRUJILLO 3116163292 | carlosalfre66@hotmail.com
ALFREDO
32| CC 59.827.173 MARIA TANGANAN Finca Patio
ALEJANDRINA | ORTIZ Bonito



mailto:rosamago123@gmail.com
mailto:deisifernandamoralescha@gmail.com
mailto:rigobertocometa@hotmail.com
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Anexo 2. Analisis de metodologias

Definir una metodologia para la estructura del producto agroturistico proporciona un
marco organizado, eficiente y efectivo para su desarrollo, la seleccién de la metodologia
proporcionara una guia clara por ello es necesario analizar en primera instancia 6
metodologias, las cuales ayudan a establecer objetivos claros y a definir etapas y actividades
necesarias para la estructura del producto agroturistico, esto asegurar que todos los aspectos
importantes sean considerados y abordados., donde la comunidad es el pilar fundamental
para la creacion y desarrollo de la misma, a continuacién se presentan la revision de las

metodologias, las cuales se mencionan en la siguiente tabla:

Nota. Elaboracion Propia

ANALISIS DE LOS PROCEDIMIENTOS ESTUDIADOS

La siguiente tabla resumen es el analisis de las metodologias anteriormente
consultadas, esta tabla muestra la integracion de las mismas con un orden cronolégico y
enumerado de cada una de las fases y etapas que proponen cada autor. Ademas, se han
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analizado las posibles estructuras de la metodologia del producto agroturistico, analizando

asi la orientacion y enfoque; observando la metodologia que proporcionara una guia clara'y

un enfoque sistémico para el desarrollo del producto sobre la cual establezca objetivos claros,

defina etapas y actividades claves para el desarrollo del mismo, asegurando asi que los

aspectos importantes sean considerados y abordados. Donde la metodologia debe

proporcionar una secuencia logica de pasos a seguir y asignar responsabilidades de manera

efectiva, privilegiando asi el uso del conocimiento disponible y que permita identificar y

aprovechar los conocimientos de los agricultores, esto contribuira a la creacion de un

producto autentico y atractivo.

Etapas de posibles metodologias para el disefio del producto turistico

Metodologias analizadas
1 2 3 4 5 6
Disefio de Ruta Manual para el | Disefio de un propuesta Manual Paso a
producto | Turistica para | desarrollo de portafolio | metodoldgica | paso para el
turistico la productos para la para la Disefio de
HUILA | Recuperacion turisticos. creacion de | generacion de Productos
de la PERU un producto productos Turisticos
Identidad turisticoen el | turisticos a integrados
Histérica y municipio el partir de la CHILE
Cultural de Tambo comunidad
Girardot, Cauca local
Cundinamar Metodologia
ca de Ramirez
Etapa 1 Etapa 1 Paso 1 Etapa 1 1. Anélisis Paso 1
Introduccié | Caracterizar | La generacion | Sensibilizaci | del destino La generacion
n. los atractivos | del proyecto: 6nde la turistico del proyecto:
Objetivos y | turisticos que | ¢qué se quiere | comunidad ¢qué se quiere
Metodologi | hacen parte hacer? local, vender y a
a de la historia quién?
y la cultura
del
Municipio
Etapa 2 Etapa 2 Paso 2 Etapa 2 2. Paso 2
Diagnostico | Diagnosticar | Disefio contextualiza | Conceptualiz | Disefio
-analisis las conceptual de | cion del acion del conceptual de
accesibilida | oportunidade | un producto lugar. producto un producto
d sy turistico turistico turistico
-analisis de | debilidades
la oferta de los
turistica atractivos
turisticos
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-Mapa de
actores
- DOFA
Etapa 3 Etapa 3 Paso 3: Etapa 3 3. Paso 3
Talleres de | Proponer una
CO- ruta turistica | Retroalimentac | Disefio del Disefio del Disefio de un
creacion que i6n con la producto producto Modelo de
potencialice | comunidad turistico. turistico Negocios
la identidad
historicay
cultural de la
comunidad
partir de sus
atractivos
turisticos e
incentivos
observados y
recolectados
Etapa 4 Etapa 4 4.Plan de Paso 4
conceptuali identificacion | accion para el | Implementacio
zacion del y andlisis de | desarrollo del | n
producto lademanda. | producto
turistico turistico
HUILA
Etapa 5 Etapa 5. Paso 5
Productos decision de Testeo y
precio. retroalimentaci
on
Etapa 6 Etapa 6.
Sostenibilid Comercializa
ad Producto cién
Etapa 7 Etapa 7.
Costeo. prueba de
Paquetes y mercado
Rutas

Nota. Elaboracion Propia

De la revision de las metodologias se pudo observar que los procedimientos son

variados y tienen diferentes etapas, elementos y factores , esto se debe a los diferentes

contextos que tiene las personas, instituciones u organizaciones que las crearon, en el anterior

cuadro de “Etapas de las metodologias” se encuentran las etapas de cada una de las
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metodologias propuestas y una vez analizadas y teniendo en cuenta sus pasos es necesario

ahora tener en cuenta los 10 criterios que se consideran a continuacion para evaluar cual o

cuales Metodologias, serén relevantes para la investigacion a desarrollar.

Criterios para Evaluar Metodologias

Criterios que se consideraron para evaluar las Metodologia
1. Descripcion del entorno

2. Analisis de la situacion turistica

3. Inventario de recursos turisticos

4, Anélisis oferta y demanda

5. Definicion concepto producto

6. Disefio producto turistico

7. Seguimiento o plan de accién del producto

turistico

8. sensibilizacion de la comunidad local
0. identificacién de actores

10. formas de participacion comunitaria

Nota.: Elaboracion Propia

La siguiente tabla se encuentran los 10 criterios que se tomaron y su respectiva

valoracion arrojando asi las metodologias que mayor valoracion obtuvieron de acuerdo a las

necesidades que se tienen para la elaboracion de la propuesta de producto agroturistico. Esta

matriz aporto una vision mas amplia y unos criterios para sustentar la seleccion de las

mismas.
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METODOLOGIAS

Valoracion

1
Disefio de producto
turistico HUILA

Activa

2
Ruta Turistica para la
Recuperacion de la
Identidad Historica y
Cultural de Girardot,
Cundinamarca

Nula

3
Manual para el
desarrollo de
productos turisticos.
PERU

Activa

4
Disefio de un
portafolio para la
creacion de un
producto turistico en
el municipio el
Tambo Cauca

Pasiva

5
propuesta
metodoldgica para la
generacion de
productos turisticos a
partir de la
comunidad local
Metodologia de
Ramirez

Pasiva

6
Manual Paso a paso
para el Disefio de
Productos Turisticos
integrados
CHILE

Activa

ELEMENTOS

1- Descripcion del entorno

2- Analisis de la situacion turistica. producto turistico

3- Inventario de recursos turisticos
4- Analisis de oferta y demanda

5- Definicion concepto producto
6- Disefio producto turistico

7. Seguimiento o plan de accién de

8-Sensibilizacion de la comunidad local
9- identificacion de actores
10- formas de participacion comunitaria

Nota. Elaboracion Propia
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Para evaluar la matriz se tomo del trabajo de investigacion de la propuesta de Ramirez
(2019) del analisis de metodologias, donde se indago el anélisis de cada una de ella y asi observar
cual o cuales eran favorable para el desarrollo de la investigacion arrojando asi los siguientes
resultados:

En la primera metodologia Disefio de producto turistico HUILA se observa una
participacion Activa, ya que hay participacion de los 10 elementos y se destacan algunas etapas
que se pueden articular a la propuesta del disefio de la Metodologia que se pretende consolidar por
lo tanto esta metodologia arroja etapas importantes a tener en cuenta en los espacios de interaccion,
desarrollo y ejecucion de la misma, a abordando elementos claves con la comunidad participante.

En la segunda Metodologia Ruta Turistica para la Recuperacion de la Identidad Historica
y Cultural de Girardot Cundinamarca, tuvo una participacion nula ya que solo cumplié con 5
caracteristicas dejando vacios para la investigacion los cuales fueron Analisis de la situacion
turistica, Inventario de recursos turisticos, identificacion de actores, formas de participacién
comunitaria. como claro esta su enfoque era creacion de una Ruta se dejé de lado el disefio del
producto elemento fundamental para la investigacion.

Ahora bien, el Manual para el desarrollo de productos turisticos. PERU, su participacion
fue Activa. resaltando varios elementos importantes los cuales se busca puedan integrarse al
disefio de la metodologia. Asi pues, es importante resaltar que las metodologias son claves ya que
los autores han investigado y aplicado antes estas metodologias a otra comunidades, territorios o
espacios dandonos unas caracteristicas y elementos para construir una metodologia adecuada que
se adapte a las necesidades de la region.

Asi mismo, tenemos el disefio de un portafolio para la creacion de un producto turistico en
el municipio el Tambo Cauca la participacion fue pasiva ya que sirvié como referencia este
ejemplo donde se aplicé la metodologia en el Municipio del tambo resaltando varios elementos
importantes como: Descripcién del entorno, Anélisis de la situacion turistica, Inventario de
recursos turisticos ,Andlisis oferta y demanda ,Definicion concepto producto, Disefio producto
turistico pero no cumplia las expectativas ya que se requeria una metodologia que solo Buscara
generar la Propuesta del disefio de producto turistico mas no implementarlas o retroalimentarla por
lo que fue importante pero no activa.

Por otro lado, esta la Propuesta metodoldgica para la generacion de productos turisticos a

partir de la comunidad local Metodologia de Ramirez que tuvo una participacion pasiva abordando
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varios items de la investigacion, pero se observo que algunos elementos importantes no estan
incluidos como el Analisis de la situacion turistica, Definicion concepto producto, Seguimiento o
plan de accion del producto turistico y formas de participacién comunitaria por lo que también fue
descartada.

Finalmente da una participacion activa el Manual Paso a paso para el Disefio de Productos
Turisticos integrados CHILE. al igual que las 2 metodologias mencionadas anteriormente las
cuales son 1- Disefio de producto turistico HUILA, y 2- Manual para el desarrollo de productos
turisticos. PERU. Cumpliendo con una serie de pasos, elementos y objetivos para el desarrollo de
la investigacion donde estas tres metodologias al ser muy similares en sus elementos pero no
completas para nuestras necesidades, se opta por tomar algunos pasos herramientas e instrumentos
para llevar a cabo la investigacion y proceder a estructurar una que se adapte a los criterios para
Ilevar acabo el desarrollo del producto turistico del Municipio de Cajibio, observando asi en la
altima casilla como quedarian los pasos para su respectiva implementacién y llegando a ser estas
tres metodologias activas y aptas para el desarrollo de la investigacion. donde la participacion de
los elementos se integra entre si. Iniciando con la Descripcién del entorno, Andlisis de la situacién
turistica, Inventario de recursos turisticos, Andlisis oferta y demanda, Definicién concepto
producto Disefio producto turistico, Seguimiento o plan de accion del producto turistico,
sensibilizacion de la comunidad local, identificacion de actores, formas de participacion
comunitaria esta metodologia sera una guia que ayude a la integracion de los residentes del destino
asi como los gestores de cada iniciativa de la actividad turistica.

El anélisis arrojo una participacion activa a las siguientes metodologias

1- Disefio de producto turistico HUILA

3- Manual para el desarrollo de productos turisticos. PERU.

6- Manual Paso a paso para el Disefio de Productos Turisticos integrados
CHILE

Finalmente después de realizar la revision previa, el analisis y seleccion de las metodologias se
puede evidenciar que finalmente realiza la construccion de una metodologia integrada a partir de las tres
metodologias anteriormente mencionadas las cuales son base importante porque permiten aprovechar las

fortalezas complementarias, obtener una comprensién mas compleja del objeto d estudio, garantiza rigor
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y validez, se adapta al contexto y fomenta la innovacion, esta integracion metodoldgica puede enriquecer

calidad y la originalidad de la investigacion realizada.
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VISITAS DE CAMPO REALIZADAS A INICIATIVAS DEL MUNICIPIO DE CAJIBIO

No | CORREGIMIENT | NOMBR | APELLIDO | NOMBRE DEL FECHAS DE
O E S EMPRENDIMIENT | VISITA
O
1 | Cohetera Luz Sanchez Finca la sultana 5-noviembre-
Marina Melenje 2022
2 | Cohetera Zully Velasco Finca el naranjo 5-noviembre-
Cucuiame 2022
3 | Cohetera Maria Valenzuela | Asociacion sefiora 5-noviembre-
Omaira Bello Maria Rosa 2022
4 | Cohetera Rocio Ibarra Finca jalisco 5-noviembre-
Salazar 2022
5 | Cohetera Luis Becoche Finca Bella vista 5-noviembre-
Alberto Miranda 2022
6 | Cohetera Cruz Caldono Finca La Floresta 5-noviembre-
Maria Urmendiz 2022
7 | Cohetera Maria Valencia Finca la palma 5-noviembre-
Margarita 2022
8 | Cohetera Klaus Soahin Finca La Caturrera 7-
Hobrecker noviembre.202
2
9 | Cohetera Paola Pérez Finca La Caturrera 7- noviembre-
Andrea 2022
10 | Cabecera municipal | Robert Sanchez Flor | Asproaca 24- febrero-
2022
11 | Lacapilla Rosa Mejia Finca Nirvana 8-noviembre-
Magdalen | Castrillon 2022
a
12 | Lacapilla Maria Del | Guerrero Finca Villa Leticia 8-noviembre-
Carmen Corrales 2022
13 | Lacapilla Naren Serna Finca el Papayo 8-noviembre-
2022
14 | Lacapilla Bernardo | Vargas Pinar del lago 7-noviembre-
Osorio Corfeinco 2022
15 | Lacapilla Alejandra | Golondrino | Centro Ecoturistico 7-noviembre-
Pizo las Golondrinas 2022
16 | Lacapilla Astrid Golondrino | Centro Ecoturistico 7-noviembre-
Pizo las Golondrinas 2022
17 | Lacapilla Yonier Pefia Vidal Tintos del campo 7-noviembre-
Alfred 2022
18 | Lacapilla Miguel Civilo Restaurante Rincon 7-noviembre-
del lago 2022
19 | Lacapilla Maria De Jesus Restaurante Rincon 7-noviembre-
Eugenia Guerrero del lago 2022
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20 | Lacapilla Silvia Inés | Mafiunga Asagroc
Capote
21 | Laventa Julieta Velasco Casa Thakue 8-noviembre-
Fernanda | Collo 2022
22 | Laventa Yeison Sanchez Finca El Sinai 8-noviembre-
Florian Cruz 2022
23 | Laventa Deisy Morales Granja Los Naranjos | 10-
Fernanda noviembre.202
2
24 | El tanel Aida Flor | Vidal Mera | Finca Miraflores 7-noviembre-
2022
25 | El tanel Sonia Flor Tombe | Senderos del 27-febrero
Yeny Manantial 2023
26 | El tanel James Camayo Senderos del 27-febrero
David Trochez Manantial 2023
27 | Buenavista Blanca Camayo Finca San Pedro 27-febrero
Gloria 2023
28 | Buenavista Maria Tanganan Finca Patio Bonito 27-febrero
Alejandrin | Ortiz 2023

a
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Anexo 4. Fichas de Caracterizacion

A continuacion, se mencionan las fichas de caracterizacion de los 7 corregimientos, en total
28 emprendimientos, estas fichas fueron una referencia Util e importante durante el proceso
investigacion lo que logro determinar cudles iniciativas estaban en un estado de madurez mayor y
cuales en estado de formacion consiguiendo asi consultar rapidamente detalles y caracteristicas de

los emprendimientos. Se realiza el despliegue de las fichas de caracterizacion por corregimientos.
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FICHA DE CARACTERIZACION -FINCA EL NARANJO

1|Propietario: Roberth Sanchez flor Fecha visita: 5 NOVIEMBRE 2022
Correo Electronico: Redes Sociales: Facebook: Finca el naranjo de Robert sanchez (finca el
robertsf199201@gmail.com naranjo turismo rural)

Celular:310-466-7844 /319-562-71-54Google maps:No whatsApp:319-562-71-54

Nombre del Emprendimiento: Finca el Naranjo Corregimiento/ Vereda: Corregimiento la Cohetera, Vereda El porvenir

ACCESIBILIDAD/KM:Desde la iniciativa 7 km hasta la cabecera Municipal NI A8 AL IO I g L7 LA

agricolas
TRANSPORTE/ RUTAS DE ACCESO CONECTIVIDAD/Telefonic| HORARIOS DE CAPACIDAD DE CARGA: N /A
MOTO CARRO SOTRACAUCA
desde la RUTA 9 CAJIBIO BUENA: EN SEMANA:
PARTICULAR ¢
Cahecera cli)esde wﬂ,m SENALETICA: No cuenta con sefialetica
esde las 04:30 REGULAR
7:am-4:pm hasta las 18:45 hrs | X FINES DE SEMANA:
cada 25 minutos
RESERVA: IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.

La unidad productiva el Naranjo esté integrada por 4 personas el sefior Roberth
Sanchez su Esposa Zully Velasco y dos hijos.

la unidad productiva el naranjo es una granja integral donde implentan la cria de
especies menores,hortalizas y el platano este emprendimiento inicia en el afio
2016, Gracias a diferentes capacitaciones que han recibo a lo largo del tiempo y
hoy le apuesta a la transferencia de conocimiento que ellos tienen en la parte
agricola donde su fuerte es el CAFE, Ofreciendo al visitante vivir la experiencia de
conocer las diferentes variedades de café desde el sembrado hasta el secado del
mismo cuentan con 10.000 mil matas distribuidas en 7 variedades como; caturra,
castillo sur, castillo rosario, cenicafe 1, variedad f6, robusta y Geisha, ademas, se
complementa con la economia campesina y Biodiversa donde se observan la
psicultura,cerdos, conejos, peces, gallinas, cultivos de platano, maiz, yuca. asi
mismo tienen una Biofrabrica; para realizar los Bio abonos contando con una
infraestructura establecida en un espacio de la finca utilizada para la preparacion de
abonos organicos, lgualmente, el visitante puede disfrutar de la naturaleza al aire
libre, y recorrer una quebrada ubicada en la rivera de la finca, aplicando asi el
modelo de la economia circular y soberania alimentaria para su familia y su
comunidad. realmente dicen el campo tiene como generar ingresos pra poder

Registro fotografico
MAPA Municipio de Cajibio QUE SE QUIERE COMPARTIR
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9 Finca el Naranjo
10

La Capilla
18 Finca el Papayo
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con del Lago

Municipio
de Cajibio

Campoalegre
26 Finca Dulce Aroma
La Chorrera

Finca Los Lagos
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situaciones de interaccién positiva con visitantes de las ciudades para
sembrar en ellos un espiritu de cuidado del entorno natural y el respeto por
el estilo de vida local.

UBICACION VEREDA EL PORVENIR

QUE SE OFRECE AL VISITANTE

Georreferenciacion:

Coordenadas Colombia Magna planas

la oportunidad de conocer y hacer parte del proceso productivo de los
cultivos y las demas actividades agricolas que ofrece la unidad productiva

Norte Este Altura En este contexto, se ofrece vivir experiencia, en un ambiente rural con
784645 1048712.73/1768 m.s.n.m 1.768m.s.n.m oportunidades de diferenciacién, donde se llevara acbo la interaccion
positiva con los visitantes de las ciudades para sembrar en ellos un espiritu
OERECE SERVICIO DE ALOJAMIENTO / SI: NO: X de cuidado del entorno natural y el respeto por el estilo de vida local.
#
cabafa camping HABITACIONE cabafia Camping Hostal Posada costos PRACTICAS CERTIFICADAS
S
BENCILLAY solo carpa en proceso de certificacion PRATICE
DOBLE equipado
PAQUETE TURISTICO
N° DIAS N° PERSONAS DESAYUNO ALMUERZO CENA HOSPEDAJE COSTOS
PRESTAEL SERVICIO DE ALIMENTACION OFERTA DE CONOCIMIENTO/ actividades aue puede realizar el cliente
DESCRIPCION / es un menu stardar o varia deoendiendo el gusto del cliente / que platos ofrecen normalmente . , .
Ltiliza los . caminata por sendero ecologico.
g ofrece servicio . Cosechar alimentos de la iniciativa,
Nombre / Plato [ Meni Desayuno | Menu almuerzo Menu Cena plocales/ de bebidas No hay servicio . conocer los diferentes procesos agricolas, produccion de hortalizas,
e tipicas produccién de abonos organicos
S S . charla de diferentes variedades de cafés especiales
NO:  [NO: .
DEMANDA DE CONOCIMIENTO/ Necesidades del lugar
TOTAL
Descripcion

. reforestacion cerca del nacimiento de agua,® sefialetica,* atencion al
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Fecha visita: 5 NOVIEMBRE 2022

Correo Electronico: Celular:3216404728

Google maps: No

whatsApp:3216404728

Redes Sociales: Facebook/ Instagram.

Nombre del Emprendimiento: Finca la Palma

Corregimiento/ Vereda: Corregimiento la Cohetera, Vereda san Bernardo

ACCESIBILIDAD/KM, :

LINEA PRODUCTIVA

Desde la iniciativa 8 km hasta la cabecera Municipal

Produccion de cafés y cafia panelera

TRANSPORTE/ RUTAS DE ACCESO

CONECTIVID
AD/Telefonica,
internet

HORARIOS DE
ATENCION

CAPACIDAD DE CARGA: N/A

PARTICULAR

SOTRACAUCA
CAJIBIO

COSTOS

BUENA:

EN SEMANA:

Desde las 04:30
hasta las 18:45 hrs
cada 25 minutos

REGULAR:

FINES DE SEMANA:

CUENTA SENALETICA: No cuenta con sefialetica

RESERVA:

IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.

TFKBEN

Finca la PALMA Esta iniciativa inicia desde hace mas de 40 Afios con su
familia actualmente es la unica duefia del emprendimiento y da contunidad a
esta bella labor en el campo.

La unidad productiva finca la palma le apuesta al agroturismo
compartiendo la transferencia de conocimiento aunque su propietaria quedd
viuda hace 2 afios se ha hecho responsable de su finca y no quiere que el
conocimiento quede ahi por eso ella continua con la siembra, cosecha y
secado del café y Respecto a la cafia la propietaria la siembra, corta y
transforma, cuenta con 7.000 mil matas de cafe en 4 variedades como ;
Republica dominicana 7511, puerto rico, guasca, cafia verde distribuidas en
1 hectarea % obteniendo subproductos como; panela % ,1k,1l ,panelin,
miel, alfandoque, ofreciendo a los visitantes y a la plaza de mercado,este
cultivo lo siembrs de dos formas, una mediante cajuela y la otra practican el
entresaque. ademas cuenta con cultivos agricolas como; platano, frijol, yuca
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Registro fotografico
MAPA Municipio de Cajibio QUE SE QUIERE COMPARTIR

Municipio
de Cajibio

Que el turista interactue atravez de las vivencias participativas del campo,
interactue a travez de la vivencias participativas en la produccion
agropecuaria de la finca donde resalta el conocimiento empirico/ ancestral
del manejo de los cultivos y sistemas de siembra, promoviendo la
diferenciacion de la ciudad y el camp

Campoalegre
26 Finca Duice Aroma

UBICACION VEREDA EL PORVENIR QUE SE OFRECE AL VISITANTE

Georreferenciacion:

Coordenadas Colombia Magna planas . . i . . . i
Norte Este Altura un ambiente tranquilo, lejos de la contaminanciona auditiva y el disfrute de
783765 1048342.13| 1792ms.nm las actividades paneleras. Donde se disfrutara de las historias de vida de la
sefiora Maria y e porque continuar luchando en el campo
OFRECE SERVICIO DE ALOJAMIENTO / Sl: NO:
#
cabarfia camping HABITACIONE cabaria Camping Hostal Posada costos PRACTICAS CERTIFICADAS
S
ENCILLAY solo carpa certificacion Rainforest Alliance
DOBLE equipado
PAQUETE TURISTICO
N° DIAS N° PERSONAS DESAYUNO ALMUERZO CENA HOSPEDAJE COSTOS

PRESTA EL SERVICIO DE ALIMENTACION OFERTA DE CONOCIMIENTO/ actividades que puede realizar el cliente

* Recorrido por los cultivo que tiene la finca donde tendran la oportunidad

DESCRIPCION / es un menu stardar o varia deoendiendo el gusto del cliente / que platos ofrecen normalmente
. ] ] N UMIECE, SEIVICTY . |que el visitante se relacione con los cultivos desde el proceso de siembra, y
costos | Nombre / Plato [ Menu Desayuno | MenG almuerzo Menu Cena productos de bebidas No Presta el servicio | oo o
1 1 L tial
Sl: Sl: . Experiencia de la transformacion de la caiia desde que se corta, se
NO: NO: transforma en un espacio natural con una experiencia inolvidable.Recorrido
DEMANDA DE CONOCIMIENTO/ Necesidades del lugar
TOTAL ot . .
= sefaletica. adecuacion de caminos, logo, marca
escripcion
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FICHA DE CARACTERIZACION DE INICIATIVAS DEL MUNICIPIO DE CAJIBIO

3|Propietario: Luis Alberto Becoché Miranda Fecha visita: 5 NOVIEMBRE 2022
Correo Electronico: Celular: Google maps: whatsApp: Redes Sociales: Facebook/ Instagram.
3168532913 Finca bellavista 3168532913 No tiene
Nombre del Emprendimiento: Finca Bellavista Corregimiento/ Vereda:Corregimiento la Cohetera,vereda la cohetera
ACCESIBILIDAD/KM, : LINEA PRODUCTIVA
Desde la iniciativa 5 km hasta la cabecera Municipal Produccidn de cafe, cultivo de Mora y apicultura
CONECTIVID
. HORARIOS DE .
TRANSPORTE/ RUTAS DE ACCESO AD/_TeIefonlca, ATENTCION CAPACIDAD DE CARGA:
internet
CARRO SOTRACAUCA i i
MOTO PARTICULAR RUTA9 CAJIBIO COSTOS |[BUENA: x EN SEMANA:
Desde las 04:30
?ORARlO hasta las 18:45 hrs D:s:ean REGULAR: FINES DE SEMANA: |CUENTA SENALETICA: la iniciativa no cuenta con sefialetica
cada 25 minutos ROR2Y
COSTOS $7000 MALA: RESERVA: x IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.

la unidad productiva Bella vista es un emprendimiento familiar con mas de
35 arios en ella se encuentra el sefior luis Becoche, su esposa Emerita
sanchez , dos hijs y nieta , Quienes apoyan a este maravillos emprendimiento

la finca integral Bellavista, ,es una finca diversa, cuentan con 1 hectarea de
tierra donde se puede observar una gran variedad de productos, entre esos
la produccion de cafe con 2.500 arboles en variedades castillo y variedad
colombia Se desea compartir La transferencia de conocimiento y
optimizacion de los espacios pequefios en la finca principalmente se basa en
la produccion de Café, pero con los afios han ido incursionando en la parte
agricola como la cafia, platano y especialmente en frutales como ; pitaya,
pifia tomate de arbol, mara Cuba, siendo el fuerte el cultivo de Mora donde
se transforma obteniendo vino , arequipe y mermelada, asi mismo
encontramos la apicultura quien trabaja con las polinizadoras 2 especies, la
APl y MELIPONAS( angelitas), para trabajar el derivado de las mieles
obtenido por ahora miel para la venta, la finca bellavista aplica la soberania
alimentaria con la huerta casera gallinas de campo y cuyes donde producen,
distribuyen y consumen los propios alimentos de la finca .

Registro fotografico




Municipio
de Cajibio
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La finalidad de este emprendimiento es hacer que el turista interactde a
través de vivencias participativas en la produccion agropecuaria de la
finca,conoczca sus tradiciones y sus metodos de subsistencia donde en poco
terreno se puee tener mucho. ademas es importante la apicultura pues estas
se encargan de la polinizacion, siendo los agentes en la agricultura mas
relevantes,Su principal funcién esta en realizar un intercambio de polen
entre las flores, logrando asi la reproduccion de cualquier tipo de semilla o
fruta en la FINCA

UBICACION VEREDA EL PORVENIR

QUE SE OFRECE AL VISITANTE

Georreferenciacion:

Coordenadas Colombia Magna planas

se ofrece visitar la finca, interactuar inmersos en ella donde se cosecha las

Norte Este Altura frutas, observar su vida y partcipar en las actividdaes agricolas, ensefiar los
775778,72 1055252,59]1,792 m.s.n.m derivados de la fruta y el cafe, ademas de experiencias, vivencias y
OERECE SERVICIO DE ALOJAMIENTO / SI: NO: conocimientos ur.1icos enun ambignte rural. Donde se .involucra la
conservacion, transformacion de productos agricolas
#
cabarfia camping HABITACIONE cabafia Camping Hostal Posada costos PRACTICAS CERTIFICADAS
S
BENCILLAY solo carpa
DOBLE equipado cooperativa de cafeteros -Productor de Café de Cajibio (Asproaca) logra la
PAQUETE TURISTICO certificacion Rainforest Alliance, la cual promueve la sostenibilidad, el
N° DIAS N° PERSONAS DESAYUNO ALMUERZO CENA HOSPEDAJE COSTOS respeto por el medio ambiente y la bioeconomia
PRESTA EL SERVICIO DE ALIMENTACION OFERTA DE CONOCIMIENTO/ actividades que puede realizar el cliente
DESCRIPCION / es un menu stardar o varia deoendiendo el gusto del cliente / que platos ofrecen normalmente
utiliza los - eproceso de produccion de miel.
roductos ofece. sapigig stransformacion del café
costos | Nombre / Plato | Ment Desayuno | Menu almuerzo Menu Cena P de bebidas No presta el servicio . .
locales/ s o/transformacion de la Mora,( en vinos, mermeladas).
cuales P ecaminatas ecologicas.
Sl: Sl:
DEMANDA DE CONOCIMIENTO/ Necesidades del lugar
TOTAL

Descripcion

*SefialeticasReforestacioneEmpaquessLiogo*marca
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FICHA DE CARACTERIZACION DE INICIATIVAS DEL MUNICIPIO DE CAJIBIO

4]Propietario: [Maria Margarita Valencia Fecha visita: 5 NOVIEMBRE 2022
Correo Electronico: Celular: Google maps: whatsApp: Redes Sociales: Facebook/ Instagram.
N/A 3216404728 3216404728 N/A
Nombre del Emprendimiento: Posada turistica Corregimiento/ Vereda: Cabecera Municipa, Barrio Medellin
ACCESIBILIDAD/KM, : LINEA PRODUCTIVA
500 Metros Desde la alcaldia Municipal Posada, transformacién y venta de pezufia de res
CONECTI\./ID HORARIOS DE
TRANSPORTE/ RUTAS DE ACCESO AD/TeIefonlca, ATENTCION CAPACIDAD DE CARGA: N/A
internet
CARRO SOTRACAUCA
MOTO PARTICULAR RUTA9 CAJIBIO COSTOS |[BUENA: EN SEMANA:
HORARIO Desde las 04:30 5
S hasta las 18:45 hrs REGULAR: FINES DE SEMANA: [CUENTA SENALETICA: No cuenta con sefialetica
cada 25 minutos

COSTOS MALA: RESERVA: IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.

esta iniciativa surge a raiz de las capacitaciones y de dar una mirada
diferentes apostandole al turismo, al tener el inmueble desea transformarla
como posada turistica, donde atravez de las capacitaciones ha comprendido
que si es viable, ademas cabe resaltar que la casa ya esta lista para dar
inicio a esta inicativa ya que cuenta con el equipamiento necesario para que
este funcione,

es una vivienda de 2 pisos y al lado izquierdo de la casa cuenta con una
ampliacion donde esta distribuida de la siguiente manera, primer piso 4
habitaciones cada una con cama doble, sala, cocina bafio, patio de ropa e
internet. Segundo piso 3 habitaciones, sala, cocina, bafio, este piso esta
subdivido por lo que tambien se encuentran 2 habitaciones sala cocina y
bafio compartido. la ampliacion 1 habitacion un bano y cocina, donde se
concluye que es una posada con 10 Habitaciones , para un total de 20
personas aunque cabe aclarar que como la oferta aun no esta consolidada
en el tema de turismo o donde este fijo la llegada de visitantes ella
actualmente vive arrenda estos lugares. aungue tiene esta iniciativa no
olvida su parcela, todas las semnas se va coge su peinilla y le pone el pechob
al trabajo, y el dia sabado oferta la pezufia de res, donde los Cajibianos
- esperan el dia de mercado para llevarse este producto a sus hogares. asi

cada sabado sale ella a la plaza a vernder sus productos ademas de
transformarlos en gelatina negra y gelatina Blanca. es aqui donde el
visitante disfrutara de experiencias, vivencias y conocimientos unicos en un
ambiente rural.

B —
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MAPA Municipio de Cajibio

QUE SE QUIERE COMPARTIR

/\\ e
(ﬁ Municipio
La sepg ~
w . Gl de Cajibio
Carmelo 127)
Chaux / [ Ak La
\ IS
N El
( Recuerdo
\4\\’_)1\ El N = e . . . .
fosaie °““““‘:‘o ek una historia, maravillosa donde el trabajo honrado de la venta de pezufia le
CIETED e 30~ dio la oportunidad a sus hijos de sacarlos adelante .
s [t e i )
e | treent | T2 Foeapetnten G20
Tl 16 Finca LaCaur:v’; mosde\cew;)omg‘ e &
17 Asproaca 3agroc inca Los Lagos
UBICACION VEREDA EL PORVENIR QUE SE OFRECE AL VISITANTE
Georreferenciacion:
Coordenadas Colombia Magna planas
Norte; 783765 |Este ;1048342,13 [Altura 1792M.S.N.M rescate y procesos de la pezufia de res. alojamiento en posada turistica
m.s.n.m [
OFRECE SERVICIO DE ALOJAMIENTO / Sl: NO:
#
cabafia camping HABITACIONE cabafa Camping Hostal Posada costos PRACTICAS CERTIFICADAS
S
ENCILLAY solo carpa
DOBLE equipado Productor de Café de Cajibio (Asproaca) logra la certificacion Rainforest
PAQUETE TURISTICO Alliance, la cual promueve la sostenibilidad, el respeto por el medio
N° DIAS N° PERSONAS | DESAYUNO ALMUERZO CENA HOSPEDAJE COSTOS ambiente y la bioeconomia
PRESTA EL SERVICIO DE ALIMENTACION OFERTA DE CONOCIMIENTO/ actividades que puede realizar el cliente
DESCRIPCION / es un menu stardar o varia deoendiendo el gusto del cliente / que platos ofrecen normalmente
utiliza los | ofrece servicio . un hostal hogareiio donde el visante se sienta tranquilo
costos | Nombre / Plato | Menu Desayuno | Menu almuerzo Menu Cena productos de bebidas No presta Servicio [¢ conocer el proceso de limpieza y transformacion de la pezuiia
locales/ tibicas . transformacion en gelatina blanca y negra.
Sl: Sl:
NO: NO:
DEMANDA DE CONOCIMIENTO/ Necesidades del lugar
TOTAL L . . . . .
— capacitacion atencion al cliente, manipulacion alimentos,
escripcion
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ombre del Emprendimiento: Asociacion sefiora Maria Rosa
ACCESIBILIDAD/KM, :
5 km Desde la cabecera Municipal
TRANSPORTE/ RUTAS DE ACCESO CONECTIVID HORARIOS DE

MOTO CARRO RUTA9 SOTRACAUCA COSTOS [BUENA: X EN SEMANA:

Desde fas 04:30 6000- —[FINES DE
Gam g (Bl hasta las 18:45 hrs 115000 |RECYUART  JoehianA: X

$7000 MALA: RESERVA: X
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MAPA Municipio de Cajibio

Morales Municipio
de Cajibio

rrer
o)
| )
UBICACION VEREDA LA COHETERA
Georreferenciacion:
Coordenadas Colombia Magna planas
Norte Este Altura
775684,08 1055293,29| 1,799m.s.n.m

OFRECE SERVICIO DE ALOJAMIENTO / Sl: NO: X

cabafa camping " cabafa Camping Hostal Posada costos

TACIONE
BENCILLAY solo carpa
equipado

PAQUETE TURISTICO
N> PERSONAS | DESAYUNO |  ALMUERZO | CENA | HOSPEDAJE | COSTOS

PRESTA EL SERVICIO DE ALIMENTACION

DESCRIPCION / es un menu stardar o varia deoendiendo el gusto del cliente / que platos ofrecen normalmente

utiliza los

productos
locales/
cuales

ofrece servicio
de bebidas
tipicas

costos | Nombre / Plato | Men( Desayuno | Menu almuerzo Menu Cena

Descripcion




147

FICHA DE CARACTERIZACION DE INICIATIVAS DEL MUNICIPIO DE CAJIBIO
6 Propietario: Rocio Ibarra Salazar Fecha visita: 5 NOVIEMBRE 2022
Correo Electronico: Celular: Google maps: whatsApp: Redes Sociales: Facebook/ Instagram.
3104369673 N/A 3104369673
Nombre del Emprendimiento: FINCA JALISCO Corregimiento/ Vereda:Corregimiento la Cohetera, vereda la coheter
ACCESIBILIDAD/KM, : Desde la Inicitiva 5 km Hasta la cabecera Municipal LINEA PRODUCT IVA:produccion agricola , descanso y relajacion

CONECTIVID
. HORARIOS DE .
TRANSPORTE/ RUTAS DE ACCESO AD/'iI;]etlee:I?:tlca, ATENTCION CAPACIDAD DE CARGA:

CARRO SOTRACAUCA . )
PARTICULAR RUTA9 CAJIBIO COSTOS (BUENA: EN SEMANA:
Desde las 04:30
hasta las 18:45 hrs REGULAR: FINES DE SEMANA: | CUENTA SENALETICA: No cuenta con sefialetica

cada 25 minutos

MALA: RESERVA: IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.
La unidad productiva Jalisco es un emprendimiento familiar con mas de 20
afios que surge a travez del trabajo familiar

finca jalisco trabaja en la parte agricola principalmente con el café
,productos coger como maiz, frijol, yuca , frutales manejo de aguas grises y
las aguas mieles las recolectan y procesan para ayudar a la conservacion
medio ambiente, esta unidad productiva le apuesta al turismo Rural donde
el visitante difrutara un paisaje cultutal cafetero, con enfoque a actividades
turisticas en el que ofrece la observacion del medio ambiente natural a
travez de caminatas encontrando una chorrera deleitandose del disfrute de
los sonidos de la naturaleza, descanso. y relajacion apreciando asi la flora y
fauna silvestre de esta area.

Registro fotografico
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MAPA Municipio de Cajibio QUE SE QUIERE COMPARTIR

Municipio
e de CajibiO

3] La Aurclia
Carmelo 27]

1 Dismante

i La I.a Cohetera
Cohetera

El
Recuerdo

Se desea compatir la conservacion de la naturaleza y los ecosistemas
existentes realizando actividades de apreciaciony conocimiento de la
naturaleza a través de la interaccién con la misma

La Cohetera La Capilla Campoalegre

Finca Agricola Miraflores 9 Finca el Naranjo 18 Finca el Papayo 26 Finca Dulce Aroma
Granja Ricon San Jose 10 Finca la Palma 19 Finca Nirvana
Mirador Gabrielito 11 Finca La Floresta 20 Pinar del lago

21 Finca Villa Leticia
13 Finca La Sultana 22 Centro Ecoturistico La Chorrera
14 Finca Jalisco Las golondrinas
15 Asociacion Sefiora MariaRosa [ 23 Restaurante Rincon del Lago
16 FincaLa Gaturrera 24 Tintos del Campo
17 Asproaca 25 Asagroc

Vereda Buena Vista
Finca Patio Bonito
Finca San Pedro

FincaLos Lagos

UBICACION VEREDA LA COHETERA QUE SE OFRECE AL VISITANTE
Georreferenciacion:

Coordenadas Colombia Magna planas
Norte Este Altura ofrece al visitante recorrido por la finca, entre sendero y bosque donde

775674,02 1053990,29| 1,776m.s.n.m podran desconextarse de la cotidianidad y disfrutar de la naturaleza.
OFRECE SERVICIO DE ALOJAMIENTO / Sl: NO:

#
cabafia camping HABITACIONE cabafia Camping Hostal Posada costos PRACTICAS CERTIFICADAS

S
BENCILLAY solo carpa no tiene
equipado

PAQUETE TURISTICO
N° DIAS N° PERSONAS DESAYUNO ALMUERZO CENA HOSPEDAJE COSTOS

PRESTA EL SERVICIO DE ALIMENTACION OFERTA DE CONOCIMIENTO/ actividades que puede realizar el cliente

DESCRIPCION / es un menu stardar o varia deoendiendo el gusto del cliente / que platos ofrecen normalmente
utiliza los
productos
locales/
cuales
Sl:
NO:

ofrece servicio
de bebidas Descanso , recreacion , aventura, caminata por sendero ecologico,

costos | Nombre / Plato [ Ment Desayuno [ Menu almuerzo Menu Cena
tipicas experiencia agricola

DEMANDA DE CONOCIMIENTO/ Necesidades del lugar
sefialetica, adecuacion para avetura extrema, pasamanos al ingreso a la
cascada,

Descripcion
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FICHA DE CARACTERIZACION DE INICIATIVAS DEL MUNICIPIO DE CAJIBIO

7] Propietario: [Cruz Maria Caldono Urmedis Fecha visita: 5 NOVIEMBRE 2022
Correo Electronico: Celular: Google maps: whatsApp: Redes Sociales: Facebook/ Instagram.
cafecruzcaldono@gmail.co [3176553286 Finca la floresta 3176553286 coffe cruz caldono
Nombre del Emprendimiento: Finca la Floresta- cruz caldono café Corregimiento/ Vereda:vereda la cohetera
ACCESIBILIDAD/KM, : Desde la iniciativa a 5 km a la cabecera Municipal LINEA PRODUCTIVA
cafes especiales
CONECTIVID HORARIOS DE
TRA(I:\IE::EETE/ RUTAS DE ACCESO I AR Tolotonica . SAE,\';IX—N'— ;I &% i CAPACIDAD DE CARGA:
MOTO PARTICUL AR RUTA 9 CAIRIO COSTOS |[BUENA: x N/A
Desde las 04:30
desde la ciudad de [hasta las 18:45 hrs ~ S
pieRABIO 6am- 5pma X popayan hasta el  |cada 25 minutos, 6000|REGULAR: FINES DE SEMANA: .CUENTA SENALETICA: cuenta con poca sefialetica,aun se debe
5 ; . . implementar
cairo sliendo de la ciudad
de popayan
COSTOS 7000 RESERVA: IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.

S 48w
A vl
g: 353286-315473 333y

Neecmzuldtmon

fecruzcaldong

fecruzcaldono,

9mail.com

La unidad agricola familiar la Floresta nace cuando el era recolector de
cafe en el eje cafetero y despeues que su padre le da un lote de tierra e incia
con su emprendimiento cuya Iniciativa surge de una familia campesina con
mas de 30 afios de vocacion en la caficultura y venta de café, cuyo objetivo
es fomentar el consumo de café de buena calidad cultivado por manos de
familias rurales que dedican su vida a la produccion de café como su
principal fuente de ingresos. Este emprendimiento inicia en el afio
2000 enfocandose en el cultivo, cosecha,seleccion del
grano,despulpado,secado en beneficiadero, tueste,
preparacion,empaquetado en grano y molido para la venta del cafe y sus
derivados . bajo la marca Cruz Caldono café. Cuentan con las variedades,
castilllo naranja castillo tambo, variedad colombia actualmente tiene
alrededor de 9000 mil Arboles de café, distribuidas en su parcela.

Registro fotogréafico
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MAPA Municipio de Cajibio

QUE SE QUIERE COMPARTIR

Yan'

N\,
Ortega L
Dinde pedregosa
B o
Carmelo 27
b

Municipio
de Cajibio
7o —

Chaux

(L:a il
Sl @
~&°

La Meseta

Campoalegre

La Capilla —————— Campoalegre
26 Finca Dulce Aroma

se desea compartir el conocimiento ancestral que los antepasados han
dejado en el como una Herencia que desean replicar atra vez de la
transferencia del conocmiento.

UBICACION VEREDA LA COHETERA

QUE SE OFRECE AL VISITANTE

Georreferenciacion:

Coordenadas Colombia Magna planas

La historia de un campesino que con su constancia que ha logrado atravez

Norte Este Altura de prueba y error transformar el café para luego degustar una taza de café
775778,72 1055252,59] 1,792m.s.n.m puro, natural
OFRECE SERVICIO DE ALOJAMIENTO / Sl: NO:
#
cabafia camping HABITACIONE cabafia Camping Hostal Posada costos PRACTICAS CERTIFICADAS
S
BPENCILLAY solo carpa proceso de certificacion con Rainforest y practis
DOBLE equipado
PAQUETE TURISTICO
N° DIAS N° PERSONAS DESAYUNO ALMUERZO CENA HOSPEDAJE COSTOS
PRESTA EL SERVICIO DE ALIMENTACION OFERTA DE CONOCIMIENTO/ actividades que puede realizar el cliente
DESCRIPCION / es un menu stardar o varia deoendiendo el gusto del cliente / que platos ofrecen normalmente
utiliza los .
roductos Ofgage, Sepiii Recorrido por la finca, taller teorico practico de siembra, chapola
costos Nombre / Plato | Menu Desayuno | Menu almuerzo Menu Cena P de bebidas VENTA DE CAFE . ' . ' )
locales/ - variedades y proceso de tostado,molido y empaque del cafe. a travez de su
tipicas Lo . . . -
cuales historia de vida realizando la atransferencia de conocimiento.
Sl: Sl: .
—— NO: LIBRA: $ 25.000
MEDIA: $ 6500
CUARTO: $ 13.000 DEMANDA DE CONOCIMIENTO/ Necesidades del lugar
TOTAL Publicidad, sefialetica, imagen, empaque ,distribucion.VISIBILIZACION

DE LA INICIATIVA.
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Propietario:

Luz Marina sanchez

151

Fecha visita: 5 NOVIEMBRE 2022

Correo Electronico:

Celular:

Google maps:

whatsApp:

Redes Sociales: Facebook/ Instagram.

luzmarinasanchemelenje@g

3148849618

Finca la Sultana

3148849618

finca la sultana

Nombre del Emprendimiento: Finca la Sultana

Corregimiento/ Vereda: vereda la cohetera

ACCESIBILIDAD/KM, : desde la iniciativa 5 km a la cabecera Municipal

LINEA PRODUCTIVA

Inea productiva AGRICOLA Y cafes especiales

TRANSPORTE/ RUTAS DE ACCESO

CONECTIVID
AD/Telefonica,
internet

HORARIOS DE
ATENTCION

CAPACIDAD DE CARGA:

CARRO
PARTICULAR

RUTA 9

SOTRACAUCA
CAJIBIO

COSTOS

BUENA: x

EN SEMANA: 9am--
4-pm

N/A

desde la ciudad de
popayab hasta el
Cairo

Desde las 04:30
hasta las 18:45 hrs
cada 25 minutos

6000

REGULAR:

FINES DE SEMANA:

CUENTA SENALETICA:No cuenta con sefialetica

MALA:

RESERVA:

IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.

la unidad productiva finca la sultana esta integrada por la Sefiora Luz
Marina Sanchez, su esposo Edwin sanchez y sus dos hijos es un
Emprendimiento de 15 afios con produccién de 50 % café , frutales,
especies menores piscicultura y 30% produccion de cafia. cuyo proposito es
dar a conocer que con poco se puede hacer mucho apostandole al
agroturismo y abrir las puertas a los visitantes para que vivan la
experiencia que el campo es fundamental para la sostenibilidad de las
familias.
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QUE SE QUIERE COMPARTIR

Ortega
Din

Municipio
de Cajibio

nde

- Campoalegre
26 Finca Duice Aroma

13
14 Finca Jalisco
L lsco

16 Finca La Caturrera
17 Asproaca

Finca la sultana es un emprendimiento que contribuye al medio ambiente
donde se implementa la soberania alimetaria,las cosechas de agua lluvias
dirigidas a Reservorios para la psicultura y despues es dirigida esta agua
con minerales obtenidos de los peces a la huerta vertical donde se cultivan
al rededor de 9000 mil plantulas de verduras,aportando nutrientes a las
hortalizas y finalmente obteniendo productos organicos, ademas se cuenta
con un Biodigestor porcicola, para la elaboracion de gas natural, la inicitiva
cuenta con cultivos de cafe , cafia ,platano,especies menores,(
cerdos,conejos, cuyes) frutales,(naranjas, pifia, tomate arbol, papaya )
galinas ponedoras, maiz, y frijol.

UBICACION VEREDA LA COHETERA

QUE SE OFRECE AL VISITANTE

Georreferenciacion:

Coordenadas Colombia Magna planas

Norte Este Altura que los visitantes puedan vivir la experiencia y observar que en espacio
775684,08 1055293,29| 1,799m.s.n.m pequefios se puede llevar acabo la agricultura vertical,optimizando los
espacio para poder plantar y sembrar frutas o verduras de
OFRECE SERVICIO DE ALOJAMIENTO / SI- NO: autoconsumo,dondg la escacez de tierra no es una limitante ya que _con este
metodo se obliga al sector a adaptarse a un futuro mas sostenible.
#
cabafia camping HABITACIONE cabafia Camping Hostal Posada costos PRACTICAS CERTIFICADAS
§
BFENCILLAY solo carpa Asproaca con la implementacion de buenas préacticas agricolas
DOBLE equipado
PAQUETE TURISTICO
N° DIAS N° PERSONAS DESAYUNO ALMUERZO CENA HOSPEDAJE COSTOS
PRESTA EL SERVICIO DE ALIMENTACION OFERTA DE CONOCIMIENTO!/ actividades que puede realizar el cliente
DESCRIPCION / es un menu stardar o varia deoendiendo el gusto del cliente / que platos ofrecen normalmente
utiliza los .
e ofrece servicio
costos | Nombre / Plato | Menu Desayuno [ Menu almuerzo Menu Cena plocales/ de bebidas No Presta el servicio | Podran descubrir a atravez de un recorrio la huerta vertical, la practica de
prve tipicas cosechas de agua, recolecciony manejo de aguas grises, biodigestor
Sl Sl:
NO: NO:
DEMANDA DE CONOCIMIENTO/ Necesidades del lugar
TOTAL sefialetica, mapa para los visitantes, letreros en areas donde se encuentra

los recursos
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FICHA DE CARACTERIZACION DE INICIATIVAS DEL MUNICIPIO DE CAJIBIO

9 Propietario: Paola andrea perez, klaus hobrecker londofio Fecha visita: 6 NOVIEMBRE 2022
Correo Electronico: Celular: Google maps: whatsApp: Redes Sociales: Facebook/ Instagram.
kjhobrecker@yahoo.com 13154876962 Karls Asproaca 3154876962
Nombre del Emprendimiento: Finca la Caturrera Corregimiento/ Vereda: Corregimiento la Cohetera,vereda cenegueta
ACCESIBILIDAD/KM, : 29km desde la ciudad de popayan al Manicipio de cajibio y a 1 km Desde la cabecera Municipal hasta la la LINEA PRODUCTIVA;Produccion de cafe, y ganaderia
CONECTIVID
3 HORARIOS DE
TRANSPORTE/ RUTAS DE ACCESO AD/TeIefonlca, ATENTCION CAPACIDAD DE CARGA:
internet
CARRO SOTRACAUCA
MOTO PARTICULAR RUTA 9 CAJIBIO COSTOS |BUENA: x EN SEMANA: N/A
peRARO oo aE 4 Besde, g clugag &g, |BesE. s 04 REGULAR:  |FINES DE SEMANA: [CUENTA SERALETICA: No cuenta con sefialetica.
oopm popavan la Venta {hasta las 18:45 hrs
3000 desde la
cabecera RESERVA: x
COSTOS Municipal - 6000 MALA: IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.
7000 Desde el
Cairo

la finca la caturrera esta compuesta de 98 hectareas, destinadas a la produccion del
cafe, la ganaderia y preservacion de los bosques,actualmene cuenta con 4
nacimientos de agua, 4 lagos y 6 hectareas en bosque super importantes porque
saben que es importante este recurso natural, en este momento la finca desea
aportarle a agroturismo porque saben que los recursos que tienen en este momento
su enfoque sera el ideal

Historia De Vida
klaus hobrecker es hijo del sefior carlos hobrecker y la sefiora olga londofio los

propietarios originales de la finca la caturrera. el sefior carlos era de desendencia
Alemana y fallece en colombia el 14 de marzo 2022. la finca la adquiere en el afio
1882, un hombre que trabajaba por la comunidad y la finca buscando siempre el
binestar colectivo ademas de general empleo para los habitantes aledafios del
municipio. en el afio 1996 un sabado santo el sefior carlos es secuestrado por un
grupo armado en un lapso de tiempo de 2 meses y medio en los bosques
cajibianos y caucanos .finalmente se paga rescate pero eso lo lleva a analizar y
conocer la realidad de la gente y del campesin, sus condiciones de vida sociales, el
desplazamiento y despues de salir de alla decide trabajra mas por la gente yluchar
por la juventud,por el acueducto, la educacion y con el comite de cafeteros y
fundeca, donde trabajo y dejo una gran ensefianza donde los tropiezos de vida no
son obstaculos si no fuerzas que lo acompafian y motivan a lograr grandes cosas.
es asi como su hijo Klaus lo acompafia a seguir trabajando en la finca y en la
comunidad y es en el 2003. un dia que el sefior klaus salio de la finca la caturrera
en la camioneta llevando cafe a la ciudad de popayan para entregar en la
cooperativa, salio con su esposa y sus 2 hijas, y es en una curva antes del puente
del rio cofre sufren un accidente donde fallecen su esposa y su hija mayor

inst: i i

Registro fotogréafico



MAPA Municipio de Cajibio

154

QUE SE QUIERE COMPARTIR

Ortega

Municipio
de Cajibio

se desea compartir una experiencia de agroturismo, inmersa en emociones
y resilencia donde las 125.000 matas de cafe proporcionan un tour cafetero
por la extensa finca la caturrera. se desea compartir un recorrido por lo
senderos ecologicos, sus procesos desde la cosecha hasta el respectivo
empague

UBICACION VEREDA EL PORVENIR

QUE SE OFRECE AL VISITANTE

Georreferenciacion:

Coordenadas Colombia Magna planas

Norte

Este

Altura

781396,29

1054928,74

1,837m.s.n.m

OFR

ECE SERVICIO DE

ALOJAMIENTO / Sl:

NO:

caminata ecologica- charla pedagogica -salon de eventos- recorrido por las
instalaciones

cabafia

camping

#
HABITACIONE
S

cabafia

Camping

Hostal

Posada

costos

PRACTICAS CERTIFICADAS

BENCILLAS

solo carpa

DOBLE

equipado

PAQUETE TURISTICO

N° DIAS

N° PERSONAS

DESAYUNO

ALMUERZO

CENA

HOSPEDAJE

COSTOS

Productor de Café de Cajibio (Asproaca) logra la certificacion Rainforest
Alliance, la cual promueve la sostenibilidad, el respeto por el medio
ambiente y la bioeconomia - cooperativa de cafeteros -

PRESTA EL SERVICIO DE ALIMENTACION

OFERTA DE CONOCIMIENTO!/ actividades que puede realizar el cliente

DESCRIPCION / es un menu stardar o varia deoendiendo el gusto del cliente / que platos ofrecen normalmente

costos

Nombre / Plato

Menu Desayuno

MenU almuerzo

Menu Cena

utiliza los

productos
locales/
cuales

ofrece servicio
de bebidas
tipicas

Sl:
NO:

caminata ecologica- charla pedagogica -salon de eventos- recorrido por las
instalaciones proceso de produccion . transformacion del
cafe,IMPLEMENTACION SOSTENIBLE PARA EL
APROVECHAMIENTO SE IMPLEMNTA PROCESOS DE AGUAS
MIELES Y ES IMPORTANTE LA CERTIFICACION DE REIFORES.

TOTAL

DEMANDA DE CONOCIMIENTO/ Necesidades del lugar

marca para identificar su producto. logo. empaque, sefialetica. atencion

Descripcion

cliente. guianza - reforestacion
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FICHA DE CARACTERIZACION INICIATIVAS MUNICIPIO DE CAJIBIO

1 Propietario: AIDA VIDAL Y JULIAN RESTREPO

Fecha visita: 7 NOVIEMBRE 2022

Nombre del emprendimiento: AGRICOLA MIRAFLORES

ACCESIBILIDAD/KM: LA INICIATIVA se encuentra ubicada a 200 metros de la via panamerica- cerca al puente elevado de la vereda el cairo a 17 kilometros de la ciudad

Agricola Miraflores esta ubicada en la vereda el Cairo Municipio de Cajibio, en el kilémetro 17 via panamericana a 30 Minutos de la ciudad de Popayan

Corregimiento/ Vereda: Corregimiento EL TUNEL ,VEREDA EL CAIRO
SERVICIO A OFERTAR

Produccién Y distribucion de FLOR CRISANTEMO -La finca esta
destinada a cultivos de Café y cultivo de flor de crisantemo. Es una
empresa familiar , nace en el 2005 con 17 afios en el mercado Nacional

IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.

La finca siempre tiene una visién agroturistica, inicialmente se ha incursionado en
la produccion agricola, espeficicamente en el tema de flore crisantemo y café y
hoy desean aportanle a esta linea groturistica donde puedan ofrecer al visitante
procesos agricolas que se llevan acabo en el campo que puedan expe riemntar
como y de donde salen las flores que les llegan a sus hogares.

El principal producto que tiene la iniciativa es el cultivo de flores sumado conel
cultivo del café esta iniciativa lleva desde hace aproximadamente 25 afios , es un
proyecto Familiar que gracias al esfuerzo, constancia , dedicacién y trabajo de
mucho afios mamcomunado con la familia hoy dia pe rmite abastecer algunos
mercados nacionales en municipios y departamentos , dejando en calro que estos
cultivos requieren de una buena planificacion y se debe manejar de mano con la
parte ambiental manteniedo un equilibrio en el suelo y hoy se posicionan el
mercado compitiendo con flores de calidad este emprendimiento no se maneja
solo de tras de esta iniciativa hay personas importantes cada una con roles
espeficos como lo es la sefiora Aida, administra de manera técnica el cultivo ,
julian restrepos en la gerencia técnica en la parte agronémica , el sefior Edimer
Gonzales apoyo técnico, sumado a los demas trabajadores desde el que riega los
cultivos, la persona que corta, la persona que prepara las camas, todas estan
sincronizadas para asi dar como resultado un producto de calidad y poder
competir en le mercado

las personas que laboran en este emprendimiento,del cultivio de flores esta
centrado en el cauca en lugares como piendamo, tunia, Silvia y cajibio ,hoy el
Municipio de Cajibio mas exactamente agricola Miraflores desea ser un referente
generador de empleo y de una manera didactica dar a conocer una economia
licita. a los jovenes A las escuelas,Instituciones , a las escuelas fundaciones, a
los njfios una inicistiva sostenible.hoy es una bonita oportunudad para darle a
conocer a los turistas locales o extranjeros lo que implica un cultivo de flores, un
trabajo arduo pero también un trabajo que requiere muchas planificacion, donde
tener una flor y apreciarla debe haber pasado un procesos de 6 meses desde
conseguir la semilla, preparar la semilla,preparar las camas donde se siembra,de
hacer un procesos fitosanitario teniendo en cuenta la sostenibilidad ambiental, un

I Registro fotogréfico
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UBICACION VEREDA EL CAIRO

Georreferenciacion:

Coordenadas Colombia Magna planas

Norte Este Altura

QUE SE QUIERE COMPARTIR

Disfrutar un dia de campo en el cultivo de flores donde llegar a obtener
un ramo existe una serie de procesos, con la comunidad, el trabajo que
relaizar las personas para que finalmente obetengan un lindo producto
Se genera empleo directo e indirecto , un producto d eprimera
necesidad no se puede almacenar, las flores son delicaday asi mismo
se tratan por ello el proceso de planifiacion es la clave para obtener un
producto final de calidad.

QUE SE OFRECE AL VISITANTE

Que venga y disfrute de la todo el proceso de flor crisantemo desde el Banco de

778961,4| 1061149,76|1.922m.s.n.m

servicio de alojamiento

enraizamiento-plantas madres-stolon-squeje-que conozcan la historia de los
propietarios hace cuantos afios y como han hido surgiendo en este hermoso
procesos familiar, colectivo y de dar empleo a la comunidad y mejoraminro a la
calidad de vida de otra familias. ademas se le ofrece al visitante la oportunidad
de veniry realizar caminatas ecologicas inmersas al cultivo de flor, como del cafe
hibrido, variedad havisinia expreso suizo, como estos cultivos y el cultivo de | maiz
, platano y yuca se enfoca a la complementariedad de la segiridad alimentaria y la
sostenibilidad ambiental

N° Personas cabafia Camping

Hostal

Posada

costos

PRACTICAS CERTIFICADAS

Formalizados legalmente . y variedad de certificaciones de acuerdo a las leyes
establecidas para ejercer esta actividad
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FICHA DE CARACTERIZACION INICIATIVAS MUNICIPIO DE CAJIBIO

facebook: Granja Celular.
2 Propietario: SONIA YENY FLOR TOMBE rincon de san jose 3043898117 |Fecha visita: 27 DE FEBRERO 2023
Nombre del emprendimiento: Gran]a Rincon de San Jose Corregimiento/ Vereda: Corregimiento el TUNEL - vereda la pajosa
ACCESIBILIDAD/KM: Cabecera Municipal SERVICIO A OFERTAR
500 metros de la via panamericana hasta lainiciativay a 16 km de la ciudad de popayan Agroturismo
IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.
Iniciativa de 4 afios enfocada al sector agroturistico y productora de
café y cria de especies menores. Ademas trabajan en el rescate de la
Gastronomia tipica de la Regién. la granja Rincon san jose tiene en su
iniciativa HERMOSOS animales como patps, curies, gallinas, gallinetas,
patos , ganzos, conejos y cabras ofrece un dia en lainmensidad de la
finca donde podre disfrutar de la lecha de cabra, huevos de campo,
desayuno con huevos de pato, envuelto de choclo, sorbete yuca o
arracacha, sancocho de gallina, trifasico, mote de maiz , tamal de pipian
,emvuelto blanco entre otros productos.
Registro fotogréfico
MAPA Municipio de Cajibio QUE SE QUIERE COMPARTIR
o — la gastronomia ancestral de la region -y que en espacios pequefios
j\/ X '/f'/ / ; Munic_ipi'o pueden convivir animales tranquilamente donde se cae el mito de que
o oinde - @""’Z',"" de Cajibio las especies son territoriales
e Z S S g D ©
T EEmTT e T :
e ,\x\}tﬁjf e 2
La Venta 7} La Capilla | Gompostegre —
UBICACION VEREDA LA PAJOSA QUE SE OFRECE AL VISITANTE
Georeferenciacion: Granja Rincon de San Jose es una iniciativa, donde podran disfrutar de
Coordenadas Colombia Magna planas lainteraccion y alimentacion de los animales, caminatas ecologicas,
[Norte [Este [Altura [ senderos ecologicos, camping. pichicg, servicio comedor con
[m.s.n.m [ gastronomiatipica de laregion, rescate de la gastronomia.
servicio de alojamiento RECORRIDO PEDAGICO
N° Personas [ cabafia [ camping ]| Hostal Posada [ costos [PRACTICAS CERTIFICADAS

NO



158

FICHA DE CARACTERIZACION INICIATIVAS MUNICIPIO DE CAJIBIO

3

JAMES CAMAYO

Propietario:

Google maps: Mirador
mi Montafia

Celular.

3245658189

Fechavisita: 27 DE FEBRERO 2023

Nombre del emprendimiento: Mirador de Gabriel

ACCESIBILIDAD/KM: desde la ciudad de popayan a 16 km y a km de la vereda altos de la pajosa.
lafinca queda ubicada a 40 minutos de la via panamericana, cerca al cafion del rio cofre con limites entre Totoro y Cajibio

Corregimiento/ Vereda: Corregimiento el TUNEL - vereda la pajosa
SERVICIO A OFERTAR
Agroturismo

IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.

cuenta con cultivos ancestrales de fique, potreros para ganaderia y casa
Campesina tipica, lugar ideal para disfrutar e interactuar con la Naturaleza, Se
encuentran cultivos de extenciones de siembra de cabulla, su respectiva
transformacion y valor de agregado, donde se observa las mochilas, sacos de
cabulla para cafe.con el Fique. siembras con mas de 60 afios de trayactoria
ancestral.Mirador la montafia es un ambiente tranquilo, donde se practican
deportes extremos y camping

Registro fotogréafico

MAPA Municipio de Cajibio

=N . Municipio
de Cajibio

Ortega

Conetora

Chaux

e
PePp® @

La Cohetera
9 Finca el Naranjo
10

Tu La Venta
6 Grania Integral

23 Restaurante Rincon del Lago | E| Carmelo
24 Tintos del Campo.
25 Asagroc

1
Bl )|

UBICACION VEREDA ALTOS DE LA PAJOSA

QUE SE QUIERE COMPARTIR

una cultura, una historia, unos saberes y conocimientos que ya estan
quedando atras porque las nuevas generaciones yano lo ven
imporntae, ademas que los nuevos mercados ya no es igual la
demanda es escaza porque ya que utilizan otros elemntos o articulos
reemplandolo por otros. Los ancestros estan desapareciendo como
desaparecen sus saberes. porq eso aqui se relata un poco de historiay
se interactua desde la historia hacia lo real. donde se observa cultivo
de cabuya, su transformacion.

QUE SE OFRECE AL VISITANTE

Georeferenciacion:

RECORRIDO PEDAGICO en el rescate del fiqgue y como las antugias

Coordenadas Colombia Magna planas

comunidades subsistian de estos cultivos y las mujeres elaboraban

|Norte |Este |Altura

articulos parala ven ta como los que hoy se utilizan para guardar cafe

[ [ [m.s.n.m

l

las bolsas de cabuya, ademas se disfrutara de un maravilloso mirador

servicio de alojamiento

paisajistico, donde se desconectara del ajetreo de la vida cotidiana

N° Personas | cabafia | Camping | Hostal

] Posada

costos

PRACTICAS CERTIFICADAS

NO
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FICHA DE CARACTERIZACION INICIATIVAS MUNICIPIO DE TOTORO

RIGOBERTO COMETA-ACEJANDRINA Goog|e maps: Mirador Celular.
4 Propietario: ORTIZ mi Montafia 3145699490 |Fecha visita: 27 DE FEBRERO 2023
Nombre del emprendimiento: PATIO BONITO -Patxadxickwe Corregimiento/ Vereda: Municipio de TOTORO - vereda BUENAVISTA
ACCESIBILIDAD/KM: 30 Minutos de la via panamerica hasta la iniciativa SERVICIO A OFERTAR
kilometro 15 desde la ciudad de popayan- hasta la entrada de la via panamericana, y desde la via panamerica 3 kilomtros hasta la iniciativa Agroturismo Y transformacion de alimentos subproductos de la yuca
€ = IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.
Iniciativa familiar enfocados a la transformacion de la cafia,donde elaboran
productos como panela pulverizda, en blogue de 1 cuarto, media y kilo, ademas de
panelin, cuentan con cultivo de platano y lo transforman en pasabocas y yuca
cuyo cultivo esta en la finca y lo transforman en pasabocas,cuentan con una
tostadora artesanal, con més de 5 afios de experiencia. dedicados o cuyo objetivo
es el rescate de la lengua naza, donde en su iniciativa tienen la sefialetica del
lugar con letreros alucivos a la lengua Nasa. su iniciativa esta compuesta por 15
hectareas distribuidas en siembras y grande extencion de tierra para sendero y
proteccion de bosques.
Registro fotogréafico
MAPA Municipio de Cajibio QUE SE QUIERE COMPARTIR
se quiere compartir el rescate de lalengua naza, ya que sus ancestros
Municipio han partido y lalengua se ha ido perdiendo enfocando el agroturismo
ortega de Cajibl'o en espacio de una segunda economia para la fmilia y el visitante.
—_\ Elkgovenic (l;hﬂemumh.ma
Casas
e [ Lo0she
El Tunel y LaVenta La Cohetera La Capilla Campoalegre
LEECEEIEES | OREIET| 8 B 19 FincaNivana g Fnea Pulee rome
e } g | Emam. | St
fiinoe sanEsds 13 Amocscion Senora Maris Rosa | 23 Restaurants AincondelLago | I Carmelo —
19 hpraaa e 35 Rvaguoe CAmR 28 Finca Los Lagos |
UBICACION VEREDA BUENA VISTA QUE SE OFRECE AL VISITANTE
Georeferenciacion:
Coordenadas Colombia Magna planas
[Norte [Este [Altura [ [
[m.s.n.m [ [ recorrido por senderos ecologicos, ciclismo, caminatas , cabalgatas y
servicio de alojamiento recorrido por lo cultivos inmersos en lainiciativa
N° Personas [ cabana [ camping | Hostal [ Posada | costos [PRACTICAS CERTIFICADAS

No
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FICHA DE CARACTERIZACION INICIATIVAS MUNICIPIO DE TOTORO

5 Propietario: BLANCA GLORIA CAMAYO

Celular.
Google maps: 3127462944

Fechavisita: 27 DE FEBRERO 2023

Nombre del emprendimiento: FINCA SAN PEDRO

ACCESIBILIDAD/KM: desde la ciudad de popayan a 13 km por la via panamericana y a5 km de la entrfa
lafinca queda ubicada a 40 minutos de la via panamericana,

Corregimiento/ Vereda: Municipio de TOTORO- VEREDA BUENAVISTA

SERVICIO A OFERTAR
Agroturismo- CAFE

IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.

Finca ubicada en la vereda Buenavista, con mas de 15 afios de experiencia
productora de café certificado, Produccion de frutales, especies menores,
piscicultura, esta iniciativa es de menos de una hectarea que la sefipra binca a
destinado para la produccion agricol, donde manifiesta que en poca tierra puede
tener de todo un poquito durante la visita de campo de pudo observar cultivos
como, platano, arracacha, yuca, zapallo, cebolla, firjol de bara y frijol pequefio,
maiz, zanahoria, cebolleta y cafe demostrando que puede tener variedad de
productos para la canasta familiar, ademas ella transforma algunos alimentos
como realiza bufiuelos con el zapallo, hace mermelada de guayaba y el bocadillo.
el sorbete de arracacha

Registro fotografico
MAPA Municipio de Cajibio

Municipio
de Cajibio

Ortega

_ it La a Coneter
— D Cohetera' """

A
U san Do

El
Recuerdo

2 Granja Ricon San Jose 10 Finca la Paima 19 Finca Nirvana
3 Mirador Gabrielito o

27 La Chorrera

El Tunel La Venta La Cohetera La Capilla Campoalegre
Finca Agricola Miraflores | 6 Granja Integral 9 Finca el Naranjo 18 Finca el Papayo 26 Finca Dulce Aroma
Los Naranjos
7 Casa Thakwe 11 Finca La Floresta 20 Pinar dellago A
8 Finca Sinal 12 Finca Bellavista 21 Finea Villa Leticia -4 pedre
13 Finca La Sultana 22 Centro Ecoturistico

14 Finca Jalisco Las golondrinas
15 6

Vereda Buena Vista
+ Finca Patio Bonito
5 Finca San Pedro

MariaRosa | 23 dellago |  E] Carmelo
16 Finea La Caturrera 24 Tintos del Campo .
17 Asproaca 25 Asagroc 28 FincalosLagos )

UBICACION VEREDA BUENAVISTA

QUE SE QUIERE COMPARTIR

unacultura, una historia, unos saberes y conocimientos que ya estan
quedando atras porque las nuevas generaciones yano lo ven
imporntae, ademas que los nuevos mercados ya no es igual la
demanda es escaza porque ya que utilizan otros elemntos o articulos
reemplandolo por otros. Los ancestros estan desapareciendo como
desaparecen sus saberes. porg eso aqui se relata un poco de historiay
se interactua desde la historia hacia lo real. donde se observa cultivo
de cabuya, su transformacion.

QUE SE OFRECE AL VISITANTE

Georeferenciacion:

RECORRIDO PEDAGICO en el rescate del fique y como las antugias

Coordenadas Colombia Magna planas

comunidades subsistian de estos cultivos y las mujeres elaboraban

[Norte [Este [Altura il T articulos para la ven ta como los que hoy se utilizan para guardar cafe
Im.s.n.m | | las bolsas de cabuya, ademas se disfrutara de un maravilloso mirador
servicio de alojamiento paisajistico, donde se desconectara del ajetreo de la vida cotidiana
N° Personas [ cabaia | camping | Hostal [ Posada | costos |[PRACTICAS CERTIFICADAS

CON FEDERACION DE CAFETEROS
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FICHA DE CARACTERIZACION INICIATIVAS MUNICIPIO DE CAJIBIO

1

Propietario:
Emiluth Collo- Julieta Velasco promotora de casa thakwe

Google maps: Casa
Thakwe

Celular.
3128348387

Fecha visita: 8 Noviembre 2022

Nombre del emprendimiento: Casa Thakwe

ACCESIBILIDAD/KM:
km 10, via Popayan-Cali, ruta lago El Bolson. Vereda La Viuda, Cajibio. Un espacio natu

ral y tranquilo para disfrutar en familia.

Corregimiento/ Vereda: corregimiento la venta - vereda la
viuda

SERVICIO A OFERTAR

Agroturismo- CAFE

SN RN \ \

Registro fotografico

T |

IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.
Esta iniciativa surge a raiz de la necesidad de buscar un
cambio respecto a todo el tema de la pandemia , es un
proyecto familiar esta conformado por sus padres el sefior ....
La sefiora Emiluth su esposo y su hijo y es asi como la familia
decide ir se a vivir a ese lugar porque tenian el deseo, el
anhelo el suefio de cambiar el estilo de vida y todo esto nace
cuando ellos llegan a casa thawe se dan cuenta lo maravillso
que es el lugary los beneficios que este les brinda, a raiz de
este ejercicio casa tkakwe abre sus puertas a la comunidad
tanto locales,regionales e internacionales.

CASA ThakWE: Es una palabra en naza yuwe lengua de los
indigenas en tierra dentro cuando se traduce al espafiol quiere
decir monte o montecito “ la casa del monte “ porque cuando
ellos llegaron a vivir a ese lugar solo habia monte,pero el lugar
tenia potencial y ellos lo veian con otros ojos, esos 0jos y ese
potencial que hoy se puede apreciary que hoy se ofrece al
publico .




MAPA Municipio de Cajibio
Municipio
prirozos de Cajibio

El La Aurclia
Carmelo 27]

F1 Diamante

El
Recuerdo

Campoalegre
26 Finca Dulce Aroma

La Chorrera

22 Centr istico
Las golondrinas
23 Restaurante Rincon del Lago

24 Tintos del Campo
25 Asagroc Finca Los Lagos

La Venta La Cohetera
Finca Agricola Miraflores | 6 Granja Integral 9 Finca el Naranjo
Granja Ricon San Jose Los Naranjos 10 Finca la Palma
Mirador Gabrielito 7 Gasa Thakwe
Vereda Buena Vista Ol E
14

Finca Patio Bonito
San Pedro

UBICACION VEREDA LA VIUDA

Georeferenciacion:

Coordenadas Colombia Magna planas
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QUE SE QUIERE COMPARTIR

meriendas, hospedaje, senderismo de naturaleza, caminatas al
rio, bosques, cascadas, avistamiento de aves, a 7 km tenemos
el lago el Bolsony a 5 km la cascada del Duende

Cajibio es un municipio que tiene todas las ventajas para
explotar el turismo de naturaleza el turismo rural y cultural.

Hostal rural cuya iniciativa es turismo de naturaleza.

El poder ver el amanecer y anochecer todos los dias
independientemente del clima, cuentan con vista panaoramica
preciosa, rodeados de montafias andinas y cordilleras,
rodeados de fauna silvestre

Alojamiento en camping

Senderismo

Gastronomia resaltando los productos de salen de la region
para servirlos en la mesa “ café

Campesinos se les comprar frijol, panela , leche , café

Norte Este Altura retoman la economia local , rescate de los productos locales
Experiencia de conectarse con la naturaleza, relajacion , volver
775435,91 1056166,17(1,777m.s.n.m a regalarse ese tiempo que se necesita con el propio yo.
servicio de alojamiento
N° Personas cabafia Camping Hostal Posada costos PRACTICAS CERTIFICADAS
camaray comercio




FICHA DE CARACTERIZACION INICIATIVAS MUNICIPIO DE CAJIBIO

163

1|Propietario: |YEISON SANCHEZ

Google maps: FINCA
SINAI Celular.

Fecha visita: 8 Noviembre 2022

Nombre del emprendimiento: FINCA SINAI

ACCESIBILIDAD/KM: ubicada en la vereda la querendona a 17 minutos de la via panamericana del parador la margarita ingresando por

Corregimiento/ Vereda: Corregimiento la venta- vereda la
Querendona

SERVICIO A OFERTAR

Agroturismo- CAFE

kilomtetro 10 de la ciudad de popayan hasta el pardor la Margarita.

Registro fotografico

IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.
Finca Sinai es una iniciativa familiar de mas de 30 afios. Se
caracteriza por ser una finca certificada con produccion de café
y ganado

La iniciativa finca SINAIl es un emprendimiento anivel
de nucleo familiar integrado por sus padres, esposa
hermano y cufiada han iniciado a implementar un plan
de proyecto para fortalecer y darle un valor agregado
alafinca atravez del agro y por ello hoy desean tener
una finca demostrativa y puedan brindar los
productos y experiencias a otros atravez del
conocimiento de sus ensefiafinzas alocales y
nacionales atravez del turismo




MAPA Municipio de Cajibio

Municipio
de Cajibio

La N
pedregosa

El ) La Aurclia
( Carmelo 27)

) Kl Diamante

El Rrovenir La
Cohetera

La Cohetera

El
Recuerdo

El Kl Jardin
Rosario La @
Capilla @ @
Campoalegre La Meseta
@ Bucna Vista
La Viuda
Ine La Venta La Cohetera La Capilla Campoalegre
Finca Agricola Miraflores 6 Granja Inte_gral 9 Finca el Naranjo 18 Finca el Papayo 26 Finca Dulce Aroma
2 Granja Ricon San Jose Los Naranjos 10 Finca la Palma 19 Finca Nirvana

3 Mirador Gabrielito 7 Casa Thakwe 11 Finca La Floresta 20 Pinar del lago
. 8 Finca Sinai 12 Finca Bellavista 21 Finca Villa Leticia >
Vgreda Busna Ylsta 13 Finca La Sultana 22 Centro Ecoturistico La Chorrera
Finca Patio Bonito v - :
14 Finca Jalisco Las golondrinas

Finca San Pedro 15 Asociacién Sefiora Maria Rosa 23 Restaurante Rincon del Lago

16 Finca La Caturrera 24 Tintos del Campo
17 Asproaca 25 Asagroc

armelo

28 Fincaloslagos |

UBICACION VEREDA LA QUERENDONA
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Georeferenciacion:

Coordenadas Colombia Magna planas

QUE SE QUIERE COMPARTIR

La manejan el tema de seguridad alimentaria como
habichuela,1,400 MATAS frijol, maiz, porcinos criay
engorde, platano, café 5000 matas y cafia media
hectéarea cultivos a través de la parte orgéanica, en el
tema ambiental estdn enfocados en el viviero
ornamental con plantas exdéticas, 38 variedades de
anturios, cartuchos de variedades, amarillo, morado,
blanco y rosado y vivir una experiencia en tema de
produccion y se tiene 3hectareas de bosque nativo
con 4 nacimientos de agua propios, donde resalta la
guadua, alrededor dde 22 matas que sirven como
beneficio para la infraestructura del emprendimiento y
en el tema hidrico y Vivero ornamental, variedad de
flores como orquideas,cultivo de café en variedades
castillay caturra, cultivo de cebolla(pastusay blanca),
cultivo de tomate de mesa alrededor de 1.750 matas,
criade cerdos de engorde y de cria, En un sistema de
cama profunda, nacimientos de agua, cultivos de
guadua, apicultura.

Norte Este Altura
775684,08 1055293,29|1,799m.s.n.m
servicio de alojamiento
N° Personas cabafia Camping Hostal Posada costos

PRACTICAS CERTIFICADAS

En cafe y Ganado
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FICHA DE CARACTERIZACION INICIATIVAS MUNICIPIO DE CAJIBIO

3|Propietario: |DEISY FERNANDA MORALES- LUIS CHARO

Google maps: Granja Celular.
integral los naranjos 3184930398

Fecha visita: 10 Noviembre 2022

Nombre del emprendimiento: Finca Integral los Naranjos

ACCESIBILIDAD/KM: Kilometro 12 con750 metros la iniciativa queda a orillas de la panamericana popayan-cali

Corregimiento/ Vereda: Corregimineto la venta- vereda la
venta

SERVICIO A OFERTAR

Agroturismo-

Registro fotografico

IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.

Es una iniciativa la cual la inyegran el sefior luis charo.
fernanda morales sus hijas Maria de los angeles, luisa
fernanda, hacen parte del emprendimiento con varias lineas
productivas, donde se compartes diferentes metodologias de
trabajo en areas pequefias, Teniendo en cuenta que el area de
ka dinca es de 1.64 hectareas y hectarea mas una plaza, donde
se tienen diferentes lineas productivas tanto agricolas como
pecuarias.
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MAPA Municipio de Caijl'o

La
pedregosa

El La Aurelia
Carmelo 27

E Diamante

El Rrovenir La
Cohetera

(12]
sun nenfurdo @) @ O o® @
{25 T Sanrend
0 St o

a
Capilla
Venta o

@D
Campoalegre L Mosota = “ G‘}‘ ,@ v
@ :“ Viuda

La Cohetera

El
Recuerdo

Fheairo

El

Rosario La Pajosa

o

La Cohetera

9 Finca el Naranjo
10 Finca la Palma 19 Finca Nirvana

11 Finca La Floresta 20 Pinar del lago

12 Finca Bellavista 21 Finca Villa Leticia
Vereda Buena Vista
Finca Patio Bonito 13 Finca La Sultana 22 Centro Ecoturistico
EneET e e 14 Finca Jalisco Las golondrinas

. 15 Asociacion Sefiora Maria Rosa 23 Restaurante Rincon del Lago

16 Finca La Caturrera 24 Tintos del Campo
17 Asproaca 25 Asagroc

La Capilla

La Venta
6 Granja Integral
Los Naranjos
7 Casa Thakwe
8 Finca Sinal

Finca Agricola Miraflores 18 Finca el Papayo
Granja Ricon San Jose

Mirador Gabrielito

UBICACION VEREDA LA VENTA

Municipio
de Cajibio

Buena Vista

Campoalegre
26 Finca Dulce Aroma
La Chorrera

Finca Los Lagos

QUE SE QUIERE COMPARTIR

se quiere compartir la experiencia del manejo y crianza de los
curies donde se manejan don lineas geneticas la andina y la
Enti, una produccion estimada entre 800 y 1200 animales,
ademas se encuntra la piscicultura con tilapia roja, gallinas de
postura, un vivero ormamental y un vivero vertical dedicado a
la horticultura. no se necesitan grandes extenciones de tierra
para producir comida , lo que se necesita es realizar una buena
planeacion de estas , una buena distribucion asi mismo
observar como le puede sacar provecho al recurso que es
suelo y el agua.

QUE SE OFRECE AL VISITANTE

Georeferenciacion:

Coordenadas Colombia Magna planas

Norte Este Altura

775778,72 1055252,59|1,792m.s.n.m

una experiencia de transferencia de conocimiento donde en
una finca pequefia en un microfundio, donde se trabajan con

servicio de alojamiento

varias lineas productivas permiten realizar una interaccion
entre estas lineas y mirar como el componente agricola,
pecuario, el componente forestal se pueden relacionar entre si,
para lograr un mejor objetivo

N° Personas

cabafia Camping Hostal

Posada

Costos

PRACTICAS CERTIFICADAS

No presta el servicio

Si
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FICHA DE CARACTERIZACION INICIATIVAS MUNICIPIO DE CAJIBIO

1|Propietario:. |MARLENY VALENCIA

Celular.
Google maps: 3054128499

Fecha visita: No se realizo visita

Nombre del emprendimiento: FINCA SAN PEDRO

ACCESIBILIDAD/KM: desde la ciudad de popayan a 13 km por la via panamericana y a 5 kmde la entrfa

Corregimiento/ Vereda: Corregimiento del Carmelo- vereda el Diamante
SERVICIO A OFERTAR
Agroturismo-CAFE

la finca queda ubicada a 40 minutos de la via panamericana,

PR R 0

Registro fotogréfico

IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.
Finca ubicada en la vereda el diamante corregimiento de carmelo, donde se realiza el
proceso de piscicultura.

La iniciativa es un emprendimiento en donde se encuentran la linea productiva de
piscicultura. actualmente cuenta con 5 lagos de pesca, con cerdos de engorde, gallinas
de campo, y senderos ecologicos el cual lleva hasta el rio en donde los visitantes
podran realizar actividades a campo abierto, como hacer sancocho de gallina, o en la
respectiva iniciativa tambien podra disfrutar del servicio comedor. La iniciativa aunque
se encuentra en una zona restringida para el acceso a turistas extranjeros a sido una
iniciativa que con el tiempo ha pocisionado el mercado a los pobladores de la region,
convirtiendose en un lugar para el descanso, ocio y recreacion de sus habitantes.




168

MAPA Municipio de Cajibio

Municipio
e de Cajibio

La Aurclia

El
Carmelo D

Tl Diamante

El Rovenir La
Cohetera

sun Benfardo () (B @% ® @

La Cohetera

El
Recuerdo

El
Rosario

Buena Visla

La Venta La Cohetera La Capilla Campoalegre
Finca Agricola Miraflores 6 Granja Integral 9 Finca el Naranjo 18 Finca el Papayo 26 Finca Dulce Aroma
Granja Ricon San Jose Los Naranjos 10 Finca la Palma 19 Finca Nirvana
Mirador Gabrielito 7 Casa Thakwe 11 Finca La Floresta 20 Pinar del lago

8 Finca Sinai 21 Finca Villa Leticia

22 Centro Ecoturistico

12 Finca Bellavista

e 13 Finca La Sultana

Finca Patio Bonito

La Chorrera

14 Finca Jalisco Las golondrinas
Einch San Redm 15 Asociacién Sefiora Maria Rosa 23 Restaurante Rincon del Lago
16 Finca La Caturrera 24 Tintos del Campo

17 Asproaca 25 Asagroc Finca Los Lagos

UBICACION VEREDA EL DIAMANTE

QUE SE QUIERE COMPARTIR

un dia de decanso, ocio y receacion en compafia de la familia , donde se desconecten de
la cotidianidad inmersos en la naturaleza,la desconexion es total ya que la sefial es mala
por lo que el sonido del viento, el canto de las aves y el sonido de la naturaleza logran esa
conexion total y el recontrarse consigo mismo. disfrutando de paseo de olla al rio,
caminatas, bafio en el rio, disfrute de la paciencia mientras se concentra en la pesca 'y
luego podran desgustar un rica trucha.

QUE SE OFRECE AL VISITANTE

Georeferenciacion:

Coordenadas Colombia Magna planas

Norte Este Altura

m.s.n.m

servicio de alojamiento

la oportunidad de disfrutae la pesca y de un sancocho de gallina o inclusive de la
preparacion de la trucha , ademas de un recorrido por senderos ecologicos que van
directo al rio

N° Personas cabafia

Camping Hostal Posada costos

PRACTICAS CERTIFICADAS

no
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FICHA DE CARACTERIZACION INICIATIVAS MUNICIPIO DE CAJIBIO

1|Propietario: |MARLY COMETA Google maps: Celular.

Fecha visita: No Se realizo visita

Nombre del emprendimiento: Finca Dulce Aroma

ACCESIBILIDAD/KM: la iniciativa se encuentra en la vereda la MESETA del Municipio de Cajibio

Corregimiento/ Vereda: Municipio de TOTORO- VEREDA
BUENAVISTA

SERVICIO A OFERTAR

Agroturismo- tecnica de pirograbado

se puede acceder desde jardines de paz por la ciudad de popayan o por el Muicipio de Cajibio

Registro fotogréafico

IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.

La Finca Dulce Aroma cuenta con manantial y sendero ecoldgico. Se
brinda una experiencia de conocimientos en las técnicas de pintura,

La iniciativa es un emprendimiento donde se dedican al arte y
entretenimiento de tecnicas del pirograbado, realizandolo desde sus
conocimientos utilizando elemntos del espacio natural como la madera
,ademas cuentan con produccion de guadua para para sostenibilidad de los
bosques y reserva natural proteccion del agua. lainiciativa es un elemnto
fundamental porque asi como los recursos son importantes las profesiones
tambien lo son, en este caso para el agroturismo es esencial la profesion del
manejo de idiomas, es asi como hector osorio es fundamental en este
proceso, ya que es profesor de ingles, siendo esencial para la interaccion de
turistay emprendedores .

itk S T
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b ARt~ R

MAPA Municipio de Cajibio

La
Ortega

El La Aurclia
Carmelo 27)

1l Diamante

1l Rrovenir La
Cohetera

La Cohetera

El El
Recuerdo Tunel
Iiheaino

El

Buena Vista

La Venta La Cohetera La Capilla Campoalegre
Finca Agricola Miraflores 6 Granja Integral 9 Finca el Naranjo 18 Finca el Papayo 26 Finca Dulce Aroma
Granja Ricon San Jose Los Naranjos 10 Finca la Palma 19 Finca Nirvana
Mirador Gabrielito 7 Casa Thakwe 11 Finca La Floresta 20 Pinar del lago

8 Finca Sinai 12 Finca Bellavista 21 Finca Villa Leticia

Vereda Buena Vista

Finca Patio Bonito 13 Finca La Sultana 22 Centro Ecoturistico La Chorrera
Finca San Pedro 14 Finca Jalisco Las golondrinas

15 Asociacion Sefiora Maria Rosa 23 Restaurante Rincon del Lago

16 Finca La Caturrera 24 Tintos del Campo )

17 Asproaca 25 Asagroc Finca Los Lagos

UBICACION VEREDA LA MESETA

Municipio
Dinde P de Cajibio

QUE SE QUIERE COMPARTIR

una experiencia donde al contar con esta profesion sera mas facil el
acceder ainformacion y resivir a los visintantes con mas confianza, al
menajar el idioma de ingles

QUE SE OFRECE AL VISITANTE

Georeferenciacion:
Coordenadas Colombia Magna planas
Norte Este Altura En este caso la iniciativa aunque genera la practica del pirograbado, la
m.s.n.m idea es resaltar el valor del idioma ingles para mejor inetraccion de los
servicio de alojamiento visitantes e iniciativas
N° Personas cabafia Camping Hostal Posada costos PRACTICAS CERTIFICADAS
si manejo de idiomas
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FICHA DE CARACTERIZACION INICIATIVAS MUNICIPIO DE CAJIBIO

2 Propietario:

CARLOS ALFREDO TRUJILLO Google maps: Celular. 3116163292

Fecha visita: No se realizo visita-

Nombre del emprendimiento: FINCA LA CHORRERA

ACCESIBILIDAD/KM:

Corregimiento/ Vereda: corregimiento la pedregoza
SERVICIO A OFERTAR
Agroturismo- CAFE

Registro fotografico

IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.
Finca productora de café, platano y yuca. Se desarrolla la actividad de
piscicultura y cria de especies menores. Con iniciativas de incursionar

lainiciativa es cuenta con hermosas 4 cascadas las cuales se presentan
inmersas en toda la finca. siendo un recurso maravilloso y potencial para
fomentar el turismo, claro esta la iniciativa esta en un proceso formalizacion
lo cual apenas tiene el recurso y se debe potencializar para cambiar de
recurso a atractivo, ademas se disfruta de un recorrido por senderos
ecologicos, en medio del bosque, ademas la iniciativa cuenta con galiinas
ponedoras, lagos de pesca.
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Registro fotograrico
MAPA Municipio de Cajibio

Ll Diamante

ElRrovenir La
Cohetera

La Cohetera

El
Recuerdo

El [25 I
Rosario L

a 21}
Capilla @ @
Canpcaegre La Mesela ] Lagx
2

La Venta La Cohetera

La Capilla

Campoalegre
Finca Agricola Miraflores | 6 Granja Integral 9 Finca el Naranjo 18 Finca el Papayo 26 Finca Dulce Aroma
Granja Ricon San Jose Los Naranjos 10 Finca la Palma 19 Finca Nirvana

Mirador Gabrielito 7 Casa Thakwe

8 Finca Sinai

11 Finca La Floresta

20 Pinar del lago
12 Finca Bellavista

21 Finca Villa Leticia
13 Finca La Sultana 22 Centro Ecoturistico La Chorrera
14 Finca Jalisco Las golondrinas

15 Asociacion Sefiora Maria Rosa 23 Restaurante Rincon del Lago
16 Finca La Caturrera 24 Tintos del Campo

17 Asproaca 25 Asagroc

Vereda Buena Vista
Finca Patio Bonito
Finca San Pedro

Finca Los Lagos

UBICACION VEREDA LA PEDREGOZA

Municipio

ort ka cop #
S ome | podregosa. de Cajibio
Carmelo 27] A

QUE SE QUIERE COMPARTIR

una experiencia maravillosa disfrutando del elemento mas importante y
vital el agua, donde se podra desconectar y resivir una terapia de
relajacion y encuentro con sigo mismo

QUE SE OFRECE AL VISITANTE

Georeferenciacion:

Coordenadas Colombia Magna planas

Norte Este Altura se ofrece recorrido por sendero ecologico- caminata hacia las cascadas,
m.s.n.m un turismo de bienestar y encuentro con el ser interior ademas de un
servicio de alojamiento turismo de recreacion. ocio y aventura

N° Personas cabafia Camping Hostal Posada costos PRACTICAS CERTIFICADAS
NO
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FICHA DE CARACTERIZACION DE INICIATIVAS DEL MUNICIPIO DE CAJIBIO

1]Pr0pietario: Naren Jair serna Propietario: Naren Jair serna
Correo Electronico: Celular: Google maps: whats App: Redes Sociales: Facebook/ Instagram.
milenagarciala22@gmail.com 3207249851 NO 3207249851 fecha de visita: 8 Noviembre 2022
Nombre del Emprendimiento: FINCA EL PAPAYO Corregimiento/ Vereda:Corregimiento la capilla. vereda el lago
IACCESIBILIDAD/KM, : 4Kilometros de la via panamerica hasta la iniciativa ( Parador la MARGARITA) LINEA PRODUCTIVA
Agroturismo
TRANSPORTE/ RUTAS DE ACCESO T A RS Pl [CAPACIDAD DE CARGA:
MOTO CARRO PARTICULAR _[RUTA9 SOTRACAUCA COSTOS BUENA: X EN SEMANA: 10-15 personas
HORARIOS 7AM- 4PM - X Desde las 6am-__|Desde las 04:30 REGULAR: FINES DE SEMANA: |CUENTA SENALETICA: No cuenta con sefialetica
COSTOS 5000 X 2200 5000 MALA: RESERVA: x IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.
- Naren Jair sema estudiante egresado del Sena en la parte agropecuaria y actualmente participa en el proyecto
ECoS-CTel con la iniciativa finca el papayo cuyo propietario es su padre jose Jair sema, donde este nlcleo
familiar esta constituido por su madre amparo chantre su esposa e hija un proyecto familiar, donde se enfocan en
trabajar productos sanos, organicos y de calidad.
actualmente trabajan el tema de transformacion de productos dandole un valor agregado a los productos que
cultivan en la finca. Donde este experiencia inicia desde la elaboracién de abonos organico con materias primas
recolectadas de los terneros que posee la finca, llevandolas a una adecuada manipulacion en el compostaje y la
lombricultura y otro clase de abono con la pollinaza donde es a base de supia de bagazo, microorganismos de
montafia, ceniza, melaza y asi se procede a realizar un debido proceso, para asi obtener los abono insumos que se
utilizan para los cultivos de la finca, como el tomillo, el orégano , la cebolla, el cimarrén, cultivos que son
transformados en condimentos para el hogar el cultivo de platano también aprovecha este abono y de este
cultivo se transforman elementos como los platanitos fritos, como pasabocas o para las sopas y la harina de
platano sin conservantes para las familias cajibianas. El cultivo de achote como colorante para las comidas
transformado en harina y liquido ademé&s de la produccion de pollo de engorde de 60 / 70 dias, cultivo de cafia,cafe
y el vivero cuenta con plantas omamentales. Estos productos en este momento se venden con logaaaaas vecinos
en el area local, donde el voz a voz a sido fundamental para comercializar estos productos ademas de salir a
ferias campesinas, regionales y el apoyo de una organizacion campesina que compra los productos.
Registro fotografico finca el papayo cuenta con una reserva natural de media hectarea, donde se encuentra un nacimiento de agua, y
MAPA Municipio de Cajibio QUE SE QUIERE COMPARTIR
(\/w T Municipio
e Dinde oo de Cajibio
\ / Smn @
Recuerdo E.\ =
e iy que el visitante se involucre en las actividades diarias del campesino y de las cosechas de hortalizas transformes
alimentos saludables para el consumo humano
26 Finca Dulcs roma
UBICACION VEREDA EL LAGO QUE SE OFRECE AL VISITANTE
Georreferenciacion: la oportunidad de ser campesino por un dia, DE INTERACTUAR EN LOS saberes y conocimientos de la familia
Coordenadas Colombia Magna planas
| [Norte [Este — [Alura | |
| | 775674,02] 1053990,29] 1,776,55ms.nm___| | |
OFRECE SERVICIO DE ALOJAMIENTO /SI: NO:
cabaiia camping # HABITACIONES cabaria Camping Hostal Posada costos PRACTICAS CERTIFICADAS
SENCILLAS solo carpa Estudiante Sena
DOBLE equipado
PAQUETE TURISTICO
N° DIAS [N° PERSONAS DESAYUNO I ALMUERZO I CENA { HOSPEDAJE | COSTOS
PRESTA EL SERVICIO DE ALIMENTACION OFERTA DE CONOCIM IENTO/ actividades que puede realizar el cliente
DESCRIPCION / es un menu stardar o varia deoendiendo el gusto del cliente / que platos ofrecen normalmente Experiencia de la elab del abono
costos Nombre / Plato Men( Desayuno Menu almuerzo Men( Cena utiliza los ofrece servicio de *Recorrido de la finca donde observaran los cultivos
Sl: NO:|SI: NO: +Experiencia de la transformacién y el paso a paso como se obtienen algunos de los productos previamente

TOTAL

DEMANDA DE CONOCIMIENTO/ Necesidades del lugar

Descripcion

+Seiialética «Letreros sPasamanos *OrnamentaciénePinturas *Publicidad, logo, sello, marca *Capacitacién Manipul




2 Propietario:

FICHA DE CARACTERIZACION DE INICIATIVAS DEL MUNICIPIO DE CAJIBIO

Rosa Magdalena Mejia Castrillon

Fecha visita: 8 noviembre 2022

Correo Electronico:

[Celular:

[Google maps:

[whatsApp:

Redes Sociales: Facebook/ Instagram.

rosamago123@gmail.com

13002823030

|Finca Nirvana

13002823030

Corregimiento/ Vereda: Corregimiento la capilla. vereda el lago

IACCESIBILIDAD/KM, : 6 kilometros de la via panamerica hasta la iniciativa

LINEA PRODUCTIVA

AGROTURISMO- HOSPEDAJE

TRANSPORTE/ RUTAS

DE ACCESO

CONECTIVIDAD/Tele

HORARIOS DE

CAPACIDAD DE CARGA:

CARRO PARTICULAR

RUTA9

SOTRACAUCA

COSTOS

BUENA:

EN SEMANA:

10-15 PERSONAS

HORARIOS

X

desde las 6.30

Desde las 04:30

REGULAR: x

FINES DE SEMANA:

CUENTA SENALETICA: No cuenta con sefialetica

2.200

5000

MALA:

RESERVA: x

IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.

NIRVANA -nombre relacionado con un estado de tranquilidad mental por el paisaje, del lugar de la floray la
fauna llevando a desconectarse de la cotidianidad y deleitarse en los sonidos y recursos de la naturaleza, es un
emprendimiento familiar donde esta constituido por la sefiora MAGDALENA MEJIA Y EL SENOR OSCAR

Nirvana, hostal y reserva es una pequefia finca a orillas del
Lago El Bolsén, Desde hace aproximadamente tres afios prestamos el servicio de turismo de naturaleza para lo
cual ofrecemos una cabafia que consta de tres habitaciones, sala, comedory cocina dotada de todo lo necesario
para preparar los alimentos. Su capacidad es de 12 personas. Puede disfrutar en pareja o con su familia de paseo
enbote unsendero por un bosque natural con orquideas, anturios, bromelias, avistamiento de aves, fogatas y
hermosos atardeceres sobre el lago.

Emprendimiento que inicia hace 8 afios, actualmente ofrecen servicio de hospedaje en cabafia para compartir con
la familia con capacidad para 10 personas distribuidas en el primer piso, mini sala, cocina, bafio, y cama doble ,en
el segundo piso cuenta con 4 camas para acomodacion multiple, 2 cama doble y 2 sencillas, en la parte de atras de
la cabafia hay una cama doble con su respectivo bafio asi mismo se ofrecen un recorrido por un sendero inmerso
enel bosque lleno de orquideas, anturios, bromelias y heliconias, este sendero esta entre un bosque natural
secundario de aproximansante de 2 hectareas donde habitan muchas especies nativas, donde se tiene el bosque
de la manera natural donde no se interviene , al realizar este recorrido encontraremos un nacimiento de agua el
ariete a 500 mts de la iniciativa. ademas se ofrecen unos atardeceres maravilloso donde se disfrutan de noches de
luna incomparables, tambien participan en la conservacion del medio ambiente con la siembra de arboles en donde
hasta el momento se han sembrado 2000 arboles y la idea es poder sembrar mas para asi contribuir al cambio
climatico, teniendo en cuenta que la regién cuenta con una vegetacion y biodiversidad increible es necesario
aprovecharla.

Regjistro fotogréfico

MAPA Municipio de Cajibio

QUE SE QUIERE COMPARTIR

Chaux

¥

de Cajibio

&mnf‘fi

/ i

| Carmelo

Se quiere compartir el conocimiento que hay de las orquideas atravez de un recorrido por el bosque ,a su vez
busca que el turiata disfrute de la vegetacion y Bbiodiverdidad del lugar

UBICACION FINCA NIRVANA -VEREDA EL LAGO

QUE SE OFRECE AL VISITANTE

Georreferenciacion:

Coordenadas Colombia Magna planas

[Norte

|Este Altura

776341,88] 1052433,01[1,772 ms.n.m

OFRECE SERVICIO DE Al

OJAMIENTO/SI: NO:

Una experiencia de tranquilodad mental, ideal para la familia donde podran disfrutar de la flora y fauna
desconectandose de la cotidianidad

cabaiia camping

# HABITACIONES cabafa Camping costos

PRACTICAS CERTIFICADAS

SENCILLAS solo carpa

DOBLE equipado

PAQUETE TURISTICO

[N° PERSONAS

[ DESAYUNO | ALMUERZO | CENA |  HOSPEDAJE | COSTOS

los propietarios cuentan con carreras extraordinarias lo que lleva a una experiencia unica, atravez de lo aprendido
a la practica, carreras de Biologia y Antropologia.

PRESTA EL SERVICIO DE ALIMENTACION

OFERTA DE CONOCIMIENTO!/ actividades que puede realizar el cliente

DESCRIPCION /es un me

nu stardar o varia deoendiendo el gusto del cliente / que platos ofrecen normalmente

Costos Nombre / Plato

Mend Desayuno Mend almuerzo Menu Cena utiliza los ofrece servicio de

Servicio de hospedaje en cabaiia familiar
*Recorrido por sendero ecolégico en la observacion de orquideas

DEMANDA DE CONOCIMIENTO/ Necesidades del lugar

«Publicidad,evisibiliacion de la iniciativa, *articulacién con otras iniciativas para g




FICHA DE CARACTERIZACION DE INICIATIVAS DEL MUNICIPIO DE CAJIBIO

3[Propietario:

Carmen Guerrero- Rogelio Arciniegas

Fecha visita: 8 Noviembre 2022

Correo Electronico:

Celular: [Google maps:

[whatsApp:

Redes Sociales: Facebook/ Instagram.

3006646705 IHostaI villa leticia

13006646705

Nombre del Emprendimiento: FINCA VILLA LETICIA

Corregimiento/ Vereda: Vereda el lago el Bolson, en el corregimiento de la capilla Municipio de

IACCESIBILIDAD/KM, :

LINEA PRODUCTIVA

ingresa por el Parador la margarita a 7 km hasta el lago el bolsén

Agroturismo- cafe especiales

TRANSPORTE/ RUTAS DE ACCESO CONECTIVIDAD/Tele HORARIOS DE CAPACIDAD DE CARGA:
MOTO CARRO PARTICULAR |RUTA9 SOTRACAUCA COSTOS BUENA: EN SEMANA: 15-20 personas
HORARIOS 7am-5 pm X 630 am- 5; 00 pm |Desde las 04:30 REGULAR: x FINES DE SEMANA: |CUENTA SENALETICA:
COSTOS 6000 X 2.200 5000 MALA: RESERVA: x IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.
Inicialmente nunca fue el objetivo brindar servicios complementarios como el tema de hospedaje y alimentacion
laide era realizar una construccion para vivienda, adecuar la casita para cuando vinieran sus familiares de
\vacaciones tuvieran un espacio optimo para resivir a sus familiares, pero todo inicia cuando la gente comienza a
preguntar que donde hay un lugar oara hospedarse, que la sefiora Carmen tiene un sazon expectaculary el
caritma, amabilodad y carifio que tiene la sefiora Carmen es lo que hace que los visitantes busque estos espacios,
es por ello que surge la idea del hospedaje atravez de la necesidad de otros, ofreciendo este servicio a visitantes,
locales,regionales e internacionales en acomodaciones multiples para las familias distribuidas de la siguiente
manera: camarotes dobles 2 para 8 personas una havotacion una 2 scama dobles . Para un total de 12 personas
promedio para instalar y adicional servicio de camping.
]
! I“IWMI
Es un hostal rural donde ofrece servicio de alojamiento para familias se pueden observar cultivos agricolas como
el cultivo café ,maiz, frijol,y el aguacate siendo en este momento el cultivo mas fuerte, teniendo 3 hectreas
sembradas en variedades JAS y cenil para exportar esta iniciativa es una finca Biodiversa que aunque ofrece el
servicio de hostal tambn ofrece al visitante el vivir experiencias, donde se disfrutara de recorridos en medio de
estos cultivos ,donde podréan descansar, relajarse y realizar caminatas en medio de los cultivos ,de los bosques
donde se observara una gran escala de aves, el aguacarte pequefio, a media vida y el que ya esta en produccién .
Registro fotogréfico
MAPA Municipio de Cajibio QUE SE QUIERE COMPARTIR
Municipio
e de Cajibio
Un lugar acogedor, en medio de cultivos de Aguacate que permte realizar caminatas bajo la sombra y disfrutar de
un recorrido diferente a la vez que se descansa
UBICACION VEREDA El LAGO QUE SE OFRECE AL VISITANTE
Georreferenciacion: Aunque el lugar brinda alojamiento, tambien disfrutan de un sin numero de actividades agricolas desde le
Coordenadas Colombia Magna planas recorrido por los cafetales, aguacate, firjol, maiz y disfrute de la pesca
| [Norte [Este Altura | | |
[ 776341,88]  1052433,01f 1.772ms.nm [ | |
OFRECE SERVICIO DE ALOJAMIENTO / SI: NO:
cabafia camping # HABITACIONES cabafia Camping Hostal Posada costos PRACTICAS CERTIFICADAS
SENCILLAS solo carpa
DOBLE equipado
PAQUETE TURISTICO
N° DIAS [N° PERSONAS | DESAYUNO [ ALMUERZO I CENA |  HOSPEDAJE | COSTOS
PRESTA EL SERVICIO DE ALIMENTACION OFERTA DE CONOCIMIENTO/ actividades que puede realizar el cliente
DESCRIPCION / es un menu stardar o varia deoendiendo el gusto del cliente / que platos ofrecen normalmente *Recorrido por los cultivos agricolas y d 16gi
costos Nombre / Plato Menu Desayuno Menu almuerzo Menu Cena utiliza los ofrece servicio de *Hospedaje familiar
Sl NO:|SI: NO:
DEMANDA DE CONOCIMIENTO/ Necesidades del lugar
TOTAL *SENALIZACION *ADECUACION RECORRIDO POR LOS CULTIVOS *CAPACITACION ATENCION CLIE

Descripcion




4 Propietario:

El predio Pinar del lago es ocupado por Corfeinco en calidad de Comodatario desde hace 32 afios- Bernardo Vargas

FICHA DE CARACTERIZACION DE INICIATIVAS DEL MUNICIPIO DE CAJIBIO

Fecha visita: 7 Noviembre 2022

Correo Electronico: |Celular: |Google maps: whatsApp: Redes Sociales: Facebook/ Instagram.
[3137112138 | |3137112138
T O O T T T TV D TR OO O E D SO ST Y Coregimiento/ Vereda:
IACCESIBILIDAD/KM, : 8 km de la via panamericana ingresando por le parador la Margarita LINEA PRODUCTIVA
TRANSPORTE/ RUTAS DE ACCESO CONECTIVIDAD/Tele HORARIOS DE CAPACIDAD DE CARGA: de 20 a 32 personas
MOTO CARRO PARTICULAR |RUTA9 SOTRACAUCA COSTOS BUENA: EN SEMANA:
HORARIOS de 7am-5pm de las 6 am- 5 pm [Desde las 04:30 REGULAR: X FINES DE SEMANA: |CUENTA SENALETICA: CUENTA CON ALGUNA sefialetica pero aun no es clara, por lo ge se dificulta el
popayan al IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.
parador la
parador la MARGARITA- el pinal del lago Margarita 6:30 am- 5:pm
COSTOS 6000 2400 5000 MALA: RESERVA: se atiende | g g entidad del orden solidario tipo cooperativa, fondo de empleados y asociados cuenta con
aproximadamente 5200 asociados diseminados en todo el pais, estan en 28 ciudades, uno de esas ciudad es
popayan donde se encuentras sus oficinas en el departamento del cauca ,mas exactamente en el Municipio de
Cajibio
PINAR DEL LAGO, ha venido trabajando el agroturismo, en este lugar se presta servico de alojamiento,para 32
- h 4 personas en cama sencilla ,es un sitio ideal para acampar ademas ofrece una acomodacion singular en el sugundo
b - ” | piso con cama maca una tecnica diferente donde es una cama informal para grupos infromales, consta de una base
elevada en madera, cubierta de fique donde posteriormente lleva la colchoneta y el grupo de personas duermes en
>3 un mismo espacio, en forma de circular , el lugar cuenta con una maravillosa chimea tiene objetivo climatizar la
casa, este espacio es optimos para llevar acabo capacitaciones cuenta con todos los elementos para este
ejercicio, ademas es un lugar campestre para organizar eventos recreativos donde la extencion del predio se
presta para ellos, observacion de aves , caminatas en el bosque , servicio de comedor y para investigaciones de
flora y fauna cabe concluir que el pinar del lago son guardianes del cuidado del bosque que rodea este hermoso
sitio. Definitivamente lugar para disfrutar de la naturaleza, relajacion, descanso y ocio.
Registro fotogréfico
MAPA Municipio de Cajibio QUE SE QUIERE COMPARTIR
Municipio
de Cajibio
confianza, satisfaccion de la oferta , un lugar de armonia, descanzo y desconexion del ajetreo de la vida, el
reencontrarse con uno mimo en ambiente de tranquilidad y paz.
UBICACION VEREDA EL LAGO QUE SE OFRECE AL VISITANTE
Georreferenciacion:
Coordenadas Colombia Magna planas ACOGIDA, CALIDEZ TRANQUILIDAD Y PAZ
| [Norte [Este Altura | | |
| 77704359 1052257,84] 1.800m.s.n.m | | |
OFRECE SERVICIO DE ALOJAMIENTO /SI: NO:
cabafia camping # HABITACIONES cabafia Camping Hostal Posada costos PRACTICAS CERTIFICADAS
SENCILLAS solo carpa. Registrados Camara y Comercio
DOBLE equipado
PAQUETE TURISTICO
N° DIAS [N° PERSONAS } DESAYUNO I ALMUERZO } CENA | HOSPEDAJE | COSTOS
PRESTA EL SERVICIO DE ALIMENTACION OFERTA DE CONOCIMIENTO/ actividades que puede realizar el cliente
DESCRIPCION / es un menu stardar o varia deoendiendo el gusto del cliente / que platos ofrecen normalmente Hospdaje Rural, caminatas por el bosque, visita al lago el bolsony procesos de la transformacion de la panela
costos Nombre / Plato Menu Desayuno Menu almuerzo Ment Cena utiliza los ofrece servicio de
Sl: NO:|SI: NO:
DEMANDA DE CONOCIMIENTO/ Necesidades del lugar
TOTAL
Descripcion Sefializacion. publicidad, visibilizacion.adecuacion sendero ecologico.




FICHA DE CARACTERIZACION DE INICIATIVAS DEL MUNICIPIO DE CAJIBIO
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5]Propietario: Miguel Civilo y Maria Eugenia Guerrero Fecha visita: 7 Noviembre 2022
Correo Electronico: Celular: 3012395297 {Google maps: [whatsApp: 3012395297 Redes Sociales: Facebook/ Instagram.
Nombre del Emprendimiento: RESTAURANTE RINCON DEL LAGO Corregimiento/ Vereda:Corregimiento la Capilla- vereda el Lago
IACCESIBILIDAD/KM, : LINEA PRODUCTIVA
ubicado a 120 metros del lago el bolsén Agroturismo- Restaurante
TRANSPORTE/ RUTAS DE ACCESO CONECTIVIDAD/Tele HORARIOS DE CAPACIDAD DE CARGA:
MOTO CARRO PARTICULAR [RUTA9 SOTRACAUCA COSTOS BUENA: EN SEMANA: 25-40 personas
HORARIOS Desde las 04:30 REGULAR: FINES DE SEMANA: |CUENTA SENALETICA: No cuenta con Sefialetica
COSTOS MALA: RESERVA: IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.
Restaurante Rincon del lago lleva 5 afios como prestador de servicio en el &rea de restauracion, iniciativa que se
encarga de preparar alimentos y bebidas, que se consumen dentro de este establecimiento, Una pareja donde
resalta el amor y ayuda idonea en este hermosos proyecto sefior miguel civilo y su esposa la sefiora Maria
eugenia cuyo objetivo es satisfacer esta necesidad apostandole a un servicio de calidad,de una buena elaboracion
gastronomia , donde a trvez de este tiempo se han capacitando dia a dia con el sena para ofrecer una buena
atencion y servir un excelente plato, este emprendimiento se trabaja al fortalecer la economfa y dando a conocer
las iniciativas del municipio
Registro fotografico
MAPA Municipio de Cajibio QUE SE QUIERE COMPARTIR
/S Municipio
9/ binge ‘ e de Cajibio
J/ By pEE
A ’72 HDmae
Chaux RN R
o [ e .
\ B o - una experiencia al rededor del lago el bolson donde su principal actividad es ofrecer el servicio de restauracion al
- s visitante, donde alrededor del lago hay varios establecimientos de comida , pero este sitio comparte amabilidad y
o, como si estuvieran en casa, donde se atiende al visitante muy cortesmente
La Venta La Cohetera La Capilla \
Finca Agricls Miafores | 6 Granainegra | 9 Finca o arao 18 Finca el Papayo 26 Finca buce Aroma
ey comans ™™ || 7 CosaTomtwn | 13 Frcatarivens 20 Pier detiage i
et J i) A,
Finca Sanedto EZ : L‘c . fp—
17 Asprosca e et
UBICACION VEREDA EL LAGO QUE SE OFRECE AL VISITANTE
Georreferenciacion:
Coordenadas Colombia Magna planas se le ofrece alimentos tipicos de la Regiony zona de piquetiadero
[ |N0ne Este Altura I I I
| 776346,26] 1051712,37] 1,707 ms.n.m | [ |
OFRECE SERVICIO DE ALOJAMIENTO /SI: NO:
cabafia camping # HABITACIONES cabafia Camping Hostal Posada costos PRACTICAS CERTIFICADAS
SENCILLAS solo carpa manipulacion de alimentos
DOBLE equipado
PAQUETE TURISTICO
N° DIAS [N° PERSONAS DESAYUNO I ALMUERZO } CENA |  HOSPEDAJE I COSTOS
PRESTA EL SERVICIO DE ALIMENTACION OFERTA DE CONOCIMIENTO/ actividades que puede realizar el cliente
DESCRIPCION / es un menu stardar o varia deoendiendo el gusto del cliente / que platos ofrecen normalmente
costos Nombre / Plato Menu Desayuno Men( almuerzo Men( Cena utiliza los ofrece servicio de
Sl: NO:|SI: NO:
DEMANDA DE CONOCIMIENTO/ Necesidades del lugar
TOTAL Mas sefialeticas, manejo de costos a ofrecer para los servicios , atencion cliente,aprovechamineto de espacios
Descripcion pequefios
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6|Pr0pietario: MAXIMINO IAdminislmdoras ASTRID y ALEJANDRA GOLONDRINO Fecha visita: 7 Noviembre 2022
Correo Electronico: Celular: Google maps: [whatsApp: Redes Sociales: Facebook/ Instagram.
astridgolpi@gmail.com 3183367195 Huemdal lago el Bolson |3183367195 @Ilagoelbolson INSTAGRAM - centro ecoturistico las golondrinas

Nombre del Emprendimiento: CENTRO ECOTURISTICO LAS GOLONDRINAS

Corregimiento/ Vereda:

IACCESIBILIDAD/KM, : 7 Kilometros de la via panamericana Ingresando por el parador la amargarita

un tiempo promedio de una hora hasta llegar al Destino

LINEA PRODUCTIVA

Descanso -ocio y Recreacion

TRANSPORTE/ RUTAS DE ACCESO CONECTIVIDAD/Tele HORARIOS DE CAPACIDAD DE CARGA:
MOTO CARRO PARTICULAR |RUTA9 SOTRACAUCA COSTOS BUENA: X EN SEMANA: 9am- 40-50 personas
HORARIOS 7am- 5pm X desde las 6am- 5 |Desde las 04:30 Ruta Nueve REGULAR: x FINES DE SEMANA: [CUENTA SENALETICA: tiene sefialetica. pero debe trabajarse mas para una mejor visibilidad desde el ingreso
COSTOS 6000 X 2200 MALA: RESERVA: IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.
La familia Golondrino y otras familias que se han vinculado al rededor del humedal del lago el bolson ofrecen una
rato de tranquilidad en un espejo de agua de 16.5 hectareas de agua, que te conectes con | anturaleza, diisfrutes
de deliciosa comida, y vivas un aexperincia unica rodeado de un hermoso paisaje y calidad humana .
lago el Bolsén Centro Ecoturistico las Golondrinas es un emprendimiento familiar con 7 afios de trayectoria, que
ha sido creado con el principio de poder brindar a las personas un turismo natural, de poder desarrollar el
ecoturismo en el sector y aplicar la conservacion ambiental disfrutando del encanto, belleza, relajacién y descanso
que ofrece este lugar, esta iniciativa cuenta con un humedal de 16.5 hectareas de espejo de agua, tnico enel
Municipio, donde se ofrecen los servicios de : paseos en bote,de remo y pedal, se realizan praticas de natacion,
ciclismo, atletismo y una competencia de TRIATLON que se desarrolla cada afio, centro ecoturistico ofrece
servico de camping, servicio de restaurante, hospedaje en cabafias, senderismo y caminatas nocturnas ,es
importante resaltar que eeste empredimientp trabaja articuladamente con otras iniciativas para dar un mejor
servicio a los turistas, en el tema de hospedajes, atractivos y restaurantes.
Registro fotografico
MAPA Municipio de Cajibio QUE SE QUIERE COMPARTIR
~ )as Municipio
J ™ K de Cajibio
\? A T o Este emprendimiento fue de los primeros emprendimientos que han hecho parte de las personas que estan
/ Conetes promoviendo el turismo en el Municipio y en el territorio y cabe destacar que el tema asociativo es muy
importante donde se buscan cada dia poder articularse con toda la comunidad para mejorar la economia no solo la
de afuera si no la economia local donde esta iniciativa adquiere algunos productos de familias de zona realizando
las comprar a esta familias como el platano, café ,yuca, limones,frijol, cilantro, zapalllo y generan empleo a
Bna Vi familias de este sector, cabe destacar que esta iniciativa actualmente esta enfocada en la parte agricola donde se
puede encontrar animales como vacas, quien suministrar la leche para lovisitantes ademas del queso y yogurt,
. N La Capilla también tienen gallinas ponedoras, y una huerta donde se encuentra zanahoria, tomillo, cebollin, llegando
e eanganioses | Cortarans” | 10 Fmcainpaime” 15 Pt e directamente al paladar de los visitantes.
Wirador ottt 7 CosaThakwe | 11 Fince o roresta 20 pine el
Versmmaves | 2FesSnn 3% Elil:: Gostone 2 %;XEJJ'QZTJ,Tleu e Cronera
¢ i) o o | 2 Focatostaes
UBICACION VEREDA EL LAGO QUE SE OFRECE AL VISITANTE
Georreferenciacion: hospedaje en cabaria - carpas para camping- alquiler de bote de remo o pedal. piscina natural -servicio comedor-
Coordenadas Colombia Magna planas atencion de eventos cumpleafios, romanticos- eventos empresas- Senderismo, caminatas ecologicas
| [Norte [Este Altura I | |
| | 776308,63] 1051758,17] 1,753m.s.n.m | | |
OFRECE SERVICIO DE ALOJAMIENTO /SI: NO:
cabafia camping # HABITACIONES cabafia Camping Hostal Posada costos PRACTICAS CERTIFICADAS
SENCILLAS solo carpa Atencion al cliente- manipulacion de alimentos- administradora empresas su duefia.
DOBLE equipado Formalizado legalmente , camara y comercio
PAQUETE TURISTICO
N° DIAS [N° PERSONAS DESAYUNO |  ALMUERZO { CENA | HOSPEDAJE | COSTOS
PRESTA EL SERVICIO DE ALIMENTACION OFERTA DE CONOCIMIENTO/ actividades que puede realizar el cliente
DESCRIPCION /es un menu stardar o varia deoendiendo el gusto del cliente / que platos ofrecen normalmente Historia del lago el bolson- conocoimeintos en especies menores. vinculacion y aporte al tema del turimso
costos Nombre / Plato Menu Desayuno Menu almuerzo Men Cena utiliza los ofrece servicio de
Sl NO:|SI: NO:
DEMANDA DE CONOCIMIENTO/ Necesidades del lugar
TOTAL sefialetica. desde la entrada principal del parador la Margarita para visibilizar letreros GRANDES, MAPA de
Descripcion

ubicacion donde se pueden encontrar otros emprendimientios del municipio de Cajibio.
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7 Propietario: Yonier pefia Fecha visita: 8 Noviembre 2022
Correo Electronico: ICeIuIar: IGooqu maps: IWnatsApp: Redes Sociales: Facebook/ Instagram.
Nombre del Emprendimiento: TINTOS DEL CAMPO Corregimiento/ Vereda: Corregimiento la Capilla - Vereda el lago
[ACCESIBILIDAD/KM, : 7 KILOMETROS de la via panamericana entrando por el parador la mMARGARITA LINEA PRODUCTIVA
cafe especiales transformacion derivados
TRANSPORTE/ RUTAS DE ACCESO CONECTIVIDAD/Tele HORARIOS DE CAPACIDAD DE CARGA:
MOTO CARRO PARTICULAR _|RUTA9 SOTRACAUCA COSTOS BUENA: X EN SEMANA: 10-15 personas
HORARIOS 7AM- 4 PM X DESDE la ciudad [Desde las 04:30 REGULAR: FINES DE SEMANA: |CUENTA SENALETICA: no
COSTOS 6000 X 2200 5000 MALA: RESERVA: IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.
objetivo es replicar los conocimientos adquiridos en la academia de federacién campesina y sofiar por su propio
emprendimiento , en este momento se ofrece un café de calidad, bebidas a base de café con helado y que las
personas conozcan este proceso. Hoy se trabaja en el fortalecimiento para visibilizar los emprendimientos y no
perder el araigo del territorio, emprender no es facil pero vale la pena arriesgarse y general empleo a otras
familias.
Registro fotogréfico
MAPA Municipio de Cajibio QUE SE QUIERE COMPARTIR
T Municipio
o -~ de Cajibio
\_~—1 — Y
\ [ Bt [~ S
‘«\ [ e \/Kc’ﬁu @ D R 0 : = Este emprendimeinto nace de un grupo de jévenes de federacién campesina , quienes fueron capacitados en
\“WQ‘T@@ @ ® [Vmg el tema de café de calidad, catacion y varismo , surgio en el Municpio de Timbio y hoy hay una segunda sede
® L/"\J%B\j W en el Municpio de Cajibio
La Capilla ~  Camp |egrej
e 2 Cento oo Lo corera
UBICACION VEREDA EL Lago QUE SE OFRECE AL VISITANTE
Georreferenciacion:
Coordenadas Colombia Magna planas una variedad de producto a base de cafe de sus derivados para degustar el paladar, como bebidas. helados y
I INorte Este Altura I I | jugos especiales. capuchino entre otros
| | 776325,24] 105174124 1,762m.s.n.m | | |
OFRECE SERVICIO DE ALOJAMIENTO /SI: NO:
cabaria camping # HABITACIONES cabafia Camping Hostal Posada costos PRACTICAS CERTIFICADAS
SENCILLAS solo carpa BARISTA Y CATADOR
DOBLE equipado
PAQUETE TURISTICO
N° DIAS [N° PERSONAS | DESAYUNO | ALMUERZO | CENA [ HOSPEDAJE | COSTOS
PRESTA EL SERVICIO DE ALIMENTACION OFERTA DE CONOCIMIENTO/ actividades que puede realizar el cliente
DESCRIPCION / es un menu stardar o varia deoendiendo el gusto del cliente / que platos ofrecen normalmente de gustar un delicioso producto frente al lego el bolson, con su pareja 0 amigos
costos Nombre / Plato Menu Desayuno Men( almuerzo Men( Cena utiliza los ofrece servicio de
Sl: NO:|SI: NO:
DEMANDA DE CONOCIMIENTO/ Necesidades del lugar
TOTAL mas apoyo para acondicionamiento del lugar. articulos para la elabotacion de dichos productos ya que por ahora
Descripcion son alquilados.
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8[Propietario:

SILVIA MANUNGA

Fecha visita: No se realizo visita

Correo Electronico:

Celular: [whatsApp:

Redes Sociales: Facebook/ Instagram.

[Google maps:
[

3012196060 [3012196060

Nombre del Emprendimiento: REPRESENTANTE DE ASACROC-ASOCIACION AGROPECUARIA DE CAJIBIO

Corregimiento/ Vereda:

IACCESIBILIDAD/KM, :

LINEA PRODUCTIVA

Agroturismo

TRANSPORTE/ RUTAS DE ACCESO

CONECTIVIDAD/Tele

HORARIOS DE

CAPACIDAD DE CARGA:

MOTO

CARRO PARTICULAR |RUTA9 SOTRACAUCA COSTOS BUENA:

EN SEMANA:

Depende del lugar donde uno se encuentre.ya

no Desde las 04:30 REGULAR: X

FINES DE SEMANA:

CUENTA SENALETICA: NO

MALA:

RESERVA:

IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES PROCESOS.

o

A ASAGROC

*0, ASOCIACION AGROPECUARIA DE CAJ IBIO

son asociados los Ntcleos Familiares y las fincas estan certificadas.
La Asociacion se constituy6 legalmente en el afio 2002, hace 20 afios trabajan con productores de cafés especiales, se

La Asociacion esta compuesta por mas de 80 socios, actualmente en el proceso de proyecto ECoS-CTel la sefiora
Silvia Mafiunga esta representando a la asociacion , aunque para la focalizacion de todas esta iniciativas es
complejo debido a la gran cantidad de socios, es claro que la todas las formaciones y conocimientos la sefiora
silvia los comparte asi como cuando hay eventos ella lleva productos de sus compafieros para la venta. aunque la
accesibilidad ha sido un impedimento, no ha sido un impedimiento para aprovechary creer en el agroturismo.

REQIStro Torograrico

-
L

Chaux

Finca Agricola Miraflores
Granja Ricon San Jose
Mirador Gabrelto
Vereda Buena Vista
Finca Patio Bonito

Finca San Pedro

MAPA Municipio de Cajibio

QUE SE QUIERE COMPARTIR

Municipio
de Cajibio

—

[
\ o
Recuerto | -
:
La Ve
5 :

La Capilla ~ Campoalegre
26 Finca Dulce Aroma

La Chorrera

18 Finca el Papayo
19 Finca Nirvana
20 pinar dellago
21 Finca Vlla Leticla
2 Centro Ecoturistico
golondrinas
rate Rincon del Lago | ] ¢
tos del Cam;
oaoe Finca Los Lagos

que la asociacion ASACROC tiene mucho potencial en la parte agricola y ahora se busca que su primera
economia que pueda complementarse con el turismo, donde las familias puedan dar a conocer sus iniciativas,
saberes, practicas y conocimientos

UBICACION VEREDA EL LAGO

QUE SE OFRECE AL VISITANTE

Georreferenciacion:

Coordenadas Colombia Magna planas

[Norte |Este Altura

[ms.n.m

OFRECE SERVICIO DE ALOJAMIENTO/ Sl:

NO:

son al rededor de 150 familias con una representante en el grupo cajibio, Dulce semilla de paz que suefia por
transferir todos los conocimientos adquiridos a sus compafieros y en algun momento puedan tener una vision mas
amplia respecto ala agroturismo, sin embargo en las ferias y eventos que se han realizado la sefiora silvia
arecolectado productos de sus comparieros para venderlos contando con una buena aceptacion y colaboracion.

cabafia

camping

# HABITACIONES cabaria Camping

costos

PRACTICAS CERTIFICADAS

SENCILLAS

solo carpa

algunos socios cuentan con practicas certificadas en Cafe - comite de cafeteros

DOBLE

equipado

PAQUETE TURISTICO

[N° PERSONAS | DESAYUNO | ALMUERZO |  CENA HOSPEDAJE

COSTOS

PRESTA EL SERVICIO DE ALIMENTACION

OFERTA DE CONOCIMIENTO/ actividades que puede realizar el cliente

DESCRIPCION / es un menu stardar o varia deoendiendo el gusto del cliente / que platos ofrecen normalmente

costos

Nombre / Plato

Ment Desayuno Menu almuerzo Menu Cena utiliza los ofrece servicio de

Sl NO:|SI: NO:

actualmente a no encontrarse inmersos en el proceso el dificil realozar una caraterizacion detalla

DEMANDA DE CONOCIMIENTO/ Necesidades del lugar




