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RESUMEN

El andlisis del abastecimiento de productos agropecuarios en las plazas de mercado
permitié conocer el estado actual de la independencia del municipio en cuanto al
suministro de 45 productos, brindando la posibilidad de orientar futuras
investigaciones y toma de decisiones referentes al abastecimiento. En el presente
trabajo de investigacion se realizé la caracterizacion e identificacion de los
proveedores, comercializadores y consumidores que interacttan con las plazas de
mercado de la ciudad de Popayan, ademas de analizar las redes comerciales y
técnicas que se presentaron como resultado de los vinculos encontrados.

La informacion se obtuvo mediante un sondeo a través de la aplicacion encuestas
a los comercializadores y a los consumidores, dicha informacion se digitalizé con
ayuda del programa IBM SPSS® Statistics version 25, utilizado para realizar el
analisis estadistico con el que se caracterizaron los diferentes actores, mientras que
para el analisis de redes se utilizé el software NetDraw 2.162® y UCINET 6.726®.

A partir de la caracterizacion de los comercializadores se identific6 una media de
edad de 45 afos, afladido a esto se encontré que el 92% de los vendedores se
vieron afectados por causa de la emergencia sanitaria, también se encontr6 que el
48,8% de los comerciantes se abastecen diariamente. Asi mismo, se identifico que
el 40% de los productos analizados presentaron diferencias significativas en los
precios medios de compra y venta.

Respecto a los consumidores, se registro que la edad promedio de los encuestados
fue de 45 afos, adicionalmente, se identific que el 70% de estos actores frecuentan
las plazas desde hace mas de tres afios; en cuanto al estrato socioeconémico, se
encontré que el 80% de esta poblacion hace parte del estrato uno y dos. Por otro
lado, se corroboré el efecto del paro nacional y la emergencia sanitaria ocasionada
por el COVID-19, sobre el abastecimiento y disponibilidad de los productos
estudiados, teniendo que la principal afectacion se dio en el ambito econdémico.
Finalmente, se identifico que el municipio de Popayan participa en el abastecimiento
de productos como, banano, limén mandarino, limoén Tabhiti, lulo, carne de pollo,
carne de res, condimentarias y pepino.

El desarrollo de esta investigacion permitié conocer que las plazas de mercado de
la ciudad presentan un alto grado de dependencia de proveedores externos al
municipio, respecto al abastecimiento de los 45 productos analizados.

PALABRAS CLAVE: Productos agropecuarios, abastecimiento, caracterizacion de
actores, andlisis de redes.



ABSTRACT

The analysis of the supply of agricultural products in the market places allowed us
to know the current state of the independence of the municipality in terms of the
supply of 45 products, providing the possibility of guiding future research and
decision-making regarding supply. In the present research work, the characterization
and identification of the suppliers, marketers, and consumers that interact with the
marketplaces of the city of Popayan was carried out, in addition to analyzing the
commercial and technical networks that arose as a result of the links found.

The information was obtained through a survey through the application of marketers
and consumers surveys said information was digitized with the help of the IBM
SPSS® Statistics version 25 program, used to carry out the statistical analysis with
which the different actors were characterized, while NetDraw 2.162® and UCINET
6.726® software were used for network analysis.

From the characterization of the marketers, the average age of 45 years was
identified, added to this it was found that 92% of the sellers were affected by the
health emergency, it was also found that 48.8% of merchants stock up daily.
Likewise, it was identified that 40% of the products analyzed presented significant
differences in the average purchase and sale prices.

Regarding consumers, it was recorded that the average age of those surveyed was
45 years, additionally, it was identified that 70% of these actors have frequented the
squares for more than three years; regarding the socioeconomic stratum, it was
found that 80% of this population is part of stratum one and two. On the other hand,
the effect of the national strike and the health emergency caused by COVID-19 on
the supply and availability of the products studied was corroborated, with the main
effect being in the economic sphere. Finally, it was identified that the municipality of
Popayan participates in the supply of products such as bananas, mandarin lemons,
Tahiti lemons, lulo, chicken meat, beef, condiments, and cucumber.

The development of this research allowed us to know that the city's marketplaces
have a high degree of dependence on external suppliers to the municipality,
regarding the supply of the 45 products analyzed.

KEYWORDS: Agricultural products, supply, characterization of actors, network
analysis.



INTRODUCCION

Desde la historia, los colombianos han contado con las plazas de mercado para que
las personas puedan suplir sus necesidades alimentarias, de una manera tradicional
y mas econdmica, el municipio de Popayan no es ajeno a esto ya que cuenta con
cinco de estos lugares.

Sin embargo, el suministro de los productos agropecuarios a las plazas de mercado
de la ciudad de Popayan se ha visto comprometido por diferentes situaciones a nivel
nacional, como bloqueos en la via panamericana, paros campesinos e indigenas,
paros de los transportadores de alimentos, entre otros; que interfirieron en el flujo
normal de dichos productos hacia la ciudad, afectando la disponibilidad y acceso,
ya que se originaron fluctuaciones en el volumen de abastecimiento y precio; como
lo ocurrido en el 2016, durante el paro camionero, que generd el incremento del
precio de frutas y hortalizas (Mufioz, 2016).

Del mismo modo, otro aspecto a tener en cuenta es lo ocasionado por el virus
COVID-19, que conllevé a un aislamiento preventivo, restringiendo las actividades
que se desarrollaban de manera habitual interfiriendo en la produccion y desarrollo
normal del pais, segun lo reportado por el Banco de la Republica de Colombia, en
2019, se alcanz6 una tasa de crecimiento del 3,3%, mientras que para el 2020 se
esperaba un crecimiento econdmico cercano al 3,5%, sin embargo, el primer
trimestre del afio termind enfrentando la propagacién del COVID-19, generando
pérdidas econdmicas desde $4,6 billones hasta $59 billones por mes (BRC, 2020).

Este proyecto surge como iniciativa de la Secretaria de Desarrollo Agroambiental y
de Fomento Econdmico (DAFE), para conocer la independencia que posee el
municipio de Popayan en el abastecimiento de productos agropecuarios en las
plazas de mercado, ademas de servir como referencia para futuras investigaciones,
inversiones y toma de decisiones vinculadas a las plazas de mercado de la ciudad.

Finalmente, este trabajo de investigacion tuvo como objetivo el andlisis del
abastecimiento de productos agropecuarios en las plazas de mercado de Popayan,
mediante la caracterizacion de los comerciantes y consumidores, el analisis de las
relaciones comerciales y técnicas que se llevan a cabo en estos lugares, ademas
de la formulacion de estrategias que fortalezcan la comercializacion y
abastecimiento.
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1. MARCO REFERENCIAL

1.1 LOCALIZACION

El trabajo de investigacién se realizd6 en el municipio de Popayan, capital del
departamento del Cauca, localizado en las coordenadas 2°26’40” norte y 76°36’52”
oeste del meridiano de Greenwich y altura sobre el nivel del mar de 1738 metros,
especificamente en las plazas de mercado del Barrio Bolivar, Las Palmas, Alfonso
Lépez, La Esmeralda y Bello Horizonte, donde se obtuvo informacion por parte de
los comercializadores y consumidores de estas plazas.

1.2 MARCO TEORICO

1.2.1 Sistema alimentario

Un sistema alimentario estd formado por el medio ambiente, poblacion, recursos,
procesos, instituciones e infraestructura, al relacionarse entre si, junto con las
actividades de produccion, procesamiento, distribucion, preparacion y consumo de
alimentos, se obtienen resultados en la nutricion y el estado de salud de la
poblacién, con el objetivo de lograr el crecimiento socioecondmico, la equidad y la
sostenibilidad ambiental, de tal forma que se garantice la seguridad alimentaria y la
nutricion de todas las personas, evitando poner en riesgo las bases econémicas,
sociales y ambientales de éstas para las futuras generaciones (FAO, 2016).

1.2.2 Abastecimiento de alimentos

El abastecimiento de alimentos son combinaciones complejas de actividades,
funciones y relaciones que permiten a las poblaciones de las ciudades satisfacer
sus exigencias de alimentos. Estas acciones son desempefiadas por diferentes
agentes econdmicos: productores, acopiadores, importadores, transportistas,
vendedores, mayoristas, minoristas, procesadores, tenderos, vendedores
ambulantes, proveedores de servicios, proveedores de empagues e instituciones
publicas. Todas las definiciones tienen en comdn una vision sistematica donde se
relacionan actores y eslabones claves como los comercializadores y consumidores
estudiados en esta investigacion (FAO, 2007).
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1.2.3 Entornos alimentarios

Los entornos alimentarios suelen entenderse como el conjunto de los diferentes
tipos de alimentos que las personas tienen a su disposicion y alcance en sus vidas
cotidianas, la variedad de alimentos que se encuentran y que varian segun el
contexto dependiendo del acceso de los consumidores, precio y escasez, en este
sentido el entorno alimentario esta compuesto por seguridad alimentaria y sus
componentes principales (CSA, 2018).

1.2.4 Disponibilidad alimentaria y acceso a los alimentos

Disponibilidad alimentaria hace referencia a la existencia de cantidades suficientes
de alimentos de calidad adecuada, suministrados a través de la produccion del pais
o de importaciones, es decir, a la cantidad con que se cuenta tanto a nivel nacional,
regional y local. Este es un requisito esencial para lograr la seguridad alimentaria y
el bienestar nutricional de la poblacién en constante crecimiento, por tal motivo, se
debe asegurar el suministro suficiente, estable y sustentable de estos, frente a los
requerimientos de la poblacion (Cerén et al., 2017).

Por otro lado, el acceso hace referencia a que las personas cuenten con los
recursos necesarios para adquirir en cantidad suficiente alimentos que aporten a su
nutricién (Pedraza, 2005).

1.2.5 Clasificacion de los alimentos

La clasificacion de los productos agropecuarios estudiados segun el DANE se
agrupa en: frutas; tubérculos, raices y platanos; verduras y hortalizas; carnes
(DANE, 2021).

1.3 MARCO HISTORICO

Historicamente las plazas de mercado han jugado un papel muy importante dentro
del desarrollo de una sociedad, son sitios de encuentro entre los habitantes de las
zonas urbanas y rurales de una region, promoviendo de esta manera el intercambio
y conservacion de cultura alimentaria, costumbres, tradiciones locales y regionales,
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importantes para construir la identidad y pertenencia de una ciudad (Coronado,
2010).

Hoy en dia, estos sitios acogen multiples tradiciones por lo que son considerados
sitios populares, donde se construyen practicas culturales y se garantiza la
seguridad alimentaria, y nutricion a precio justo. Por otro lado, Bravo (2012)
menciona que, “aunque son sitios en crisis en algunas regiones, es un espacio de
encuentro entre el vecino, vendedor o con el consumidor, ademas de encontrar
nuestra identidad local”.

Para llevar a cabo esta investigacion fue necesario revisar informacion acerca de
distintos estudios en los cuales se desarrollaron temas similares sobre el
abastecimiento de alimentos en una determinada poblacién, como se muestra a
continuacion:

Lépez y Urrutia (2010), realizaron la caracterizacion del mercadeo de veinte
productos fruticolas en la plaza de mercado del Barrio Bolivar en Popayan-Cauca,
donde analizaron los canales de distribucion, formas y tipos de empaques,
transportes, almacenamiento, variedades, labores de adecuacion, épocas de
abundancia y escasez y la disposicidon de los residuos sélidos, buscando con ello
determinar las causas de pérdidas por calidad, desventajas y falencias en el flujo de
la transaccion de los productos.

En la ciudad de Manizales se realizd el diagnéstico del sistema de abastecimiento
y distribucion de alimentos (SADA), en donde se caracterizd la situacion del sistema,
para identificar sus problemas, limitaciones y puntos criticos, mediante una
metodologia basada en la revisidén de fuentes secundarias, aplicacion de encuestas
y entrevistas, percepcion de problematicas y limitaciones, el andlisis del sistema
frente a situaciones criticas como el cierre de vias y una posterior generacion de
estrategias de intervencion, obteniendo como resultado que el departamento de
Caldas participa en un 25,41% en el abastecimiento de la plaza de mercado,
seguido del Valle del Cauca con un 15,47%, Risaralda con 14,36% y Bogota con
una participacion de 11,6% (FAO, 2010).

Orejuela y Chavarria (2011), caracterizaron la cadena de abastecimiento de la
panela en la provincia del Bajo Magdalena-Cundinamarca, mediante la metodologia
basada en el analisis de antecedentes, la identificacion de los actores de la cadena,
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la determinacion de variables relevantes para la cadena, el disefio y aplicacion del
instrumento de recoleccion de informacién apoyados por la UMATA, y el posterior
analisis y caracterizacion de la cadena, logrando describir cada eslabén como la
unidad de produccién que interviene en el abastecimiento de la panela.

Fernandez (2015), realizo la caracterizacion de la cadena de suministro del limén
persa en Veracruz, con el propdsito de obtener un diagndéstico inicial de los
miembros de la cadena e interaccion de los eslabones, la metodologia utilizada se
basé en la revision de fuentes secundarias, seguido de la obtencion de informacion
primaria, a partir de entrevistas abiertas mediante la técnica de muestreo no
probabilistico realizadas a especialistas, técnicos y exportadores de fruto
industrializado y fresco.

Monroy (2018), realizé el andlisis de la cadena de distribucién de alimentos no
perecederos entre las empresas de industrias alimentarias y los supermercados en
el Perud, con el propésito de generar propuestas que permitirdn la mejora de la
cadena de suministro, usando la metodologia basada en la revisidn de fuentes
bibliogréficas, seguidamente del andlisis de la cadena de suministro ademas de la
comparacion entre distintos supermercados del pais y finalmente la generacién de
propuestas de mejora.
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2. METODOLOGIA

2.1 AREA DE ESTUDIO

La obtencién de informacién se llevé a cabo en las cinco principales plazas de
mercado de la ciudad de Popayan, reconocidas por la alcaldia, ubicadas en los
siguientes barrios Bolivar, La Esmeralda, Bello Horizonte, Las Palmas y Alfonso
Lépez, donde se obtuvo informacion de primera mano por parte de los comerciantes
y consumidores que ahi se encontraban.

2.2 CARACTERIZACION E |IDENTIFICACION DE PROVEEDORES,
COMERCIALIZADORES Y CONSUMIDORES

La metodologia que se desarrollé para la caracterizacion e identificacion de los
proveedores, comerciantes y consumidores se baso en las etapas planteadas por
RURALTER (2004), y los aportes planteados en la metodologia de andlisis de
cadenas productivas bajo el enfoque de cadena de valor (Cifuentes, Pérez, y
Casares, 2011). Para realizar un analisis mas puntual, se seleccionaron 45
productos agropecuarios de los reportados por el DANE en el boletin diario SIPSA,
ademas de verificar la lista de los productos mediante un recorrido por los puestos
de los vendedores que se encontraban en las diferentes plazas.

Para caracterizar e identificar a los diferentes actores se aplicaron 127 encuestas
en el eslabon de comercializacion y 50 en el eslabon de consumidores (Anexo A).
Se realiz6 un sondeo ya que por motivos de la emergencia sanitaria provocada por
el COVID-19, sumado a la falta de disposicién y tiempo de los actores no fue posible
realizar un mayor nimero de encuestas.

Después de obtener la informacién proporcionada por los diferentes
comercializadores y consumidores encuestados, se digitalizé mediante el programa
IBM SPSS Statistics version 25, en forma de variables respecto a la persona
encuestada, de esta manera se obtuvieron estadisticos descriptivos mediante
frecuencia de tendencia central y de dispersion, ademas de la comparacion de
medias a través del andlisis ANOVA de un factor y la prueba post hoc Tukey,
asumiendo varianzas iguales.
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2.3 ANALISIS DE REDES

El analisis de relaciones entre los actores que participan en el abastecimiento de
productos agropecuarios en las plazas de mercado de Popayan, se realizo segun la
metodologia planteada por Grass (2014), en el analisis de redes en la produccion
de tres quesos mexicanos genuinos.

Se planted analizar la red social para identificar como se relacionaban los diferentes
actores que participan en el proceso de abastecimiento, sin embargo no se logro
obtener dicha informacion por falta de disposicion por parte de los encuestados; en
consecuencia solo se logroé el analisis de la red comercial, acerca de las relaciones
de compra y venta de los productos, y la red técnica en el eslabon de
comercializacion mediante la cual se obtuvo informacion sobre las entidades que se
encuentran vinculadas a dicho eslabon.

2.3.1 Proximidad geogréafica

Se elabor6 un mapa mediante la plantila Google Maps® con un zoom de
acercamiento de 50 kildbmetros donde se ubicaron las plazas de mercado de la
ciudad de Popayan y el mayor nimero actores con los cuales establecen relaciones
comerciales y técnicas. Posteriormente se ubicé el centro del mapa haciendo
referencia al lugar donde se concentran las plazas de mercado de la ciudad y se
tomé un punto de referencia a 155 kilometros para la construccion de cinco circulos
concéntricos, cada uno con una diferencia de longitud de 31 kilébmetros. Por otro
lado, los actores que se encontraron fuera de esta escala, se les asigné un valor de
seis (Anexo B).

2.3.2 Instrumento de recoleccion de informacion y sistematizaciéon

La informacion para la elaboracion de las redes comerciales y técnicas, se obtuvo
mediante el sondeo realizado en el eslabon de comercializacion. Seguidamente se
realizé la digitalizacion y codificacion de la informacion, la cual se ingreso al software
NetDraw 2.162® para generar el diagrama de grafos. Por otro lado, se utiliz6 el
software UCINET 6.726® para calcular el indicador de densidad, indice de
centralizacion y grado de centralidad. (Aguilar, Martinez y Aguilar, 2017; Ramirez,
Porras y Feiok, 2020).
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2.3.4 Analisis de resultados

La informacion obtenida a través de la localizacién geogréafica proporcioné la
ubicacién de cada uno de los actores, ademas de facilitar una adecuada ubicacion
de estos dentro del diagrama de grafos. Por otro lado, los indicadores calculados
permitieron conocer el estado actual de las relaciones que se llevan a cabo entre
los actores.

2.4 DIAGNOSTICO Y FORMULACION DE ESTRATEGIAS

El diagnostico y formulacion de estrategias se llevé a cabo mediante el analisis
DOFA, realizado a partir de los resultados obtenidos en la caracterizacion de
cadenas y andlisis de redes, en conjunto con informacion suministrada por los
actores mediante preguntas abiertas.

A partir de los resultados obtenidos en el analisis DOFA, se generaron estrategias
para contrarrestar las amenazas y debilidades, mientras que para las oportunidades
y fortalezas se sugirieron ideas enfocadas hacia el mejoramiento. Finalmente se
plante6 un plan de accion con metas a corto, mediano y largo plazo.

21



3. RESULTADOS Y DISCUSION

3.1 CARACTERIZACION DE PROVEEDORES

La caracterizacion de los proveedores se realiz6 a través de la informacion
recolectada mediante las encuestas aplicadas a los 127 comercializadores de las
diferentes plazas de mercado; se pretendia identificar el nombre de los actores de
este eslabon, sin embargo no fue posible obtener esta informacion debido a que los
comerciantes manifestaron no conocer este tipo de datos acerca de estos
proveedores, ademas, probablemente esta informacion es de gran valor comercial,
por lo que se abstuvieron de suministrarla, aun asi, se logré obtener su ubicacién
(Anexo C).

Se aprecia que los municipios del departamento del Cauca con mayor participacion
en el abastecimiento de productos son, Timbio, EI Tambo, Totoro, Inz4, Popayan y
Silvia. Por otro lado, se observa que el departamento del Huila suministra 15
productos, seguido del municipio de Pasto con 14 y el municipio de Ipiales con ocho,
siendo estos lugares externos al departamento del Cauca con mayor participacion.

3.2 CARACTERIZACION DE LOS COMERCIALIZADORES

La caracterizacion de los comercializadores se llevé a cabo mediante un sondeo,
ya que por motivos de la emergencia sanitaria provocada por el COVID-19, no fue
posible aplicar en su totalidad la encuesta a todos los comerciantes los cuales no
podian asistir a sus puestos de trabajo o por cese de actividades, sumado a esto,
no todos los comerciantes tuvieron la disponibilidad de responder la encuesta bajo
el argumento de escasez de tiempo, sin embargo se obtuvo como resultado la
aplicacién de 127 encuestas distribuidas de la siguiente manera, 25 en la plaza de
mercado de Bello Horizonte, 24 en la plaza de Las Palmas, 25 en la plaza de
mercado del Barrio Bolivar, 28 en la plaza de Alfonso Lépez y 25 en la plaza de
mercado de la Esmeralda, notandose que el nimero de encuestas oscila entre 24 y
28 encuestas por plaza, con el objetivo de obtener una cantidad de informacion
similar.
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Después de realizar el analisis descriptivo referente a la edad (Anexo D), se registro
qgue la edad minima fue de 17 afios, mencionada en la plaza de Bello Horizonte,
mientras que la maxima fue de 74 afos, presentada en la plaza del Barrio Bolivar,
de igual manera la media minima se presentd en la plaza de Bello Horizonte y la
media mas alta se encontro en la plaza del Barrio Bolivar, con valores de 43,16 y
46,32 respectivamente. Adicionalmente al realizar la comparacién de media de edad
de los comerciantes por plaza de mercado mediante analisis ANOVA se obtuvo que
no hay diferencias significativas, con nivel de confianza del 95% (Anexo D).

Por otro lado, se encontré que el tiempo minimo en el lugar de trabajo reportado por
los comerciantes fue de un afio, mientras que el maximo fue de 40. Mientras que, la
media mas baja de tiempo establecido por plaza de mercado fue de 24 afios
reportada en Las Palmas, y la media mas alta fue de 28 afios, indicada en Alfonso
Lépez. Una vez realizada la comparacion de medias, a través de analisis ANOVA,
se obtuvo que no hay diferencias significativas del tiempo establecido en el lugar de
venta, con nivel de confianza del 95% (Anexo D), ya que la significancia es mayor
a 0,05.

De acuerdo con los datos recolectados se obtuvo que el 100% de los comerciantes
solamente trabajan en la plaza de mercado en la que se encuentran ubicados, sin
embargo, seis actores de la plaza del Barrio Bolivar indicaron que proveen
productos a otras plazas de mercado de la ciudad (Anexo D).

Al analizar la informacion reportada por los comercializadores acerca de la fidelidad
de los clientes, se encontré que 80 de los actores encuestados si han percibido
fidelidad. Por otro lado, 117 de los comerciantes mencioné que se vieron afectados
econdmicamente por motivo de la pandemia provocada por el virus COVID-19,
ademas de notar una reduccién de consumidores que ingresaron a estos
establecimientos de comercio (Anexo D), como consecuencia del aislamiento
obligatorio declarado en todo el territorio nacional a partir del 25 de marzo del 2020
mediante el Decreto 457 del Ministerio del Interior (Mininterior, 2020). Del mismo
modo, las medidas tomadas por la Secretaria de Salud de Popayéan, a causa del
incremento en los contagios por COVID-19, obligbé a cerrar de manera preventiva,
escalonada y temporal las diferentes plazas de mercado de la ciudad, ocasionando
gue los comerciantes se vieran afectados econémicamente, al no poder ejecutar
sus labores normalmente.
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Una vez realizado el analisis descriptivo se obtuvo que 82 de los encuestados si
han recibido capacitacién sobre bioseguridad, suministrada por la administracion
municipal o por la administracion de la plaza correspondiente. Por otra parte, se
encontrd, que Unicamente 52 de los actores encuestados ha recibido apoyo técnico
referente al manejo y manipulacion de los alimentos, ademas de asistencia acerca
de atencion al cliente (Anexo D).

También se determiné que el 48,8% de los comercializadores realiza la actividad de
abastecimiento de productos diariamente, seguido del 18,9%, 13,4% y 5,5% los
cuales se abastecen cada tres, dos y cuatro dias respectivamente, finalmente, otro
13,4% menciono que se abastece semanalmente (Anexo D).

3.2.1 Productos agropecuarios analizados

Se realiz6 la caracterizacion de 45 productos agropecuarios que se venden en las
principales plazas de mercado de la ciudad de Popayan, teniendo en cuenta la
participacion, precios de compra y venta, ademas de la procedencia del producto
segun la informacién suministrada por los actores encuestados.

Aguacate Hass

En Colombia este producto proviene principalmente de las regiones andinas que
permiten su siembra desde los 1800 msnm en los departamentos del Quindio,
Tolima y el Valle del Cauca hasta los 2500 msnm (Hernandez y Fernandez, 2018).

Segun los comerciantes consultados en las diferentes plazas, el aguacate Hass que
ingresa a la ciudad de Popayan, proviene de los municipios como, El Tambo,
Timbio, Inza y Morales, que pertenecen al departamento del Cauca, siendo su
participacion de 72,3%, mientras que el 5,6% menciond que proviene del
departamento del Huila; por otro lado, el 22,2% no indico el lugar de donde proviene
el producto (Anexo E.1).

Respecto a la participacion del aguacate Hass en las plazas de mercado, este
producto es ofertado por el 14,2% de los vendedores encuestados, es decir que 18
de los 127 lo comercializan. Por otro lado, el precio minimo de compra de una
canastilla de aproximadamente 15 kilogramos de aguacate Hass fue de $35000
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pesos, mientras que el maximo fue de $50000 pesos. Ademas, se obtuvo que la
plaza de mercado de Bello Horizonte presenté un valor de media de $48000 pesos,
indicando el valor mas alto; mientras que las plazas del Barrio Bolivar, la Esmeralda
y Alfonso Lopez arrojaron un valor de media igual a $40000 pesos, siendo este el
mas bajo. Después de realizar un andlisis ANOVA en el que se compararon los
valores promedio del precio de compra por canastilla de aguacate Hass, se obtuvo
que no hay diferencias significativas entre estos valores (Anexo E.1l), ya que la
significancia es mayor a 0,05, obteniéndose este resultado con un nivel de confianza
del 95%.

Referente al precio de venta por kilogramo de aguacate Hass, se obtuvo que, el
precio minimo fue de $1500 pesos, mientras que el maximo fue de $3000 pesos.
Por otro lado, se encontré que, la plaza de mercado de Bello Horizonte registro el
valor de media mas alto con un valor de $2800 pesos, mientras que la plaza de La
Esmeralda arrojo el valor de media mas bajo de $1833 pesos. Después de realizar
un analisis ANOVA en el que se compararon los valores promedio del precio de
venta por kilogramo de aguacate Hass, se obtuvo que si existen diferencias
significativas entre estos valores (Anexo E.1), ya que la significancia es menor a
0,05, obteniéndose este resultado con un nivel de confianza del 95%.

Seguidamente, se encontraron diferencias significativas en el precio de venta por
kilogramo de aguacate Hass en las plazas de mercado, mediante la prueba Tukey
se encontrd que la plaza de La Esmeralda registra diferencia significativa respecto
a los valores encontrados en las plazas de Alfonso Lopez y Bello Horizonte, como
se muestra en la tabla 1.

Tabla 1. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de venta por kilogramo de
aguacate Hass.

Precio de venta de aguacate
HSD Tukey?”
Subconjunto para alfa = 0.05
Plaza de mercado N
1 2
La Esmeralda 3 1833,33
Las Palmas 4 2075,00 2075,00
Barrio Bolivar 4 2625,00 2625,00
Alfonso Lépez 2 2750,00
Bello Horizonte 5 2800,00
Sig. 0,07 0,11

Fuente: elaboracion propia.
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Ahuyama

Por lo general las condiciones de produccién de la ahuyama se da en terrenos que
se encuentran alrededor de 2000 msnm, con temperaturas entre 15°C y 30°C, con
alta luminosidad y baja humedad relativa, donde los suelos presentan altos
contenidos de materia organica y pH entre 5,0 y 7,0 (Avila, 2017).

Al analizar los datos suministrados por los comerciantes en las diferentes plazas de
mercado, la ahuyama proviene de los municipios como, El Tambo y Patia, los cuales
pertenecen al departamento del Cauca y tienen una participacion de 48%, mientras
que el 36% proviene de los departamentos como el Huila, Valle del Cauca y el
municipio de Bogota, sin embargo, cabe resaltar que el 16% no indico el lugar de
procedencia (Anexo E.2).

Adicionalmente se obtuvo que el 19,7% vendian ahuyama entre los productos que
comercializaban. De igual manera, gracias a la informacion suministrada por los
diferentes vendedores se encontr6 que el precio minimo de compra por unidad de
ahuyama con un peso entre los 400 y 500 gramos fue de $500 pesos, mientras que
el maximo fue de $2000 pesos. Por otro lado, se identificd que la plaza de mercado
de La Esmeralda tuvo la media mas alta con un valor de $1116,67 pesos, seguido
de la media de precio reportado en el Barrio Bolivar de $1100 pesos, mientras que
Alfonso Lopez, Las Palmas y Bello Horizonte arrojaron valores de $800, $750 y $650
pesos respectivamente, siendo este Ultimo, el valor de media mas bajo. Mediante el
analisis ANOVA se compararon los valores promedio del precio de compra por
unidad de ahuyama, donde se encontré que no hay diferencias significativas entre
estos valores (Anexo E.2), ya que la significancia es mayor a 0,05, obteniéndose
este resultado con un nivel de confianza del 95%.

Asi mismo, se encontrd que el precio minimo de venta por unidad de ahuyama fue
de $1000 pesos, mientras que el maximo fue de $2500 pesos, sin embargo, la media
mas baja que se encontro fue de $1000 pesos, correspondiente a la plaza de Bello
Horizonte, y la media més alta fue de $1700 pesos, indicada en la plaza del Barrio
Bolivar. Adicionalmente se realizé el analisis ANOVA de un factor, para comparar la
media de los precios de venta entre las cinco plazas, con nivel de confianza del 95%
(Anexo E.2), lo cual indicé que no hay diferencias significativas entre los valores
medios del precio de venta por unidad de ahuyama.
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Ajo

Los cultivos de ajo en Colombia, por lo general presentan una coloracion morada
en su recubrimiento, los cuales se diferencian de los importados desde China; el
cultivo se desarrolla en subregiones del altiplano cundiboyacense, Narifio y
Santander, a una altura entre los 2200 msnm y 2800 msnm (Prato, 2016).

Segun lo reportado por los comerciantes de ajo, indicaron que el 13,8% del producto
que ingresa al mercado proviene del municipio de Silvia, mientras que el 31%
proviene de Ipiales, sin embargo, un 27,5% es importado desde Chile y China,
ademas cabe resaltar que el 27,6% no indico el lugar de procedencia (Anexo E.3).

Después de realizar el andlisis de frecuencia a la informacion recolectada se
encontro que de los 127 encuestados el 22,8% vendian este producto. Ademas, se
obtuvo que, el precio minimo de compra por caja de 10 kilogramos de ajo fue de
$35000 pesos, mientras el precio maximo fue de $70000 pesos. Por otra parte, se
observo que la plaza de mercado de Las Palmas presento el valor de media mas
bajo, de $41000 pesos, mientras que la plaza de Alfonso Lopez arroj6 el valor de
media més alto de $63000 pesos. Mediante el analisis ANOVA de un factor, para
comparar la media de los precios de compra por caja de ajo entre las cinco plazas
de mercado con un nivel de confianza del 95%, se evidencié que si se presentan
diferencias significativas (Anexo E.3).

Debido a que se encontro diferencias significativas mediante ANOVA, se realizé la
prueba Tukey, donde se observo que las plazas de; Las Palmas, La Esmeralda y
Bello Horizonte, indican diferencia respecto a las plazas del Barrio Bolivar y Alfonso
Lépez, como se muestra en la tabla 2.
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Tabla 2. Subconjuntos segun la prueba Tukey para el precio de compra por caja de
ajo.

Precio de compra del ajo

HSD Tukey?

Subconjunto para alfa = 0.05
1 2
41000,00
44285,71
46250,00

Plaza de mercado N

Las Palmas

La Esmeralda
Bello Horizonte
Barrio Bolivar 60000,00
Alfonso Lépez 63000,00

Sig. 0,604 0,919

a b~ 00 N O

Fuente: elaboracion propia.

Continuando, se evidencio que el precio minimo de venta por unidad de ajo de
aproximadamente 15 gramos fue de $400 pesos, y el maximo de $500 pesos,
también se obtuvo que la media mas baja se reportd en la plaza de Bello Horizonte
con un valor de $462,5 pesos, mientras que la media mas alta fue de $500 pesos
indicada en las plazas de Alfonso Lépez y Barrio Bolivar. Adicionalmente, se realiz
el analisis ANOVA de un factor, para comparar la media de los precios de venta por
unidad de ajo entre las cinco plazas de mercado con un nivel de confianza del 95%,
donde se encontré que no existen diferencias significativas (Anexo E.3).

Arracacha

La planta es originaria de Jamaica, sin embargo, segun teoria se da a conocer que
es originaria de los Andes del norte de Sudamérica, que por lo general presentan
una altitud entre 1000 y 3000 msnm, donde se puede desarrollar, (Mufioz, Alvarado
y Almanza, 2015); sin embargo, otros autores mencionan que en Colombia los
cultivos mas grandes se ubican en la region andina colombiana, en los
departamentos como Boyaca, Tolima y Norte de Santander.

Segun lo mencionado por los comerciantes de arracacha, se encontré que el 58,8%
proviene de los municipios de Timbio y El Tambo, mientras que el 41,2% no sefal6
el lugar de procedencia (Anexo E.4).

Una vez se obtuvo la informacion mediante la aplicacion de las encuestas, se
encontr6 que el 13,4% de los comerciantes venden arracacha dentro de los
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productos que comercializan regularmente. De esta misma manera se obtuvo que,
el precio minimo de compra fue de $30000 pesos por -canastilla de
aproximadamente 20 kilogramos de arracacha, y un precio maximo de $45000
pesos, ademas se encontrd que las plazas de mercado de La Esmeralda y el Barrio
Bolivar indicaron la media mas baja de $32500 pesos, mientras que la plaza de
Alfonso Lopez presentd una media de $42500 pesos, siendo este valor el mas alto
respecto a las otras plazas. Adicionalmente, se realizé el analisis ANOVA, para
comparar la media de los precios de compra por canastilla de arracacha entre las
cinco plazas de mercado con un nivel de confianza del 95%, encontrando que segun
lo reportado si existen diferencias significativas, ya que la significancia dio menor a
0,05 (Anexo E.4).

Inicialmente como el analisis ANOVA mostro una significancia de 0,012, respecto a
la media de precio de compra por canastilla de arracacha entre las plazas, se resalta
que después de realizar la prueba post hoc Tukey, resulta un Unico subconjunto de
estos precios por plaza, como se presenta en la tabla 3.

Tabla 3. Subconjuntos segun la prueba Tukey de los precios de compra por
canastilla de arracacha en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de compra de arracacha

HSD Tukey?”

Subconjunto para alfa = 0.05
Plaza de mercado N

1

32500,00
32500,00
35000,00
42000,00
Alfonso Lopez 42500,00
Sig. 0,058

Barrio Bolivar
La Esmeralda
Las Palmas
Bello Horizonte

N O o NN

Fuente: elaboracion propia.

Por otro lado, respecto al precio de venta por libra de arracacha, se encontré que el
valor minimo fue de $1000 pesos, mientras que el maximo fue de $2000 pesos.
Ademas, se determind que la media mas baja se presento en la plaza del Barrio
Bolivar la cual fue de $1000 pesos, mientras la media mas alta presentd un valor de
$2000 pesos perteneciente a la plaza de La Esmeralda. Después de realizar el
andlisis ANOVA en el que se compararon los valores promedio del precio de venta
por libra de arracacha, se obtuvo que si hay diferencias significativas entre estos
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valores (Anexo E.4), ya que la significancia dio menor a 0,05, obteniéndose este
resultado con un nivel de confianza del 95%.

Posteriormente se realiz6 la prueba Tukey donde se determinaron los siguientes
subconjuntos por plazas de mercado; Barrio Bolivar y Alfonso L6pez; Alfonso Lopez,
las Palmas y Bello Horizonte; y finalmente entre la plaza de Bello Horizonte y la
Esmeralda, como se determina en la tabla 4, es decir que se presentan diferencias
significativas entre los precios de venta encontrados en la plaza del Barrio Bolivar
respecto a las plazas de Las Palmas, Bello Horizonte y La Esmeralda; la plaza de
mercado de Alfonso Lopez frente a la plaza de La Esmeralda; y la plaza de Las
Palmas referente a la plaza de La Esmeralda.

Tabla 4. Subconjuntos segun la prueba Tukey respecto del precio de venta por libra
de arracacha.

Precio de venta de arracacha
HSD Tukey?”
Subconjunto para alfa = 0.05
Plaza de mercado N
1 2 3
Barrio Bolivar 2 1000,00
Alfonso Lépez 2 1300,00 1300,00
Las Palmas 6 1500,00
Bello Horizonte 5 1600,00 1600,00
La Esmeralda 2 2000,00
Sig. 0,344 0,344 0,132

Fuente: elaboracién propia.

Arveja

Los requerimientos climaticos necesarios y adecuados para garantizar el desarrollo
optimo de las plantas de arveja se encuentran entre 1800 y 2800 msnm, ademas de
una temperatura del ambiente entre 13 y 18°C y humedad relativa alrededor de 70
y 80%. Es importante resaltar que este requiere de suelos con buena profundidad
efectiva de 45 a 60 cm, bien drenados, ricos en materia organica, pHde 5,5a 6,5y
buena disponibilidad de nutrientes (Amaya, 2017).

De acuerdo con lo mencionado por los comercializadores, la arveja tiene como
procedencia, el municipio de Totoré con una participacion del 27,8%, mientras que
el 44,4% proviene del departamento del Huila y municipios como Ipiales y Pasto
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pertenecientes al departamento de Narifio, sin embargo, cabe resaltar que el 27,8%
de los encuestados no indicé el lugar de procedencia (Anexo E.5).

Al realizar el analisis de frecuencia, se encontré que de los 127 encuestados el
14,2% venden arveja dentro de los productos que comercializan habitualmente.
Seguidamente se obtuvo que el precio minimo de compra por bulto de 50 kilogramos
de arveja en vaina fue de $90000 pesos, y un precio maximo de $185000 pesos,
ademas se obtuvo que la media mas baja fue de $110000 pesos, presentada en la
plaza de Bello Horizonte, mientras que la media mas alta se report6 en la plaza de
las Palmas con un valor de $181666,67 pesos. Después de realizar el analisis
ANOVA en el que se compararon los valores promedio del precio de compra por
bulto de arveja, se obtuvo que si hay diferencias significativas entre estos valores
(Anexo E.5), ya que la significancia fue menor a 0,05, obteniéndose este resultado
con un nivel de confianza del 95%.

Después de realizar la prueba Tukey se encontraron los siguientes subconjuntos en
los que hay diferencia significativa; La plaza de Bello Horizonte respecto a las plazas
de La Esmeralda y Las Palmas; y la plaza del Barrio Bolivar frente a la plaza de Las
Palmas, como se da a conocer en la tabla 5.

Tabla 5. Subconjuntos segun la prueba Tukey de los precios de compra por bulto
de arveja en las plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de compra de arveja

HSD Tukey?”
Subconjunto para alfa =0.05

Plaza de mercado N

1 2 3
Bello Horizonte 5 110000,00
Barrio Bolivar 4 117500,00 117500,00
Alfonso Lépez 3 141666,67 141666,67| 141666,67
La Esmeralda 3 176666,67| 176666,67
Las Palmas 3 181666,67
Sig. 0,484 0,053 0,274

Fuente: elaboracion propia.

Respecto al precio de venta, se encontré que el valor minimo por libra de arveja
verde fue de $3000 pesos, y el maximo de $7000 pesos. Por otro lado, se determino
que la media més baja del precio de venta fue de $3500 pesos, reportada en Bello
Horizonte, y la media mas alta fue de $6000 pesos, la cual se encontr6 en la plaza
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de La Esmeralda. Después de realizar el analisis ANOVA en el que se compararon
los valores promedio del precio de venta por libra de arveja, se obtuvo que la
significancia fue menor a 0,05, por lo que se precisa que si existen diferencias
significativas entre los valores en cuestion (Anexo E.5), obteniéndose este resultado
con un nivel de confianza del 95%.

Al realizar la prueba post hoc Tukey, se encontrd una significancia de 0,068 es decir
que, al comparar la media de precio de venta por libra de arveja presentadas en
cada plaza de mercado no hay diferencias significativas, como se muestra en la
tabla 6.

Tabla 6. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de venta por libra de arveja.

Precio de venta de arveja

HSD Tukey?”

Subconjunto para alfa = 0.05
Plaza de mercado N

1

Bello Horizonte 3500,00
4000,00
5333,33
5666,67
6000,00

Sig. 0,068

Barrio Bolivar
Alfonso Lépez
Las Palmas

W W w h~ O

La Esmeralda

Fuente: elaboracion propia.

Banano

El principal continente en donde se cosecha el banano es América, en paises como
Ecuador, Colombia y Costa Rica, de los cuales, en Colombia existen tres zonas
productoras de banano, siendo una de ellas Uraba, también se encuentra la zona
del Magdalena y la Guajira. La fruta se cosecha en regiones tropicales himedas en
donde la tierra sea de textura franca, franca arenosa y ligeramente arcillosa con un
pH de 5,5 a 8,0, por lo general requieren condiciones de temperatura que oscilan
entre 21 y 31°C para satisfacer las necesidades de la planta (Guzman y Sanchez,
2018).

Segun los comerciantes consultados en las diferentes plazas, el banano que ingresa
a la ciudad de Popayan proviene de los municipios como Timbio, La Vega, El
Tambo, La Sierra y Popayan, pertenecientes al departamento del Cauca, siendo su
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participacion de 57,6%, mientras que el 30,8% menciondé que proviene del
departamento del Valle del Cauca, especificamente de los municipios Caicedonia y
La Unidn. Por otro lado, el 11,5% no indico el lugar de donde proviene el producto
(Anexo E.6).

Después de realizar el analisis de frecuencia se encontré que el 20,5% de los
encuestados venden banano entre los productos que regularmente comercializan.
Por otro lado, se encontro que el precio minimo de compra por kilogramo de banano
fue de $900 pesos, mientras que el maximo fue de $2000 pesos, asi mismo, se
obtuvo que la plaza de mercado del Barrio Bolivar presento el valor de media mas
bajo de $975 pesos, mientras que la plaza de Bello Horizonte arrojé el valor méas
alto de media de $1385,71 pesos. Adicionalmente, se realizo el analisis ANOVA de
un factor, para comparar la media de los precios de compra por kilogramo de
banano entre las cinco plazas de mercado con un nivel de confianza del 95%, donde
se encontré que no existen diferencias significativas, ya que la significancia es de
0,113 (Anexo E.6).

Por otro lado, se observa que el precio de venta mas bajo por kilogramo de banano
fue de $1200 pesos, mientras que el precio maximo reportado por los comerciantes
fue de $2500 pesos; ademas se evidencia que la media mas baja fue de $1425
pesos correspondiente a la plaza del Barrio Bolivar, y la media mas alta reportada
en la plaza de las Palmas la cual indicé un precio de $1916,67 pesos. También, se
realizd un analisis para comparar la media de los precios de venta entre las cinco
plazas, mediante ANOVA de un factor con nivel de confianza del 95% (Anexo E.6),
encontrando que no hay diferencias significativas entre los valores medios del precio
de venta por kilogramo de banano, al obtenerse un nivel de significancia superior a
0,05.

Carne de cerdo

Colombia registrd una produccién de 446602 toneladas de carne de cerdo, la mayor
produccion se dio por los departamentos: Antioquia con una participacion del 44,2%,
Cundinamarca 17,3%, Valle del Cauca 15,1%, Eje Cafetero 8,7% y Meta 7%. Por
otro lado, el departamento del Cauca presentd una participacion del 0,2% de la
produccion nacional (MADR, 2020).
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Segun los comerciantes consultados, la carne de cerdo que se vende en las plazas
de mercado de la ciudad de Popayan proviene principalmente de Palmira con una
participacion del 61,5%, y de Santander de Quilichao con un porcentaje del 15,4%,
mientras que el 23,1% no indicé el lugar de procedencia (Anexo E.7).

Después de obtener la informacion mediante la encuesta, se encontré que el 10,2%
de los comercializadores venden carne de cerdo dentro de los productos que ofertan
regularmente. Mediante el analisis descriptivo de los costos de compra por
kilogramo de carne de cerdo en pie, se obtuvo que el precio minimo de compra fue
de $4000 pesos, y un precio maximo de $9600 pesos, ademas se obtuvo que la
media méas baja fue de $4133,33 pesos, presentada en la plaza de Bello Horizonte,
mientras que la media mas alta se report6 en la plaza de la Esmeralda con un valor
de $6275 pesos. Seguidamente, se realizd el analisis ANOVA de un factor, para
comparar la media de los precios de compra por kilogramo de carne de cerdo en
pie entre las cinco plazas de mercado con un nivel de confianza del 95% (Anexo
E.7), evidenciando segun lo reportado que no existen diferencias significativas.

Por otra parte, respecto al precio de venta, se encontré que el valor minimo fue de
$15000 pesos, y el maximo de $19000 pesos, por kilogramo de carne de cerdo
pulpa. Ademas, se determind que la media mas baja del precio de venta fue de
$15000 pesos, reportada en Bello Horizonte, mientras que, la media més alta fue
de $17250 pesos, encontrada en la plaza de la Esmeralda. Adicionalmente, se
realizé el analisis ANOVA de un factor, para comparar la media de los precios de
venta por kilogramo de carne de cerdo pulpa entre las cinco plazas de mercado con
un nivel de confianza del 95% (Anexo E.7), encontrdndose que no existe diferencia
significativa ya que se obtuvo un valor en la significancia de 0,217.

Carne de pollo

En produccion de carne de pollo, el Valle del Cauca y el Cauca se ubicaron en el
tercer lugar a nivel nacional con 317 millones de toneladas, la zona fue antecedida
por Santander con 374 millones de toneladas y Cundinamarca con 335 millones de
toneladas, estas tres regiones concentraron el 63% de la produccion nacional de
carne de pollo en el 2018 (Invest Pacific, 2019).

Segun lo mencionado por los comerciantes de carne de pollo se encontré que el
73,3% del producto proviene de los municipios de Timbio, Cajibio, Popayan, El
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Tambo y Puerto Tejada, que hacen parte del departamento del Cauca, mientras que
el 26,7% restante proviene de Palmira (Anexo E.8).

Respecto al andlisis de frecuencia de la participacion de la carne de pollo, se
evidencio que el 11,8% de los 127 actores encuestados ofertan este producto.
Ademas, se identificé que el precio minimo de compra por kilogramo de carne de
pollo fue de $6500 pesos, mientras que el maximo encontrado fue de $7800 pesos,
también se encontrd que la plaza de mercado de La Esmeralda presento la media
mas baja en cuanto al precio de compra de este producto con un costo de $6900
pesos, al contrario de la plaza de mercado de Bello Horizonte que presento el valor
promedio mas alto con $7325 pesos. Adicionalmente, se realizé un analisis ANOVA
de un factor, para comparar la media de los precios de compra por kilogramo de
carne de pollo entre las cinco plazas de mercado con un nivel de confianza del 95%
(Anexo E.8), indicando que no existen diferencias significativas, al obtener un valor
de significancia superior a 0,05.

Del mismo modo, se encontro que el valor de venta minimo por kilogramo de carne
de pollo fue de $8000 pesos y el maximo de $11000 pesos, de igual forma se
identificd que la plaza de mercado del Barrio Bolivar presento el valor promedio de
venta mas bajo con $8666,67 pesos, mientras que el mas alto se encontr6 en la
plaza de mercado de Bello Horizonte con $9750 pesos. Finalmente, al realizar el
analisis para comparar la media de los precios de venta de un kilogramo de carne
de pollo en las cinco plazas, mediante el analisis ANOVA de un factor con nivel de
confianza del 95%, se evidencié que ninguno de estos presenta diferencias
significativas (Anexo E.8).

Carne de res

De acuerdo con lo reportado por el Ministerio de Agricultura, para el 2020, los
principales departamentos con inventario bovino fueron, Cérdoba con alrededor del
7,6% del total nacional, seguido de Santander con una participacion del 5,9%,
ademas de Antioquia, Casanare, Meta, Caqueta, con un porcentaje de 11,3%, 7,6%,
7,7% vy 7,9% respectivamente (MADR, 2020).

Segun los comerciantes consultados en las diferentes plazas, la carne de res
proviene de los municipios de Timbio y Popayan, que pertenecen al departamento
del Cauca, siendo su participacion de 38,5%, mientras que el 53,9% menciono que
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proviene del departamento del Huila y el municipio de Florencia (Caqueta), por otro
lado, el 7,7% no informo el lugar de donde proviene el producto (Anexo E.9).

Mediante el andlisis de frecuencia realizado a la informacién suministrada por los
comercializadores de las diferentes plazas de mercado de la ciudad de Popayan,
se encontré que la carne de res tiene una participacion del 10,2%. Asi mismo, se
encontré que el precio minimo de compra por kilogramo de carne de res en pie fue
de $4500 pesos, mientras que el maximo fue de $6000 pesos. Por otro lado, se
obtuvo que la plaza de mercado de La Esmeralda presento el valor de media mas
alto de $5166,67 pesos, mientras que la plaza de Bello Horizonte arrojé un valor de
media igual a $4500 pesos, siendo este el mas bajo. También, se realizo el analisis
ANOVA de un factor, para comparar la media de los precios de compra por
kilogramo de carne de res en pie entre las cinco plazas de mercado con un nivel de
confianza del 95%, (Anexo E.9), donde se identific6 que no existen diferencias
significativas, ya que la significancia fue de 0,378.

Por otra parte, se observo que el precio de venta mas bajo por kilogramo de carne
de res pulpa fue de $14000 pesos, mientras que el precio maximo reportado por los
comerciantes fue de $18000 pesos, ademas la media mas baja fue de $15500
pesos, correspondiente a la plaza de Las Palmas, mientras que la media mas alta
se presentd en la plaza de Alfonso Lépez indicando un precio de $17000 pesos. Por
altimo, el analisis ANOVA de un factor con nivel de confianza del 95% para
comparar la media de los precios de venta entre las cinco plazas, indicé que no hay
diferencias significativas entre los valores medios reportados en las plazas (Anexo
E.9), puesto que la significancia registré un valor superior a 0,05.

Cebolleta blanca

En Colombia, la cebolla se encuentra dentro de las cuatro principales especies
horticolas cultivadas, en lugares donde la temperatura 6ptima de crecimiento esta
alrededor de los 12 y 23°C, ademas es medianamente tolerable a la salinidad y poco
tolerante a la acidez (Ledn, 2017).

Segun lo mencionado por los comerciantes de cebolleta blanca, se encontré que el
11,5% proviene de los municipios de Silvia y Cajibio, mientras que el 75% mencioné
que la cebolleta blanca es suministrada por el departamento de Boyac4, y los
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municipios Bogota, Ipiales y Pasto, ademas se evidencio que el 5,8% es importada
de Peru, finalmente el 7,7% no indico conocer el lugar de procedencia (Anexo E.10).

Mediante el analisis de frecuencia, se encontré que el 40,9% de los comerciantes
venden cebolleta blanca dentro de los productos que comercializan regularmente.
También se obtuvo un precio minimo de compra de $70000 pesos por bulto de 50
kilogramos de cebolleta blanca, y un precio maximo de $95000 pesos, ademas se
determin6 que la plaza de mercado del Barrio Bolivar presenté la media mas baja
de $78333,33 pesos, mientras que la plaza de Las Palmas registré una media de
$84166,67 pesos, siendo esta la mas alta respecto las otras plazas. Adicionalmente,
se realizé el analisis ANOVA de un factor, para comparar la media de los precios de
compra por bulto de cebolleta blanca entre las cinco plazas de mercado, con un
nivel de confianza del 95% (Anexo E.10), indicando que segun lo reportado no
existen diferencias significativas, al presentar un nivel de significancia de 0,379.

Por otro lado, el precio minimo de venta que se encontr6 fue de $500 pesos por
libra, mientras que el valor maximo fue de $2000 pesos, ademas se determiné que
la media més baja se presentd en la plaza de Bello Horizonte con un valor de
$1133,33 pesos, mientras la media mas alta fue de $1520 pesos perteneciente a la
plaza de La Esmeralda. Posteriormente al realizar el analisis ANOVA de un factor
se encontrd que no hay diferencias significativas respecto a la media de los precios
de venta por libra de cebolleta blanca en las diferentes plazas de mercado, debido
a que la significancia es mayor a 0,05 (Anexo E.10).

Cebolleta morada

A nivel nacional el departamento de Boyaca es el primer productor de cebolla
morada, ya que produce alrededor del 70% del bulbo que consume el pais, la
principal region productora es la Cundiboyasence, la cual abastece la mayor parte
del territorio nacional (Rincén y Zangufia, 2019).

Segun los comerciantes encuestados en las diferentes plazas, la cebolleta morada
que ingresa a la ciudad de Popayan proviene de Ipiales con una participacion del
60%, mientras que el departamento de Boyaca aporta un 33,3%, sin embargo, se
registro que el 6,7% no indico el lugar de donde proviene el producto (Anexo E.11).

37



Al analizar la informacion se encontré que el 11,8% de los encuestados venden
cebolleta morada entre los productos que regularmente comercializan segun
analisis de frecuencia. Mediante los datos obtenidos se encontré que el precio
minimo de compra por bulto de 50 kilogramos de cebolleta morada fue de $70000
pesos, mientras que el maximo fue de $115000 pesos. Por otro lado, se obtuvo que
la plaza de mercado de Bello Horizonte presentd el valor de media mas alto de
$111250 pesos, mientras que la plaza de Alfonso Lopez arrojé un valor de media
igual a $82500 pesos, siendo este el mas bajo. Adicionalmente, se realizo el analisis
ANOVA de un factor, para comparar la media de los precios de compra por bulto de
cebolleta morada entre las cinco plazas de mercado, con un nivel de confianza del
95% (Anexo E.11), la cual indicé que segun lo reportado si existen diferencias
significativas.

Al realizar la prueba post hoc Tukey, se encontré una significancia de 0,060, es decir
que, al comparar la media de precio de compra por bulto de cebolleta morada
reportado en cada plaza de mercado, se agrupa en un solo subconjunto como se
muestra en la tabla 7.

Tabla 7. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de compra por bulto de
cebolleta morada en las plazas de mercado.

Precio de compra de cebolleta morada

HSD Tukey?”
Plaza de mercado N Subconjunto para alfa = 0.05
1

Alfonso Lépez 2 82500,00
Barrio Bolivar 2 85000,00
La Esmeralda 4 101250,00
Las Palmas 3 106666,67
Bello Horizonte 4 111250,00
Sig. 0,060

Fuente: elaboracion propia.

El precio de venta mas bajo por libra de cebolleta morada fue de $1300 pesos,
mientras que el precio maximo reportado por los comerciantes fue de $2500 pesos,
ademas la media mas baja fue de $1650 pesos correspondiente a la plaza de
Alfonso Lépez, y la media mas alta obtenida en la plaza de Las Palmas indic6 un
precio de $2000 pesos. Adicionalmente se realizo el andlisis para comparar la media
de los precios de venta entre las cinco plazas, mediante ANOVA de un factor con
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nivel de confianza del 95% (Anexo E.11), denotando que no hay diferencias
significativas entre los valores medios del precio de venta por libra de cebolleta
morada, al presentar un nivel de significancia superior a 0,05.

Cebolla junca

Las principales zonas productoras de cebolla junca, se encuentran en Aquitania
(Boyacd), donde se cultivan alrededor de 1168 ha con una participacion en la
produccion nacional de 42,55%, seguido de Santander con 1094 ha,
correspondientes a una participacion de 27,16% en la produccién nacional y Narifio
con un area sembrada de 741 ha. Por otro lado, los departamentos de Antioquia,
Huila, Valle del Cauca, Cauca, Risaralda y Caldas también cultivan cebolla junca,
sin embargo, la produccion se lleva a cabo con menor intensidad (Ortiz, Gonzalez y
Castafo, 2012).

Segun los comerciantes consultados en las diferentes plazas de mercado, la cebolla
junca que ingresa a la ciudad de Popayan, proviene del municipio de Totoro, siendo
su participacion de 28,1%, mientras que el 65,6% menciond que proviene de Ipiales
y Pasto. Sin embargo, el 6,3% no indicé el lugar de donde proviene el producto
(Anexo E.12).

Por otro lado, se encontré que el 25,2% de los encuestados venden cebolla junca
entre los productos que regularmente comercializan. Mediante la informacion
suministrada por los diferentes encuestados se encontré que el precio minimo de
compra por atado de 30 kilogramos de cebolla junca fue de $20000 pesos, mientras
que el maximo fue de $40000 pesos. También, se obtuvo que la plaza de mercado
de Alfonso Lopez present6 el valor de media mas alto de $31666,67 pesos, mientras
que la plaza de Bello Horizonte arrojo un valor de media igual a $21916,67 pesos,
siendo este el mas bajo. Adicionalmente, se realizé el analisis ANOVA de un factor,
para comparar la media de los precios de compra por atado de cebolla junca entre
las cinco plazas de mercado, con un nivel de confianza del 95% (Anexo E.12),
donde se aprecia la existencia de diferencias significativas, al presentar un valor de
significancia de 0,001.

Una vez realizada la prueba Tukey, se encontré que las diferencias significativas se
dieron entre la plaza de Alfonso LOpez respecto a las plazas de Bello Horizonte y
Las Palmas, como se da a conocer en la tabla 8.

39



Tabla 8. Subconjuntos segun la prueba Tukey para el precio de compra por atado
de cebolla junca.

Precio de compra de cebolla junca

HSD Tukey*®
Subconjunto para alfa = 0.05
Plaza de mercado N
1 2

Bello Horizonte 12 21916,67
Las Palmas 6 24166,67
La Esmeralda 4 27500,00 27500,00
Barrio Bolivar 4 28000,00 28000,00
Alfonso Lépez 6 31666,67
Sig. 0,152 0,493

Fuente: elaboracion propia.

Seguidamente se observa que el precio de venta mas bajo por libra de cebolla junca
fue de $700 pesos, mientras que el precio maximo reportado por los comerciantes
fue de $2000 pesos, ademas la media mas baja obtuvo un valor $1050 pesos
correspondiente a la plaza de Bello Horizonte, mientras que la media mas alta
obtenida se registro en la plaza de Las Palmas indicando un precio de $1583,33
pesos. Mediante el andlisis ANOVA de un factor, para comparar la media de los
precios de venta de una libra de cebolla junca en las plazas de mercado de la
ciudad, indic6 que no se presentan diferencias significativas, con un 95% de
confianza, al registrarse un nivel de significancia de 0,051 (Anexo E.12).

Condimentarias

Segun los comerciantes consultados, las condimentarias que se comercializan en
las diferentes plazas de mercado de la ciudad de Popayan provienen de los
municipios de Timbio, Totoré y Popayan, representando el 93,3% del resultado. Por
otro lado, el 6,7% no indico el lugar de procedencia (Anexo E13).

Después de obtener la informacion suministrada por los actores del eslabon de
comercializacion de las diferentes plazas de mercado de la ciudad de Popayan, se
encontré que el 11,8% de los encuestados venden condimentarias por atado entre
los productos que regularmente comercializan (Anexo E.13).
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Seguidamente, se encontré0 que el precio minimo de compra por atado de 10
kilogramos de condimentarias fue de $15000 pesos, mientras que el maximo fue de
$30000 pesos, por otro lado, se obtuvo que la plaza de mercado de Bello Horizonte
presento el valor de media mas alto de $26666,67 pesos, mientras que las plazas
del Barrio Bolivar y Alfonso Lépez arrojaron un valor de media igual de $17500
pesos, siendo este el mas bajo. También, se realizé un andlisis para comparar la
media de los precios de compra entre las cinco plazas de mercado, mediante
ANOVA de un factor con nivel de confianza del 95% (Anexo E.13), identificando la
existencia de diferencias significativas entre los valores medios del precio de
compra por atado de condimentarias.

Después de realizar la prueba post hoc Tukey, se encontraron diferencias
significativas entre las medias de los valores reportados del Barrio Bolivar y Alfonso
Lépez respecto a los observados en las plazas de Bello Horizonte y Las Palmas,
como se da a conocer en la tabla 9.

Tabla 9. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de compra por atado de
condimentarias.

Precio de compra de condimentarias
HSD Tukey?”
Subconjunto para alfa = 0.05
Plaza de mercado N
1 2
Barrio Bolivar 2 17500,00
Alfonso Lépez 2 17500,00
La Esmeralda 2 23500,00 23500,00
Las Palmas 3 26000,00
Bello Horizonte 6 26666,67
Sig. 0,153 0,670

Fuente: elaboracion propia.

Por otro lado, respecto al precio de venta, en las cinco plazas estudiadas, la
comercializacion de este producto se realiza utilizando la unidad expresada por los
vendedores como “manojo”, la cual tiene un costo estandar de $500 pesos,
obteniéndose este valor de manera constante durante la recoleccion de la
informacion.
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Frijol

El frijol es cultivado en todo el territorio nacional, es una leguminosa que contiene
altas cantidades de proteina. Se adapta bien en altitudes que van desde los 800
msnm hasta los 2800 msnm, a temperaturas entre los 13 y 28 °C, ademas requiere
suelos francos, sueltos y con buen drenaje. En Colombia para el afio 2019 se cultivo
un total de 92412 hectareas de frijol, con una produccion de 114408 toneladas, de
las que, el principal productor fue el departamento de Santander con una
participacion del 17,6%, seguido de Huila con 17,5%, Narifio con una participacion
del 13,5%, Antioquia con 12,4%, Tolima con 9,3%, Cundinamarca con 7,65%, Norte
de Santander con 6,2%, Putumayo con 4%, entre otros departamentos como
Bolivar, Boyac4, Atlantico y Cesar del Norte (MADR, 2020).

Al analizar los datos suministrados por los comerciantes en las diferentes plazas de
mercado, el frijol proviene de municipios como el Tambo, Totord, Timbio y Silvia,
los cuales pertenecen al departamento del Cauca y que tuvieron una participacion
de 71,4%, ademas se encontré que el 23,8% proviene del departamento del Huila,
sin embargo, cabe resaltar que el 4,8% de los encuestados no indicé el lugar de
procedencia (Anexo E.14).

Adicionalmente se encontr6 que el 16,5% de los encuestados venden frijol,
obteniéndose este dato mediante el andlisis de frecuencia acerca de la informacion
suministrada por parte de los comerciantes de las diferentes plazas de mercado.
También se obtuvo que el precio minimo de compra por arroba de frijol fue de
$30000 pesos, mientras que el maximo fue de $60000 pesos. Por otro lado, se
encontrd que la plaza de mercado del Barrio Bolivar presentd la media mas alta con
un valor de $43750 pesos, mientras que la plaza de Bello Horizonte reporté la media
mas baja de $35000 pesos. Por otro lado, al comparar la media de los precios de
compra por arroba de frijol entre las cinco plazas de mercado, se realizo el analisis
ANOVA de un factor, con un nivel de confianza del 95% (Anexo E.14), en la que se
puede apreciar que no existen diferencias significativas, por el motivo de que la
significancia es mayor a 0,05.

Asi mismo, se encontré que el precio minimo de venta por libra de frijol fue de $2000
pesos, mientras que el valor maximo fue de $4000 pesos, sin embargo, la media
mas baja que se encontro fue de $2125 pesos, correspondiente a la plaza de Bello
Horizonte, mientras que la media mas alta fue de $3100 pesos indicada en la plaza
del Barrio Bolivar. Adicionalmente, mediante el analisis ANOVA de un factor, se
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comparo la media de los precios de venta por libra de frijol entre las cinco plazas de
mercado con nivel de confianza del 95% (Anexo E.14), con el que se encontrd que
no hay diferencias significativas, ya que la significancia que se obtuvo fue 0,156.

Guanabana

El cultivo de guandbana es muy susceptible al frio, y es la anonacea cuyos
requerimientos climaticos son tropicales; calidos y humedos, caracteristicos de
altitudes menores de 1000 msnm, con temperatura entre 25 y 28 °C y precipitacion
media anual de 1000 a 3000 mm bien distribuida. Por otro lado, en Colombia las
zonas en las que mas se produce y presenta mayor calidad son Tolima, Valle del
Cauca, Boyaca y la region denominada Eje Cafetero (Agronegocios, 2019).

Segun la informacién indicada por los comerciantes consultados en las diferentes
plazas, la guanabana que ingresa a la ciudad de Popayan proviene del
departamento del Valle del Cauca, de municipios como Caicedonia y La Union, los
cuales presentaron una participacion de 33,4%, mientras que el departamento de
Tolima indicé un 50%. Por otro lado, el 16,7% no menciond el lugar de procedencia
(Anexo E.15).

La participacion de la guandbana en las plazas de mercado fue de 9,4% de los
vendedores encuestados, es decir que, 12 de los 127 encuestados lo comercializan.
Del mismo modo, se encontré que el precio minimo de compra por kilogramo de
guanabana fue de $2000 pesos, mientras que el maximo fue de $3500 pesos. Por
otro lado, se obtuvo que la plaza de mercado del Barrio Bolivar present6 la media
mas baja de $2175 pesos, mientras que la plaza de Alfonso Lépez arrojo el valor de
media mas alta de $3150 pesos. Seguidamente, después de realizar el analisis
ANOVA de un factor, para comparar la media de los precios de compra por
kilogramo de guanabana entre las cinco plazas de mercado con nivel de confianza
del 95% (Anexo E.15), si se encontraron diferencias significativas.

Al realizar la prueba post hoc Tukey se encontré que las diferencias significativas
se dieron entre las plazas de mercado del Barrio Bolivar y Alfonso Lopez, como se
da a conocer en la tabla 10.
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Tabla 10. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de compra por kilogramo
de guanabana.

Precio de compra de guanabana

HSD Tukey?”
Subconjunto para alfa = 0.05
Plaza de mercado N
1 2

Barrio Bolivar 4 2175,00
Las Palmas 2 2500,00 2500,00
La Esmeralda 2 2650,00 2650,00
Bello Horizonte 2 2900,00 2900,00
Alfonso Lépez 2 3150,00
Sig. 0,114 0,167

Fuente: elaboracion propia.

Ademas, se observa que el precio de venta mas bajo por kilogramo de guanabana
fue de $2500 pesos, mientras que el precio maximo reportado por los comerciantes
fue de $5000 pesos. Continuando, se encontré que la media mas baja fue de $2650
pesos correspondiente a la plaza del Barrio Bolivar, y la media mas alta se obtuvo
en la plaza de Bello Horizonte que indico un precio de $4500 pesos. Posteriormente
al realizar el andlisis para comparar la media de los precios de venta entre las cinco
plazas, mediante ANOVA de un factor con nivel de confianza del 95% (Anexo E.15),
se encontrd que si existen diferencias significativas respecto al precio de venta por
kilogramo de guanabana, ya que la significancia indicé un valor inferior a 0,05.

Luego de realizar la prueba Tukey se evidencié que las diferencias significativas se
dieron entre los precios de venta mencionados por los comerciantes de la plaza de
Bello Horizonte frente a los precios indicados en Las Palmas y El Barrio Bolivar,
como se da a conocer en la tabla 11.
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Tabla 11. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de venta por kilogramo
de guanabana.

Precio de venta de guanabana
HSD Tukey*®
Subconjunto para alfa = 0.05
Plaza de mercado N
1 2
Barrio Bolivar 4 2650,00
Las Palmas 2 3100,00
Alfonso Lopez 2 3750,00 3750,00
La Esmeralda 2 3750,00 3750,00
Bello Horizonte 2 4500,00
Sig. 0,084 0,295

Fuente: elaboracion propia.

Guayaba

El guayabo se desarrolla bien desde los 0 hasta los 1500 msnm, con temperaturas
cercanas a los 24°C, con presencias de suelos francos y arcillosos, de moderada
profundidad y con buen contenido de materia organica (Fajardo, et. al., 2019).

Los principales paises productores son, India, Brasil y México, sin embargo en
Colombia se produce principalmente en el departamento de Santander en los
municipios de Barbosa y Vélez, ademas del municipio de Moniquira en el
departamento de Boyaca4, en el Valle del Cauca y la zona Cafetera, esta fruta es la
de mayor crecimiento en el departamento del Meta, y en la actualidad cuenta con
cerca de 2500 hectareas, la cual abarca casi la totalidad de los cultivos en los
municipios de Lejanias y Granada, y en menor proporcion en Acacias y Villavicencio
(Aguilera, et. al., 2020).

Al analizar los datos suministrados por los comerciantes en las diferentes plazas de
mercado, la guayaba proviene del municipio de Silvia, siendo su participacion del
16,7%, mientras que un 75% menciond que proviene del departamento del Tolima
y el municipio de Tulud, sin embargo, cabe resaltar que el 8,3% no menciond el
lugar de procedencia del producto (Anexo E.16).

Una vez se aplicaron las encuestas a los diferentes comercializadores que entre sus
productos vendian guayaba, se procedi6 a realizar el analisis de frecuencia la cual
indicé que el 9,4% de los encuestados venden este producto. Asi mismo, se
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encontro que el precio minimo de compra por caja de 20 kilogramos de guayaba fue
de $19000 pesos, mientras que el maximo fue de $35000 pesos. Por otro lado, se
encontro que la plaza de La Esmeralda presento la media mas alta con un valor de
$33333,3 pesos mientras que la plaza del Barrio Bolivar indicé la media mas baja
de $22000 pesos. Después de realizar el andlisis ANOVA de un factor, para
comparar la media de los precios de compra por caja de guayaba entre las cinco
plazas de mercado, con un nivel de confianza del 95%, no se encontraron
diferencias significativas, ya que la significancia fue de 0,064 (Anexo E.16).

En cuanto al precio de venta, se encontré que el valor minimo fue de $900 pesos,
mientras que el maximo fue de $2000 pesos, por libra de guayaba, adicionalmente
la media méas baja que se encontr6 fue de $950 pesos, correspondiente a la plaza
del Barrio Bolivar, mientras que la media mas alta fue de $1566,67 pesos indicada
en la plaza de La Esmeralda. Luego de realizar el analisis ANOVA de un factor, para
comparar la media de los precios venta entre las cinco plazas, con nivel de
confianza del 95%, se observé que no existen diferencias significativas entre la
media de los precios de venta por libra de guayaba, ya que la significancia mostré
un valor superior a 0,05 (Anexo E.16).

Habichuela

A nivel nacional, el departamento de Cundinamarca es uno de los principales
productores, que participa aproximadamente en el 50,5% de la produccion total
nacional, seguido por los departamentos de Santander, Valle del Cauca, Huila y
Boyaca, el cultivo de la habichuela se adapta entre los 800 y los 2200 msnm,
acortandose el ciclo productivo en zonas mas bajas o de mayor temperatura,
condicién que hace que se incremente el contenido de fibra en la vaina, afectando
su calidad (DANE, 2016).

Frente a la procedencia de la habichuela que abastece a las plazas de mercado de
la ciudad, los municipios de Silvia, Tambo y Timbio, presentaron una participacion
del 80,9%, mientras que un 14,3% menciond que proviene del departamento del
Huila, sin embargo, cabe resaltar que el 4,8% no indico el lugar de procedencia del
producto (Anexo E.17).

Una vez se aplicaron las encuestas a los diferentes comercializadores que entre sus
productos vendian habichuela, se procedié a realizar un analisis de frecuencia, la
cual indico que el 16,5% de los encuestados venden este producto. De manera
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continua, se encontré que el precio minimo de compra por libra de habichuela fue
de $1400 pesos, mientras que el maximo fue de $4000 pesos. Por otro lado, se
observé que la plaza de Bello Horizonte presento la media mas alta con un valor de
$2300 pesos, al contrario de la plaza del Barrio Bolivar la cual mostr6 la media mas
baja de $1566,67 pesos. Adicionalmente, se realiz6 el andlisis ANOVA de un factor,
para comparar la media de los precios de compra por libra de habichuela entre las
cinco plazas de mercado con un nivel de confianza del 95% (Anexo E.17), el cual
indicé que segun lo reportado no existen diferencias significativas.

Por otro lado, se encontré que el precio minimo de venta fue de $2000 pesos,
mientras que el maximo fue de $4500 pesos por libra de habichuela; sin embargo,
la media mas baja que se encontro fue de $2066,67 pesos, correspondiente a la
plaza del Barrio Bolivar y Alfonso Lopez, mientras que la media mas alta fue de
$2800 pesos indicada en la plaza de Bello Horizonte. Mediante el analisis ANOVA
de un factor se comparé la media de los precios de venta entre las cinco plazas de
mercado con nivel de confianza del 95%, donde no se observaron diferencias
significativas, por motivo de que la significancia fue de 0,387 (Anexo E.17).

Lechuga Batavia

La produccién en Colombia se realiza a una altitud entre 1800 y 2800 msnm, a una
temperatura entre 15 y 18°C; los departamentos que mas se destacan respecto a
la produccion de lechuga Batavia son, Cundinamarca, seguido de Narifio, Antioquia,
Norte de Santander y Valle del Cauca (CCB, 2015).

Segun los comerciantes consultados en las diferentes plazas, la lechuga proviene
del municipio de Totord, el cual indica una participacion del 33,3%, mientras que un
57,1% menciono que proviene de municipios como Ipiales y Pasto; sin embargo, el
9,5% no conocia el lugar de proveniencia de la lechuga (Anexo E.18).

Después de obtener la informacion suministrada por los comercializadores de las
diferentes plazas de mercado de la ciudad de Popayan, se realizd el analisis de
frecuencia en el que se encontr6 que el 16,5% de los encuestados venden lechuga
entre los productos que regularmente comercializan. Adicionalmente, se encontré
que, el precio minimo de compra por caja de quince unidades de lechuga Batavia
fue de $10000 pesos, mientras que el maximo fue de $25000 pesos. Por otro lado,
la plaza de Bello Horizonte present6 la media mas baja de $12571,43 pesos, en
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caso contrario, la plaza del Barrio Bolivar indicé la media més alta de $2000 pesos.
Seguidamente, se realizé el analisis ANOVA de un factor, para comparar la media
de los precios de compra por caja de lechuga entre las cinco plazas de mercado,
con un nivel de confianza del 95% (Anexo E.18), indicando que, segun lo reportado,
no existen diferencias significativas, ya que la significancia encontrada fue de 0,107.

Seguidamente, el precio de venta mas bajo por unidad de lechuga Batavia de
aproximadamente 350 gramos fue de $1000 pesos, mientras que el precio maximo
reportado por los comerciantes fue de $2000 pesos, ademas la media mas baja
encontrada indico un valor de $1214 pesos correspondiente a la plaza de Bello
Horizonte, mientras que la media méas alta obtenida fue la obtenida en la plaza de
Las Palmas la cual indico un precio de $1750 pesos. Después de desarrollar el
analisis para comparar la media de los precios de venta entre las cinco plazas,
mediante ANOVA de un factor con nivel de confianza del 95%, se evidencio la
existencia de diferencias significativas ya que la significancia fue inferior a 0,05
(Anexo E.18).

Al aplicar la prueba post hoc Tukey se encontrdé que las diferencias se dieron entre
la plaza de Bello Horizonte y la plaza de Las Palmas, frente al precio de venta por
unidad de lechuga, como se denota en la tabla 12.

Tabla 12. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de venta por unidad de
lechuga Batavia.

Precio de venta de lechuga
HSD Tukey*”
Subconjunto para alfa = 0.05
Plaza de mercado N
1 2
Bello Horizonte 7 1214,29
Alfonso Lopez 5 1420,00 1420,00
Barrio Bolivar 3 1500,00 1500,00
La Esmeralda 4 1550,00 1550,00
Las Palmas 2 1750,00
Sig. 0,252 0,267

Fuente: elaboracion propia.
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Limoén mandarino

El limén mandarino es originario del continente asiatico, fue conocido antiguamente
como la manzana de oro por sus bondades nutricionales y antioxidantes, los paises
de mayor produccién a nivel mundial son: Estados Unidos, Espafia y Argentina. El
arbol limonero desarrolla sus raices en suelos arenosos, francos y secos, la
temperatura adecuada de crecimiento esta entre 25 a 30°C, favorecida también por
la humedad relativa que permite originar estabilidad al arbol, ademas la altitud
acorde se encuentra en rangos de 40 a 2000 msnm (Rocha, 2020).

Segun lo reportado por los comerciantes de limon mandarino, el 100% del producto
gue se comercializa en las plazas de mercado proviene de municipios del Cauca
como, El Tambo, Timbio, Totord, Inza y Popayan (Anexo E.19).

Después de aplicar la herramienta de recoleccion de informacion a los
comercializadores que entre sus productos vendian limén mandarino, se estudiaron
los datos mediante analisis de frecuencia, en donde se encontré que de los 127
encuestados, el 18,1% vendian este producto. Al realizar el respectivo analisis
descriptivo de los precios de compra por bulto de 60 kilogramos de limén mandarino,
se obtuvo que, el precio minimo de compra fue de $20000 pesos, mientras que el
precio maximo fue de $70000 pesos. Por otro lado, se encontré que la plaza de
mercado de Alfonso Lopez reportd el valor de media mas bajo de $34000 pesos,
mientras que la plaza de Bello Horizonte arrojo el valor de media mas alto de $69000
pesos. Posteriormente, se realizo el andlisis ANOVA de un factor, para comparar la
media de los precios de compra por bulto de limén mandarino entre las cinco plazas
de mercado con un nivel de confianza del 95%, el cual indicé que segun lo reportado
si existen diferencias significativas (Anexo E.19).

Después de realizar la prueba Tukey se encontrd que la plaza de, Alfonso Lépez
muestra diferencias significativas frente a las plazas de, Las Palmas, Barrio Bolivar
y Bello Horizonte, de forma similar la plaza de La Esmeralda presenté diferencias
significativas respecto a las plazas de, Las Palmas y Bello Horizonte, como se da a
conocer en la tabla 13.
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Tabla 13. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de compra por bulto de
limén mandarino.

Precio de compra de limén mandarino

HSD Tukey?”

Plaza de mercado

Subconjunto para alfa = 0.05

1

2

3

Alfonso Lépez
La Esmeralda
Barrio Bolivar

Las Palmas

34000,00
50000,00

50000,00
52500,00
65000,00

52500,00
65000,00

g N N A~ O

Bello Horizonte 69000,00

Sig. 0,080 0,111 0,068

Fuente: elaboracion propia.

Se observa que el precio minimo de venta reportado fue de $100 pesos, y el maximo
de $200 pesos por unidad de limén mandarino de aproximadamente 100 gramos,
también se obtuvo que la media mas baja fue reportada en la plaza de Bello
Horizonte con un valor de $120 pesos, mientras que la media mas alta fue de
$178,57 pesos indicada en la plaza de Las Palmas. Adicionalmente se realizo el
andlisis ANOVA de un factor, para comparar la media de los precios de venta entre
las cinco plazas, con un nivel de confianza del 95%, lo cual indic6 que no hay
diferencias significativas, ya que la significancia obtenida fue de 0,219 (Anexo E.19).

Limoén Tabhiti

Los citricos fueron inducidos en el tiempo de la conquista, los cuales se pueden
cultivar desde los 0 msnm hasta los 2000 msnm, en un clima tropical; en cuanto a
la produccion por departamento, el 70,5% se encuentra concentrado en los
departamentos de, Tolima, Cauca, Santander y Narifio, siendo el ultimo el que
presenta la mayor produccién nacional por hectarea con alrededor de 22 toneladas
por hectarea (Botina y Diaz, 2017).

Segun lo mencionado por los comerciantes de limén Tahiti, se encontré que el
44,4% provienen del Patia, el 38,9% proviene de la cabecera municipal Bordo y el
5,6% proviene de Popayan, siendo estos municipios pertenecientes al
departamento del Cauca, por otro lado, el 11,1% de los encuestados no indicaron
el lugar de procedencia (Anexo E.20).
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Al analizar la participacion del limon Tahiti en las plazas de mercado, se observo
gue el producto es ofertado por el 14,2% de los vendedores encuestados, es decir
que, 18 de los 127 actores lo comercializan. Segun los datos reportados por los
vendedores se obtuvo que, el precio minimo de compra fue de $45000 pesos por
bulto de 50 kilogramos, y un precio maximo de $90000 pesos. Ademas, se
determiné que la plaza de mercado del Barrio Bolivar indicé la media mas baja de
$55000 pesos, mientras que la plaza de Alfonso LOpez presentd una media de
$87500 pesos, siendo esta la mas alta respecto las otras plazas. Luego de realizar
el respectivo analisis ANOVA de un factor, donde se compar6 la media de los
precios de compra por bulto de limén Tahiti entre las cinco plazas de mercado, con
un nivel de confianza del 95%, se encontré que si hay diferencias significativas
(Anexo E.20).

Seguidamente, debido a que se encontraron diferencias significativas en el precio
de venta por bulto de limén Tahiti en las plazas de mercado, se realizé la prueba
Tukey a través de la cual se encontré que la plaza del Barrio Bolivar registra
diferencias significativas respecto a los valores encontrados en las plazas de La
Esmeralda, Las Palmas, Alfonso Lopez y Bello Horizonte, como se muestra en la
tabla 14.

Tabla 14. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de compra por bulto de
limén Tabhiti.

Precio de compra de limon tahiti

HSD Tukey?”
Subconjunto para alfa = 0.05
Plaza de mercado N
1 2

Barrio Bolivar 3 55000,00
La Esmeralda 6 78333,33
Las Palmas 4 78750,00
Bello Horizonte 3 81666,67
Alfonso Lopez 2 87500,00
Sig. 1,000 0,588

Fuente: elaboracion propia.

Por otro lado, el precio minimo de venta que se encontr6 fue de $900 pesos por
libra, mientras que el valor maximo fue de $2500 pesos, ademas se determind que
la media mas baja se presento en la plaza del Barrio Bolivar la cual fue de $966,67
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pesos, mientras la media mas alta fue de $2250 pesos, perteneciente a la plaza de
Alfonso Lépez. Posteriormente, después de realizar el analisis ANOVA de un factor
se encontré que si hay diferencias significativas, ya que la significancia fue menor
a 0,05 (Anexo E.20).

A través de la prueba Tukey se encontré que, la plaza del Barrio Bolivar presenta
diferencias significativas en la media de precio de venta por libra de limén Tahiti
respecto a las medias encontradas en las plazas de Las Palmas, La Esmeralda y
Alfonso Lopez, como se da a conocer en la tabla 15.

Tabla 15. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de venta por libra de limén
Tabhiti.

Precio de venta de limén tahiti
HSD Tukey*”
Subconjunto para alfa = 0.05
Plaza de mercado N
1 2
Barrio Bolivar 3 966,67
Bello Horizonte 3 1566,67 1566,67
Las Palmas 4 1750,00
La Esmeralda 6 2000,00
Alfonso Ldpez 2 2250,00
Sig. 0,157 0,089

Fuente: elaboracion propia.

Lulo

Ellulo (Solanum quitoense Lam.) es una especie de la familia Solanaceae, originario
de los Andes. En Colombia, se ubican los cultivos principalmente desde los 1300 a
2200 msnm, los cuales requieren una temperatura de 14 a 18 °C y con una
precipitacion entre los 1500 y 2000 mm, cabe resaltar que, en nuestro pais, existen
dos tipos de variedades de lulo los cuales son, S. quitoense var. quitoense, que es
dulce y sin espinas, y S. quitoense var. Septentrionale, que es acida y con espinas
(Morillo, Rodriguez y Morillo, 2019).
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Segun los comerciantes consultados en las diferentes plazas, el lulo que ingresa a
la ciudad de Popayan proviene de los municipios Timbio, EI Tambo, Morales y
Popayan, con una participacion del 69%, mientras que el 31% menciond que
proviene del departamento del Huila (Anexo E.21).

Después de obtener la informacion suministrada por los comercializadores de las
diferentes plazas de mercado de la ciudad de Popayan, se realiz6 el andlisis de
frecuencia en el que se encontro que el 22,8% de los encuestados venden lulo entre
los productos que regularmente comercializan. Del mismo modo, se encontré que
el precio minimo de compra de canastilla por 25 kilogramos de lulo fue de $35000
pesos, mientras que el maximo fue de $65000 pesos. Por otro lado, se obtuvo que
la plaza de mercado de Alfonso Lopez presentd el valor de media mas alto de
$50000 pesos, mientras que la plaza de las Palmas arroj6é un valor de media igual
de $41428,57 pesos, siendo este el mas bajo. Mediante el analisis ANOVA de un
factor, para comparar la media de los precios de compra por canastilla de lulo entre
las cinco plazas de mercado con un nivel de confianza del 95%, se encontré que no
existen diferencias significativas, ya que se obtuvo un nivel de significancia superior
a 0,05 (Anexo E.21).

Por otro lado, se observa que el precio de venta mas bajo por kilogramo de lulo fue
de $2000 pesos, mientras que el precio maximo reportado por los comerciantes fue
de $4000 pesos, ademas la media mas baja fue de $2214,29 pesos correspondiente
a las plazas de Las Palmas y Bello Horizonte, mientras que la media més alta se
registro en la plaza de Alfonso Lopez con un valor de $3125 pesos. También se
realiz6 el andlisis para comparar la media de los precios de venta entre las cinco
plazas, mediante ANOVA de un factor con nivel de confianza del 95% (Anexo E.21),
indicando que si existen diferencias significativas entre los valores medios del precio
de venta por kilogramo de lulo.

Una vez realizada la prueba Tukey se encontr6 que las diferencias significativas
registradas en los valores medios del precio de venta por kilogramo de lulo se
presentaron entre la plaza de Alfonso LOpez respecto a las plazas de Bello
Horizonte y Las Palmas, como se da a conocer en la tabla 16.
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Tabla 16. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de venta por kilogramo
de lulo.

Precio de venta lulo
HSD Tukey?”
Subconjunto para alfa = 0.05
Plaza de mercado N
1 2
Bello Horizonte 7 2214,29
Las Palmas 7 2214,29
Barrio Bolivar 4 2550,00 2550,00
La Esmeralda 7 271429 271429
Alfonso Lépez 4 3125,00
Sig. 0,210 0,114

Fuente: elaboracion propia.

Maiz

El cultivo de maiz se da en la regidn de los Llanos Orientales, la Amazonia y en el
Pacifico, el cultivo se realiza dentro del contexto de la agricultura tradicional. En las
comunidades indigenas, campesinas y negras, el maiz es un componente
importante de los sistemas de produccion diversificados, como lo son los
agropecuarios y forestales (Vélez, et. al., 2005).

Segun los comerciantes consultados en las diferentes plazas, el maiz que ingresa
a la ciudad de Popayan proviene de los municipios de Timbio y El Tambo que
pertenecen al departamento del Cauca, siendo su participacion de 61,1%, mientras
gue el 27,8% menciona que proviene del municipio de Pasto y el departamento del
Huila, por otro lado, el 11,1% no indico el lugar de donde proviene el producto
(Anexo E.22).

Al realizar el analisis de frecuencia, se encontro que el 14,2% de los encuestados
venden maiz entre los productos que regularmente comercializan, segun el analisis
de frecuencia. Del mismo modo, se identificé que el precio minimo de compra por
bulto de 50 kilogramos de maiz fue de $20000 pesos, mientras que el maximo fue
de $60000 pesos. Por otro lado, se obtuvo que la plaza de mercado de Bello
Horizonte present6 el valor de media mas alto de $51000 pesos, mientras que la
plaza del Barrio Bolivar arrojé un valor de media igual a $30000 pesos, siendo este
el mas bajo. Adicionalmente, se realizd el andlisis ANOVA de un factor, para
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comparar la media de los precios de compra por bulto de maiz entre las cinco plazas
de mercado con un nivel de confianza del 95% (Anexo E.22), indicando segun lo
reportado que si existen diferencias significativas, ya que la significancia que se
obtuvo fue de 0,045.

Después de realizar la prueba Tukey, se encontré que las diferencias significativas
del precio de compra por bulto de maiz se presentaron entre las plazas del Barrio
Bolivar y Bello Horizonte, como se da a conocer en la tabla 17.

Tabla 17. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de compra por bulto de
choclo.

Precio de compra de maiz

HSD Tukey*®

Subconjunto para alfa = 0.05
Plaza de mercado N

1 2

Barrio Bolivar 3 30000,00
La Esmeralda 4 38750,00 38750,00
Las Palmas 3 40666,67 40666,67
Alfonso Lopez 3 41666,67 41666,67
Bello Horizonte 5 51000,00
Sig. 0,376 0,332

Se visualizan las medias para los grupos en los subconjuntos homogéneos.
a. Utiliza el tamafio de la muestra de la media arménica = 3,448.

b. Los tamafios de grupo no son iguales. Se utiliza la media arménica de los
tamafios de grupo. Los niveles de error de tipo | no estan garantizados.

Fuente: elaboracion propia.

Seguidamente, se observa que el precio de venta mas bajo por libra de maiz fue de
$1000 pesos, mientras que el precio maximo reportado por los comerciantes fue de
$2000 pesos, ademas la media mas baja encontrada fue de $1375 pesos
correspondiente a La Esmeralda, mientras que la media mas alta se obtuvo en la
plaza de Alfonso Lopez indicando un precio de $1733,33 pesos. También se realizd
el analisis para comparar la media de los precios de venta entre las cinco plazas de
mercado, mediante ANOVA de un factor con nivel de confianza del 95% (Anexo
E.22), el cual indicO que no existen diferencias significativas entre los valores
medios del precio de venta por libra de maiz.
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Mandarina

La mandarina ‘Arrayana’ es la variedad que mas se cultiva en Colombia es una
variedad adaptada al tropico bajo, su fruto es reconocido por sus atributos
gustativos, su apariencia externa y comercial (Balaguera y Palacios, 2018). En
Colombia, la mandarina es el segundo citrico de importancia, superada por la
naranja, las variedades cultivadas en el pais son, Arrayana y Oneco en mayor
proporcion, esta Ultima es cultivada y consumida en el Valle del Cauca, Antioquia y
la zona cafetera; mientras que la Arrayana se produce en la parte oriental del pais,
principalmente por el departamento de Santander (Cagua y Orduz, 2015).

Al analizar los datos suministrados por los comerciantes en las diferentes plazas de
mercado, se identificd que la mandarina comercializada en las plazas proviene de
los municipios Patia, Guachené y Santander de Quilichao, con una participacion del
50%, mientras que el 44,4% proviene del municipio de Armenia y el departamento
de Santander, sin embargo, cabe resaltar que el 5,6% no indic6 el lugar de
procedencia del producto (Anexo E.23).

Una vez se aplicaron las encuestas a los diferentes comercializadores, se encontro
mediante el andlisis de frecuencia que el 14,2% de los encuestados venden
mandarina entre los productos qgue cominmente comercializan. Adicionalmente, se
encontrd que el precio minimo de compra por caja de 15 kilogramos de mandarina
fue de $45000 pesos, mientras que el maximo fue de $52000 pesos. Por otra parte,
se evidencid que la plaza de mercado de La Esmeralda presenta la media mas alta
por caja de mandarina con un valor de $49000 pesos, mientras que la media mas
baja fue $45500 pesos encontrada en la plaza del Barrio Bolivar. Seguidamente, se
presenta el andalisis ANOVA de un factor realizado para comparar la media de los
precios de compra por caja de mandarina entre las cinco plazas de mercado con un
nivel de confianza del 95%, el cual indicé que no existen diferencias significativas,
debido a que el nivel de significancia obtuvo un valor de 0,726 (Anexo E.23).

Por otro lado, se encontré que el precio minimo de venta por unidad de mandarina
de aproximadamente 90 gramos fue de $200 pesos, mientras que el maximo fue de
$700 pesos. Ademas, se identificd que la media més baja registrada por unidad del
producto fue de $350 pesos, correspondiente a la plaza de las Palmas, y la media
mas alta fue de $520 pesos indicada en la plaza de Bello Horizonte. Adicionalmente
se realiz6 el andlisis ANOVA de un factor, para comparar la media de los precios de
venta por unidad de mandarina entre las cinco plazas de mercado, con nivel de
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confianza del 95%, el cual indicé que no hay diferencias significativas entre los
valores medios reportados por cada plaza (Anexo E.23).

Mango Tommy

El mango es producido en 13 departamentos de Colombia los que se destacan
Cesar, Tolima y Cundinamarca como los mayores productores. En Colombia el
mango se cultiva en altitudes superiores a 1200 msnm, la temperatura Optima para
el crecimiento y la produccion esta entre los 24 y 27°C (Sosa, Rodriguez y
Bermudez, 2011).

Segun lo reportado por los comerciantes de mango tommy en las plazas de
mercado, el producto proviene del departamento del Tolima con una participacion
del 50%, seguido por el municipio de Valledupar con el 21,4%, mientras el 14,2%
menciono6 que proviene del Valle del Cauca y Cundinamarca, finalmente el 14,3%
no indicaron el lugar de procedencia (Anexo E.24).

Después de aplicar la herramienta de recoleccion de informacion a los
comercializadores, se encontré que de los 127 encuestados, el 22% venden este
producto. Seguidamente, se identificd que, el precio minimo de compra por caja de
15 kilogramos de mango tommy fue de $38000 pesos, mientras el precio maximo
fue de $65000 pesos. Por otro lado, se observo que la plaza de mercado de las
Palmas presento el valor de media mas bajo de $42857,14 pesos, mientras que la
plaza de Alfonso Lopez arrojo el valor de media mas alto de $50000 pesos.
Adicionalmente, se realiz6 el analisis ANOVA de un factor, para comparar la media
de los precios de compra por caja de 15 kilogramos de mango tommy entre las cinco
plazas de mercado con un nivel de confianza del 95% (Anexo E.24), donde se
observé que segun lo reportado por los comerciantes encuestados no existen
diferencias significativas, debido a que se obtuvo un nivel de significancia de 0,169.

En cuanto a los precios de venta por unidad de mango tommy de peso entre 200 y
400 gramos se observé que el precio minimo de venta reportado fue de $500 pesos,
y el maximo de $2000 pesos. También se obtuvo que la media mas baja fue
presentada por la plaza de Bello Horizonte con un valor de $857,14 pesos, y la
media mas alta fue de $1750 pesos indicada en la plaza del Barrio Bolivar. En el
mismo sentido los resultados del andlisis ANOVA de un factor, para comparar la
media de los precios de venta por unidad de mango tommy entre las cinco plazas
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con un nivel de confianza del 95%, evidenciaron que segun lo reportado si existen
diferencias significativas, entre las medias encontradas en las plazas de mercado
(Anexo E.24).

Al realizar la prueba Tukey se encontrd que se presentan diferencias significativas
entre los valores medios de venta por unidad de mango tommy de la plaza de Bello
Horizonte respecto al valor encontrado en las plazas de Alfonzo Lépez y Barrio
Bolivar, como se muestra en la tabla 18.

Tabla 18. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de venta por unidad de
mango tommy.

Precio de venta mango tommy
HSD Tukey?”
Subconjunto para alfa = 0.05
Plaza de mercado N
1 2
Bello Horizonte 7 857,14
Las Palmas 7 1214,29 1214,29
La Esmeralda 4 1250,00 1250,00
Alfonso Lopez 8 1450,00
Barrio Bolivar 2 1750,00
Sig. 0,314 0,088

Fuente: elaboracién propia.

Maracuya

Segun el Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural, para el afio 2019 se
identificaron mas de 5000 productores, los cuales estan distribuidos en el territorio
nacional principalmente en los departamentos de Antioquia, Valle del Cauca, Huila,
Boyacé y Meta (MADR, 2020).

Segun lo mencionado por los comerciantes de maracuya, se encontré que el 33,3%
del producto proviene del Patia, mientras que el 16,7% indic6 que el fruto es
suministrado por el municipio de Mercaderes, de igual manera un 33,3% mencioné
que provenia del departamento del Huila, aunque por otro lado el 16,7% no indico
el lugar de procedencia del producto (Anexo E.25).

58



Mediante el analisis de frecuencia para el maracuya se encontré que 18 de los 127
comercializadores encuestados ofertan esta fruta, es decir un 14,2% de dichos
comercializadores. Asi mismo, se obtuvo que el precio de compra maximo por bulto
de 15 kilogramos de maracuya fue de $65000 pesos, mientras que el precio minimo
fue de $47000 pesos. Por otro lado, se identificé que el valor promedio de compra
mas bajo se presenté en la plaza de mercado de Bello horizonte con un valor de
$52400 pesos, de igual forma se encontré que el valor promedio mas alto se
presento en las plazas de mercado del Barrio Bolivar y Alfonso Lépez, con un valor
de $57500 pesos. Adicionalmente, se realizo el analisis ANOVA de un factor, para
comparar la media de los precios de compra por bulto de maracuyé entre las cinco
plazas de mercado con un nivel de confianza del 95%, el cual indicé que segun lo
reportado no existen diferencias significativas entre los valores medios encontrados
en cada plaza (Anexo E.25).

Asi mismo, mediante el andlisis descriptivo del precio de venta por unidad de
maracuya de aproximadamente 90 gramos, se encontré que el valor minimo fue de
$500 pesos, mientras que el maximo fue de $700 pesos. En cuanto al valor
promedio de venta mas alto de una unidad de maracuya fue de $600 pesos el cual
se presentd en la plaza de mercado de Alfonzo Lépez, al contrario de la plaza de
mercado de Bello Horizonte que presento el valor de media mas bajo con un valor
de $540 pesos. Con respecto al analisis ANOVA de un factor con nivel de confianza
de 95% para el precio de venta por unidad de maracuya no se encontraron
diferencias significativas entre los valores medios encontrados en las plazas de
mercado, ya que se observl un nivel de significancia superior a 0,05 (Anexo E.25).

Mora de castilla

La mora de castilla por lo general se cultiva a una atura entre 1800 y 2400 msnm. Y
una temperatura entre 11 y 18 °C, ademas que presente humedad relativa de 70 a
80%, suelo franco arcilloso con un rango de pH, entre 5,2 y 6,7, alta susceptibilidad
a las heladas y al exceso de agua (Mora, Pardo y Bastidas, 2021). En Colombia los
departamentos con mayor area sembrada de mora de castilla son Cundinamarca,
Santander, Boyaca y Huila (MADR, 2020).

Segun lo mencionado por los comerciantes de mora de castilla, se encontré que el
42,8% de la mora comercializada en las plazas de mercado proviene de los
municipios de Totor0 y Silvia, mientras que el 42,8% mencionaron que proviene del
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departamento del Huila y el municipio de Tulua, sin embargo, el 14,4% no indico el
lugar de procedencia (Anexo E.26).

Al realizar el analisis de frecuencia de la participacion de la mora de castilla en las
plazas de mercado de la ciudad de Popayan, se obtuvo como resultado que 14 de
los 127 comercializadores, venden mora de castilla, es decir, un 11% del total de
actores consultados. Por otro lado, se identificd que el precio de compra minimo por
libra de mora de castilla fue de $1000 pesos, mientras que el maximo fue de $2000
pesos. También se encontrd que la plaza de mercado de Las Palmas presenté la
media de compra mas baja de $1233,33 pesos, mientras que el Barrio Bolivar indico
la media mas alta de $1833,33 pesos. Adicionalmente, se realizo el analisis ANOVA
de un factor, para comparar la media de los precios de compra por libra de mora de
castilla entre las cinco plazas de mercado con un nivel de confianza del 95%,
mediante la cual se encontr6 que segun lo reportado no existen diferencias
significativas (Anexo E.26), debido a que el nivel de significaria obtuvo un valor de
0,080.

Del mismo modo, se encontré que el valor de venta minimo por libra de mora de
castilla fue de $1500 y el méximo de $2500. Ademas, se identifico que la plaza de
mercado de Bello Horizonte presentd el valor promedio de venta mas bajo de $1750
pesos, mientras que el valor de media mas alto se encontré en la plaza de La
Esmeralda de $2500 pesos. Al realizar el andlisis de comparaciéon de medias
ANOVA de un factor con un 95% de confianza, se identific6 que si existen
diferencias significativas por precio de venta por libra de mora de castilla entre las
cinco plazas de mercado (Anexo E.26).

Después de realizar la prueba Tukey se encontr6é que las diferencias significativas
se dieron entre los valores del precio de venta por libra de mora de castilla de la
plaza de Bello Horizonte respecto al valor promedio identificado en plaza de
mercado de La Esmeralda, como se da a conocer en la tabla 19.
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Tabla 19. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de venta por libra de mora
de castilla.

Precio de venta mora de castilla

HSD Tukey*”
Subconjunto para alfa = 0.05
Plaza de mercado N
1 2

Bello Horizonte 2 1750,00
Las Palmas 3 1833,33 1833,33
Alfonso Lopez 3 2066,67 2066,67
Barrio Bolivar 3 2333,33 2333,33
La Esmeralda 3 2500,00
Sig. 0,093 0,051

Fuente: elaboracidon propia.

Naranja

En Colombia los cultivos de naranja Valencia se ubican en altitudes por debajo de
los 700 msnm y por encima de los 900 msnm, de los cuales los principales
departamentos productores son, Meta, Antioquia, Caldas, Risaralda, Quindio y Valle
del Cauca (DANE, 2016).

Segun los comerciantes consultados en las diferentes plazas, la naranja que ingresa
a la ciudad de Popayan proviene de los municipios Inza y Almaguer, con una
participacion del 40%, mientras que el 56% menciond que proviene de los
departamentos Huila y Valle del Cauca, sumado al aporte realizado por el municipio
de Armenia. Por otro lado, el 4% no indicé el lugar de procedencia del producto,
(Anexo E.27).

A través de la informacion recolectada en las encuestas se obtuvo que la naranja
tiene un porcentaje de participacion del 19,7%, ya que es vendida por un total de 25
comerciantes de los 127 encuestados. Al realizar el analisis descriptivo de los costos
de compra por bulto de 40 kilogramos de naranja en las cinco plazas de mercado
de la ciudad, se identific6 que el valor minimo de compra es de $30000 pesos,
mientras que el valor maximo es de $52000 pesos. Por otra parte, el valor de media
mas bajo por bulto del producto se presentd en la plaza de mercado del Barrio
Bolivar con $35000 pesos, en cuanto al precio promedio mas alto se encontro en la
plaza de Alfonso Lopez, con $48333,33 pesos. Después de realizar el analisis
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ANOVA en el que se compararon los valores promedio del precio de compra por
bulto de naranja, se obtuvo que si hay diferencias significativas entre estos valores
(Anexo E.27), ya que la significancia es menor a 0,05, obteniéndose este resultado
con un nivel de confianza del 95%.

La prueba Tukey realizada a los valores promedios de compra por bulto de naranja
en las plazas de mercado indico que las diferencias se presentan entre el precio de
compra reportado en el Barrio Bolivar respecto a las plazas de Las Palmas y Alfonso
Lopez, como se muestra en la tabla 20.

Tabla 20. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de precio de compra por
bulto de naranja.

Precio compra naranja
HSD Tukey*”
Subconjunto para alfa = 0.05
Plaza de mercado N
1 2
Barrio Bolivar 3 35000,00
La Esmeralda 4 41250,00 41250,00
Bello Horizonte 8 41375,00 41375,00
Las Palmas 7 46285,71
Alfonso Lopez 3 48333,33
Sig. 0,232 0,153

Fuente: elaboracion propia.

De la misma manera, se encontrd que el precio minimo de venta de un kilogramo
de naranja fue de $1300 pesos y el precio maximo de venta fue de $3500 pesos.
En cuanto al valor promedio de venta por plaza de mercado, se observo que la
media mas baja se encontré en la plaza de mercado del Barrio Bolivar con $1766,67
pesos, mientras que el valor promedio mas alto se encontro en la plaza de mercado
de Alfonso Lopez con $3000 pesos. En cuanto al analisis ANOVA de un factor con
un nivel de confianza del 95% para los valores medios de venta por kilogramo de
naranja de las plazas de mercado, se determiné que existen diferencias
significativas entre los valores promedio ya que el nivel de significancia fue de 0,001
(Anexo E.27).
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Una vez realizada la prueba Tukey se encontré que el precio promedio de venta por
kilogramo de naranja indicado en la plaza de Alfonso Lopez presenta diferencias
significativas respecto a los precios encontrados en las otras plazas de mercado,
como se muestra en la tabla 21.

Tabla 21. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de venta por kilogramo
de naranja.

Precio venta naranja
HSD Tukey*®
Subconjunto para alfa = 0.05
Plaza de mercado N
1 2
Barrio Bolivar 3 1766,67
Bello Horizonte 8 2000,00
Las Palmas 7 2000,00
La Esmeralda 4 2125,00
Alfonso L6pez 3 3000,00
Sig. 0,490 1,000

Fuente: elaboracion propia.

Papa capira

La papa capira es una de las variedades cultivadas en Colombia, la planta es
herbacea, conformada por dos partes principalmente: seccion subterranea
compuesta por la raiz, estolones, tubérculos y tubérculo madre, y la seccion aérea
conformada por tallos principales y secundarios, hojas, flores y frutos; en su
composicion nutricional se encuentra vitamina C, tiamina y algunas vitaminas del
complejo B (CCB, 2015).

Segun los comerciantes consultados en las diferentes plazas, la papa capira que
ingresa a la ciudad de Popayan, proviene de los municipios como, Totoro, Inz4, y
Puracé, ademas de los corregimientos de Paletara y Gabriel Lopez, con una
participacion del 44%, mientras que el 56% mencion6 que el producto proviene de
los municipios Ipiales y Pasto, pertenecientes al departamento de Narifio (Anexo
E.28).
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Al analizar la participacion de la papa capira en las plazas de mercado de Popayan
se obtuvo que 25 de los 127 comercializadores encuestados ofertan el producto
entre los articulos que venden comunmente, es decir un 19,7% de los actores
encuestados. Por otro lado, se encontré que el precio minimo de compra por bulto
de 50 kilogramos de papa capira fue de $40000 pesos, mientras que el maximo fue
de $70000 pesos. También se identificd que la plaza de mercado de Bello Horizonte
presento el valor de media mas bajo de $45000 pesos, mientras que el valor de
media mas alto se presentd en la plaza de mercado de Alfonso Lépez con un valor
de $61250 pesos. Después de realizar un andlisis ANOVA en el que se compararon
los valores promedio del precio de compra por bulto del producto, se obtuvo que, si
existen diferencias significativas entre los valores reportados por las plazas de
mercado (Anexo E.28), ya que la significancia es menor a 0,05.

Después de realizar la prueba Tukey se encontré que las diferencias significativas
entre los valores promedios por bulto de papa capira se dieron entre la media
reportada en la plaza de Bello Horizonte respecto a la media obtenida en la plaza
de Alfonso Lépez, como se da a conocer en la tabla 22.

Tabla 22. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de compra por bulto de
papa capira.

Precio compra papa capira
HSD Tukey*®
Subconjunto para alfa =0.05
Plaza de mercado N
1 2
Bello Horizonte 9 45000,00
Barrio Bolivar 3 46666,67 46666,67
La Esmeralda 4 51250,00 51250,00
Las Palmas 5 55000,00 55000,00
Alfonso Lopez 4 61250,00
Sig. 0,347 0,077

Fuente: elaboracion propia.

Por otra parte, se identificé que el precio de venta mas bajo por libra de papa capira
fue de $400 pesos, mientras que el precio maximo descrito por los comerciantes fue
de $800 pesos. Ademas, la media mas baja por libra de papa capira fue de $555,56
pesos correspondiente la plaza de mercado de Bello Horizonte, mientras que, la
media mas alta fue la obtenida en la plaza de mercado de La Esmeralda, donde se
encontré un valor de $75 pesos. Al realizar el analisis de comparacién de medias
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ANOVA de un factor con un 95% de confianza, no se identificaron diferencias
significativas respecto al precio de venta por libra de papa capira (Anexo E.28).

Papa colorada

La papa colorada (Solanum tuberosum L. var. Phureja), tiene como origen la
cordillera de los Andes en América del Sur. Esta variedad se caracteriza porque la
planta presenta flores de color lila, mientras que el tubérculo es de forma
redondeada, y presentan coloracion amarilla en su piel y pulpa. Por otro lado, este
producto es uno de los alimentos mas consumidos en América y Europa debido a
su contenido en luteina y zeaxantina asociadas a la prevencion de enfermedades
(Rivadeneira, 2013).

Segun los comerciantes consultados en las diferentes plazas, la papa capira que
ingresa a la ciudad de Popayan, proviene de los corregimientos Paletara, Gabriel
Lépez y la cabecera municipal Coconuco, sumados al aporte de los municipios
Totor6 e Inz4, con una participacion del 95,5%, mientras que el 4,5% menciond que
proviene del municipio de Pasto (Anexo E.29).

Después de obtener la informacion mediante la encuesta realizada a los
comercializadores de las plazas de mercado, se encontré que el 17,3% venden
papa colorada dentro de los productos que comercializan regularmente. Del mismo
modo, se identific6 mediante analisis descriptivo, que el precio de compra maximo
por bulto de 50 kilogramos de papa colorada fue de $100000 mil pesos, mientras
que el precio minimo fue de $40000 pesos. Por otro lado, se identifico que el valor
promedio de compra mas bajo por bulto de papa colorada se presento en la plaza
de mercado de La Esmeralda con un valor de $46666.67 pesos, de igual forma se
encontro que el valor promedio mas alto del mismo producto se presento en la plaza
de mercado de las Palmas con un valor de $64166,67 pesos. Al realizar el analisis
ANOVA para comparar los valores promedio del precio de compra por bulto de papa
colorada, presento como resultado que no existen diferencias significativas entre
estos valores (Anexo E.29), ya que la significancia es mayor a 0,05, con un nivel de
confianza del 95%.

Asi mismo, mediante el analisis descriptivo del precio de venta por libra de papa
colorada en las plazas de mercado, se encontr6 que el valor promedio minimo fue
de $500 pesos, mientras que el maximo fue de $1500 pesos. En cuanto a el valor

65



promedio de venta mas alto, se presento6 en la plaza de mercado de Alfonso Lépez
el cual fue de $800 pesos, al contrario de la plaza de mercado de Bello Horizonte
que presento el valor de media mas bajo con un valor de $625 pesos. Por otro lado,
de acuerdo con el analisis ANOVA de un factor con nivel de confianza de 95% para
el precio de venta por libra de papa colorada, se evidencié que no se presentan
diferencias significativas entre los valores medios reportados por las plazas de
mercado (Anexo E29).

Papa criolla

La papa criolla, se produce en diferentes regiones de Colombia, principalmente en
los valles interandinos. Su calidad depende del microclima, altitud, radiacion solar y
humedad durante el ciclo de produccion, esta variedad presenta contenidos
superiores de proteina, almidén y minerales que aportan en el balance de una buena
nutriciéon, también contiene compuestos antioxidantes debido a la presencia de
fenoles y acido ascorbico (Ceron, et. al., 2018).

Segun los comerciantes consultados en las diferentes plazas, la papa criolla que
ingresa a la ciudad de Popayan proviene de los municipios, Totor6, Inza, y Puracé,
ademas de los corregimientos de Paletard y Gabriel Lépez, siendo su participacion
del 73%, mientras que el 26,9% menciond que proviene de municipio de Pasto
(Anexo E.30).

Al analizar la participacion de la papa criolla se encontré6 que 26 de los 127
comercializadores encuestados ofertan papa criolla dentro de los productos que
venden cominmente, es decir un 20,5% de los actores encuestados. Asi mismo, se
identificé que el precio de compra minimo por bulto de 50 kilogramos de papa criolla
fue de $43000 pesos, mientras que el maximo encontrado fue de $140000 pesos,
también se encontrd que la plaza de mercado de Bello Horizonte presentd la media
mas baja en cuanto al precio de compra de este producto con una media de
$44555,56 pesos, al contrario de la plaza de mercado de Alfonso Lépez que
presento el valor promedio mas alto con $120000 pesos. Después de realizar el
analisis ANOVA en el que se compararon los valores promedio del precio de venta
por bulto de papa criolla en las plazas de mercado, se obtuvo que si existen
diferencias significativas entre estos valores (Anexo E.30), ya que la significancia es
menor a 0,05, obteniéndose este resultado con un nivel de confianza del 95%.

66



Segun la prueba Tukey se encontré que el valor de media obtenida en la plaza de
Alfonso Lopez present6 diferencias significativas respecto a los valores promedios
indicados en las plazas de mercado restantes, en cuanto al precio de compra por
bulto de papa criolla, como se da a conocer en la tabla 23.

Tabla 23. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de compra por bulto de
papa criolla.

Precio compra papa criolla
HSD Tukey*®
Subconjunto para alfa = 0.05
Plaza de mercado N
1 2
Bello Horizonte 9 44555 ,56
Barrio Bolivar 5 50000,00
La Esmeralda 3 56666,67
Las Palmas 5 63000,00
Alfonso Lopez 4 120000,00
Sig. 0,274 1,000

Fuente: elaboracion propia.

Por otro lado, se encontré que el valor de venta minimo de una libra de papa criolla
fue de $500 pesos y el maximo de $1500 pesos, de igual forma se identifico que la
plaza de mercado del Barrio Bolivar present6 el valor promedio de venta mas bajo,
el cual fue de $620 pesos, mientras que el mas alto se presentd en la plaza de
mercado de Alfonso Lopez con $1325 pesos. Una vez realizado el andlisis ANOVA
de un factor con nivel de confianza del 95%, se determind que si existen diferencias
significativas entre los valores promedio de venta por libra de papa criolla (Anexo
E.30), ya que la significancia fue menor a 0,05.

Mediante la prueba Tukey se encontré que la plaza de mercado de Alfonso Lépez
presenta diferencias significativas respecto al precio de venta por libra de papa
criolla indicados en las plazas de mercado del Barrio Bolivar, Bello Horizonte, Las
Palmas y La Esmeralda, como se da a conocer en la tabla 24.
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Tabla 24. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de venta por libra de papa
criolla.

Precio venta papa criolla
HSD Tukey*”
Subconjunto para alfa = 0.05
Plaza de mercado N
1 2
Barrio Bolivar 5 620,00
Bello Horizonte 9 672,22
Las Palmas 5 700,00
La Esmeralda 3 700,00
Alfonso Lépez 4 1325,00
Sig. 0,917 1,000

Fuente: elaboracién propia.

Papa parda

La papa parda se caracteriza por tener un color entre rosado y crema, esta variedad
es una de las que mas se consume por su forma redonda aplanada y textura
harinosa. Respecto a su aporte nutricional, es saludable ya que esta practicamente
libre de grasas y colesterol, aporta potasio, vitamina C y es una rica fuente de
almidon proporcionando energia al organismo humano (Porras, 2019).

Segun los comerciantes consultados en las diferentes plazas de mercado, la papa
parda que ingresa a la ciudad de Popayan proviene de los municipios, Totoré e Inza,
ademas de los corregimientos Paletara, Gabriel Lépez, la cabecera municipal
Coconucoy el Valle de Malvaza, que pertenecen al departamento del Cauca, siendo
su participacion de 86,7%, mientras que el 13,3% menciond que proviene del
municipio de Pasto (Anexo E.31).

Por otro lado, se identificoO que el 23,6% de los 127 actores encuestados ofertan
este producto dentro de los articulos que comercializan. Del mismo modo, se
encontro que el costo de compra de un bulto de 50 kilogramos de papa parda en las
cinco plazas de mercado de la ciudad presento un valor minimo de compra fue de
$35000 pesos, mientras que el valor maximo fue de $70000 pesos. Ademas, el valor
de media mas bajo se presentd en la plaza de mercado del Barrio Bolivar y Bello
Horizonte con un valor de $42500 pesos y en cuanto al precio promedio mas alto
se encontré en la plaza de mercado de Alfonso Lopez con un costo de $54000
pesos. Una vez realizado el analisis ANOVA con un nivel de confianza del 95% para
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comparar los valores promedio del precio de compra por bulto de papa parda, se
obtuvo que si hay diferencias significativas (Anexo E.31), ya que la significancia es
menor a 0,05.

Mediante la prueba Tukey se encontré que las diferencias significativas se dieron
entre las medias del precio de compra por bulto de papa parda indicada en la plaza
de Alfonso LOpez respecto a las plazas de Bello Horizonte, Barrio Bolivar y La
Esmeralda, como se da a conocer en la tabla 25.

Tabla 25. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de compra por bulto de
papa parda.

Precio compra papa parda
HSD Tukey?”
Subconjunto para alfa =0.05
Plaza de mercado N
1 2
Bello Horizonte 6 42500,00
Barrio Bolivar 6 42500,00
La Esmeralda 5 43000,00
Las Palmas 8 50000,00 50000,00
Alfonso Lopez 5 54000,00
Sig. 0,273 0,808

Fuente: elaboracion propia.

De la misma manera, se encontré que el precio minimo de venta por libra de papa
parda fue de $500 pesos y el precio maximo fue de $800 pesos. En cuanto al valor
promedio de venta por plaza de mercado, se observo que el mas bajo fue el indicado
en la plaza de mercado del Barrio Bolivar con $558,33 pesos, mientras que el valor
mas alto se encontré en la plaza de mercado de Bello Horizonte con una media de
$725 pesos. Por otra parte, en cuanto al analisis ANOVA con un nivel de confianza
del 95%, realizado para comparar el promedio de precios de venta en las diferentes
plazas, se encontr6 que, si existen diferencias significativas (Anexo E.31).

Después de realizar la prueba Tukey se encontr6 que las diferencias significativas
se presentaron entre la plaza de Bello Horizonte frente a las plazas del Barrio Bolivar
y La Esmeralda, en cuanto al precio de venta promedio por libra de papa parda,
como se da a conocer en la tabla 26.

69



Tabla 26. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de venta por libra de papa
parda.

Precio venta papa parda
HSD Tukey*®
Subconjunto para alfa = 0.05
Plaza de mercado N
1 2
Barrio Bolivar 6 558,33
La Esmeralda 5 560,00
Las Palmas 8 600,00 600,00
Alfonso Lépez 5 600,00 600,00
Bello Horizonte 6 725,00
Sig. 0,864 0,051

Fuente: elaboracion propia.

Papa suprema

La papa como uno de los productos mas importantes de la canasta familiar es
considerada la que mas aporta energia, por su alto contenido en almidon producido,
esta compuesta por un 80% de agua y complementos como; fibra que se encuentra
en la cascara; vitamina C, que contribuye a fortalecer el sistema inmunoldgico,
cumple funciones antioxidantes y ayuda a la sintesis de colageno; potasio, que
contribuye en nuestra actividad neuromuscular y fosforo, indispensable en la
formacion de huesos (Ruiz, Velandia y Veloza, 2020).

Segun los comerciantes consultados en las diferentes plazas, la papa suprema que
ingresa a la ciudad de Popayéan proviene de los municipios, Totoré e Inz4, ademas
de corregimientos como Paletara y la cabecera municipal Coconuco, los cuales
estan ubicados en el departamento del Cauca, siendo su participacion de 91,7%,
mientras que el 8,3% menciond que proviene de Pasto (Anexo E.32).

Al realizar el andlisis de frecuencia acerca de la participacion de la papa suprema
en las plazas de mercado de la ciudad de Popayan, se obtuvo como resultado que,
12 de los comercializadores venden papa suprema, es decir, un 9,4% del total de
actores consultados. En cuanto a los precios de compra por bulto de 50 kilogramos
de papa suprema, se identificé que el precio maximo alcanzé el valor de $70000
pesos, mientras que el precio minimo fue de $30000 pesos. Por otro lado, se
encontro que el valor promedio de compra mas bajo por bulto de papa suprema se
presentd en la plaza de mercado de Bello Horizonte con un valor de $31666,67
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pesos, mientras que el valor promedio mas alto del mismo producto se obtuvo en la
plaza de mercado de La Esmeralda con un valor de $60000 pesos. Después de
realizar el analisis ANOVA en el que se compararon los valores promedio del precio
de compra por bulto de papa suprema, se evidencio que no hay diferencias
significativas entre estos valores (Anexo E.32), ya que la significancia fue mayor a
0,05, obteniéndose este resultado con un nivel de confianza del 95%.

Mediante el analisis descriptivo respecto al precio de venta por libra de papa
suprema que se comercializa en las plazas de mercado de la ciudad, se encontré
que el valor minimo fue de $400 pesos, mientras que el maximo fue de $1500 pesos.
En cuanto al valor promedio de venta mas alto, se evidencié que, la plaza de
mercado de La Esmeralda indico un valor de $966,67 pesos, al contrario de la plaza
de mercado de Bello horizonte que present6 el valor de media més bajo con un
costo de $416,67 pesos. Seguidamente, el analisis ANOVA de un factor con un nivel
de confianza del 95% resalté que no se presentan diferencias significativas entre
los precios medios de venta por libra de papa suprema (Anexo E.32).

Papa unica

Esta variedad de papa es el fruto del mejoramiento de calidad en los cultivos de
papa, fue desarrollada principalmente por el Instituto Colombiano Agropecuario
(ICA), es una variedad que se adapta a las zonas tradicionalmente paperas de
ubicadas a una altura entre 2500 y 3000 msnm, presenta alta resistencia a
enfermedades durante su cultivo. Por otro lado, este tubérculo por lo general es de
tamano grande y uniforme, de forma redonda alargada, de color crema en la piel y
amarillo claro en la pulpa (Benavides, et. al., 1996).

Segun los comerciantes consultados en las diferentes plazas, la papa Unica que
ingresa a la ciudad de Popayan proviene de los municipios, Inza& y Totord, que
pertenecen al departamento del Cauca, y tuvieron una participacion de 66,6%,
mientras que el 33,3% menciond que proviene del municipio de Pasto (Anexo E.33).

Al analizar los resultados del analisis de frecuencia de la participacion de la papa
Gnica como producto vendido por los comerciantes de las plazas de mercado se
evidencia que el 9,4% de los 128 actores encuestados ofertan este producto. Asi
mismo, se encontré que el precio minimo de compra por un bulto de 50 kilogramos
de papa unica fue de $20000 pesos, mientras que el maximo fue de $70000 pesos.
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Por otro lado, se obtuvo que la plaza de mercado de Alfonso Lopez presento el valor
de media més alta de $50000 pesos, al contrario de la plaza de mercado de Bello
Horizonte que arrojo un valor de media igual a $25000 pesos, siendo este el mas
bajo. Después de realizar el anélisis ANOVA en el que se compararon los valores
promedio del precio de compra por bulto de papa Unica, se obtuvo que no hay
diferencias significativas entre estos valores (Anexo E.33), ya que la significancia
fue mayor a 0,05, obteniéndose este resultado con un nivel de confianza del 95%.

Continuando, se observa que el precio de venta mas bajo por libra de papa Unica
fue de $350 pesos, mientras que el precio maximo reportado por los comerciantes
fue de $700 pesos; ademas, la media mas baja fue de $375 pesos correspondiente
a la plaza de mercado de Bello Horizonte, mientras que la media mas alta se obtuvo
en la plaza de mercado de Alfonso Lopez con un precio de $600 pesos. Finalmente,
el andlisis ANOVA de un factor con nivel de confianza de 95% para el precio de
venta por libra de papa Unica, no indic6 diferencias significativas entre los valores
medios encontrados en las plazas de mercado (Anexo E.33).

Papaya

El cultivo de la papaya se realiza en lugares donde la temperatura sobrepasa los
20°C, con presencia de lluvias bien distribuidas durante el afio, de manera mas
especifica, por lo general la papaya que se cultiva en Colombia se hace en lugares
que presentan alturas desde los O hasta los 1600 msnm y que cuentan con
temperaturas de 20 a 32°C (DANE, 2016).

Al analizar los datos suministrados por los comerciantes en las diferentes plazas de
mercado, la papaya proviene del municipio de Mercaderes y Patia, los cuales
pertenecen al departamento del Cauca y tienen una participacion de 54,2%,
mientras que el 29,2% proviene de departamentos como, Huila y Valle del Cauca
ademas del municipio de Valencia que pertenece al departamento de Cordoba, el
cual tiene una participacion del 8,3%, sin embargo cabe resaltar que otro 8,3% no
indico el lugar de procedencia del producto (Anexo E.34).

Continuando con los resultados de la participacion de la papaya en las cinco plazas
de mercado de la ciudad, se evidencia que 24 de los 127 comercializadores
encuestados ofertan papaya dentro de los productos que venden comunmente, es
decir un 18,9% de los actores encuestados. Asi mismo, se encontré que el precio
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minimo de compra por kilogramo de papaya fue de $1000 pesos, mientras que el
maximo fue de $1500 pesos, ademas se encontré que la plaza de mercado del
Barrio Bolivar present6 la media mas baja con un valor de $1050 pesos, mientras
gue la en la plaza de mercado de La Esmeralda se visualiz6é la media mas alta de
$1400 pesos. En cuanto al andlisis ANOVA donde se compararon los valores
promedio del precio de compra por kilogramo de papaya, se encontré que no hay
diferencias significativas entre estos valores (Anexo E.34), ya que la significancia
fue de 0,051, obteniéndose este resultado con un nivel de confianza del 95%.

Por otro lado, se encontré que el precio minimo de venta fue de $1300 pesos,
mientras que el maximo fue de $2000 pesos por kilogramo de papaya, sin embargo,
la media mas baja que se encontro fue de $1600 pesos, correspondiente a la plaza
del Barrio Bolivar, mientras la media mas alta fue de $1900 pesos, indicada en la
plaza de mercado de La Esmeralda. Continuando con el analisis ANOVA de un
factor, para comparar la media de los precios de venta entre las cinco plazas de
mercado, con nivel de confianza del 95%, se encontré que no existen diferencias
significativas entre la media del precio de venta por kilogramo de papaya (Anexo
E.34).

Pepino

Segun lo reportado por el Ministerio de Agricultura, para el 2019, los lugares donde
se cultiva pepino cohombro son, Pradera (Valle del Cauca), Salgar (Antioquia),
Ocairia (Norte de Santander) y Girén (Santander) (MADR, 2019).

Al analizar los datos suministrados por los comerciantes de las diferentes plazas de
mercado, el pepino proviene de municipios como, Timbio, Tambo, Inza y Popayan,
los cuales pertenecen al departamento del Cauca y que tienen una participacion de
65,4%, mientras que el 15,4% proviene del municipio de Cali y el departamento del
Huila, sin embargo, cabe resaltar que el 19,2% no indico el lugar de procedencia del
producto (Anexo E.35).

Al realizar el analisis de frecuencia acerca de la participacion del pepino en las
plazas de mercado de la ciudad, se observa que el 20,5 % de los comercializadores
encuestados ofertan entre sus productos el pepino. Por otra parte, se encontré que
el precio minimo de compra por caja de 15 kilogramos de pepino fue de $45000
pesos, mientras que el maximo fue de $65000 pesos. También se identifico que la
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plaza de mercado de Las Palmas presento el valor de media mas bajo de $46250
pesos, mientras que el valor de media mas alto se presentd en la plaza de mercado
del Barrio Bolivar con un valor de $53333,33 pesos. Adicionalmente, se desarrollé
el analisis ANOVA de un factor, para comparar la media de los precios de compra
entre las cinco plazas, con nivel de confianza del 95%, donde se encontré que
existen diferencias significativas entre los valores medios del precio de compra por
caja de pepino (Anexo E.35).

Por otra parte, se observo que el precio de venta mas bajo por kilogramo de pepino
fue de $2000 pesos, mientras que el precio maximo descrito por los comerciantes
fue de $3000 pesos, ademas la media mas baja fue $2250 pesos, correspondiente
la plaza de mercado de Las Palmas, y la media més alta fue la obtenida en las
plazas de mercado del Barrio Bolivar y Alfonso Lopez, donde se encontré un valor
promedio de $2750 pesos. En cuanto al analisis ANOVA de un factor con nivel de
confianza de 95% para el precio de venta por kilogramo de pepino, no se
presentaron diferencias significativas entre los valores medios encontrados (Anexo
E.35), la significancia fue de 0,139.

Pimentén

El pimenton es un cultivo que se adapta bien en los climas templados y célidos, es
mas rustico que otras hortalizas ya que resiste temperaturas mas bajas, épocas de
sequia y alta nubosidad. Las temperaturas 6ptimas para su desarrollo estan entre
los 18 y 24 °C. La combinacion de las areas en cultivo y el rendimiento resultan en
Antioquia, Valle y Cundinamarca contribuyendo cerca del 70% de la produccion
nacional seguido del departamento del Valle del Cauca (Aguilar, et. al., 2014).

Al analizar los datos suministrados por los comerciantes en las diferentes plazas de
mercado, el pimentdn proviene de municipios como Cajibio, Timbio y Tambo, los
cuales pertenecen al departamento del Cauca y que tienen una participaciéon de
51,8%, mientras que el 29,6% proviene del departamento del Huila y el municipio
de Cali, sin embargo, cabe resaltar que el 18,5% no indico el lugar de procedencia
del producto (Anexo E.36).

Continuando con los resultados del analisis de frecuencia acerca de la participacion
del pimentén como producto vendido por los comerciantes de las plazas de mercado
se encontro que el 21,3% de los 127 actores encuestados ofertan este producto.
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También se identificd que el precio de compra minimo por caja de 15 kilogramos de
pimentén fue de $15000 pesos, mientras que el maximo fue de $30000 pesos,
ademas se evidencid que la plaza de mercado de Alfonso Lopez indico la media
mas baja con un valor de $18333,33 pesos, al contrario de la plaza de mercado de
Las Palmas, que presento el valor promedio mas alto de $27142,86 pesos. De
manera adicional, se realizo el analisis ANOVA de un factor, para comparar la media
de los precios de compra entre las cinco plazas de mercado, con nivel de confianza
del 95%, donde se encontré que si hay diferencias significativas entre los valores
medios del precio de compra por caja de pimenton (Anexo E.36), ya que la
significancia fue de 0,012.

Como se muestra en la tabla 27, después de realizar la prueba Tukey se encontro
que la plaza de Alfonso Lépez muestra diferencias significativas respecto a los
precios de compra por caja de pimentdbn encontrados en las plazas de La
Esmeralda, Barrio Bolivar, Las Palmas y Bello Horizonte.

Tabla 27. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de compra por caja de
pimenton.

Precio compra pimenton
HSD Tukey*”
Subconjunto para alfa = 0.05
Plaza de mercado N
1 2
Alfonso Lépez 3 18333,33
Bello Horizonte 6 24666,67
Barrio Bolivar 4 25000,00
La Esmeralda 7 25428,57
Las Palmas 7 27142,86
Sig. 1,000 0,743

Fuente: elaboracion propia.

Del mismo modo, se encontré que el valor de venta minimo por unidad de pimenton
de aproximadamente 150 gramos fue de $400 pesos y el maximo de $1000 pesos,
ademas se identifico que la plaza de mercado de Alfonso L6pez presento el valor
promedio de venta mas bajo de $500 pesos, mientras que el mayor costo de venta
se presento en la plaza de mercado de Las Palmas con un valor de $857,14 pesos.
Continuando, el analisis ANOVA de un factor, con un nivel de confianza del 95%,
determin6 que si existen diferencias significativas entre los valores promedio de
venta por unidad de pimentén (Anexo E.36).
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Luego de realizar la prueba Tukey se encontré que la diferencia significativa se dio
entre la plaza de Las Palmas respecto a las plazas de Alfonso Lépez, Bello
Horizonte y Barrio Bolivar, como se observa en la tabla 28.

Tabla 28. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de venta por unidad de
pimenton.

Precio venta pimentén

HSD Tukey?”
Subconjunto para alfa = 0.05
Plaza de mercado N
1 2

Alfonso L6pez 3 500,00
Bello Horizonte 6 516,67
Barrio Bolivar 4 550,00
La Esmeralda 7 657,14 657,14
Las Palmas 7 857,14
Sig. 0,219 0,072

Fuente: elaboracion propia.

Pifa oro miel

La pifia por lo general se cultiva en climas célidos y medios, con temperaturas que
varian entre 16 y 32 °C (Cristancho, Buitrago y Corredor, 1991). Ademas, los
departamentos de Santander, Valle del Cauca, Meta, Quindio y Cundinamarca
concentran mas del 50% del area sembrada en el pais, seguidos de los
departamentos como, Risaralda, Caldas, Boyacda, Cauca, Caquetd, Tolima, Huila 'y
Cundinamarca (MADR, 2018).

Al analizar los datos suministrados por los comerciantes en las diferentes plazas de
mercado, la pifia oro miel proviene de municipios como, Guachené y Santander de
Quilichao, los cuales pertenecen al departamento del Cauca y que tienen una
participacion de 64%, mientras que el 12% proviene del departamento del Valle del
Cauca, sin embargo, cabe resaltar que el 24% no indico el lugar de procedencia del
producto (Anexo E.37).

Al analizar la participacion de la pifia oro miel en el abastecimiento de las diferentes
plazas de mercado de la ciudad se encontré que 25 de los 127 comercializadores
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encuestados, ofertan esta fruta, es decir un 19,7% de los comercializadores.
Continuando con el andlisis descriptivo de los costos de compra de una canastilla
de 30 kilogramos de pifia oro miel en las cinco plazas de mercado de la ciudad, se
observo que el valor minimo de compra es de $25000 pesos, mientras que el valor
maximo es de $30000 pesos, asi mismo, el valor de media méas bajo se identifico
en la plaza de mercado de Alfonso Lopez con un valor de $26200 pesos, en cuanto
al precio promedio mas alto se encontro en la plaza de mercado del Barrio Bolivar
con un costo de $27500 pesos. Al realizar el analisis ANOVA para comparar los
valores promedio del precio de compra por canastilla de pifia oro miel, se encontré
que no hay diferencias significativas entre estos valores (Anexo E.37), ya que la
significancia fue mayor a 0,05, obteniéndose este resultado con un nivel de
confianza del 95%.

De la misma forma, se encontré que el precio minimo de venta por unidad de pifia
oro miel de aproximadamente 1 kilogramo fue de $1500 pesos y un precio maximo
de $3500 pesos, en cuanto al valor promedio de venta, se observo que el valor mas
bajo se dio en la plaza de mercado de Las Palmas con un valor de $2428,57 pesos,
mientras que el valor promedio mas alto, se encontré en la plaza de mercado de La
Esmeralda con un precio de $3000 pesos. En cuanto al analisis ANOVA de un
factor, con nivel de confianza del 95%, para el precio de venta promedio por unidad
de pifia oro miel en las diferentes plazas de mercado, se determin6 que no existen
diferencias significativas entre los valores medios presentados en cada plaza,
(Anexo E.37), ya que la significancia fue de 0,474.

Platano

La altitud méxima recomendada para este cultivo es de 2000 msnm, y una
temperatura entre los 20 y 30°C, sin embargo, la mayoria de las plantaciones
comerciales se localizan entre 400 y 600 msnm, por lo que es importante sefialar
que la altitud puede influir en el ciclo vegetativo. El cultivo de platano en Colombia
representa cerca del 50% del area sembrada en el pais con cerca de 500 mil
hectareas cultivadas, y aunque es un fruto que se da en todo el territorio colombiano,
su produccién es principalmente para el consumo interno, donde el departamento
con mayor produccion de Platano es Arauca, teniendo una participacion en el
mercado nacional del 17%, seguido de Antioquia donde se concentra el 10% de la
produccion (Porras, 2019).
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Al analizar los datos suministrados por los comerciantes en las diferentes plazas de
mercado, el platano proviene de los municipios, El Tambo, La Vega, Timbio e Inza,
los cuales pertenecen al departamento del Cauca y que tienen una participacion de
30,4%, mientras que el 52,2% proviene de los municipios como, Armenia,
Caicedonia y Sevilla, incluso importado desde Ecuador; sin embargo, cabe resaltar
que el 17,4% no indico el lugar de procedencia del producto (Anexo E.38).

Después de obtener la informacién por parte de los comercializadores de las
diferentes plazas de mercado de la ciudad de Popayan se realizé el andlisis de
frecuencia donde se encontré que el 36,2% de los encuestados venden platano
entre los productos que regularmente comercializan. También se encontré que el
precio minimo de compra por caja de 20 kilogramos de platano fue de $30000
pesos, mientras que el valor maximo fue de $60000 pesos. Por otro lado, se
encontro que la plaza de mercado de Las Palmas presento la media mas alta con
un valor de $43800 pesos, al contrario de la plaza de mercado de La Esmeralda que
denot6 la media mas baja con un valor de $38428,57 pesos. En cuanto al andlisis
ANOVA de un factor, para comparar la media de los precios de compra entre las
cinco plazas de mercado indicd que no existen diferencias significativas entre los
valores medios del precio de compra por caja de platano (Anexo E.38), con nivel de
confianza del 95%.

Del mismo modo, se encontré que el precio minimo de venta por unidad de platano
de aproximadamente 400 gramos fue de $500 pesos, mientras que el maximo fue
de $1200 pesos, sin embargo, la media de venta mas baja se encontrd en la plaza
de mercado de Bello Horizonte con un valor de $716,67 pesos, mientras que la
media mas alta fue obtenida en la plaza de mercado del Barrio Bolivar con un valor
de $871,43 pesos. Seguidamente, el andlisis ANOVA de un factor con nivel de
confianza del 95%, dio a conocer que para el precio de venta por unidad de platano
no existen diferencias significativas (Anexo E.38).

Repollo

El repollo es producido en regiones con alturas que oscilan de los 400 hasta los
1800 msnm, con temperaturas entre 15 y 28 °C, siendo la minima para su
germinacion entre los 7 y 35 °C, mientras que para su crecimiento debe permanecer
entre los 5y 24 °C (Sandoval, 2020). En Colombia los departamentos que presentan
la mayor produccién de repollo segun el Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural
para el afio 2017 fueron, Antioquia con una participacion del 60% de la produccién
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nacional, seguido de Cundinamarca, Valle del Cauca, Narifio y Norte de Santander
(MADR, 2017).

Al analizar los datos suministrados por los comerciantes en las diferentes plazas de
mercado, se identificé que el repollo que ingresa a las plazas de mercado de la
ciudad proviene de los municipios Pasto y Leiva, del departamento de Narifio, con
una participaciéon del 73,4%, mientras que el 13,3% es suministrado por el municipio
de Toribio y finalmente el 13,3% restante es aportado por El Cerrito (Valle del cauca)
(Anexo E.39).

Al realizar el analisis de frecuencia de la participacion del repollo en las plazas de
mercado de la ciudad, se encontro 11,8 % de los comercializadores encuestados
ofertan este producto. Asi mismo, se observo que el precio de compra maximo por
bulto de 70 kilogramos de repollo es de $35000 mil pesos, mientras que el precio
minimo fue de $25000 pesos. También se identific6 que el valor promedio de
compra mas bajo de dicho producto se presentd en las plazas de mercado de
Alfonso Lopez y La Esmeralda con un valor de $28333,33 pesos, de igual forma se
obtuvo que el valor promedio mas alto se registro en la plaza de mercado del Barrio
Bolivar con un valor de $32500 pesos. A través del analisis ANOVA de un factor,
para comparar la media de los precios de compra por bulto de repollo entre las cinco
plazas de mercado, con un nivel de confianza del 95%, se identific6 que no hay
diferencias significativas entre los valores medios reportador por las plazas de
mercado, debido a que el nivel de significancia fue de 0,756 (Anexo E.39).

Asi mismo, se realiz6 un analisis descriptivo del precio de venta por unidad de
repollo de aproximadamente 1 kilogramo, donde se encontré que el valor minimo
fue de $500 pesos, mientras que el maximo fue de $1500 pesos. En cuanto al valor
promedio de venta mas alto por unidad del producto se registré6 en la plaza de
mercado del Barrio Bolivar con un valor de $1500 pesos, al contrario de la plaza de
mercado de Bello Horizonte que presento la media mas baja de $550 pesos. Por
otro lado, se identific6 mediante analisis ANOVA de un factor que si existen
diferencias significativas entre los valores medios de venta en las cinco plazas de
mercado (Anexo E.39), al presentar un nivel de significancia inferior a 0,05.

Una vez realizada la prueba Tukey se observé la formacion de tres subconjuntos: el
primero conformado por la plaza de mercado de Bello Horizonte; el segundo
integrado por las plazas de Las Palmas, Alfonso Lépez y La Esmeralda, finalmente
la plaza del Barrio Bolivar conformd el tercer subconjunto, como se aprecia en la
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tabla 29, es decir que, las diferencias significativas entre los valores medios
reportados se presentan entre cada uno de los subconjuntos formados.

Tabla 29. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de venta por unidad de
repollo.

Precio venta repollo

HSD Tukey*®
Subconjunto para alfa = 0.05
Plaza de mercado N
1 2 3

Bello Horizonte 4 550,00
Las Palmas 3 933,33
Alfonso Lépez 3 933,33
La Esmeralda 3 966,67
Barrio Bolivar 2 1500,00
Sig. 1,000 0,992 1,000

Fuente: elaboracion propia.

Tomate de arbol

El cultivo se realiza a una altura entre los 1800 y 2600 msnm. y temperaturas entre
los 13y 25°C, con humedad relativa que oscile entre 70 y 80%, el cultivo de tomate
de arbol se desarrolla 6ptimamente en suelos con textura media franca a franco
arenosa, permeables, profundos y con buen contenido de materia organica y que
no presenten altos contenidos de arcilla o arena. Se adapta bien a suelos
ligeramente acidos, con un pH entre 5.5 y 6.5. Esta fruta se encuentra en 18
departamentos, su produccién se concentra en un 50% en Antioquia y 14% en
Cundinamarca, entre otros departamentos (Cardenas, 2017).

Al analizar los datos suministrados por los comerciantes en las diferentes plazas de
mercado, se observo que el tomate de arbol proviene del municipio de Silvia, con
una participacion de 12,9%, mientras que un 64,5% menciond que proviene de los
departamentos del Huila y Antioquia, sin embargo, cabe resaltar que el 22,6% no
informé el lugar de procedencia del producto (Anexo E.40).

En cuanto la participacién del tomate de arbol en las diferentes plazas de mercado
de la ciudad de Popayan se encontr6 que 31 de los 127 comercializadores
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encuestados ofertan esta fruta, es decir un 24,4% de dichos comercializadores.
Continuando con el analisis descriptivo de los costos de compra de un kilogramo de
tomate de arbol en las cinco plazas de mercado de la ciudad, se observd que el
valor minimo de compra es de $2000 pesos, mientras que el valor maximo fue de
$2500. Por otra parte, el valor de media mas bajo se presenté en la plaza de
mercado de La Esmeralda con un valor de $2166,67 pesos, en cuanto al precio
promedio mas alto se encontré en la plaza del Bario Bolivar, con un valor de
$2333,33 pesos. Adicionalmente, se realiz6 el analisis ANOVA de un factor, para
comparar la media de los precios de compra entre las cinco plazas de mercado, con
un nivel de confianza del 95%, mediante el cual se encontré que no hay diferencias
significativas entre los valores medios del precio de compra por kilogramo de tomate
de arbol (Anexo E.40).

De la misma manera, se encontrd que el precio minimo de venta de kilogramo de
tomate de arbol es de $2300 pesos y el precio maximo de venta es de $3000 pesos.
En cuanto al valor promedio de venta por plaza de mercado, se observo que el valor
promedio mas bajo se encuentra en la plaza de mercado de La Esmeralda con un
valor de $2650 pesos, mientras que el valor promedio mas alto se registro en la
plaza de mercado del Barrio Bolivar con un valor de $2833,33 pesos. Por otra parte,
se realizo el andlisis ANOVA de un factor con un nivel de confianza del 95%, para
comparar la media de los precios de venta entre las cinco plazas de mercado, donde
no se evidenciaron diferencias significativas entre los valores promedios
presentados (Anexo E.40).

Tomate larga vida

El tomate larga vida por lo general se cultiva a una altura entre 0 y 1500 msnm. y
temperatura entre 15 y 25°C con humedad relativa entre 60 y 85%, ademas la
adaptacion se da en suelos profundos de textura franca y que presenten un pH entre
6y 7, el cultivo presenta alta susceptibilidad a las heladas, al exceso de aguay a la
falta de luz, la produccion de tomate se realiza bajo invernadero o al aire libre (CCB,
2015).

Al analizar los datos suministrados por los comerciantes en las diferentes plazas de
mercado, el tomate larga vida proviene de los siguientes municipios del
departamento del Cauca: El Tambo, Timbio, Cajibio, Rosas, Morales, Piendamo¢ y
Silvia, que tienen una participacion de 85,4%, mientras que el 4,2% proviene del
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municipio de Pasto, sin embargo, cabe resaltar que el 10,4% no indic6 el lugar de
procedencia del producto (Anexo E.41).

En cuanto al analisis de frecuencia de la participacion del tomate larga vida como
producto vendido por los comerciantes de las plazas de mercado se encontré que
el 37,8% de los 127 actores encuestados ofertan este producto. Seguidamente, se
encontrd que el precio minimo de compra por kilogramo de tomate larga vida fue de
$1000 pesos, mientras que el maximo fue de $3500 pesos. Por otra parte, se
identificé que la plaza de mercado de Bello Horizonte presentd el valor de media
mas bajo de $1384,62 pesos, mientras que el valor de media mas alto se registro
en la plaza de mercado de Alfonso Lopez con un valor de $2912,50 pesos.
Adicionalmente se realizo el analisis ANOVA de un factor, para comparar la media
de los precios de compra entre las cinco plazas de mercado con nivel de confianza
del 95%, donde se aprecio que si hay diferencias significativas entre los valores
medios del precio de compra por kilogramo de tomate larga vida (Anexo E.41).

Después de realizar la prueba Tukey se encontr6 que se presentan diferencias
significativas entre la media de compra por kilogramo de tomate larga vida
registrado en la plaza de Bello Horizonte respecto al promedio del Barrio Bolivar, la
Esmeralda y Alfonso Lopez, también se evidenciaron diferencias significativas entre
la plaza de Las Palmas frente a La Esmeralda y Alfonzo Lépez, finalmente la media
de la plaza del Barrio Bolivar presentd diferencias significativas respecto el
promedio de la plaza de Alfonso Lépez, como se aprecia en la tabla 30.

Tabla 30. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de compra por kilogramo
de tomate larga vida.

Precio compra tomate larga vida
HSD Tukey*”
Subconjunto para alfa = 0.05
Plaza de mercado N
1 2 3 4
Bello Horizonte 13 1384,62
Las Palmas 7 1857,14 1857,14
Barrio Bolivar 7 2314,29 2314,29
La Esmeralda 13 2469,23 2469,23
Alfonso Lépez 8 2912,50
Sig. 0,071 0,086 0,901 0,102

Fuente: elaboracion propia.
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Por otra parte, se encontré que el precio de venta mas bajo por kilogramo de tomate
larga vida fue de $1500 pesos, mientras que el precio maximo descrito por los
comerciantes fue de $4000 pesos. Ademas, la media mas baja fue de $1815,38
pesos correspondiente a la plaza de mercado de Bello Horizonte, y la media mas
alta fue la obtenida en la plaza de mercado de Alfonso Lopez, donde se encontro
un valor promedio de $3437,5 pesos. Ademas, se identific6 mediante el analisis
ANOVA para la media del precio de venta de un kilogramo de tomate larga vida de
las plazas de mercado, que si existen diferencias significativas entre los valores
medios registrados (Anexo E.41).

Después de realizar la prueba Tukey se encontraron los siguientes subconjuntos en
los que hay diferencias significativas: Bello Horizonte; Las Palmas y Barrio Bolivar;
Barrio Bolivar, La Esmeralda y Alfonso Lépez, como se da a conocer en la tabla 31.

Tabla 31. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de venta por kilogramo
de tomate larga vida.

Precio venta tomate larga vida
HSD Tukey*®
Subconjunto para alfa = 0.05
Plaza de mercado N
1 2 3
Bello Horizonte 13 1815,38
Las Palmas 7 2385,71
Barrio Bolivar 7 2885,71 2885,71
La Esmeralda 13 3015,38
Alfonso Lépez 8 3437,50
Sig. 1,000 0,094 0,051

Fuente: elaboracion propia.

Ulluco

Su principal area de distribucién se sitla en la cordillera de los Andes, entre
Venezuela y Colombia y en el noroeste de Argentina, en altitudes que superan los
3000 msnm, por lo general, se cultiva el ulluco junto con otras especies como la oca
o hibia (Oxalis tuberosa), la mashua o cubio (Tropaeolum tuberosum) y la papa
(Solanum tuberosum ssp. andigena), estos constituyen los tubérculos andinos de
mayor tradicion de cultivo en comunidades altoandinas de Sudamérica,
frecuentemente se encuentran como monocultivos contiguos o mezclados con papa
en un mismo campo (Parra, Nustez y Reyes, 2018).
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Al analizar los datos suministrados por los comerciantes en las diferentes plazas de
mercado, se observo que el ulluco proviene de los corregimientos, Paletara, Gabriel
Lépez y la cabecera municipal Coconuco con una participacion del 70%, mientras
gue el 25% es suministrado por el Valle de Malvaz4, sin embargo, cabe resaltar que
el 5% no indico el lugar de procedencia del producto (Anexo E.42).

Al realizar el analisis de frecuencia de la participacion del ulluco en las plazas de
mercado de la ciudad de Popayan, se obtuvo como resultado que 21 de los
comercializadores venden ulluco, es decir, un 16,5% del total de actores
consultados. En cuanto al analisis descriptivo de los costos de compra por bulto de
60 kilogramos de ulluco en las cinco plazas de mercado de la ciudad, donde se
observa que el valor minimo de compra es de $40000 pesos, mientras que el valor
maximo es de $100000. Por otra parte, el valor de media més bajo se present6 en
la plaza de mercado del Barrio Bolivar y La Esmeralda con $45000 pesos y el precio
promedio mas alto se encontrd en la plaza de Alfonso Lopez, con $65000 pesos.
Adicionalmente se realiz6 el analisis ANOVA de un factor, para comparar la media
de los precios de compra por bulto de ulluco, en donde no se evidenciaron
diferencias significativas, ya que el nivel de significancia registrado fue superior a
0,05 (Anexo E.42).

De la misma manera, se encontrd que el precio minimo de venta por libra de ulluco
es de $500 pesos y el precio maximo de venta es de $1000 pesos. En cuanto al
valor promedio de venta por plaza de mercado, se observé que el valor promedio
mas bajo se encontrd en la plaza de mercado del Barrio Bolivar con $566,67 pesos,
mientras que el valor promedio mas alto se encontrd en la plaza de mercado de
Alfonso Lépez con $900 pesos. Con respecto al analisis ANOVA de un factor con
nivel de confianza de 95% para el precio de venta por libra de ulluco, no se
encontraron diferencias significativas entre los valores medios reportados en las
plazas de mercado (Anexo E.42).

Uva Isabella

La produccién de uva se realiza en altitudes entre 800 y 1600 msnm, siendo la
variedad Isabella la mas cultivada en el pais, se cultiva en terrenos de origen
calcareo; prefiere suelos con buenas propiedades fisicas, livianos, de textura media,
profundos, permeables, bien drenados y con suficiente materia organica (Cano,
2018). Los cultivos se localizan principalmente en el Valle del Cauca, el cual para el
afo 2019 tuvo una participacion del 70%, seguido de Huila con el 27% y Cauca con
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el 1% respecto a la produccidn nacional; en un porcentaje menor, también producen
uva los departamentos de Santander, Amazonas, Antioquia, Boyaca y Meta
(Agronegocios, 2021).

Al analizar los datos suministrados por los comerciantes en las diferentes plazas de
mercado, se aprecia que la uva proviene del Valle del Cauca con una participacion
del 85,7%, principalmente por su buena calidad y estado de frescura, mientras que
el 14,3% indicé que es importada desde Chile (Anexo E.43).

En cuanto a los resultados de la participacion de la uva en las cinco plazas de
mercado de la ciudad, se evidencia que 14 de los 127 comercializadores
encuestados ofertan uva Isabella dentro de los productos que venden comunmente,
es decir, un 11% de los actores encuestados. También se identificé que el precio de
compra minimo por caja de 30 libras de uva Isabella fue de $25000 pesos, mientras
que el maximo es de $50000 pesos, ademas se identificé que la plaza de mercado
de Las Palmas presenta la media mas baja de $28333,33 pesos, respecto al precio
de compra de este producto, al contrario de la plaza de mercado de Alfonso Lopez
que presentd el valor promedio mas alto de $42500 pesos. Adicionalmente se
realizo el analisis ANOVA de un factor, para comparar la media de los precios de
compra con un nivel de confianza del 95%, el cual indicé que no hay diferencias
significativas entre los valores medios del precio de compra por caja de uva Isabella
(Anexo E.43).

Del mismo modo, se encontré que el valor de venta minimo de una libra de uva
Isabella es de $1500 pesos, y el maximo de $2000 pesos. De igual forma se
identificd que la plaza de mercado de Bello Horizonte present6 el valor promedio de
venta por libra de uva Isabella mas bajo, con un valor de $1750 pesos, mientras que
la media mas alta se encontro en las plazas de La Esmeralda, Alfonso Lépez y el
Barrio Bolivar con un precio de $2000 pesos. Continuando con el analisis ANOVA
de un factor, para comparar la media de los precios de venta de una libra de uva
Isabella, no se evidenciaron diferencias significativas entre las cinco plazas de
mercado (Anexo E.43).

Yuca

La yuca es una raiz originaria de América del Sur que ha constituido la base de la
alimentacion de las poblaciones indigenas nativas del continente, es el quinto bien
agricola que mas se produce en el pais, después de la cafa panelera, el platano, la
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papay el arroz. En Colombia se cultiva yuca en los 32 departamentos, sin embargo,
es preponderante en la Costa Atlantica, los Llanos y el Cauca. Los departamentos
con mayores areas sembradas en yuca son, Bolivar (19%), Cordoba (10%),
Magdalena (10%), Sucre (8%) y Cauca (4%), seguidos de Norte de Santander,
Santander y el Meta (MADR, 2018).

Al analizar los datos suministrados por los comerciantes en las diferentes plazas de
mercado, se observo que la yuca proviene de los municipios de Timbio, El Tambo
y Caloto, con una participacién del 66,7%, mientras que el 11,1% proviene del
departamento de Narifio, sin embargo, cabe resaltar que el 22,2% no informé el
lugar de procedencia del producto (Anexo E.44).

Respecto a la participacion de la yuca en las diferentes plazas de mercado de la
ciudad encontré que 18 de los 127 comercializadores encuestados ofertan este
producto, es decir un 14,2% de dichos comercializadores. Ademas, se identificd que
el precio minimo de compra por bulto de 40 kilogramos de yuca fue de $30000
pesos, mientras que el maximo fue de $60000 pesos. Por otro lado, se encontré que
la plaza de mercado de La Esmeralda presento la media mas baja con un valor de
$38333,33 pesos, mientras que la en la plaza de mercado de Bello Horizonte
presentd la media mas alta de $45000 pesos. Adicionalmente, se realizo el andlisis
ANOVA de un factor, para comparar la media de los precios de compra por bulto de
yuca entre las cinco plazas, con un nivel de confianza del 95% (Anexo E.44), el cual
indicé que no hay diferencias significativas entre los valores medios.

Por otro lado, se encontré que el precio minimo de venta de por libra de yuca fue de
$600 pesos, mientras que el maximo fue de $1500 pesos. Sin embargo, la media
mas baja que se registro fue de $760 pesos, correspondiente a la plaza de Bello
Horizonte, mientras la media mas alta fue de $1333,33 pesos, indicada en la plaza
de mercado de La Esmeralda. Por otra parte, el analisis ANOVA de un factor con
un nivel de confianza del 95% para comparar los precios promedio de venta por libra
de yuca en las plazas de mercado, indicé que, si hay diferencias significativas entre
los precios registrados en cada plaza, ya que la significancia fue menor a 0,05
(Anexo E.44).

Después de realizar la prueba Tukey se encontré que las diferencias significativas
se presentaron entre el valor medio reportado en la plaza de La Esmeralda, respecto
a los promedios de las plazas de Bello Horizonte y Alfonso Lopez, como se da a
conocer en la tabla 32.
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Tabla 32. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de venta por libra de yuca.

Precio venta yuca
HSD Tukey?”
Subconjunto para alfa = 0.05
Plaza de mercado N
1 2
Bello Horizonte 5 760,00
Alfonso Lopez 3 800,00
Barrio Bolivar 3 933,33 933,33
Las Palmas 4 1000,00 1000,00
La Esmeralda 3 1333,33
Sig. 0,523 0,115

Fuente: elaboracién propia.

Zanahoria

El cultivo se realiza en zonas que presentan altura entre los 300 y 2900 msnm,
generalmente, con temperatura entre los 15y 21°C, con humedad relativa de 70 al
80%, y tipo de suelo arcilloso arenoso, franco, ligero y aireado, bien drenados, con
pendiente inferior al 15%, rango de pH entre 5.8 y 7.0, el cultivo es sensible a
cambios de temperatura (CCB, 2015).

Al analizar los datos suministrados por los comerciantes encuestados, se encontrd
que la zanahoria que ingresa a las plazas de mercado proviene de los municipios
de pasto, Ipiales y Bogotd con una participacion del 56,2%, mientras que el
departamento del Cauca aporta un 31,3% mediante la participacion del municipio
de Totord, el corregimiento de Paletard y el Valle de Malvaz4a, sin embargo, cabe
resaltar que el 12,5% no indico el lugar de procedencia del producto (Anexo E.45).

Al realizar el andlisis de frecuencia de la participacién de zanahoria en las plazas de
mercado de la ciudad de Popayan, se obtuvo como resultado que 32 de los
comercializadores venden zanahoria, es decir, un 25,2% del total de actores
consultados. Seguidamente se identifico que el precio de compra maximo por bulto
de 50 kilogramos de zanahoria fue de $50000 pesos, mientras que el precio minimo
fue de $30000 pesos. Por otro lado, se obtuvo que el valor promedio de compra mas
bajo se presenté en la plaza de mercado del Barrio Bolivar con un valor de
$31666,67 pesos, mientras que la media més alta se registro en la plaza de mercado
de Bello Horizonte con un valor de $40222,22 pesos. Adicionalmente, se realiz6 el
analisis ANOVA de un factor, para comparar la media de los precios de compra
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entre las cinco plazas de mercado, con un nivel de confianza del 95%, el cual indico
gue si hay diferencias significativas entre los valores medios del precio de compra
por bulto de zanahoria (Anexo E.45).

Después de realizar la prueba Tukey se encontré que las diferencias significativas
se dieron entre el precio promedio de compra por bulto de zanahoria reportado en
la plaza del Barrio Bolivar frente al valor medio de la plaza de mercado de Bello
Horizonte, como se da a conocer en la tabla 33.

Tabla 33. Subconjuntos segun la prueba Tukey del precio de compra por bulto de
zanahoria.

Precio compra zanahoria
HSD Tukey*®
Subconjunto para alfa =0.05
Plaza de mercado N
1 2
Barrio Bolivar 6 31666,67
Alfonso Lépez 5 34000,00 34000,00
La Esmeralda 7 35714,29 35714,29
Las Palmas 5 36000,00 36000,00
Bello Horizonte 9 40222,22
Sig. 0,506 0,174

Fuente: elaboracion propia.

Asi mismo, mediante el analisis descriptivo del precio de venta de una libra de
zanahoria en las plazas de mercado, se encontro que el valor minimo fue de $500
pesos, mientras que el maximo fue de $1500 pesos. En cuanto al valor promedio de
venta mas alto se registro en la plaza de mercado de La Esmeralda con un valor de
$1057,14 pesos, al contrario de la plaza de mercado de Alfonso Lopez que obtuvo
el valor de media mas bajo de $580 pesos. Al realizar el analisis de comparacion de
medias ANOVA de un factor con un 95% de confianza, se encontré que el precio de
venta por libra de zanahoria en las diferentes plazas de mercado si presenta
diferencias significativas (Anexo E.45), ya que la significancia fue menor a 0,05.

Después de realizar la prueba Tukey se encontré que las diferencias significativas
se dieron entre los precios de venta por libra de zanahoria mencionados por los
comerciantes de la plaza de La Esmeralda respecto a los mencionados en la plaza
del Barrio Bolivar y Alfonso Lépez, como se da a conocer en la tabla 34.
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Tabla 34. Subconjuntos segun la prueba Tukey de los precios de venta por libra de
zanahoria.

Precio venta zanahoria
HSD Tukey*”
Subconjunto para alfa = 0.05
Plaza de mercado N
1 2
Alfonso Lépez 5 580,00
Barrio Bolivar 6 600,00
Las Palmas 5 860,00 860,00
Bello Horizonte 9 888,89 888,89
La Esmeralda 7 1057,14
Sig. 0,226 0,647

Fuente: elaboracion propia.

3.3 CARACTERIZACION DE LOS CONSUMIDORES

La caracterizacion de los consumidores se realizo a través de un sondeo, en el que
se aplicaron 10 encuestas por cada plaza de mercado de la ciudad, se analizé la
edad, tiempo que llevan realizando sus compras en la plaza de mercado, estrato
socioeconémico, frecuencia y motivo por el que realiza la compra en la plaza;
ademas, de los cambios percibidos en el desarrollo de las actividades de
comercializacién provocados por la emergencia sanitaria.

De acuerdo con la informacion suministrada por los 50 consumidores encuestados
en las diferentes plazas de mercado de la ciudad de Popayan, se encontré que la
edad promedio de los compradores predomina la poblacion adulta, dado que se
registraron medias entre los 41 y 48 afios (Anexo F). Sin embargo, se encontré que
personas en la etapa denominada juventud asisten a estos espacios de comercio,
al igual de personas mayores, de hasta 75 afos.

También se encontr6 que el 30% de los consumidores encuestados llevan
realizando sus compras en las plazas de mercado por un periodo entre uno y tres
afos, es decir que las plazas han adquirido nuevos clientes durante este tiempo,
mientras que el 70% comentd haber frecuentado estos lugares por un lapso superior
a tres afos (Anexo F); posiblemente este dltimo porcentaje se deba a que los
compradores presentan un alto grado de fidelidad, por razones como: residir en la
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periferia de las plazas de mercado, por tradicion, por encontrar productos frescos y
buen precio.

En cuanto al estrato socioecondémico de los consumidores encuestados se identifico
gue el 14% pertenecen al estrato uno, el 66% hacen parte del estrato dos, mientras
que el 18% indicé que pertenecian al estrato tres, finalmente un 2% mencioné que
su estrato socioecondmico es cuatro (Anexo F). Cabe resaltar que segun los
resultados obtenidos se evidencia que la mayor participacion de los consumidores
en estos establecimientos, corresponden a estratos de bajos recursos econémicos,
ya que, posiblemente las personas de estratos altos han orientado la compra de
alimentos a los supermercados y grandes superficies.

Por otro lado, se encontr6 que, el 70% realiza las compras semanalmente, 12% lo
hacen cada 15 dias, mientras que el 18% lo hacen cada tres dias 0 menos (Anexo
F). Se puede analizar que el mayor porcentaje de los consumidores encuestados
(88%) se abastecen de productos agropecuarios por un lapso que no supera los
siete dias, ya que los productos que adquieren son alimentos perecederos, es decir,
que su vida util tiene un corto periodo de duracién, ademéas de que los dias de
mercado establecidos en cada plaza generalmente son los fines de semana.

Continuando, los consumidores mencionaron que las principales razones por las
gue realizan las compras de productos agropecuarios en las plazas de mercado se
deben a la presencia de gran variedad de productos que se encuentran frescos, de
buena calidad y econdémicos. Por otro lado, también comentaron realizarlo por
tradicion o debido a que su lugar de residencia se encuentra cerca.

Del mismo modo, se observd que el 72% de los encuestados compra productos
agropecuarios en lugares diferentes a las plazas de mercado, quienes mencionaron
frecuentar lugares como, placitas campesinas, supermercados de cadena, tiendas
de barrio, entre otras, principalmente por motivos de aspecto y aseo del lugar
(Anexo F). También se encontré que 84% de los encuestados comentaron no haber
presentado dificultad para acceder a las diferentes plazas de mercado durante la
pandemia, a pesar de que durante este periodo las actividades en las plazas de
mercado se vieron afectadas por cese de labores como medida de control para
evitar la propagacion del virus COVID-19 (Anexo F).
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Finalmente, el 70% de los consumidores encuestados manifestd percibir cambios
en las actividades de compra en las plazas de mercado durante la emergencia
sanitaria, comentaron que se presento variacion en cuanto a la disponibilidad de los
productos, precios y calidad de los mismos; los cambios posiblemente se
desarrollaron debido a que, durante la emergencia sanitaria, la oferta se redujo por
restricciones de movilidad y transporte de productos e insumos necesarios para la
produccion de estos, como medida de prevencion para evitar la propagacion del
virus COVID-19 (Anexo F).

3.4 ANALISIS DE REDES

3.4.1 Andlisis de redes comerciales

Se realiz6 el analisis de las redes comerciales establecidas entre las plazas de
mercado y los lugares de procedencia de los 45 productos agropecuarios, para este
analisis se segmentaron en cuatro grupos segun la clasificacion comercial
presentada en el boletin diario de precios mayoristas del DANE.

Los diagramas de las redes se analizaron por separado para interpretar de mejor
manera la informacion obtenida, ademas se identifico la proximidad geogréfica de
los lugares de donde provienen los productos en cuestion, mediante la plantilla de
Google Maps® con zoom de acercamiento de 50 kilbmetros, como se muestra en
la figura 1, teniendo en cuenta la relacion entre los circulos concéntricos y la
distancia en kilometros del lugar de procedencia (Anexo B).
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Figura 1. Mapa con circulos concéntricos para la identificacion de distancia de los
lugares de procedencia respecto a las plazas de mercado.

uiua

Fuente: elaboracion propia.

3.4.1.1 Carnes

Carne de cerdo

La red comercial de carne de cerdo se presenta en la figura 2, se observa que las
plazas de mercado obtienen el producto de dos lugares externos al municipio de
Popayan, Palmira es el mas lejano de estos y se encuentra ubicado a una distancia
aproximada de 3,9 en la escala de circunferencias, es decir, cerca de 121
kilometros, mientras que Santander de Quilichao codificado como LP1 se ubica a
una distancia de 1,9 (59 kilometros). Cabe resaltar que los dos sitios de donde
proviene el producto estan ubicados al norte de la ciudad de Popayan, por lo que
una posible pérdida de las relaciones comerciales ocasionada por cierres en la via,

92



regularmente sobre el kildbmetro 53 de la via panamericana (sector Caldono),
generaria desabastecimiento de carne de cerdo en las plazas de mercado de la
ciudad.

Figura 2. Diagrama de grafos de la red comercial de la carne de cerdo.

LP2

Procedencia Cadigo

Santander de Quilichao LP1 o
Palmira LP2

Plaza de mercado Cdédigo
Bello Horizonte PM1 x4
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lopez PM4 M2 PMS
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracion propia.

La red comercial de carne de cerdo en las plazas de mercado presentd un valor de
densidad del 17%, ya que no se establece un gran numero de vinculos entre los
actores que componen dicha red, como se aprecia en la tabla 35. Adicionalmente,
se encontrd un indice de centralizacién de salida de 0,19, es decir, no se presenta
una plaza de mercado con mayor nivel de importancia en cuanto a sus semejantes.
Por otro lado, el indice de centralizacion de entrada fue de 0,78, debido a que la
oferta de carne de cerdo se encuentra muy concentrada sobre uno de los lugares
de procedencia, ocasionando que cambios en el precio de venta o cantidad de
producto ofertado por este actor pueden afectar las condiciones normales de
comercializacién del producto, observandose la estructura de mercado de un
monopolio.

Tabla 35. indice de centralizacion y densidad de la red comercial de carne de cerdo.

Salida Entrada
0,19 0,78
Densidad 17%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracion propia.
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En la tabla 36, se aprecia el grado de centralidad de los actores de la red comercial
de carne de cerdo en las plazas de mercado de la ciudad, donde se observa que
las plazas codificadas como PM4 y PM5, registraron mayor grado de centralidad de
salida con un valor de dos, ya que se abastecen del producto de todos los lugares
de procedencia, mientras que los actores identificados como PM1, PM2 y PM3
obtuvieron un valor de uno, presentando un posible riesgo de desabastecimiento de
carne de cerdo en caso de pérdida del vinculo comercial con su proveedor. Por otra
parte, el actor LP2 presenté un grado de centralidad de entrada de cinco, al ser
solicitado por la totalidad de las plazas de mercado para el abastecimiento del
producto. En cuanto a LP1, este obtuvo un grado de dos, es decir que, abastece
Gnicamente a otras dos plazas de mercado.

Tabla 36. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de carne de cerdo.

Cadigo PM1|LP2|PM2(PM3|{PM4| LP1|PM5
Gradode | Salida | 1 0 1 1 2 0 2
centralidad |Entrada| O 5 0 0 0 2 0

Fuente: elaboracion propia.

Carne de pollo

En la figura 3, se aprecia el diagrama de grafos de la red comercial de carne de
pollo, se observa que la mayoria de los lugares de procedencia del producto
pertenecen al departamento del Cauca como son los municipios de Popayan,
Timbio, Cajibio, EI Tambo y Puerto Tejada, el mas alejado de estos es Puerto
Tejada que se encuentra a una distancia de tres en la escala de circulos
concéntricos, mientras que los cuatro restantes se ubican dentro de la primera
circunferencia. De esta misma manera, Palmira suministra el producto a las plazas
de mercado, este se encuentra en la zona numero seis de la escala a mas de 155
kilometros. Por otro lado, cabe destacar el aporte de Popayan en esta red, ya que
suministra el producto a las plazas de Bello Horizonte y las Palmas; dicha
participacion probablemente sea consecuencia de pequefias explotaciones de pollo
en las veredas aledafas a la cabecera municipal.

La disponibilidad de carne pollo puede verse afectada por posibles cierres en la via
panamericana, ya que el principal proveedor es el municipio de Palmira, ademas,
por esta via ingresan los insumos requeridos para dicha produccion, provocando
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que las explotaciones de Popayan y de los municipios aledafios no se puedan
desarrollar.

Figura 3. Diagrama de grafos de la red comercial de la carne de pollo.

LP6

Procedencia Cadigo

Popayén LP1
Timbio LP2
Caijibio LP3
El Tambo LP4
Puerto Tejada LP5
Palmira LP6

Plaza de mercado Codigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2 PMS
La Esmeralda PM3
Alfonso Lopez PM4 . e
Barrio Bolivar PM5 /-

LP2
Fuente: elaboracion propia.

La red de comercializacion de carne de pollo presenté un valor de densidad del
12%, como se aprecia en la tabla 37, ya que un 88% de las relaciones posibles entre
los actores no se encuentran establecidas. Por otro lado, se identificO que los
indices de centralizacion de salida y entrada presentaron un valor de 0,31, en ambos
casos, es decir que ninguno de los actores concentra las relaciones de la red, ya
que estos presentan el mismo nivel de importancia, debido a que los vinculos
comerciales se distribuyen sobre todos los actores.

Tabla 37. indice de centralizacion y densidad de la red comercial de carne de pollo.

Salida Entrada
0,31 0,31
Densidad 12%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracion propia.

En la tabla 38, se presenta el grado de centralidad de cada uno de los actores de la
red comercial de pollo en las plazas de mercado de Popayan, en esta se observa
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que la plaza PM2 obtuvo el mayor grado de centralidad de salida con un valor de
cuatro, a causa de establecer vinculos comerciales con cuatro diferentes lugares de
procedencia, al contrario de la plaza PM4 que obtiene el producto de un lugar de
procedencia. Por otra parte, el actor LP6 indic6 el grado de centralidad de entrada
mas alto, con un valor de cuatro, es decir que este es solicitado por cuatro plazas
de mercado para el suministro del producto, mientras que LP4 y LP5 sefalaron el
menor numero de vinculos comerciales, al obtener un grado de uno. Finalmente se
resalta la participacion del municipio de Popayan (LP1), que como se mencioné
anteriormente establece vinculos comerciales con dos plazas de mercado
registrando un grado de centralidad de dos.

Tabla 38. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de carne de pollo.

Cddigo PM1|LP1|LP3|LP6|PM2| LP2|LP5 |PM3|PM4|(PM5| LP4
Gradode | Salida | 3 0 0 0 4 0 0 2 1 3 0
centralidad |Entrada| O 2 3 4 0 2 1 0 0 0 1

Fuente: elaboracion propia.

Carne de res

La red comercial de carne de res presentd dos proveedores pertenecientes al
departamento del Cauca, siendo estos el municipio de Popayan y Timbio que se
encuentran ubicados dentro de la primera circunferencia de la escala de circulos
concéntricos, también son proveedores el Huila y Florencia (Caqueta), estos se
ubican en la escala de circunferencias a una distancia aproximada de 4,1y 4,7
respectivamente, como se observa en la figura 4. Por otro lado, se aprecia una
importante participacion de Popayan al suministrar el producto a cuatro plazas de
mercado, probablemente se deba a pequefias explotaciones ganaderas localizadas
en las veredas del municipio.
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Figura 4. Diagrama de grafos de la red comercial de la carne de res.

Procedencia Cadigo
Popayéan LP1
Timbio LP2
Florencia LP3
Huila LP4

Plaza de mercado Caédigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lépez PM4 LP3
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracion propia.

La red comercial de la carne de res indicé un valor de densidad de 19%. Por otro
lado, se observé que los indices de centralizacion de salida y entrada de la red
presentaron un valor de 0,34, es decir que los actores de dicha red poseen el mismo
nivel de importancia, ya que ninguno de estos concentra un mayor grado de
relaciones, como se aprecia en la tabla 39.

Tabla 39. indice de centralizacion y densidad de la red comercial de carne de res.

Salida Entrada
0,34 0,34
Densidad 19%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracién propia.

Finalmente, en la tabla 40 se presenta el grado de centralidad de cada uno de los
actores de la red comercial de carne de res, se observé que las plazas de mercado
PM1 y PM3 registraron el grado de centralidad de salida més alto con un valor de
cuatro y tres respectivamente, mientras que la plaza PM2 obtuvo un valor de uno,
ya que obtiene el producto de un lugar de procedencia. Por otro lado, los actores
LP1, LP2 y LP3 obtuvieron el grado de centralidad de entrada de cuatro, es decir
que estos son solicitados por cuatro plazas de mercado para el suministro del
producto, mientras que LP4 registré un grado igual a dos, siendo este el lugar de
procedencia con menor numero de vinculos comerciales.
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Tabla 40. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de carne de res.

Cadigo PM1|LP1|LP2|LP3|LP4 PM2|PM3|PM4|PM5
Gradode | Salida| 4 | 0 0 0 0 1 4 3 2
centralidad |Entradal 0 4 4 4 2 0 0 0 0

Fuente: elaboracion propia.

3.4.1.2 Verduras y Hortalizas

Ahuyama

La red comercial de la ahuyama esta constituida por dos proveedores
departamentales como son, el municipio de EI Tambo y el municipio de Patia, el
primero ubicado dentro de la circunferencia nimero uno, a menos de 31 kilbmetros
de distancia, mientras que, el segundo se ubica aproximadamente a una distancia
de 1,9 (59 Kilébmetros) de las plazas de mercado, pero también se tienen relaciones
con los departamentos del Huila y Valle del Cauca, ubicados a una distancia de 4,1
y 4,5 respectivamente, en la escala de circulos concéntricos y finalmente Bogot4, a
una distancia mayor a 155 kilometros es decir en la zona numero seis de la escala
de circulos concéntricos, como se presenta en la figura 5.

Figura 5. Diagrama de grafos de la red comercial de ahuyama.

Procedencia Cadigo
El Tambo LP1
Patia LP2
Huila LP3
\Valle del Cauca LP4
Bogota LP5

Plaza de mercado Cadigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
IAlfonso Lopez PM4
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracion propia.
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Por otro lado, la red comercial presenta un valor de densidad del 14% como se
observa en la tabla 41. En cuanto al indice de centralizacién, se encontré un valor
de entrada de 0,21 y un valor de salida de 0,33, indicando que no existe un actor
gue concentre la totalidad de las relaciones de la red.

Tabla 41. indice de centralizacion y densidad de la red comercial de la ahuyama.

Salida Entrada
0,21 0,33
Densidad 14%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracion propia.

Seguidamente, se encontré que los actores con un mayor namero de relaciones
comerciales establecidas son los lugares codificados como LP1y LP2 (El Tambo y
Patia), ya que estos presentan un grado de centralidad de entrada de cuatro y tres,
respectivamente, mientras que las plazas de mercado con mayor nimero de
interacciones son las codificadas como PM1, PM3 y PM4 (Bello Horizonte, La
Esmeralda y Alfonso Lopez), al poseer un grado de centralidad de salida de tres,
como se ensefia en la tabla 42.

Tabla 42. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de la ahuyama.

Cddigo PM1|LP1|LP2|LP4|PM2|LP5|PM3|LP3|PM4|PM5
Gradode | Salida | 3 0 0 0 2 0 3 0 3 2
centralidad |Entrada| O 4 3 2 0 2 0 2 0 0

Fuente: elaboracion propia.

Ajo

En la figura 6, se observa la participacion del municipio de Silvia ubicado
aproximadamente en la primera circunferencia en la escala de circulos concéntricos
y el municipio de Ipiales (Narifio) el cual se encuentra en la zona seis, es decir a
una distancia mayor de 155 kilometros. Por otra parte, cabe resaltar que la
adquisicién de este producto también conlleva relaciones de comercio internacional
con los paises de Chile y China.
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Figura 6. Diagrama de grafos de la red comercial de ajo.

Procedencia Cddigo
Silvia LP1
Ipiales LP2
Chile LP3
China LP4

Plaza de mercado Caddigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lopez PM4
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracion propia.

La red comercial de ajo presenta un valor de densidad del 21% como se observa en
la tabla 43. Por otro lado, se obtuvo un indice de centralidad de salida de 0,33, ya
que las relaciones de comercializacion establecidas por las plazas de mercado se
distribuyen de manera similar entre estos actores, de igual manera se encontré que
entre los lugares de procedencia del producto no hay un actor de mayor influencia,
gue pueda afectar las condiciones normales de comercializacion del producto.

Tabla 43. indice de centralizacion y densidad de la red comercial del ajo.

Salida Entrada
0,33 0,47
Densidad 21%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracién propia.

El grado de centralidad de los actores de la red comercial del ajo se presenta en la
tabla 44, en la que se observd que las plazas de mercado con mayor niumero de
interacciones en la red son las codificadas como, PM1y PM4, al presentar un grado
de centralidad de salida de cuatro. En cuanto a los lugares de procedencia, el
codificado como LP2 obtuvo el mayor grado de centralidad de entrada con un valor
de cinco, es decir que este es solicitado por las cinco plazas de mercado para el
suministro de ajo.
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Tabla 44. Grado de centralidad de los actores de la red comercial del ajo.

Cadigo PML|{LP1|LP2|LP3|LP4|PM2|PM3|PM4|PM5
Gradode | Salida | 4 0 0 0 0 2 3 4 2
centralidad [Entradal O 3 5 3 4 0 0 0 0

Fuente: elaboracion propia.

Arveja

En la figura 7, se presenta el diagrama de grafos de la red comercial de arveja en
las plazas de mercado de Popayan, donde se evidencio un total de cuatro lugares
de procedencia del producto, siendo el mas cercano el municipio de Totor6 ubicado
dentro del primer circulo de la escala, a una distancia inferior de 31 kilometros,
seguido del departamento del Huila localizado a una distancia aproximada de 4,1,
mientras que el municipio de Pasto se ubicé sobre la quinta circunferencia a una
distancia aproximada de 155 kilometros, finalmente Ipiales se encontré en la zona
namero seis, al localizarse a una distancia mayor a los 155 kildmetros. Se identifico
que el mayor numero de relaciones para el suministro de arveja se realiza con
Ipiales, por ende, la perdida de relaciones con este proveedor por un eventual
bloqueo de la via que comunica Popayan con el sur del pais, puede ocasionar la
reduccion en el suministro de arveja en las plazas de mercado.

Figura 7. Diagrama de grafos de la red comercial de la arveja.

Q Pl
PM1 \
—_——

\. T ———a A LP3
Procedencia Codigo _—
Totord LP1 /
Pasto LP2
Huila LP3 //'/'Pm
Ipiales LP4 /,-”/7
Plaza de mercado  Cédigo 7/
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lopez PM4
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracién propia.
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En latabla 45, se presenta el indice de centralizacion y densidad de la red comercial
de arveja, se evidencia que la red presenta un valor de densidad del 14%. Por otro
lado, se identificd un indice de centralizacion de salida de 0,27, mientras que el de
entrada fue de 0,55, lo que indica que existen uno 0 mas lugares de procedencia
dominantes en el establecimiento de vinculos de entrada.

Tabla 45. Iindice de centralizacion y densidad de la red comercial de la arveja.

Salida Entrada
0,27 0,55
Densidad 14%

Fuente: elaboracion propia.

indice de centralizacion

En latabla 46, se presenta el grado de centralidad de los actores de la red comercial
de arveja, en esta se encontro que el lugar codificado como LP4, el cual presento
un grado de centralidad de entrada de cinco, ya que establece relaciones
comerciales con la totalidad de plazas de mercado de la ciudad, mientras que LP1
y LP3, (Totoré y Pasto) se relacionan con dos de las plazas, al registrar un valor
igual a dos y finalmente LP2 (Huila) obtuvo un grado de uno, debido a que solo
establece relacion comercial con una plaza de mercado. Por otra parte, la plaza de
mercado codificada como PM1 (Bello Horizonte), indico el mayor namero de
relaciones comerciales con los lugares de procedencia, presentando un grado de
centralidad de salida de 3, al contrario de PM3 que solo establece relaciones
comerciales con uno de estos lugares.

Tabla 46. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de la arveja.

Cadigo PM1|LP1|LP3|LP4|PM2|LP2|PM3(PM4|PM5
Gradode | Salda | 3 0 0 0 2 0 1 2 2
centralidad |Entrada| O 2 1 5 0 2 0 0 0

Fuente: elaboracion propia.

Cebolleta blanca

La red comercial de cebolleta blanca en las plazas de mercado presenté dos
proveedores pertenecientes al departamento del Cauca como los municipios de
Cajibio y Silvia, el primero ubicado dentro del primer circulo concéntrico, mientras
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que el municipio de Silvia se encuentra aproximadamente sobre el primer circulo
concéntrico (31 kilbmetros), pero también se establecen relaciones de comercio con
los municipios de Pasto (localizado sobre la circunferencia 5), Ipiales, Bogota y el
departamento de Boyacd, estos Ultimos en la zona namero seis a una distancia
mayor a 155 kilébmetros, como se presenta en la figura 8. Cabe destacar que se
establecen relaciones de comercio con Perd, el cual es el proveedor de cebolleta
Blanca que se encuentra a una mayor distancia de las plazas de mercado de
Popayan. La disponibilidad de cebolleta blanca en las plazas de mercado puede
verse afectada por posibles cierres en las vias que comunican al departamento del
Cauca con otros departamentos aledafios, ya que la mayoria de los proveedores
del producto no pertenecen al departamento.

Figura 8. Diagrama de grafos de la red comercial de la cebolleta blanca.

Procedencia Cadigo
Caijibio LP1
Silvia LP2
Pasto LP3
Ipiales LP4
Boyaca LP5
Bogota LP6
Peru LP7

Plaza de mercado Cadigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lopez PM4
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracion propia.

La red comercial de cebolleta blanca presenta un valor de densidad del 19%. Por
otro lado, se presenta un indice de centralizacién de salida 0,49 y de entradas de
0,29, indicando la presencia de una o mas plazas de mercado dominantes en el
establecimiento de vinculos comerciales de salida, como de identifica en la tabla 47.
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Tabla 47. indice de centralizacion y densidad de la red comercial de la cebolleta
blanca.

Salida Entrada
0,49 0,29
Densidad 19%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracion propia.

Por otro lado, se encontré que el grado de centralidad minimo se present6 en la
plaza codificada como PM4 (Alfonso Lopez) con un valor de tres, es decir que este
actor se relaciona con tres lugares de procedencia, al contrario de la plaza
codificada como PM1 (Bello Horizonte) que presentd un valor de siete, indicando
gue tiene establecidas relaciones comerciales con todos los lugares de procedencia
de la cebolleta blanca. De manera similar, se encontré que los actores LP3 y LP6
(Pasto y Bogota), registraron un grado de centralidad de entrada de (cinco), debido
a que proveen el producto al total de las plazas de mercado de la ciudad;
inversamente al actor LP2 (Silvia) que present6 el grado de centralidad méas bajo
dentro del grupo de lugares de procedencia, con un valor de dos, indicando que solo
se relaciona con dos de las plazas de mercado de la ciudad, como se observa en la
tabla 48.

Tabla 48. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de la cebolleta
blanca.

Cadigo PM1(LP1|LP2|LP3|LP4|LP5]|LP6|LP7|PM2|PM3|PM4|PM5
Gradode | Salda | 7 0 0 0 0 0 0 0 6 5 3 4
centralidad |Entrada| O 2 2 5 5 3 5 3 0 0 0 0

Fuente: elaboracion propia.

Cebolleta morada

En la figura 9, se aprecia el diagrama de grafos de la red comercial de cebolleta
morada. Se observa que los dos proveedores del producto se ubican en la zona
namero seis a una distancia mayor a 155 kildmetros de la ciudad de Popayéan, cabe
resaltar que el producto se obtiene Unicamente de dos lugares de procedencia, en
consecuencia, si se pierde la relacion comercial con estos lugares por cierres en las
vias de acceso a la ciudad, las plazas de mercado pueden sufrir desabastecimiento,
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ademas en la red se observa una posible estructura de oligopolio, con pocos
oferentes.

Figura 9. Diagrama de grafos de la red comercial de la cebolleta morada.

A LP2

Procedencia Cédigo
Ipiales LP1
Boyaca LP2

Plaza de mercado Cadigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lépez PM4
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracion propia.

La red comercial de cebolleta morada presentd un valor de densidad del 21%. En
cuanto al indice de centralizacion se encontrd un valor de salida de 0,14, indicando
gue no se presenta un Unico actor en el grupo de plazas de mercado que concentre
las relaciones de la red, al contrario del valor observado para la centralizacion de
entrada de 0,72, el cual indica la presencia de lugares de procedencia que
concentran la oferta de cebolleta morada, como se muestra en la tabla 49.

Tabla 49. indice de centralizacion y densidad de la red comercial de la cebolleta
morada.

Salida Entrada
0,14 0,72
Densidad 21%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracion propia.
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Mediante el grado de centralidad de entrada se encontré que el actor codificado
como LP1 (Ipiales), se relaciona con el total de las plazas de mercado, ya que
registr0 un valor de cinco, mientras que LP2 tiene establecidas relaciones de
comercio con cuatro de las plazas. Por otra parte, la Unica plaza de mercado que
no se relaciona con los dos lugares de procedencia es la codificada como PM5 es
decir la plaza de mercado del Barrio Bolivar, debido a que su grado de centralidad
de salida es igual a uno, como se presenta en la tabla 50.

Tabla 50. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de la cebolleta
morada.

Cadigo PM1|LP1|LP2|PM2|PM3|PM4|PM5
Gradode | Salda| 2 0 0 2 2 2 1
centralidad [Entrada| O 5 4 0 0 0 0

Fuente: elaboracion propia.

Cebolla junca

En la figura 10 se presenta el diagrama de grafos de la red comercial de cebolla
junca donde se observa que las plazas de mercado de la ciudad de Popayan se
abastecen de Totoré, ubicado en la primer circunferencia de la escala de circulos
concéntricos, a una distancia inferior a 31 kilometros, pero ademas, los municipios
de Pasto e Ipiales se ubicaron en la circunferencia nimero cinco y zona seis,
respectivamente, teniendo asi que el mayor nimero de actores se ubica al sur de la
ciudad, por lo que una posible pérdida de las relaciones con esta region por posibles
cierres o afectaciones en la via panamericana, puede generar reduccion en de la
oferta de cebolla junca en las plazas de mercado y a su vez un incremento en los
costos de comercializacion.
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Figura 10. Diagrama de grafos de la red comercial de la cebolla junca.

£ LP1
f

Procedencia Cadigo
Totord LP1 PM5
Pasto LP2
Ipilaes LP3
Plaza de mercado Cadigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lopez PM4
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracion propia.

La red comercial de cebolla junca present6 una densidad del 25%. Por otro lado, se
registré un indice de centralizacién de salida del 0,20 indicando que no se presenta
un actor importante en el grupo de plazas de mercado que concentre todas las
relaciones de comercializacién, mientras que el indice de centralizacion de entrada
presenta un valor de 0,53, lo que indica la posible presencia de lugares de
procedencia dominantes en cuanto al nimero de vinculos de entrada, como se
puede observar en la tabla 51.

Tabla 51. indice de centralizacion y densidad de la red comercial de la cebolla junca.

Salida Entrada
0,20 0,53
Densidad 25%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracion propia.

Continuando con el grado de centralidad de salida, se encontré que las plazas de
mercado PM1, PM3, PM4 y PM5, establecen relaciones con todos los lugares de
procedencia del producto, al obtener un valor igual a tres, mientras que la plaza de
mercado PM2, se vincula con dos proveedores. Del mismo modo, los actores LP1
y LP3, establecen relaciones con las cinco plazas de mercado, ya que registran un
grado de centralidad de entrada de cinco, mientras LP2 tiene establecidas

107



relaciones comerciales con cuatro plazas de mercado como se presenta en la tabla
52.

Tabla 52. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de la cebolla
junca.

Cadigo PM1|LP1|LP2|LP3|PM2|{PM3|PM4|PM5
Gradode | Salida| 3 0 0 0 2
centralidad |Entradal O 5 4 5 0 0 0 0

w
w
w

Fuente: elaboracién propia.

Condimentarias

La red comercial del producto agropecuario denominado condimentarias en la
ciudad de Popayan se encuentra conformada por tres proveedores locales del
departamento del Cauca, como son el municipio de Popayan, Timbio y Totoro, los
tres ubicados dentro de la primera circunferencia de la escala de circulos
concéntricos, es importante destacar la participacion del municipio de Popayan
como proveedor de este producto, como se presenta en la figura 11.

Figura 11. Diagrama de grafos de la red comercial de condimentarias.

Procedencia Cédigo s

Popayan LP1

Timbio LP2

Totord LP3

Plaza de mercado  Cadigo PM2 PM5

Bello Horizonte PM1

Las Palmas PM2

La Esmeralda PM3 PM3 PM4
Alfonso Lopez PM4

Barrio Bolivar PM5 .\KLPZ

Fuente: elaboracion propia.

La red comercial de condimentarias en las plazas presenta un indice de
centralizacion de salida de 0,31 y para entrada de 0,47, indicando que no se
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presentan actores que concentren las relaciones de la red. En cuanto a la densidad,
solo se establecen el 16% de las relaciones de la red, como se evidencia en la tabla
53.

Tabla 53. indice de centralizacion y densidad de la red comercial de condimentarias.

Salida Entrada
0,31 0,47
Densidad 16%

Fuente: elaboracion propia.

indice de centralizacién

Seguidamente, respecto al grado de centralidad de los actores de la red comercial
de condimentarias en las plazas de mercado de Popayan, se encontré que las
plazas con mayor niumero de interacciones son PM2 con un valor de centralidad de
salida de tres, seguida de PM1 y PM5 con un valor de dos, y finalmente PM3 y PM4
con un valor de uno, como se presenta en la tabla 54. También se encontré que LP3
presento el grado de centralidad de entrada mas alto con un total de relaciones
comerciales de cuatro, seguido de LP2 con un valor de tres y finalmente LP1 hace
referencia a Popayan el cual obtuvo un grado de dos como se observa en la tabla
54.

Tabla 54. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de
condimentarias.

Cadigo PM1|LP1|LP3|PM2|LP2|PM3|PM4|PM5
Gradode | Salda| 2 0 0 3 0 1 1 2
centralidad |Entrada| O 2 4 0 3 0 0 0

Fuente: elaboracion propia.

Frijol

En la figura 12, se presenta el diagrama de grafos de la red comercial de frijol, se
observa que se presentan cuatro lugares de procedencia del producto que
pertenecen al departamento del Cauca como los municipios de Timbio, El Tambo y
Totord, los cuales se ubican dentro del primer circulo concéntrico a una distancia
inferior a los 31 kilbmetros, ademas Silvia se localiza aproximadamente sobre la
primera circunferencia. Seguidamente, el departamento del Huila también provee el
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producto que ingresa a las plazas de mercado, este se encuentra a una distancia
aproximada de 4,1 en la escala de circunferencias, siendo este el lugar de
procedencia mas lejano.

Figura 12. Diagrama de grafos de la red comercial del frijol.

Procedencia Cddigo LP4
Timbio LP1
EL Tambo LP2
Totoro LP3
Silvia LP4
Huila LP5
Plaza de mercado Cédigo LP2
Bello Horizonte PM1 LP5
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lépez PM4
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracion propia.

La red present6 un valor de densidad del 14%, como se observa en la tabla 55. Por
otro lado, se encontraron indices de centralizacion de entrada y salida con valores
de 0,33y 0,21 respectivamente, indicando que ninguno de los actores concentra las
relaciones de la red, es decir que no existe un actor con un grado superior de
importancia.

Tabla 55. indice de centralizacion y densidad de la red comercial del frijol.

Salida Entrada
0,21 0,33
Densidad 14%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracién propia.

En la tabla 56, se observa el grado de centralidad de los actores de la red comercial
de frijol, en esta se evidencia que el lugar LP3 presento el grado de centralidad de
entrada mas alto con un valor de cuatro, ya que este suministra el producto a cuatro
plazas de mercado. Por otro lado, se identificd que las plazas con mayor nimero de
relaciones establecidas son PM1, PM2 y PM3, registrando un grado de centralidad
de salida igual a tres, indicando que estas plazas de mercado obtienen el frijol de
tres lugares, mientras que PM4 y PM5, presentaron un valor de dos.
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Tabla 56. Grado de centralidad de los actores de la red comercial del frijol.

Cadigo PM1|LP1|LP2|LP3|PM2|LP4|LP5|PM3|PM4|PM5
Gradode | Salida| 3 0 0 0 3 0 0 3 2 2
centralidad |Entradal O 3 2 4 0 1 3 0 0 0

Habichuela

Fuente: elaboracion propia.

En la figura 13, se presenta el diagrama de grafos de la red comercial de habichuela
en las plazas de mercado de la ciudad de Popayan, la red estd compuesta por cuatro
lugares de procedencia y cinco plazas de mercado, en este se observa la presencia
de tres proveedores pertenecientes al departamento del Cauca, como los
municipios de Timbio, El Tambo y Silvia; el mas lejano de estos localizado sobre la
primer circunferencia en la escala de circulos a una distancia de 31 kildmetros, pero
también se establecen relaciones de comercio del producto con el departamento del
Huila, siendo este el proveedor mas alejado, localizado a una distancia de 4,1 en la

escala de circunferencias, es decir aproximadamente a 127 kilbmetros.

Figura 13. Diagrama de grafos de la red comercial de la habichuela.

Procedencia Cadigo
Timbio LP1
EL Tambo LP2
Silvia LP3
Huila LP4

Plaza de mercado Codigo
Bello Horizonte PMH1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lopez PM4
Barrio Bolivar PM5

LF3

Y

LP1

Fuente: elaboracion propia.

LP4

La red presenta un valor de densidad del 24%, como se muestra en la tabla 57.
También se encontraron valores de centralizacién de salida y entrada de 0,30y 0,44
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respectivamente, indicando que no existe un actor con un mayor grado de
importancia, es decir que ninguno concentra las relaciones de la red.

Tabla 57. indice de centralizacion y densidad de la red comercial de la habichuela.

Salida Entrada
0,30 0,44
Densidad 24%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracion propia.

Continuando, el grado de centralidad de salida indicé que las plazas de mercado
con mas relaciones de comercializacion de habichuela son PM1, PM4 y PM5, con
un grado de cuatro, es decir que se relacionan con todos los lugares desde donde
proviene la habichuela, mientras que PM3 registr6 un valor de dos, siendo esta la
de menor numero de vinculos comerciales establecidos. Del mismo modo, se
observo que los lugares de procedencia con mayor grado de centralidad de entrada
fueron LP1 y LP3 con un valor de cinco, debido a que abastecen a todas las plazas
de mercado, al contrario de LP4 que registrd un valor de tres, como se visualiza en
la tabla 58.

Tabla 58. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de la habichuela.

Cédigo PML1(LP1|LP2|LP3]|LP4|(PM2|PM3|PM4|PM5
Gradode | Salda| 4 | O 0 0 0 3 2 4 4
centralidad |Entrada| O 5 4 5 3 0 0 0 0

Fuente: elaboracion propia.

Lechuga Batavia

En la figura 14 se presenta el diagrama de grafos de la red comercial de lechuga
Batavia en las plazas de mercado de la ciudad de Popayan, la red esta conformada
por tres lugares de procedencia del producto y cinco plazas de mercado, el
proveedor mas cercano es el municipio de Totor6 localizado dentro de la primer
circunferencia de la escala de circulos concéntricos a una distancia inferior a 31
kilbmetros, seguido de los municipios de Pasto e Ipiales que se localizan sobre la
circunferencia nimero cinco a 155 kilbmetros y en la zona nimero seis a una
distancia mayor de 155 kilébmetros, respectivamente. Se observa que dos de los
lugares de procedencia se localizan al sur de la ciudad, por lo que interferencias en
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la via que comunica Popayan con Pasto e Ipiales puede generar una posible
reduccion en la cantidad del producto que ingresa en las plazas de mercado
induciendo al alza del precio.

Figura 14. Diagrama de grafos de la red comercial de la lechuga Batavia.

LP1

PM5
Procedencia Cadigo
Totoré LP1 /
Pasto LP2 P4
Ipiales LP3
Plaza de mercado Cédigo

Bello Horizonte
Las Palmas

La Esmeralda
Alfonso Lopez
Barrio Bolivar

PMA1
PM2
PM3
PM4
PM5

LP3

Fuente: elaboracion propia.

La red comercial de lechuga Batavia presentd un porcentaje de densidad del 18%,
como se presenta en la tabla 59. También se identificd un indice de centralizacion
de salida de 0,29 lo que indica que no se presenta un actor dentro del grupo de
plazas de mercado que concentre las relaciones de la red, al contrario del indice de
centralizacion de entradas que obtuvo un valor de 0,61, indicando la presencia de
uno o mas lugares de procedencia con mayor importancia en la red.

Tabla 59. indice de centralizacién y densidad de la red comercial de la lechuga
Batavia.

indice de centralizacion

Salida

Entrada

0,29

0,61

Densidad

18%

Fuente: elaboracion propia.

Continuando con el grado de centralidad por actor, se encontré que la plaza de
mercado PM1 presentd el grado de salida mas alto con un valor de 3, ya que
adquiere el producto de los tres lugares de procedencia, seguido de PM3, PM4 y
PM5 con un indice de 2, y finalmente PM2 con un Unico proveedor. Del mismo modo,
se identificd que el actor LP2 presentd el mayor grado de centralizacion de entrada
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con un valor de 5, indicando que es el mas solicitado por las plazas de mercado de
la ciudad de Popayéan, seguido de LP1 con un valor de 3 y LP3 con un valor de 2,
como se presenta en la tabla 60.

Tabla 60. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de la lechuga
Batavia.

Cadigo PM1|LP1|LP2|LP3|PM2(PM3|PM4|PM5
Gradode | Salda| 3 | O 0 0 1
centralidad [Entradal O 3 5 2 0 0 0 0

N
N
N

Fuente: elaboracién propia.
Maiz

En la figura 15, se presenta el diagrama de grafos de la red comercial de maiz, en
la que se observé que las plazas de mercado de la ciudad de Popayan se abastecen
de los municipios de Timbio y ElI Tambo, ubicados dentro de la primera
circunferencia en la escala de circulos concéntricos. Ademas, el municipio de Pasto
y el departamento del Huila son también proveedores del producto, el primero se
encuentra ubicado sobre la circunferencia ndmero cinco a 155 kilémetros de
distancia, mientras que el departamento del Huila se localiza aproximadamente a
una distancia de 4,1 (127 kilbmetros) en la escala de circunferencias.

Figura 15. Diagrama de grafos de la red comercial de maiz.

Procedencia Cddigo
Timbio LP1
EL Tambo LP2
Pasto LP3
Huila LP4

Plaza de mercado  Caddigo
Bello Horizonte PM1
Las Paimas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lépez PM4
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracién propia.

114



En la tabla 61, se presenta la densidad y el indice de centralizacion de la red
comercial de maiz en las plazas de mercado de la ciudad de Popayan, la red
presenta un valor de densidad de 18%. Seguidamente, los valores de los indices de
centralizacion de entrada y salida fueron de, 0,36 y 0,22 respectivamente, indicando
gue ninguno de los actores concentra las relaciones de la red.

Tabla 61. indice de centralizacion y densidad de la red comercial del maiz.

Salida Entrada
0,22 0,36
Densidad 18%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracién propia.

Por otro lado, se observé que las plazas de mercado PM1, PM2 y PM3, presentaron
el grado de centralidad de salida mas alto con un valor de tres, indicando que estas
plazas obtienen el maiz de tres diferentes lugares. Por otra parte, los proveedores
LP1y LP2 presentaron el mayor grado de centralidad de entrada con un valor de
cuatro, es decir que, suministran el producto a cuatro plazas de mercado de la
ciudad, como se presenta en la tabla 62.

Tabla 62. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de maiz.

Cadigo PM1|LP1|LP2|LP4|PM2|LP3|PM3|PM4|PM5
Gradode | Salida | 3 0 0 0 3 0
centralidad |Entrada| O 4 4 3 0 2 0 0 0

w
N
N

Fuente: elaboracion propia.

Pepino

El Pepino comercializado en las cinco plazas de mercado de la ciudad tiene como
procedencia cuatro municipios del departamento del Cauca, como son, Popayan,
Timbio, EI Tambo (localizados dentro de la primera circunferencia en la escala de
circulos concéntricos) y finalmente el municipio de Inza, este Gltimo se encuentra a
una distancia aproximada de 1,9 es decir a 58,9 kildmetros. Asi mismo, Cali y el
departamento del Huila también proveen el producto a las plazas de mercado, sin
embargo, estos se encuentran a una mayor distancia, el primero se ubica a 3,6
(111,6 kilbmetros) en la escala de circulos concéntricos mientras que el
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departamento del Huila se localiza a una distancia de 4,1 es decir a 127 kilometros,
como se observa en la figura 16. Cabe destacar que Popayan produce pepino, por
lo que posiblemente las plazas de mercado pueden adquirir el producto sin riesgo a
sufrir total desabastecimiento por situaciones de coyuntura vial, que incomunique la
ciudad con otros municipios proveedores.

Figura 16. Diagrama de grafos de la red comercial del pepino.

[}LPS
Procedencia Codigo
Popayan LP1
Timbio LP2
El Tambo LP3
Inza LP4
Cali LP5 L4
Huila LP6 \
Plaza de mercado Codigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2 : Loy ——— S
La Esmeralda PM3 ) LP6
Alfonso Loépez PM4
Barrio Bolivar PM5 PM4

Fuente: elaboracion propia.

Continuando, la red presenta un valor de densidad, de 14%, como se muestra en la
tabla 63. También se encontraron los indices de centralizacién de entrada y salida
de la red comercial de pepino con un valor de 0,28 en los dos casos, indicando que
no se presenta un actor de mayor importancia en la red, es decir que ninguno
concentra un gran niamero de relaciones.

Tabla 63. indice de centralizacion y densidad de la red comercial del pepino.

Salida Entrada
0,28 0,28
Densidad 14%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracion propia.

En la tabla 64, se presenta el grado de centralidad de los diferentes actores que
participan en la red comercial del pepino en la ciudad de Popayan, en esta se
encontro que los lugares de procedencia LP2 y LP4 poseen un grado de entrada de
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cuatro, seguido por LP1 con un valor de tres, LP4 y LP6 con un grado de centralidad
igual a dos y finalmente LP5 registré un valor de uno. Es importante resaltar que el
actor LP1 (Popayan) establece vinculos comerciales con tres plazas de mercado
siendo uno de los actores con el grado de centralidad mas alto. Por otro parte, se
encontrd que las plazas de mercado presentaron grados de centralidad de salida
gue oscilan entre tres y cuatro, lo que indica que el maximo de relaciones con los
lugares de procedencia del producto fue de cuatro mientras que el minimo de
proveedores fue de tres.

Tabla 64. Grado de centralidad de los actores de la red comercial del pepino.

Cadigo PML1|LP2|LP4|LP6|(PM2|LP1|LP3|PM3|PM4|PM5|LP5
Gradode | Salida | 3 0 0 0 3 0 0 3 3 4 0
centralidad |Entrada| 3 0 0 0 3 0 0 3 3 4 0

Fuente: elaboracion propia.

Pimentén

El pimentdn comercializado en las plazas de mercado de Popayan presento un total
de cinco lugares de procedencia, entre los que se encuentran los municipios de
Timbio, EI Tambo, Cajibio, Cali, y el departamento del Huila, el mas lejano de estos
es el departamento de Huila localizado a una distancia de 4,1 (127 Kilbmetros) en
la escala de circulos concéntricos, seguido de Cali a una distancia de 3,6 (111,6
Kildbmetros) y finalmente Timbio, El tambo y Cajibio los cuales se ubican dentro de
la primera circunferencia de la escala, a una distancia inferior a 31 kilbmetros, como
se observa en la figura 17.
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Figura 17. Diagrama de grafos de la red comercial del pimenton.

ALP4
&
Procedencia Caodigo
Timbio LP1
El Tambo LP2 LP3
Cajibio LP3
Cali LP4
Huila LP5
Plaza de mercado Codigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lopez PM4
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracion propia.

La red comercial de pimenton en las plazas de mercado de la ciudad de Popayan
presentd un indice de centralizacion de entrada y salida con un valor de 0,38 como
se evidencia en la tabla 65, esto indica que no existe un actor que concentre las
relaciones de la red. Por otro lado, también se encontré un valor de densidad del
21%, lo que indica que en la red comercial de pimenton el 79% de los vinculos
comerciales posibles no se lleva a cabo.

Tabla 65. indice de centralizacion y densidad de la red comercial del pimenton.

Salida Entrada
0,38 0,38
Densidad 21%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracion propia.

En la tabla 66, se presenta el grado de centralidad de la red comercial del pimenton,
en la cual se encuentra que los proveedores LP1 y LP3 presentan un valor de
entradas de cinco, lo que indica que abastecen a la totalidad de plazas de mercado,
seguidos de LP2 y LP5 con un valor de cuatro y finalmente el proveedor LP4 con un
valor uno ya que abastece a una plaza de mercado. Por otro lado, la plaza con
mayor grado de centralidad de salida es PM5 con un valor de cinco, seguido de PM2
y PM3 con cuatro, y finalmente PM1 y PM4 con un grado de tres, ya que abastece
a tres plazas de mercado de la ciudad.
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Tabla 66. Grado de centralidad de los actores de la red comercial del pimenton.

Cabdigo PM1|{LP1|LP3|LP5(PM2|LP2|PM3|{PM4|PM5]|LP4
Gradode | Salida| 3 | O 0 0 4 0 4 3 5 0
centralidad |Entrada| O 5 5 4 0 4 0 0 0 1

Fuente: elaboracion propia.

Repollo

En la figura 18 se presenta el diagrama de grafos de la red comercial de repollo en
las plazas de mercado de Popayan, la red esta formada por un total de cuatro
lugares de procedencia y cinco plazas de mercado, el mas cercano de estos es el
municipio de Toribio, localizado a una distancia de 2,3 en la escala de circulos
concentricos, seguido de Leiva que se encuentra a una distancia de 2,9, mientras
que el El Cerrito se encuentra a una distancia de 4,6 y finalmente el municipio de
Pasto a una distancia de cinco es decir a 155 kilometros. Por otro lado, se observa
que el mayor namero de vinculos comerciales se realiza con los proveedores
localizados al sur de la ciudad, por lo que la perdida de comunicacién vial por
posibles cierres en las rutas que conecta a Popayan con esta region puede generar
una disminucion de oferta de repollo en las plazas de mercado.

Figura 18. Diagrama de grafos de la red comercial del repollo.

LP4

Procedencia Cadigo
Toribio LP1
Leiva LP2
Pasto LP3
El cerrito LP4

Plaza de mercado  Cddigo PMS
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lopez PM4
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracién propia.
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La red comercial de repollo presenta un valor de densidad del 14%, como se
observa en la tabla 67. Ademas, los indices de centralizacién de salida y entrada de
la red, presentaron valores de 0,12, y 0,55, respectivamente, indicando que en los
lugares de procedencia existe uno 0 mas actores que poseen un mayor nimero de
vinculos de entrada.

Tabla 67. Indice de centralizacion y densidad de la red comercial del repollo.

Salida Entrada
0,12 0,55
Densidad 14%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracién propia.

Finalmente, el grado de centralidad de cada actor indico que las plazas de mercado
establecen relaciones de comercializacion con dos lugares de procedencia, ya que
todas presentaron un valor de centralidad de salida de dos, como se muestra en la
tabla 68. También se observo que el proveedor mas buscado por las plazas de
mercado fue LP3, al obtener un valor de centralidad de entrada de cinco, seguido
de LP2 y LP4 con un valor de dos y finalmente LP1 presentd un valor de uno al tener
relaciones comerciales Unicamente con una plaza de mercado.

Tabla 68. Grado de centralidad de los actores de la red comercial del repollo.

Cddigo PM1|LP2|LP3|PM2|PM3|LP1|{PM4|LP4|[PM5
Gradode | Salida| 2 0 0 2 2 0 2 0 2
centralidad |Entrada| O 2 5 0 0 1 0 2 0

Fuente: elaboracion propia.

Tomate larga vida

En la figura 19 se presenta el diagrama de grafos de la red comercial de tomate
larga vida en las plazas de mercado de Popayan, se observd que dicha red esta
conformada por ocho lugares de procedencia del producto y cinco plazas de
mercado, es importante resaltar que siete de los ocho proveedores son municipios
del departamento del Cauca como, Timbio, EI Tambo, Cajibio, Piendamé, Silvia,
Rosas y Morales, los mas lejanos de estos son los municipios de Morales y Silvia,
gue se encuentran a una distancia de 1,2 y uno, respectivamente en la escala de
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circulos conceéntricos; mientras que los municipios restantes se posicionan dentro
del primer circulo concéntrico a menos de 31 kilbmetros de distancia, finalmente el
octavo proveedor es pasto ubicado sobre la circunferencia nimero cinco a 155
kilometros de distancia.

Figura 19. Diagrama de grafos de la red comercial del tomate larga vida.

Procedencia Cadigo
Timbio LP1
El Tambo LP2
Cajibio LP3
Piendamé LP4
Silvia LP5 PM5
Rosas LP6
Morales LP7
Pasto LP8

Plaza de mercado  Cédigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lopez PM4
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracion propia.

La red comercial de tomate larga vida present6 un valor de densidad de 15% como
se muestra en la tabla 69. Por otra parte, se observaron los indices de centralizacion
de salida y entrada de la red, donde se obtuvieron valores de 0,37 y 0,28,
respectivamente; lo que indica que ninguno de los actores presenta un mayor grado
de importancia respecto a los demas.

Tabla 69. indice de centralizacion y densidad de la red comercial del tomate larga
vida.

Salida Entrada
0,37 0,28
Densidad 15%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracién propia.
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En latabla 70, se presenta el grado de centralidad de los actores de la red comercial
de tomate larga vida, donde se encontré que las plazas de mercado con mayor
namero de vinculos comerciales con los lugares de procedencia fueron PM1y PM2,
con un valor de salida de seis, seguidas de las plazas PM3 y PM5 con un valor de
cinco y cuatro, respectivamente, mientras que la plaza PM4 solo posee relaciones
comerciales con tres lugares de procedencia.

También se encontré6 que los proveedores con mayor numero de relaciones
comerciales son LP1 con un valor de entrada de cinco, LP3 y LP6 con un grado de
cuatro, seguidos de LP7 con tres vinculos comerciales y finalmente LP2, LP4, LP5
y LP8 con grado de dos, es decir que cada uno de estos provee el producto a dos
plazas de mercado.

Tabla 70. Grado de centralidad de los actores de la red comercial del tomate larga
vida.

Cadigo PML1|{LP1|LP2|LP4|LP5|LP6|LP7|PM2|LP3|LP8|PM3|PM4|PM5
Gradode | Salida | 6 0 0 0 0 0 0 6
centralidad [Entrada| O 5 2 2 2 4 3 0 4 2 0 0 0

o
o
)]
w
SN

Fuente: elaboracion propia.

Zanahoria

En la figura 20, se presenta el diagrama de grafos de la red comercial de zanahoria
en las plazas de mercado de Popayan, se observo que la zanahoria comercializada
tiene como procedencia los municipios de, Totord, localizado dentro de la primer
circunferencia de la escala de circulos concéntricos; el corregimiento de Paletara,
el cual estd a una distancia de uno; el Valle de Malvaza ubicado a 1,1, ademas de
otros municipios, como Pasto, localizado en la circunferencia nimero cinco y los
municipios de Ipiales y Bogota que se encuentran en la zona seis a mas de 155
kilometros de distancia.
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Figura 20. Diagrama de grafos de la red comercial de la zanahoria.

A LP6

Procedencia Cadigo
Totord LP1
Paletara LP2
Malvaza LP3
Pasto LP4
Ipiales LP5
Bogota LP6

Plaza de mercado Cadigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lépez PM4
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracion propia.

La red comercial de la zanahoria present6 un valor de densidad de 22% como se
muestra en la tabla 71. En cuanto a los indices de centralizacion de salida y entrada
indicaron un valor de 0,42 y 0,31, respectivamente; estos valores indican que en la
red no existe un actor que concentre las relaciones, es decir los vinculos se
encuentran distribuidos proporcionalmente.

Tabla 71. Indice de centralizacion y densidad de la red comercial de la zanahoria.

Salida Entrada
0,42 0,31
Densidad 22%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracién propia.

En la tabla 72, se presenta el grado de centralidad de cada lugar de procedencia,
donde se evidencia que los actores LP1 y LP4 tienen un valor de entrada de cinco,
seguidos por LP5 y LP6 con un grado de entrada de cuatro, y finalmente LP2 y LP3
con tres, estos valores hacen referencia al nimero de plazas de mercado con los

123



que cada proveedor tiene establecido vinculos comerciales. Igualmente, las plazas
de mercado con mayor namero de relaciones fueron PM3 y PM4 con un valor de
salida de seis, seguido de la plaza PM5 con un valor de cinco, mientras que las
plazas PM1 y PM2, obtuvieron un grado de centralidad de salida de cuatro y tres
respectivamente, es decir que, las plazas de mercado presentan un minimo de
vinculos comerciales.

Tabla 72. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de la zanahoria.

Cadigo PM1(LP1|LP4|LP5|LP6|(PM2|({PM3|LP2|LP3|PM4|PM5
Grado de | Salida 0 0 0 0 3 6 0 0
centralidad |Entrada| O 5 5 4 4 0 0 3 3 0 0

Fuente: elaboracion propia.

SN
(o3}
(31

3.4.1.3. Frutas

Aguacate Hass

La red comercial del aguacate Hass, estd conformada por cuatro municipios
pertenecientes al departamento del Cauca como son, Timbio, El Tambo, Morales e
Inz4, estos ultimos localizados a una distancia de 1,2 y 1,9 en la escala de circulos
concéntricos respectivamente. También se observé que, el departamento del Huila
participa como proveedor del producto, este se encuentra a una distancia de 4,1
(127 Kilometros), siendo este el ubicado a mayor distancia. Por otra parte, los
proveedores del producto se localizan alrededor de la ciudad de Popayan como se
observa en el diagrama de grafos de la figura 21, sin embargo, el mayor nimero de
relaciones se lleva a cabo en la region sur occidente de la ciudad.
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Figura 21. Diagrama de grafos de la red comercial de aguacate Hass.

Procedencia Cadigo ALP3 A LP4
Timbio LP1
El Tambo LP2
Morales LP3
Inza LP4
Huila LP5
Plaza de mercado  Cddigo PM5 LPS
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lépez PM4 i
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracion propia.

La red comercial de aguacate Hass present6 un porcentaje de densidad del 13%,
como se observa en la tabla 73. Continuando con los indices de centralizacion de
salida y entrada se encontr6 un valor de 0,35 en ambos casos, ya que las relaciones
de comercializacion no se concentran en una plaza de mercado, ni en un lugar de
procedencia, al contrario, dichas relaciones se distribuyen y permiten la
participacion de los actores.

Tabla 73. indice de centralizacion y densidad de la red comercial del aguacate Hass.

Salida Entrada
0,35 0,35
Densidad 13%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracion propia.

En la tabla 74, se observa el grado de centralidad de cada uno de los actores que
participa en la red comercial de aguacate Hass, donde se evidencia que la plaza de
mercado PM5 presenta el grado de centralidad de salida mas alto con un valor de
cuatro, es decir que esta plaza de mercado busca el aguacate Hass en cuatro
lugares de procedencia, mientras que las plazas PM1, PM2, PM3 y PM4, obtuvieron
un grado de centralidad de salida de dos, ya que solicitan el suministro del producto
de dos proveedores diferentes. En cuanto a los lugares de procedencia, el grado de
centralidad de entrada mas alto se presentd en el proveedor LP2 con un valor de
cuatro, es decir que es solicitado por cuatro plazas de mercado para el suministro
del producto, seguido de los proveedores LP1 y LP3 con un valor de tres, y
finalmente los proveedores LP4 y LP5 con un grado de uno.
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Tabla 74. Grado de centralidad de los actores de la red comercial del aguacate
Hass.

Caodigo PML1|LP2|LP3|PM2|LP1|(PM3|PM4|LP5|PM5|LP4
Gradode | Salida | 2 0 0 2 0 2 2 0 4 0
centralidad |Entradal O 4 3 0 3 0 0 1 0 1

Fuente: elaboracion propia.

Banano

En la figura 22, se presenta el diagrama de grafos de la red comercial del banano
en las plazas de mercado de Popayan, la red tiene un total de siete proveedores,
con los cuales las plazas de mercado establecen relaciones comerciales,
destacando que cinco de dichos proveedores son municipios del departamento del
Cauca como, Popayan, Timbio, El Tambo, La Sierray La Vega, siendo estos ultimos
los ubicados a mayor distancia (uno y 1,6 respectivamente). Por otro lado, el
departamento del Valle del Cauca también tiene participacion en el suministro de
banano, ya que los municipios de Caicedonia y La Unién (localizados en la region
namero seis) presentan relaciones comerciales con las plazas de mercado de la
ciudad. Cabe resaltar que el municipio de Popayan abastece las plazas de mercado,
y que la mayoria de los proveedores se ubican al sur occidente de la ciudad.

Figura 22. Diagrama de grafos de la red comercial del banano.

LP7

Procedencia Codigo
Popayan LP1
Timbio LP2
El Tambo LP3
La sierra LP4
La Vega LP5
Caicedonia LP6
La unién Valle del Cauca LP7

Plaza de mercado Cadigo
Bello Horizonte PMA1 oras
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lépez PM4
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracion propia.
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La red comercial del banano present6 un indice de centralizacion de salida de 0,35,
lo que indica que las relaciones de comercializacion no se concentran en una plaza
de mercado; del mismo modo se encontré un indice de centralizacion de entrada de
0,25 ya que las relaciones comerciales que se realizan se distribuyen entre los
actores que participan en el suministro del producto, como se muestra en la tabla
75. Respecto al valor de densidad, la red comercial de banano present6 un valor de
14%.

Tabla 75. Iindice de centralizacion y densidad de la red comercial del banano.

Salida Entrada
0,35 0,25
Densidad 14%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracién propia.

En la tabla 76 se presenta el grado de centralidad de cada uno de los actores que
participan en la red comercial del banano, se observé que la plaza de mercado PM4
presenta un grado de centralidad de salida de cinco, seguido de PM1y PM3 con un
grado de cuatro, mientras que las plazas PM2 y PM5 indicaron los valores mas bajos
con dos y tres respectivamente. De manera contraria, los lugares de procedencia
con mayor grado de centralidad de entrada fueron LP3 y LP6, con un valor de cuatro,
seguido de LP2 con un grado de tres, mientras que LP1, LP5 y LP7 indicaron un
valor de dos y finalmente LP4 con uno.

Tabla 76. Grado de centralidad de los actores de la red comercial del banano.

Cadigo PM1|LP2|LP3|LP6|LP7|PM2(PM3|LP1|PMA|LP4|LP5|PM5
Gradode | Salda | 4 0 0 0 0 2 4 0 5 0 0 3
centralidad |Entradal O 3 4 4 2 0 0 2 0 1 2 0

Fuente: elaboracion propia.

Guanabana

La red comercial de guandbana en las plazas de mercado presento tres lugares de
procedencia, los municipios, Caicedonia, la Unién (Valle del Cauca) y el
departamento de Tolima, los cuales se localizan en la zona nimero seis a mas de
155 kilébmetros de Popayéan, en la figura 23, se presenta el diagrama de grafos de la
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red comercial de guanabana, en esta se observa que todos los proveedores se
ubican al nororiente de Popayan, por lo que una pérdida de comunicacion vial con
esta regidbn por cierres o bloqueos, posiblemente puede ocasionar el
desabastecimiento de guandbana en las plazas de mercado.

Figura 23. Diagrama de grafos de la red comercial de la guanabana.

Procedencia Cadigo
Tolima LP1
Caicedonia LP2
La Unién Valle del Cauca LP3
Plaza de mercado Cadigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lépez PM4
Barrio Bolivar PM5 PM5

PM3 ‘ PM4

Fuente: elaboracion propia.

En la tabla 77, se presenta el indice de centralizacion de la red comercial de
guanébana, donde se obtuvo un valor de salida de 0,16, es decir que no se presenta
un actor dentro del grupo de plazas de mercado que concentre las relaciones de
salida, reflejando la baja asociatividad que se presenta entre los comerciantes al
momento de realizar las negociaciones para adquirir el producto. Por otra parte, se
encontrd un valor de centralizacién de entrada de 0,65, es decir que uno o mas de
los lugares de procedencia concentra la mayoria de relaciones de entrada.
Referente a la densidad, la red comercial de guanabana obtuvo un valor de 14%.

Tabla 77. indice de centralizacion y densidad de la red comercial de la guanabana.

Salida Entrada
0,16 0,65
Densidad 14%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracion propia.
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Continuando, el grado de centralidad de los actores que intervienen en la red
comercial de guanabana en las plazas de mercado se encontré que, LP1 posee un
grado de centralidad de entrada de cinco, ya que es buscado por todas las plazas
de mercado para el abastecimiento del producto, reflejando la importancia de este
actor en el suministro del producto a las plazas de mercado, también se identifico
gue los actores LP2 y LP3 registraron una participacién mas baja en las relaciones
para el abastecimiento de este producto, indicando valores de dos y uno,
respectivamente, como se muestra en la tabla 78. Por otro lado, el grado de
centralidad de salida, de las plazas PM1, PM2 y PM5, fue de dos, es decir que cada
una busca dos lugares de procedencia para abastecerse, mientras que PM3 y PM4,
presentaron un valor de uno, por lo que el abastecimiento de guanabana depende
de un Unico proveedor.

Tabla 78. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de la guanabana.

Cadigo PML1|LP1|LP2|PM2|LP3|{PM3|{PM4|[PM5
Gradode | Salda | 2 0 0 2 0 1 1 2
centralidad |Entrada| O 5 2 0 1 0 0 0

Fuente: elaboracion propia.

Guayaba

En la figura 24 se presenta el diagrama de grafos de la red comercial de guayaba
donde se observa que las plazas de mercado de la ciudad se abastecen del
municipio de Silvia localizado a una distancia de uno en la escala de circulos
concéntricos, ademas del departamento del Tolima y el municipio de Tulua, que se
ubican en la zona nimero seis a mas de 155 kilometros. Por otro lado, se evidencia
que Tolima y Tulua son los mayores proveedores del producto, por lo que una
pérdida de las relaciones comerciales por cierres en la via Panamericana pude
ocasionar desabastecimiento del producto en las plazas de mercado.
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Figura 24. Diagrama de grafos de la red comercial de la guayaba.

LP3

Procedencia Cadigo
Silvia LP1
Tolima LP2
Tulua LP3

Plaza de mercado  Cddigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lopez PM4
Barrio Bolivar PM5

PM5

Fuente: elaboracion propia.

La red comercial de guayaba en las plazas de mercado present6 un valor de
densidad de 16%, como se presenta en la tabla 79. También se encontrd el indice
de centralizacién de salida con un valor de 0,14, es decir que no se presenta una
plaza de mercado que concentre las relaciones de salida, mientras que el indice de
centralizacion de entrada fue de 0,47, indicando la presencia de uno o mas actores
con mayor numero de relaciones de entrada.

Tabla 79. indice de centralizacion y densidad de la red comercial de la guayaba.

Salida Entrada
0,14 0,47
Densidad 16%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracién propia.

Por otra parte, las plazas de mercado PM1, PM2, PM3 y PM5, presentaron un grado
de centralidad de salida de dos, de modo que cada uno de estos actores se
abastece de guayaba desde dos lugares de procedencia, mientras que la plaza PM4
obtuvo un valor de uno, teniendo asi que, el suministro del producto depende de un
anico lugar de procedencia, como se expone en la tabla 80. De manera similar, el
actor LP4, present6 un grado de centralidad de entrada de cuatro, ya que es el actor

130



mas solicitado por las plazas de mercado, seguido de LP2 con un grado de tres y
finalmente LP1 con un valor de dos.

Tabla 80. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de la guayaba.

Cadigo PML1|LP2|LP3|PM2|LP1|{PM3|{PM4|[PM5
Gradode | Salda| 2 0 0 2 0 2 1 2
centralidad |Entrada| O 3 4 0 2 0 0 0

Limén mandarino

Fuente: elaboracion propia.

En la figura 25, se presenta la red comercial del limén mandarino, esta se encuentra
conformada por cinco municipios del departamento del Cauca como lo son,
Popayan, Timbio, EI Tambo, Totoré e Inz4, siendo el mas alejado de estos el
municipio de Inz& a una distancia aproximada de 1,9, es decir a 58,9 kilometros,
mientras que los restantes se ubican dentro del primer circulo concéntrico a una
distancia inferior a 31 kildmetros. Por otro lado, cabe resaltar que los municipios de
Popayan, Timbio y El Tambo presentan el mayor nimero de relaciones comerciales
abasteciendo a la mayoria de las plazas de mercado de la ciudad.

Figura 25. Diagrama de grafos de la red comercial del limén mandarino.

Procedencia Cadigo
Popayan LP1
Timbio LP2
El Tambo LP3
Totoré LP4
Inza LP5

Plaza de mercado Cddigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lépez PM4
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracion propia.
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Continuando con el valor de densidad de la red comercial de limén mandarino en
las plazas de mercado de Popayan, se encontré que la red presenta un valor de
17%, como se presenta en la tabla 81. Por otro lado, también se expone el indice
de centralizacion de salida y entrada, con un valor de 0,31 en ambos casos,
mostrando asi, que las relaciones establecidas entre los lugares de procedencia y
las plazas de mercado se distribuyen sobre los actores que participan en la red.

Tabla 81. indice de centralizacion y densidad de la red comercial del limon
mandarino.

Salida Entrada
0,31 0,31
Densidad 17%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracién propia.

Finalmente, se observa que las plazas de mercado PM2 y PM4, presentaron un
grado de centralidad de salida de 4, ya que se abastecen del producto desde cuatro
diferentes lugares de procedencia, mientras que PM3 registré un grado de tres, y
por ultimo PM1 y PM5 con un valor de dos, como se muestra en la tabla 82,
indicando que las plazas presentaron un minimo de relaciones comerciales de dos
y un maximo de cuatro. Por otro lado, los actores LP1, LP2 y LP3, presentaron un
grado de centralizacién de entrada de cuatro, ya que son buscados por cuatro
plazas de mercado para el abastecimiento de limén mandarino, convirtiéndolos en
actores importantes en el suministro de este producto, mientras que los actores LP4
y LP5, obtuvieron los grados mas bajos con valores de dos y uno respectivamente,
ya que las relaciones comerciales establecidas con las plazas de mercado fueron
minimas.

Tabla 82. Grado de centralidad de los actores de la red comercial del limén
mandarino.

Cadigo PM1|LP1|LP3|({PM2|LP2|LP4|PM3|PM4|PM5| LP5
Gradode | Salda | 2 0 0 4 0 0 3 4 2 0
centralidad [Entrada| O 4 4 0 4 2 0 0 0 1

Fuente: elaboracion propia.
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Limon Tabhiti

La red comercial de limén Tahiti en las plazas de mercado de Popayan esta
conformada por tres lugares de procedencia, los municipios de Popayan, Patia y el
corregimiento Bordo, estos ultimos ubicados a una distancia en la escala de circulos
concéntricos de 1,9y 1,8, respectivamente. En la figura 26 se presenta el diagrama
de grafos de la red comercial de limén Tabhiti en las plazas de mercado de Popayén,
donde se observa que los proveedores mas importantes se ubican al sur de la
ciudad, por lo que, la eventual pérdida del acceso vial que comunica a Popayan con
esta region por cierres 0 bloqueos probablemente genere el desabastecimiento de
limén Tabhiti en las plazas de mercado y por ende se ocasione un alza en los costos
del producto.

Figura 26. Diagrama de grafos de la red comercial del limon Tahiti.

PM1

Procedencia Codigo
Popayan LP1
El Bordo LP2 LP1 PMS
Patia LP3 /
Plaza de mercado Cddigo
Bello Horizonte PM1 PM4
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lopez PM4
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracién propia.

La red comercial del limén Tahiti present6 un valor de densidad del 18%, como se
ensefa en la tabla 83. En esta también se presenta el indice de centralizacion de
salida de 0,29, es decir que las relaciones comerciales llevadas a cabo se
distribuyen sobre las cinco plazas, mientras que el indice de centralizacion de
entrada indic6 un valor de 0,61, ya que las relaciones comerciales se concentran en
uno o mas actores de los que participan en el abastecimiento del limén Tahiti,
teniendo asi, al menos un actor con mayor importancia en la red.
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Tabla 83. indice de centralizacion y densidad de la red comercial del limén Tabhiti.

Salida Entrada
0,29 0,61
Densidad 18%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracion propia.

Por ultimo, las plazas de mercado presentaron un grado maximo de centralidad de
salida de tres registrado por parte de la plaza de mercado PM3, y un valor minimo
de uno presentado por la plaza PM5, como se muestra en la tabla 84. Del mismo
modo, los actores LP3y LP2, presentaron los grados de centralidad de entrada mas
altos con valores de cinco y cuatro respectivamente, es decir que, estos son
buscadas por un importante nimero de plazas de mercado, caso contrario a LP1
que tuvo un grado de uno, ya que se relaciona con una sola plaza de mercado.

Tabla 84. Grado de centralidad de los actores de la red comercial del limén Tabhiti.

Cabdigo PM1|LP2|LP3|PM2(PM3|LP1|{PM4|PM5
Gradode | Salida | 2 0 0 2 3 0 2 1
centralidad [Entrada| O 4 5 0 0 1 0 0

Fuente: elaboracion propia.

Lulo

En la figura 27 se da a conocer el diagrama de grafos de la red comercial de lulo en
las plazas de mercado de Popayan, en la red se evidencia la presencia de cuatro
municipios del departamento del Cauca como, Morales, localizado a una distancia
de 1,2 en la escala de circulos concéntricos y los municipios de Popayan, Timbio y
El Tambo los cuales se encuentran dentro del primer circulo concéntrico. De manera
similar, se encontré que el departamento del Huila también establece relaciones
comerciales con las plazas de mercado, siendo este el que se ubica a mayor
distancia de Popayan, ya que se encuentra a una longitud aproximada de 4,1 es
decir 127 kilbmetros. Por otro lado, en el diagrama se observa que los lugares de
procedencia establecen relaciones comerciales con varias plazas de mercado a
excepcion de Popayan que solo abastece el producto en la plaza de mercado de
Bello Horizonte.
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Figura 27. Diagrama de grafos de la red comercial del lulo.

Procedencia Cadigo
Popayan LP1
Timbio LP2
El Tambo LP3
Morales LP4
Huila LP5

Plaza de mercado Cddigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lépez PM4
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracion propia.

Continuando con el andlisis, se encontr6 que la red presentd un valor de
centralizacion de salida de 0,42, es decir que existe uno o mas actores que
concentran las relaciones de salida. En cuanto al indice de centralizacion de
entrada, se registrd un valor de 0,29, es decir que los lugares de procedencia
presentan un nivel de importancia dentro de la red similar, ya que ninguno condensa
los vinculos posibles con las plazas de mercado. Por otro lado, la red presenté un
valor de densidad del 18%, como se observa en la tabla 85.

Tabla 85. indice de centralizacion y densidad de la red comercial del lulo.

Salida Entrada
0,42 0,29
Densidad 18%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracién propia.

Finalmente, en la tabla 86, se ensefa el grado de centralidad de cada uno de los
actores que intervienen en la red comercial de lulo en las plazas de mercado de
Popayan, donde se encontré que los lugares de procedencia presentan un grado
maximo de centralidad de entrada de cuatro obtenido por los actores LP2, LP3 y
LP5, siendo estos los de mayor numero de vinculos comerciales, mientras que LP1
registro el grado mas bajo con un valor de uno, ya que, como se menciono
anteriormente, este solo abastece el producto en la plaza de mercado de Bello
Horizonte. Por otra parte, la plaza PM5 obtuvo un grado de centralidad de salida de
uno, es decir que el abastecimiento del producto en esta plaza Unicamente depende
de un lugar de procedencia, por ende, adquiere un elevado riesgo de
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desabastecimiento en caso de pérdida del vinculo comercial con su Unico
proveedor, caso contrario a las plazas PM2 y PM4 las cuales presentaron un grado
de tres. Por ultimo, las plazas PM1 Y PM3 obtuvieron un valor de cinco y cuatro
respectivamente, debido a que dichas plazas se abastecen de un mayor nimero de
lugares.

Tabla 86. Grado de centralidad de los actores de la red comercial del lulo.

Cadigo PM1|LP1|LP2|LP3|LP4]|LP5|PM2|PM3|PM4|PM5
Gradode | Salida | 5 0 0 0 0 0
centralidad [Entrada| O 1 4 4 3 4 0 0 0 0

Fuente: elaboracion propia.

w
D
w
=

Mandarina

En la figura 28, se observa el diagrama de grafos de la red comercial de mandarina
en las plazas de mercado de Popayan, la red se encuentra conformada por cinco
lugares de procedencia y cinco plazas de mercado, en la que se evidencia que la
mayoria de los vinculos comerciales se llevan a cabo hacia el nororiente de la
ciudad debido a que la mayoria de los actores se encuentra en esta ubicacién, a
excepcion del municipio de Patia que se encuentra al sur de la ciudad. Los lugares
mas alejados son, el departamento de Santander y el municipio de Armenia que se
localizan en la region seis, en la escala de circulos concéntricos, mientas que los
municipios de Santander de Quilichao, Guachené y Patia se encuentran a una
distancia en la escala de circulos concéntricos de 1,9, 2,8 y 1,9, respectivamente.
Finalmente, cabe destacar que posiblemente las plazas de mercado pueden sufrir
desabastecimiento del producto, ya que, un eventual cierre en la via Cali-Popayan,
provocaria la pérdida de acceso con la mayoria de los proveedores.
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Figura 28. Diagrama de grafos de la red comercial de la mandarina.

LPS

Procedencia Cadigo

Santander de Quilichao LP1 i i
Patia LP2 9
Guachené LP3
Armenia LP4
Santander LP5

Plaza de mercado Cadigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2 PMS
La Esmeralda PM3
Alfonso Lopez PM4
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracién propia.

Continuando, la red comercial de mandarina present6 un valor de densidad del 20%,
como se aprecia en la tabla 87. También se encontré que el indice de centralizacion
de salida y entrada tuvo un valor de 0,39 en ambos casos, es decir que no se
presenta un actor que concentre las relaciones de la red por lo que todos los actores
adquieren un nivel similar de importancia en el abastecimiento y comercializaciéon
de la mandarina en las plazas de mercado de Popayan.

Tabla 87. Iindice de centralizacion y densidad de la red comercial de la mandarina.

Salida Entrada
0,39 0,39
Densidad 20%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracién propia.

En la tabla 88, se presenta el grado de centralidad de cada uno de los actores de la
red comercial de mandarina en las plazas de mercado de Popayan, donde se
encontré que el actor LP4 registr6 un grado de centralidad de entrada de cinco,
seguido de LP1 y LP5 con un valor de cuatro y finalmente LP2 y LP3 con valores de
tres y dos, respectivamente, es decir que, cada uno de estos actores abastecen al

137



menos dos plazas de mercado. Por otro lado, el actor PM2 tuvo el mayor grado de
centralidad de salida con un valor de cinco, ya que busca el producto en cinco
lugares de procedencia diferentes, seguido de PM1 y PM4 que presentaron un
grado de cuatro, y por ultimo las plazas PM3 y PM5 registraron los valores mas
bajos de tres y dos, respectivamente.

Tabla 88. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de la mandarina.

Cadigo PM1|LP1|LP3|LP4|LP5|PM2|LP2|PM3|PM4|PM5
Gradode | Salda | 4 0 0 0 0 5 0
centralidad [Entrada| O 4 2 5 4 0 3 0 0 0

Fuente: elaboracion propia.

w
N
N

Mango tommy

En la figura 29, se presenta el diagrama de grafos de la red comercial de mango
tommy en las plazas de mercado de Popayan, en la cual se encontré que esta
conformada por 4 lugares de procedencia, como son, el Valle del Cauca ubicado a
una distancia de 4,5 en la escala de circulos concéntricos, Tolima, Cundinamarca y
Valledupar, localizados en la zona nimero seis, es decir, a una distancia mayor a
155 kilbmetros. Ademas, en el diagrama se observa que todas las relaciones de
comercializacion con los proveedores y el abastecimiento del producto a las plazas
de mercado se realizan por el norte de la ciudad, mas especificamente por el
corredor vial que comunica a Cali con Popayan, por lo que, el cierre o bloqueo de
esta via probablemente conllevaria al desabastecimiento del producto en las plazas
de mercado y por ende provocaria el alza en los precios del producto por reduccién
en la oferta.
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Figura 29. Diagrama de grafos de la red comercial del mango tommy.

LP4

Procedencia Cadigo
Vallle del cauca LP1 LP3
Tolima LP2
Cundinamarca LP3
Valledupar LP4

Plaza de mercado  Cddigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lopez PM4
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracién propia.

La red comercial de mango tommy en las plazas de mercado de Popayan presentd
un valor de densidad del 15%. Por otro lado, se encontré un indice de centralizacion
de salida de 0,25, ya que las relaciones comerciales ejercidas por las plazas de
mercado no se concentran en una Unica plaza, mientras que el indice de entrada
tuvo un valor de 0,53, puesto que los vinculos comerciales establecidos por los
lugares de procedencia se concentran en uno 0 mas actores, como se observa en
la tabla 89.

Tabla 89. indice de centralizacion y densidad de la red comercial del mango tommy.

Salida Entrada
0,25 0,53
Densidad 15%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracion propia.

Seguidamente, el grado de centralidad de los actores que intervienen en la
comercializacion de mango tommy en las plazas de mercado, indicé que, el actor
LP2 es el més solicitado como proveedor del producto, ya que obtuvo un grado de
centralidad de entrada de cinco, caso contrario a LP3 que obtuvo el grado mas bajo
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con un valor de uno, es decir que este solo suministra el producto a una plaza de
mercado, como se observa en la tabla 90. De igual manera, se encontré que, las
plazas de mercado con mayor participacion en las relaciones comerciales fueron
PM1y PM4, puesto que tuvieron un grado de centralidad de salida de tres, seguidas
de PM2 y PM3 con un grado de dos y por ultimo la plaza PM5 con un valor uno,
siendo esta Ultima la de menor numero de vinculos comerciales.

Tabla 90. Grado de centralidad de los actores de la red comercial del mango tommy.

Cadigo PM1|LP1|LP2|LP4|[PM2|PM3|({PM4|LP3|[PM5
Gradode | Salida| 3 0 0 0 2 2 3 0
centralidad |Entrada| O 2 5 3 0 0 0 1 0

=

Fuente: elaboracion propia.

Maracuya

La red comercial de maracuya en las plazas de mercado de la ciudad, esta conforma
por tres lugares de procedencia y cinco plazas de mercado; entre los lugares de
procedencia se encuentran los municipios de, Patia y Mercaderes, ubicados a una
distancia en la escala de circulos concéntricos de 1,9 y 3 respectivamente. Por otro
lado, el departamento del Huila también es proveedor del producto, este se ubica a
una distancia de 4,1 en la escala de circunferencias, es decir a 127 kilbmetros. En
la figura 30, se presenta el diagrama de grafos de la red comercial de maracuya,
donde se observa que, el municipio del Patia abastece del producto a la mayoria de
plazas de mercado, ademas se evidencia que ninguna plaza establece relaciones
comerciales con un Unico lugar de procedencia.
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Figura 30. Diagrama de grafos de la red comercial de maracuya.

Procedencia Cadigo
Patia LP1
Mercaderes LP2
Huila LP3

Plaza de mercado  Cddigo
Bello Horizonte PMA1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lopez PM4
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracién propia.

La red comercial de maracuya obtuvo un porcentaje de densidad del 18%, como se
muestra en la tabla 91. El indice de centralizacion de salida registro un valor de 0,29,
ya que ninguna de las plazas de mercado concentra las relaciones de salidas; por
otra parte, el indice de centralizacion de entrada presento un valor de 0,45, debido
a gue uno o mas lugares de procedencia predominan en cuanto al nimero de
relaciones de entrada.

Tabla 91. indice de centralizacion y densidad de la red comercial de maracuya.

Salida Entrada
0,29 0,45
Densidad 18%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracién propia.

En la tabla 92, se observa el grado de centralidad de los actores que participan en
la red comercial de maracuya, en la cual se evidencia que la plaza de mercado PM1
obtuvo el grado de centralidad mas alto con un valor de tres, ya que esta solicita el
suministro del producto a tres lugares de procedencia, seguida de PM2, PM3 y PM5
con un valor de dos y finalmente el grado mas bajo con un valor de uno, reportado
por PM4. En cuanto a los lugares de procedencia, el grado de centralidad de entrada
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mas alto se obtuvo por el actor LP1 con un valor de cuatro, mientras que LP2y LP3
presentaron un grado de tres.

Tabla 92. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de maracuya.

Cadigo PML1|LP1|LP2|LP3|{PM2({PM3|PM4|PM5
Gradode | Salda| 3 0 0 0 2 2 1 2
centralidad |Entrada| O 4 3 3 0 0 0 0

Fuente: elaboracion propia.
Mora de castilla

En la figura 31, se observa el diagrama de grafos de la red comercial de mora de
castilla, en esta se presentan dos proveedores locales del departamento del Cauca
como los municipios de Totoro y Silvia, el mas alejado de estos esta ubicado sobre
el circulo concéntrico uno. Por otro lado, el producto también es suministrado por el
departamento del Huila, a una distancia de 4,1 (127 kilometros) y el municipio de
Tulua que se ubica en la zona nimero seis a mas de 155 kilometros de distancia.
Se puede observar gque las relaciones se concentran hacia la region nororiental de
la ciudad, ademéas de que el departamento del Huila es el mayor proveedor del
producto, caso contrario a Tulua que solo suministra a una plaza de mercado.

Figura 31. Diagrama de grafos de la red comercial de la mora de castilla.

LP4

Procedencia Codigo
ITotord LP1
Silvia LP2
Huila LP3
Tulua LP4
Plaza de mercado Codigo
Bello Horizonte PM1 Z
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
IAlfonso Lopez PM4 M2
Barrio Bolivar PM5
o

Fuente: elaboracién propia.
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La red comercial de mora de castilla en las plazas de mercado de Popayan presento
un indice de centralizacién de salida de 0,25, indicando que las relaciones de
comercializacion no se concentran en una plaza de mercado. De manera similar el
indice de centralizacion de entrada tuvo un valor de 0,39, ya que los vinculos
comerciales no se concentran en un lugar de procedencia, como se muestra en la
tabla 93. Por otro lado, la red comercial de mora de castilla obtuvo un valor de
densidad del 15%.

Tabla 93. indice de centralizacion y densidad de la red comercial de la mora de
castilla.

Salida Entrada
0,25 0,39
Densidad 15%

Fuente: elaboracion propia.

indice de centralizacién

En la tabla 94, se presenta el grado de centralidad de los actores de la red comercial
de mora de castilla, donde se encontré que la plaza de mercado PM4 obtuvo el
mayor grado de centralidad de salida con un valor de cuatro, mientras que las plazas
restantes obtuvieron un valor de dos, es decir, que el nUmero minimo de relaciones
establecidas por cada una de las plazas de mercado es de dos. En cuanto a los
lugares de procedencia se obtuvo que el actor LP3 present6 un grado de centralidad
de entrada de cuatro, ya que es buscado por cuatro plazas de mercado para el
abastecimiento de mora de castilla, mientras que LP1 y LP2 obtuvieron un valor de
tres y finalmente LP4 registré el menor grado de centralidad de entrada con un valor
de uno, siendo este, el actor con menor nimero de vinculos comerciales de la red.

Tabla 94. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de la mora de
castilla.

Cadigo PM1|LP2| LP3|PM2|LP1|PM3| LP4|PM4|PM5
Gradode | Salda | 2 0 0 2 0 2 0 3 2
centralidad |Entradal O 3 4 0 3 0 1 0 0

Fuente: elaboracion propia.
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Naranja

En la figura 32 se presenta el diagrama de grafos de la red comercial de naranja en
las plazas de mercado de Popayan, la red se encuentra conformada por las cinco
plazas de mercado de la ciudad y cinco lugares de procedencia, entre los cuales se
encuentran los municipios del Cauca como, Inza y Almaguer, localizados a una
distancia en la escala de circulos concéntricos de 1,9 y dos respectivamente;
también se tienen relaciones con los departamentos del Huila y Valle del Cauca,
ubicados a una distancia de 4,1 y 4,5 respectivamente, finalmente, el municipio de
Armenia ubicado en la zona nimero seis a mas de 155 kildmetros de distancia.

En el diagrama también se observa que cuatro proveedores se encuentran hacia el
nororiente de Popayan, siendo esta region la que concentra la mayor cantidad de
relaciones comerciales, también se evidencia que el municipio de Inza es el
proveedor con mayor nimero de vinculos con las plazas de mercado.

Figura 32. Diagrama de grafos de la red comercial de la naranja.

ALPS

Procedencia Cadigo
Inza LP1
Almaguer LP2
Valle del Cauca LP3
Huila LP4
Armenia LP5

Plaza de mercado  Cddigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lépez PM4
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracion propia.
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En la tabla 95, se presenta la densidad de la red mostrando un valor de 17%.
También se observa el indice de centralizaciéon de salida y entrada de la red
comercial de naranja en las plazas de mercado de Popayan, en donde se obtuvo un
valor de 0,31 para los dos casos, esto indica que ninguno de los actores concentra
un gran namero de vinculos posibles, es decir, que las relaciones establecidas entre
plazas de merado y lugares de procedencia se distribuyen sobre los actores que
participan en la red comercial.

Tabla 95. indice de centralizacion y densidad de la red comercial de la naranja.

Salida Entrada
0,31 0,31
Densidad 17%

Fuente: elaboracion propia.

indice de centralizacién

Continuando, el grado de centralidad de los actores de la red comercial de naranja,
indico que las plazas PM1y PM2 obtuvieron el mayor grado de centralidad de salida
con un valor de cuatro, es decir que estas establecen el mayor nimero de relaciones
comerciales, ya que el abastecimiento del producto es llevado a cabo por cuatro
diferentes proveedores, mientras que PM3 registré un grado de tres y finalmente
PM4 y PM5 presentaron el grado mas bajo con un valor de dos, siendo estas las
plazas con menor niumero de vinculos comerciales como se observa en la tabla 96.
También se pudo analizar que, el grado de centralidad de salida de los lugares de
procedencia denoté un valor maximo de cuatro, correspondiente a LP1, mientras
que, el valor minimo fue el registrado por LP2 con un total de dos, es decir que los
proveedores de naranja abastecen por lo menos a dos plazas de mercado de la
ciudad.

Tabla 96. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de la naranja.

Cadigo PM1|LP1|LP2|LP3|LP4|PM2|LP5|PM3|PM4|PM5
Gradode | Salda | 4 0 0 0 0 4 0 3 2 2
centralidad [Entrada| O 4 2 3 3 0 3 0 0 0

Fuente: elaboracion propia.
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Papaya

En la figura 33, se observa el diagrama de grafos de la red comercial de papaya en
las plazas de mercado de Popayan, en esta se evidencia que la red se encuentra
formada por las cinco plazas de mercado y por cinco lugares de procedencia; el
departamento del Cauca cuenta con la participacion de los municipios de Patia y
Mercaderes, localizados a una distancia de 1,9 y 3 en la escala de circulos
conceéntricos, pero también son proveedores, los departamentos del Valle del Cauca
y Huila, que se ubican aproximadamente a una distancia de 45 y 4,1
respectivamente, adicionalmente el municipio de Valencia en el departamento de
Cérdoba suministra el producto a dos plazas de mercado, localizados en la region
seis de la escala. En el diagrama se puede identificar que, Patia y Mercaderes
presentan un importante nimero de relaciones con las plazas de mercado, ademas
de que estos se encuentran ubicados al sur, caso contrario a los lugares que estan
localizados al nororiente, siendo una importante alternativa de abastecimiento en
caso de interrupcion de vinculos comerciales con los demas departamentos que
suministran el producto, por un eventual bloqueo en las vias.

Figura 33. Diagrama de grafos de la red comercial de la papaya.

LPS

Procedencia Cadigo
Patia LP1
Mercaderes LP2
Valle del Cauca LP3
Huila LP4
\Valencia (Cérdoba) LP5

Plaza de mercado Cadigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lopez PM4
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracion propia.
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La red comercial de papaya en las plazas de mercado registré un valor de densidad
del 18%, como se observa en la tabla 97. De igual forma, se ensefian los indices de
centralizacion de salida y entrada de la red, donde se encontr6é un valor de salida
de 0,30, ya que no se encuentra una plaza de mercado que concentre las relaciones
con los proveedores, de manera similar se encontrd un indice de centralizacion de
entrada de 0,42, debido a que los lugares de procedencia presentan una
importancia similar dentro de la red, al establecer un nimero semejante de vinculos
comerciales.

Tabla 97. indice de centralizacion y densidad de la red comercial de la papaya.

Salida Entrada
0,30 0,42
Densidad 18%

Fuente: elaboracion propia.

indice de centralizacién

Por ultimo, en la tabla 98, se presenta el grado de centralidad de cada uno de los
actores de la red comercial de papaya, donde se obtuvo que las plazas PM1y PM5,
registraron el mayor grado de centralidad de salida con un valor de cuatro, es decir
gue estas se abastecen de cuatro diferentes lugares de procedencia, mientras que
PM2 y PM4 obtuvieron un grado de tres y finalmente PM3 con un valor de dos,
siendo esta la plaza con menor numero de relaciones comerciales. Por otro lado, el
actor LP1 presentd un grado de centralidad de entrada de cinco, al abastecer de
papaya a las cinco plazas de mercado, seguido de los actores LP2, LP3 y LP4, con
un valor de tres, mientras que el actor LP5 registro el grado mas bajo con un valor
de dos, ya que solo abastece del producto a dos plazas de mercado.

Tabla 98. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de la papaya.

Cadigo PM1|(LP1|LP2|LP3|LP5(PM2|LP4|PM3|{PM4|PM5
Gradode | Salida| 4 | O 0 0 0 3 0 2 3 4
centralidad |Entradal O 5 3 3 2 0 3 0 0 0

Fuente: elaboracion propia.

147



Pifa oro miel

Se encontré que, la pifia oro miel comercializada en las plazas de mercado de la
ciudad de Popayan tiene como procedencia los municipios de Santander de
Quilichao y Guachené, localizados a una distancia en la escala de circulos
concéntricos de 1,9 y 2,8 respectivamente, pero también el departamento del Valle
del Cauca, suministra el producto a las plazas de mercado de Bello Horizonte, Las
Palmas y el Barrio Bolivar, como se observa en el diagrama de grafos de la red
comercial de pifia oro miel en la figura 34. En el diagrama también se observa que
los proveedores se localizan hacia el norte del municipio, por ende, el corredor vial
utilizado para el transporte del producto hasta las plazas de mercado, es la via que
comunica a Cali con Popayan, en consecuencia, la perdida de este corredor vial por
bloqueos o cierres de la misma, probablemente generaria el desabastecimiento total
de pifia oro miel en las plazas de mercado, ademas del incremento en los precios
de venta del producto al presentarse una fuerte reduccion de la oferta de esta en el
mercado.

Figura 34. Diagrama de grafos de la red comercial de la pifia oro miel.

LP3

Procedencia Cédigo /ALPZ
Santander de Quilichao LP1 ipt
Guachené LP2
\Valle del Cauca LP3

Plaza de mercado Cadigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lopez PM4
Barrio Bolivar PM5

PM5

PM3 PM4

Fuente: elaboracion propia.

La red comercial de pifia oro miel en las plazas de mercado de Popayan obtuvo un
valor de densidad de 18%, como se muestra en la tabla 99. También, se presentan
los indices de centralizacion de salida y entrada, donde se obtuvo un indice de
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centralizacion de salida de 0,29, es decir que las relaciones plaza-lugar de
procedencia, se distribuyen sobre las cinco plazas de mercado de la ciudad,
mientras que el indice de centralizacion de entrada registro un valor de 0,61, debido
a que uno de los lugares de procedencia tiene un mayor numero de vinculos
comerciales, haciendo que el abastecimiento de pifia oro miel dependa en gran
medida de este actor.

Tabla 99. indice de centralizacion y densidad de la red comercial de la pifia oro miel.

Salida Entrada
0,29 0,61
Densidad 18%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracion propia.

En la tabla 100, se presenta el grado de centralidad de cada uno de los actores que
intervienen en la red comercial de pifia oro miel, donde se encontré que, las plazas
de mercado PM1 y PM2, presentaron un valor maximo de tres en el grado de
centralidad de salida y un valor minimo de uno, indicado por las plazas PM3 y PM4,
es decir que el suministro del producto en la plazas PM3 y PM4, depende
Unicamente de un lugar de procedencia, generando un posible riesgo de
desabastecimiento en caso de la perdida de los vinculos comerciales. Por otro lado,
el lugar de procedencia con mayor grado de centralidad de entrada fue LP1 con un
valor de cinco, siendo este, el mayor proveedor, ademas de generar una alta
dependencia para el abastecimiento de las plazas de mercado, seguido de LP3 con
un valor de tres y finalmente LP2 con un valor de dos, siendo este ultimo el de menor
numero de vinculos comerciales.

Tabla 100. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de la pifia oro
miel.

Cadigo PM1|LP1|LP2|LP3|(PM2|PM3|PM4|PM5
Gradode | Salda| 3 0 0 0 3
centralidad |Entrada| O 5 2 3 0 0 0 0

Fuente: elaboracion propia.
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Tomate de arbol

La red comercial de tomate de arbol en las plazas de mercado se encuentra
integrada por las cinco plazas de mercado de la ciudad y tres lugares de
procedencia, entre los lugares de procedencia se encuentran el municipio de Silvia
a una distancia en la escala de circulos concéntricos de uno, el departamento del
Huila localizado aproximadamente a una distancia de 4,1 y Antioquia ubicado en la
zona seis a mas de 155 kildmetros. En la figura 35 se presenta el diagrama de grafos
de la red comercial de tomate de &rbol en las plazas de mercado de la ciudad de
Popayan, en este se observa que el suministro del producto depende principalmente
del Huila y Antioquia, ya que estos concentran el mayor numero de las relaciones
comerciales con las plazas de mercado.

Figura 35. Diagrama de grafos de la red comercial del tomate de arbol.

LP3

Procedencia Cadigo
Silvia LP1
Huila LP2
Antioquia LP3

Plaza de mercado Caodigo
Bello Horizonte PMA1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lépez PM4
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracion propia.

La red comercial del tomate de arbol en las plazas de mercado presento un valor de
densidad del 23% como se aprecia en la tabla 101. Por otro lado, la red registro un
indice de centralizaciéon de salida con un valor de 0,22, debido a que las relaciones
comerciales se distribuyen de manera similar en las plazas de mercado, mientras
gue el indice de centralizacion de entrada presenté un valor de 0,55 indicando la
presencia de uno o mas actores con mayor importancia en el suministro del producto
a las plazas de mercado.
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Tabla 101. indice de centralizacion y densidad de la red comercial del tomate de
arbol.

Salida Entrada
0,22 0,55
Densidad 23%

indice de centralizacién

Fuente: elaboracion propia.

En la tabla 102, se presenta el grado de centralidad de los actores de la red
comercial de tomate de arbol, donde se encontro que las plazas de mercado PM2,
PM3 y PM5, presentaron el grado de centralidad de salida mas alto con un valor de
tres, seguido de PM1 y PM4 con un valor de dos, es decir que las plazas de mercado
solicitan el abastecimiento del producto a un minimo de dos lugares de procedencia.
Por otro lado, los actores LP2 y LP3 obtuvieron un grado de centralizacion de
entrada de cinco, reflejando la importancia de estos actores en las actividades de
abastecimiento del producto en las plazas de mercado, mientras que el actor LP1
obtuvo un valor de tres, al establecer relaciones comerciales Unicamente con tres
plazas de mercado.

Tabla 102. Grado de centralidad de los actores de la red comercial del tomate de
arbol.

Cadigo PM1|(LP2|LP3|PM2| LP1|(PM3|PM4|PM5
Gradode | Salda| 2 0 0 3 0
centralidad |Entradal O 5 5 0 3 0 0 0

Fuente: elaboracion propia.

w
N
w

Uva Isabella

En la figura 36 se presenta el diagrama de grafos de la red comercial de uva en las
plazas de mercado de Popayan, esta se encuentra conformada por solo dos lugares
de procedencia, el departamento de Valle del Cauca y la Republica de Chile,
ademas de las cinco plazas de mercado de la ciudad. El abastecimiento de uva
depende Unicamente de estos proveedores, de esta manera las plazas de mercado
presentan un elevado riesgo de desabastecimiento si se terminan o detienen las
relaciones comerciales establecidas con los lugares de procedencia anteriormente
mencionados por motivos de cierre o bloqueo en la via que comunica el Valle del
Cauca con el Cauca, ademas se observa una posible estructura de oligopolio.
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Figura 36. Diagrama de grafos de la red comercial de la uva.

LP1

Procedencia Cédigo M2 PM5
Valle del Cauca LP1
Chile LP2 PM3 PM4
Plaza de mercado  Cddigo
Bello Horizonte PMA1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lopez PM4
Barrio Bolivar PM5
dLPZ

Fuente: elaboracion propia.

En la tabla 103, se muestra el indice de centralizacion de salida y entrada de la red
comercial de uva en las plazas de mercado de Popayan, donde se obtuvo un valor
de salida de 0,19 indicando que las relaciones comerciales establecidas por las
plazas de mercado no se concentran en una plaza, mientras que el indice de
centralizacion de entrada present6 un valor de 0,78 lo que indica la presencia de
uno o mas actores de mayor importancia dentro de la red. Por otro lado, la red
comercial de uva obtuvo un valor de densidad de 17%.

Tabla 103. indice de centralizacién y densidad de la red comercial de la uva.

Salida Entrada
0,19 0,78
Densidad 17%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracion propia.

En la tabla 104, se ensefia el grado de centralidad de cada uno de los actores de la
red comercial de uva, donde se aprecia que las plazas de mercado PM4 y PM5
obtuvieron un grado de centralidad de salida de dos, ya que establecen relaciones
comerciales con el total de lugares de procedencia, mientras que las plazas
restantes obtuvieron un grado de uno al tener un unico proveedor. En cuanto a los
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lugares de procedencia, se obtuvo que LP1 presentd un grado de centralidad de
entrada de cinco, ya que establece relaciones comerciales con la totalidad de plazas
de mercado, mientras que LP2 obtuvo un grado de dos, debido a que suministra el
producto Unicamente a dos plazas de mercado.

Tabla 104. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de la uva.

Cadigo PM1|LP1(PM2|PM3|PM4|LP2|PM5
Gradode | Salda | 1 0 1 1 2 0 2
centralidad |Entrada| O 5 0 0 0 2 0

Fuente: elaboracion propia.

3.4.1.4 Tubérculos, raices y platano

Arracacha

En la figura 37 se presenta el diagrama de grafos de la red comercial de arracacha
en las plazas de mercado de Popayan, los dos proveedores del producto son,
Timbio ubicado a una distancia de 0,5 en la escala de circulos concéntricos y el
Tambo, que se encuentra a una distancia de 0,7, pertenecientes al departamento
del Cauca, ambos municipios se encuentran a una distancia inferior a los 31
kilbmetros del municipio de Popayan, por lo que la arracacha no es transportada
desde lugares muy lejanos. Por otro lado, en el diagrama se puede apreciar que los
dos municipios proveedores de arracacha presentan el mismo nimero de relaciones
comerciales con las plazas de mercado, ademas se observa que las plazas de
mercado de Bello Horizonte y Alfonso Lopez presentan un posible riesgo de
desabastecimiento debido a que estas solo obtienen el producto de un lugar de
procedencia, por ende, la perdida de las relaciones comerciales con dicho actor
puede generar una escasez del producto.
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Figura 37. Diagrama de grafos de la red comercial de la arracacha.

Procedencia Caodigo PM1
Timbio LP1 T
El Tambo LP2
Plaza de mercado  Cédigo e ——— | M5
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3 _— -
Alfonso Lépez PM4
Barrio Bolivar PM5 LP1

Fuente: elaboracion propia.

En la tabla 105, se presenta la densidad de la red comercial de arracacha en las
plazas de mercado de Popayéan, con un valor del 19%. Asi mismo, se encontrd un
valor de centralizacion de salida de 0,17, debido a que las relaciones comerciales
se distribuyen de manera similar entre las plazas de mercado, de modo que ninguna
presenta un nivel de importancia mayor. Continuando con el indice de centralizacion
de entrada, se registré un valor de 0,56, es decir que los dos lugares de procedencia
gue conforman la red poseen el mismo nivel de importancia.

Tabla 105. indice de centralizacién y densidad de la red comercial de la arracacha.

Salida Entrada
0,17 0,56
Densidad 19%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracion propia.

Finalmente, en la tabla 106, se indica el grado de centralidad de cada uno de los
actores de lared, donde se tiene que las plazas de mercado PM1 y PM4, registraron
un grado de centralidad de salida de uno, debido a que estas solo establecen
vinculos comerciales con un lugar de procedencia, mientras que PM2, PM3 y PM5,
obtuvieron un valor de dos, a causa de adquirir el producto proveniente de los dos
lugares de procedencia. En cuanto a los actores LP1y LP2, registraron un grado de
centralidad de entrada de cuatro, es decir que dichos actores son solicitados por
cuatro plazas de mercado para el suministro del producto.
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Tabla 106. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de la arracacha.

Cadigo PM1|LP1|{PM2|LP2|PM3|PM4|PM5
Gradode | Salida| 1 0 2 0 2
centralidad |Entrada| O 4 0 4 0 0 0

[EY
N

Fuente: elaboracion propia.
Papa Capira

En la figura 38, se aprecia el diagrama de grafos de la red comercial de papa capira,
donde se aprecia que el mayor numero de lugares de procedencia del producto se
encuentra hacia el nororiente de la ciudad, como lo es Totoré y Puracé ubicados
dentro del primer circulo concéntrico a una distancia inferior a los 31 kilometros,
ademas del corregimiento de Paletera localizado a una distancia de uno en la escala
y el corregimiento de Gabriel LOpez a una distancia de 1,1 de las plazas de mercado,
finalmente el municipio de Inza también participa en el suministro de papa capira,
este se encuentra a una distancia de 1,9. Por otro lado, al sur de la ciudad se
localizan el municipio de Pasto a una distancia de cinco y el municipio de Ipiales
gue se encuentra en la zona nimero seis de la escala de circulos concéntricos. En
el diagrama se observa que los vinculos comerciales se distribuyen de manera
similar entre los actores pertenecientes al departamento del Cauca y los
pertenecientes al departamento de Narifio, por lo que el producto ingresa a las
plazas de mercado por diferentes vias de acceso.

Figura 38. Diagrama de grafos de la red comercial de la papa capira.

Procedencia Cadigo
Totoré LP1
Puracé LP2
Paletara LP3
Gabriel Lépez LP4
Inza LP5
Pasto LP6
Ipiales LP7

Plaza de mercado Cadigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lopez PM4
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracion propia.
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Continuando con el analisis de los indicadores de la red comercial, se identificd que
la red presenta un valor de densidad de 14%, como se indica en la tabla 107. Del
mismo modo, se ensefian los indices de centralizacion de la red comercial de papa
capira, donde se observa que el indice de centralizacion de salida registré un valor
de 0,44, ya que la mayoria de las plazas de mercado solicita el producto a multiples
lugares de procedencia. En cuanto al indice de centralizacion de entrada, se obtuvo
un valor de 0,34, es decir, que ninguno de los lugares de procedencia presenta un
nivel de importancia mayor.

Tabla 107. indice de centralizacién y densidad de la red comercial de la papa capira.

Salida Entrada
0,44 0,34
Densidad 14%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracion propia.

En la tabla 108, se presenta el grado de centralidad de cada uno de los actores de
la red comercial de papa capira, donde se observa que la plaza de mercado PM1
presento el grado de centralidad de salida mas alto con un valor de seis, seguido de
PM2, PM3 y PM5, con un grado de cuatro, mientras que el valor mas bajo fue el
registrado por la plaza PM4, ya que solo establece relaciones comerciales con un
lugar de procedencia. En cuanto a los lugares de procedencia, se observo que el
grado de centralidad de entrada mas alto fue el obtenido por el actor LP6 con un
valor de cinco, siendo este el de mayor numero de vinculos comerciales con las
plazas, seguido de LP4 y LP7 con un valor de cuatro, LP3 con un grado de tres y
finalmente los actores LP1, LP2 y LP5, los cuales registraron un valor de uno, ya
gue Unicamente abastecen del producto a una plaza de mercado.

Tabla 108. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de la papa capira.

Cadigo PM1|LP1|LP3|LP4|LP5|LP6|LP7|PM2({PM3|PM4|PM5|LP2
Gradode | Salda | 6 0 0 0 0 0 0 4 4 1 4 0
centralidad [Entrada| O 1 3 4 1 5 4 0 0 0 0 1

Fuente: elaboracién propia.
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Papa colorada

En la figura 39, se presenta el diagrama de grafos de la red comercial de papa
colorada en las plazas de mercado de Popayan, la red se encuentra conformada
por cinco lugares de procedencia pertenecientes al departamento del Cauca, entre
los que se encuentra la cabecera municipal Coconuco y el municipio de Totord,
ubicados dentro del primer circulo concéntrico, ademas de los corregimientos de
Paletara y Gabriel Lépez a una distancia de uno y 1,1, respetivamente. Finalmente,
el municipio de Inz& que se localiza en la escala a una longitud de 1,9. Por otro lado,
Narifio también participa con el suministro del producto desde el municipio de Pasto,
este es el lugar de procedencia que se encuentra a una mayor distancia de las
plazas de mercado ya que se ubica sobre la circunferencia niumero cinco a 155
kilometros de la ciudad de Popayan. En el diagrama se observa que el mayor
namero de vinculos comerciales se establece con los proveedores pertenecientes
al departamento del Cauca, mientras que la participacion de Pasto es menor.

Figura 39. Diagrama de grafos de la red comercial de la papa colorada.

Procedencia Caodigo
Coconuco LP1
Totord LP2
Paletara LP3
Gabriel Lopez LP4
Inzé LP5 [ RalE Pme
Pasto LP6

Plaza de mercado Cadigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lépez PM4
Barrio Bolivar PM5

LP6

Fuente: elaboracion propia.

En la tabla 109, se presenta el indice de centralizacion de salida y entrada de la red
comercial de papa colorada en las plazas de mercado de Popayan, los cuales
registraron un valor de 0,38 para ambos casos, es decir que ninguno de los actores
que intervienen en la red presenta un nivel de importancia superior a los demas, ya
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que los vinculos comerciales se distribuyen sobre los integrantes de la red.
Continuando con la densidad de la red, se encontré que esta obtuvo un valor del
15%.

Tabla 109. indice de centralizacién y densidad de la red comercial de la papa
colorada.

Salida Entrada
0,38 0,38
Densidad 15%

Fuente: elaboracion propia.

indice de centralizacion

En la tabla 110, se presenta el grado de centralidad de los actores de la red
comercial de papa colorada, donde se encontr6 que la plaza de mercado PM2,
registré el mayor grado de centralidad de salida con un valor de cinco, mientras que
las plazas restantes obtuvieron un valor de tres, es decir que estas se abastecen de
papa colorada de un minimo de tres lugares diferentes. Por otro lado, los actores
LP2y LP4, registraron un grado de centralidad de entrada de cinco, al ser solicitadas
para el suministro del producto por parte de la totalidad de plazas de mercado,
mientras que LP1, LP3 y LP5, presentaron un grado de dos, y finalmente, LP6
registro un valor de uno, al establecer relaciones comerciales con una plaza de
mercado.

Tabla 110. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de la papa
colorada.

Cadigo PM1|LP2|LP4|LP6|PM2|LP1|LP3|LP5|PM3|{PM4|PM5
Gradode | Salida | 3 0 0 0 5 0 0 0 3 3 3
centralidad |Entradal O 5 5 1 0 2 2 2 0 0 0

Fuente: elaboracion propia.

Papa criolla

En la figura 40, se aprecia el diagrama de grafos de dicha red, donde se observo
gue el mayor namero de lugares de procedencia pertenecen al departamento del
Cauca como son el municipio de Totord y Puracé ubicados dentro del primer circulo
concéntrico a una distancia inferior a los 31 kildmetros, ademas de los corregimiento

158



de Paletara y Gabriel Lopez a una distancia de uno y 1,1, respetivamente,
finalmente, el municipio de Inza localizado a una distancia de 1,9. Por otro lado,
también se identifico la participacion de Pasto ubicado sobre la circunferencia
namero cinco. En el diagrama se observa que los vinculos comerciales se
concentran en los actores pertenecientes al Cauca, mientras que Pasto Unicamente
suministra el producto a dos plazas de mercado.

Figura 40. Diagrama de grafos de la red comercial de la papa criolla.

Procedencia Codigo
Totord LP1
Puracé LP2
Paletara LP3
Gabriel Lopez LP4
Inzé LP5
Pasto LP6

Plaza de mercado  Cadigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lopez PM4
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracién propia.

La red comercial de papa criolla presenté un valor de densidad del 14%, como se
indica en la tabla 111. Por otro lado, la red present6 un indice de centralizacion de
salida de 0,28, ya que no existe un actor que concentre las relaciones de salida. En
cuanto al indice de centralizacion de entrada, se encontr6 un valor de 0,39 es decir
gue no se presenta un actor dentro del grupo de lugares de procedencia que
adquiera un nivel de importancia significativo, por ende, los vinculos comerciales
establecidos con las plazas de mercado no dependen de un Unico actor.

Tabla 111. indice de centralizacion y densidad de la red comercial de la papa criolla.

Salida Entrada
0,28 0,39
Densidad 14%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracion propia.
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Continuando, las plazas de mercado PM2 y PM4, obtuvieron el mayor grado de
centralidad de entrada, con un valor de cuatro, ya que estas establecen el mayor
namero de vinculos comerciales con los lugares de procedencia, mientras que PM1
y PM3 obtuvieron un grado de tres, y finalmente la plaza PM5, registré el menor
grado con un valor de dos, debido a que solo se abastece del producto de dos
lugares de procedencia como se presenta en la tabla 112. De igual manera, se
identificd el grado de centralidad de entrada de los lugares de procedencia, donde
se obtuvo que LP1 y LP4, registraron grados de cinco y cuatro respectivamente,
siendo los actores mas solicitados por las plazas de mercado para el abastecimiento
del producto, seguidos por LP5 y LP6 con valores de tres y dos. Finalmente, los
actores LP2 y LP3, con un grado de uno, ya que estos presentaron un vinculo
comercial.

Tabla 112. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de la papa criolla.

Cadigo PM1|LP1|LP5|LP6|PM2|LP4 (PM3|PM4|PM5|LP2|LP3
Gradode | Salida | 3 0 0 0 4 0 3 2 4 0 0
centralidad |Entrada| O 5 3 2 0 4 0 0 0 1 1

Fuente: elaboracién propia.

Papa parda

En la figura 41, se presenta el diagrama de grafos de la red comercial de papa
parda, cabe destacar que seis de los siete lugares de procedencia de papa parda
pertenecen al departamento del Cauca, como son los corregimientos, Paletara,
Gabriel Lopez y la cabecera municipal Coconuco ademas del Valle de Malvaza y
los municipios de Totoré e Inza; el ubicado a mayor distancia de estos es Inza a una
distancia de 1,9 en la escala de circulos concéntricos. Por otro lado, Pasto también
participa en el suministro del producto a las plazas de mercado, siendo este el
localizado a mayor distancia al encontrarse sobre la circunferencia niumero cinco.
En el diagrama se observa que el mayor nimero de actores se ubican al nororiente
de la ciudad, por lo que la pérdida de comunicacién vial por cierres o bloqueos en
las vias que conectan con este sector puede ocasionar un eventual
desabastecimiento de papa parda en las plazas de mercado.
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Figura 41. Diagrama de grafos de la red comercial de papa parda.

Procedencia Caodigo
Coconuco LP1
Totoro LP2 L
Paletara LP3
Gabriel Lopez LP4
Malvaza LP5
Inza LP6
Pasto LP7

Plaza de mercado Cadigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lopez PM4
Barrio Bolivar PM5

LP7

Fuente: elaboracion propia.

En la tabla 113, se presentan los indices de centralizacion y densidad de la red
comercial de papa parda en las plazas de mercado de Popayan, donde se aprecia
que la red presento un indice de centralizacion de salida de 0,39 indicando que las
relaciones de comercializacidén no se concentran en una plaza de mercado, es decir
gue ninguna de estas toma un nivel de importancia superior a sus semejantes. De
manera similar, el indice de centralizacion de entrada obtuvo un valor de 0,29, ya
que los vinculos comerciales no se concentran en un unico lugar de procedencia.
Por otro lado, la red comercial de papa parda obtuvo un valor de densidad del 19%.

Tabla 113. indice de centralizacion y densidad de la red comercial de la papa parda.

Salida Entrada
0,39 0,29
Densidad 19%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracion propia.

Continuando, en la tabla 114, se ensefian los grados de centralidad de cada uno de
los actores de la red comercial de papa parda en las plazas de mercado de Popayan,
donde se aprecia que las plazas PM2 y PM3 registraron el mayor grado de
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centralidad de salida con un valor de seis, ya que estas establecen el mayor nimero
de vinculos comerciales, seguidas de PM5 con un valor de cinco, y por ultimo PM1
y PM4 con un grado de cuatro, es decir que, el minimo de vinculos comerciales
establecidos por las plazas de mercado es de cuatro. En cuanto a los lugares de
procedencia, se observé que los actores LP2 y LP3 obtuvieron el mayor grado de
centralidad de entrada con un valor de cinco, debido a que estos fueron solicitados
por las cinco plazas de mercado para el abastecimiento de papa parda, mientras
que, el grado mas bajo fue el obtenido por los actores LP1 y LP7 con un valor de
dos, ya que estos solo establecen vinculos comerciales con dos plazas de mercado.

Tabla 114. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de la papa parda.

Cddigo PM1(LP2| LP3|LP6|LP7|PM2|LP4|LP5|PM3|LP1|PVM4|PM5
Gradode | Salida | 4 0 0 0 0 6 0 0 6 0 4 5
centralidad |Entrada| O 5 5 4 2 0 4 3 0 2 0 0

Fuente: elaboracion propia.

Papa suprema

En la figura 42, se presenta el diagrama de grafos de la red comercial de papa
suprema en las plazas de mercado de Popayan, en el diagrama se evidencia la
presencia de cuatro lugares de procedencia pertenecientes al departamento del
Cauca, como la cabecera municipal Coconuco y el municipio de Totoré ubicados
dentro del primer circulo concéntrico, ademas de Paletara e Inza ubicados a una
distancia de uno y 1,9 respectivamente; pero también se observa la participacion
del municipio de Pasto, siendo este el proveedor de papa suprema ubicado a mayor
distancia de la ciudad, ya que se encuentra sobre la circunferencia nimero cinco.
Por otro lado, se observa que Inza y Pasto solo suministran el producto a la plaza
de mercado de Las Palmas; también se destaca que el mayor nUmero de actores
se localiza al nororiente de la ciudad.
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Figura 42. Diagrama de grafos de la red comercial de la papa suprema.

LP4

Procedencia Cadigo
Coconuco LP1 PM2
Totord LP2
Paletara LP3
Inza LP4
Pasto LP5

Plaza de mercado Cadigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lépez PM4
Barrio Bolivar PM5

LP5

Fuente: elaboracion propia.

La red comercial de papa suprema en las plazas de mercado presentd una
densidad del 10%, como se aprecia en la tabla 115. Del mismo modo, se encontrd
un indice de centralizacion de salida con un valor de 0,14, debido a que las
relaciones comerciales se distribuyen de manera similar entre las plazas de
mercado, mientras que el indice de centralizacién de entrada presento un valor de
0,38 es decir que las relaciones de entrada se encuentran mas concentradas en los
lugares de procedencia.

Tabla 115. indice de centralizacion y densidad de la red comercial la de papa
suprema.

Salida Entrada
0,14 0,38
Densidad 10%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracion propia.

En la tabla 116, se presenta el grado de centralidad de los actores de la red
comercial de papa suprema en las plazas de mercado, donde se observa que las
plazas PM1, PM2, PM3y PM5, registraron un grado de centralidad de salida con un
valor de dos, es decir que cada una de estas establece vinculos comerciales con
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dos lugares de procedencia, mientras que la plaza PM4 obtuvo un grado de uno, al
poseer un unico lugar de procedencia como proveedor del producto. Por otro lado,
el actor LP2 obtuvo el grado de centralidad de entrada mas alto con un valor de
cuatro, debido a que este lugar de procedencia fue el mas solicitado por las plazas
de mercado, seguido de LP3 con un valor de dos y finalmente los actores LP1, LP4
y LP5 con uno, siendo estos los actores con el menor numero de vinculos
comerciales, ya que Unicamente suministran el producto a una plaza de mercado.

Tabla 116. Grado de centralidad de los actores de la red comercial la de papa
suprema.

Cadigo PM1({LP2|LP3|(PM2|LP4|LP5|PM3|LP1|PM4|PM5
Gradode | Salda | 2 0 0 2 0 0 2 0 1 2
centralidad |Entrada| O 4 2 0 1 1 0 1 0 0

Fuente: elaboracion propia.

Papa Unica

En la figura 43, se presenta el diagrama de grafos de la red comercial de papa Unica
en las plazas de mercado de Popayan, donde se observa que la red estd compuesta
por tres lugares de procedencia y las cinco plazas de mercado de la ciudad. En el
diagrama se aprecia que el producto proviene de Totoro ubicado dentro del primer
circulo concéntrico, el municipio de Inz4 a una distancia de 1,7 ademas de Pasto
gue se encuentra a la mayor distancia, ya que se ubica sobre la circunferencia
namero cinco. En el diagrama se evidencia que dos de los proveedores se ubican
al nororiente de la ciudad, mientras que el municipio de Pasto se encuentra al sur
de la ciudad, también se observa que los tres lugares tienen la misma participacion
en el abastecimiento del producto.
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Figura 43. Diagrama de grafos de la red comercial de la papa Unica.
LP2

LP1

Procedencia Cadigo

Totoré LP1 Pm2 e
Inza LP2 T
Pasto LP3 3 PMa

Plaza de mercado Cddigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lépez PM4
Barrio Bolivar PM5

LP3

Fuente: elaboracion propia.

La red comercial de papa Unica presentd un indice de centralizacién de salida de
0,14, es decir que las relaciones de comercializacion no se concentran en una plaza
de mercado. Del mismo modo, se encontré un indice de centralizacion de entrada
con un valor de 0,31 ya que las relaciones comerciales que se realizan entre los
lugares de procedencia y las plazas de mercado, como se muestra en la tabla 117.
En cuanto a la densidad la red comercial de papa Unica registr6 un valor de del 16%.

Tabla 117. indice de centralizacién y densidad de la red comercial de la papa Unica.

Salida Entrada
0,14 0,31
Densidad 16%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracion propia.

Finalmente, en la tabla 118, se presenta el grado de centralidad de los actores de
la red comercial de papa Unica en las plazas de mercado, donde encontré que las
plazas PM1, PM2, PM3y PM5, registraron un grado de centralidad de salida de dos,
ya que estas solicitan el abastecimiento del producto en dos lugares de procedencia,
caso contrario a PM4 que present6 un grado de uno, es decir que el suministro de
papa Unica en esta plaza depende de un lugar de procedencia. En cuanto a los
actores que integran el grupo de lugares de procedencia se identific6 que todos
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estos, presentaron un grado de centralidad de entrada de tres, ya que son
solicitados por tres diferentes plazas del mercado para suministrar el producto.

Tabla 118. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de la papa Unica.

Cadigo PM1({LP2|LP3|(PM2({PM3|LP1|PM4|PM5
Gradode | Salda| 2 0 0 2 2 0 1 2
centralidad [Entrada| O 3 3 0 0 3 0 0

Fuente: elaboracion propia.

Platano

En la figura 44, se ensefia el diagrama de grafos de la red comercial de platano en
las plazas de mercado de Popayan. El departamento del Cauca participa con cuatro
municipios en el suministro del producto a las plazas de mercado, como Timbio, El
Tambo, La Vega e Inza, siendo estos ultimos los mas lejanos de la ciudad ya que
se encuentran a una distancia de 0,7 y 1,7 respectivamente en la escala de circulos
concéntricos. Por otro lado, también se tiene la participacion del Valle del Cauca
con los municipios de Sevilla y Caicedonia, mientras que Quindio tiene su aporte
mediante Armenia, ademas la Republica de Ecuador también contribuye con el
suministro del producto, cabe resaltar que los cuatro lugares de procedencia ajenos
al departamento del Cauca se encuentran en la regidbn nimero seis de la escala de
circulos concéntricos. En el diagrama se aprecia que el mayor nimero de actores
se localiza al Norte de la ciudad, pero también se tiene una importante participacion
de Ecuador al abastecer cuatro plazas de mercado, ademas, se destaca que este
producto ingresa a la ciudad por diferentes puntos de acceso debido a que los
lugares de procedencia se localizan en los diferentes puntos cardinales de la ciudad.
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Figura 44. Diagrama de grafos de la red comercial del platano.

LP7

LPS

Procedencia Cddigo
Timbio LP1 LP4
El Tambo LP2
La Vega LP3
Inza LP4
Sevilla LP5
Caicedonia LP6
Armenia LP7
Ecuador LP8

Plaza de mercado Cadigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lépez PM4
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracién propia.

La red comercial del platano en las plazas de mercado de Popayéan obtuvo un valor
de densidad del 17%, como se observa en la tabla 119. En cuanto al indice de
centralizacion de salida se obtuvo un valor de 0,36, ya que el nimero de vinculos
establecidos por las plazas de mercado oscila entre seis y cuatro, es decir que las
relaciones de comercializacion se distribuyen sobre las plazas provocando que
ninguna tome un nivel de importancia superior a sus semejantes. De manera similar,
se encontré que entre los actores que integran los lugares de procedencia no se
evidencié la presencia de uno o mas actores que concentren los vinculos
comerciales con las plazas de mercado, ya que se obtuvo un indice de
centralizacion de entrada de 0,27.

Tabla 119. indice de centralizacion y densidad de la red comercial del platano.

Salida Entrada
0,36 0,27
Densidad 17%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracion propia.
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Continuando, en la tabla 120, se presentan los grados de centralidad de los actores
de la red comercial de platano en las plazas de mercado de Popayan, donde se
encontrd que las plazas con mayor grado de centralidad de salida fueron PM4 y
PM5, ya que estas registraron un valor de seis, al realizar vinculos comerciales con
seis diferentes lugares de procedencia, seguidas de PM2 y PM3 con un grado de
cinco y finalmente PM1 con un valor de cuatro, es decir que las plazas de mercado
solicitan el producto a un minimo de cuatro lugares de procedencia. Por otro lado,
se identific6 que el mayor grado de centralidad de entrada fue el obtenido por el
actor LP6 con un valor de seis, mientras que el menor fue el registrado por los
actores LP4 y LP5 con un valor de dos, es decir que los actores que conforman el
grupo de lugares de procedencia abastecen un minimo de dos plazas de mercado.

Tabla 120. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de platano.

Cadigo PM1|LP2|LP3|LP6|LP7|(PM2|LP1|LP5|LP8|PM3|PM4|LP4|PM5
Gradode | Salida | 4 0 0 0 0 5 0 0 0 5 6 0 6
centralidad [Entrada| O 4 3 3 5 0 3 2 4 0 0 2 0

Fuente: elaboracion propia.

Ulluco

En la figura 45 se observa el diagrama de grafos de la red comercial de ulluco,
donde se aprecia que todos los proveedores del producto pertenecen al
departamento del Cauca como la cabecera municipal Coconuco ubicado a una
distancia inferior a uno en la escala de circulos concéntricos, el corregimiento de
Paletara que se encuentra sobre la primera circunferencia y finalmente el Gabriel
Lépez y el valle de Malvaza, los cuales se localizan a una mayor distancia de la
ciudad (1,1 en la escala de circulos concéntricos). En el diagrama se puede
observar que todos estos proveedores se ubican al nororiente de la ciudad, ademas
que todas las plazas de mercado poseen un importante nimero de vinculos
comerciales con dichos lugares.
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Figura 45. Diagrama de grafos de la red comercial del ulluco.

Procedencia Cédigo
Coconuco LP1
Paletara LP2
Gabriel Lépez LP3
Malvaza LP4

Plaza de mercado  Cédigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lépez PM4
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracion propia.

La red comercial de ulluco en las plazas de mercado de Popayan present6 un valor
de densidad del 25%, como se presenta en la tabla 121. De igual manera, se
encontrd un indice de centralizacién de salida con un valor de 0,28, es decir que no
se presenta una plaza de mercado que concentre las relaciones con los
proveedores del producto, ya que todas las plazas presentan un nivel de importancia
similar, mientras que el indice de centralizacion de entrada fue de 0,42, debido a
gue las relaciones comerciales entre las plazas de mercado y los lugares de
procedencia se distribuyen entre los cuatro actores posibles, por ende la
participacion de estos en el abastecimiento del producto se realiza de manera
semejante.

Tabla 121. indice de centralizacion y densidad de la red comercial del ulluco.

Salida Entrada
0,28 0,42
Densidad 25%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracién propia.

En la tabla 122, se indica el grado de centralidad de cada uno de los actores de la
red comercial de ulluco en las plazas de mercado de Popayan, donde se observa
gue las plazas PM1, PM2 y PM3 obtuvieron un valor de cuatro en el grado de
centralidad de salida, ya que estas solicitan el producto en la totalidad de lugares
de procedencia, mientras que las plazas PM4 y PM5, presentaron un grado de tres,
debido a que estas establecen vinculos comerciales con tres actores. Por otro lado,
los actores LP1 y LP2 obtuvieron un grado de centralidad de entrada de cinco, es
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decir que estos establecen vinculos comerciales con las cinco plazas de mercado,
mientras que los actores LP3 y LP4 registraron un grado de cuatro.

Tabla 122. Grado de centralidad de los actores de la red comercial del ulluco.

Caodigo PM1({LP1|LP2|LP3|LP4|PM2|PM3|PM4|PM5
Gradode | Salida | 4 0 0 0 0 4 4 3 3
centralidad [Entradal O 5 5 4 4 0 0 0 0

Fuente: elaboracion propia.

Yuca

En la figura 46, se presenta el diagrama de grafos de la red comercial de la yuca en
las plazas de mercado de Popaydan, en esta se aprecia que tres son proveedores
del departamento del Cauca como Timbio, El Tambo y Caloto, el mas alejado de
estos es el municipio de Caloto que se encuentra a una distancia de 2,1 en la escala
de circulos conceéntricos, pero también se establecen relaciones comerciales con el
departamento de Narifio, siendo este el proveedor ubicado a mayor distancia, ya
que se encuentra sobre la circunferencia numero cinco, aproximadamente a 155
kilbmetros de la ciudad. En el diagrama se observa que Timbio y EI Tambo
presentan el mayor numero de vinculos comerciales, ademas de que los
proveedores se encuentran ubicados en los diferentes puntos cardinales de la
ciudad, por lo que la entrada del producto a la ciudad se realiza por diferentes puntos
de acceso, evitando el riesgo de un posible desabastecimiento por cierres en las
vias.
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Figura 46. Diagrama de grafos de la red comercial de la yuca.

LP3
PM1

Procedencia Codigo  [/¢*F? = o

Timbio LP1 /
El Tambo LP2 PM3 PM4
Caloto LP3 /.
Narifio LP4 o

Plaza de mercado Cadigo
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lopez PM4
Barrio Bolivar PM5

LP4

Fuente: elaboracion propia.

La red comercial de yuca en las plazas de mercado de la ciudad de Popayan
presentd un indice de centralizacién de salida de 0,25, ya que no se encontré una
plaza de mercado que concentrara las relaciones con los lugares de procedencia,
ademas, se identificd un indice de centralizacion de entrada de 0,39 ya que los
vinculos comerciales con las plazas de mercado se realiza con la participacion de
todos los lugares de procedencia, ocasionando que ninguno de ellos tome un nivel
de importancia superior a sus semejantes. La red comercial de yuca presenté un
valor del 14%, como se muestra en la tabla 123.

Tabla 123. indice de centralizacion y densidad de la red comercial de la yuca.

Salida Entrada
0,25 0,39
Densidad 15%

indice de centralizacion

Fuente: elaboracion propia.

Finalmente, en la tabla 124, se presenta el grado de centralidad de los actores de
la red comercial de yuca, donde se observo que las plazas de mercado PM1, PM2
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y PM5, registraron un grado de centralidad de salida de tres, ya que estas obtienen
el producto de tres lugares de procedencia, mientras que las plazas restantes
obtuvieron un valor de uno debido a que Unicamente se abastecen de un lugar de
procedencia, por lo que se corre un riesgo de desabastecimiento en caso de la
perdida de relaciones comerciales con su proveedor. En cuanto a los lugares de
procedencia, se analizé que el actor LP1 presenta el mayor grado de centralidad de
entrada con un valor de cuatro, ya que este es el mas solicitado por las plazas de
mercado, seguido de LP2 con un grado de tres y finalmente los actores LP3y LP4
con un valor de dos, siendo estos la de menor niumero de relaciones comerciales.

Tabla 124. Grado de centralidad de los actores de la red comercial de la yuca.

Cadigo PM1|LP1|LP2|LP4|(PM2|LP3|PM3|PM4|PM5
Gradode | Salda | 3 0 0 0 3 0 1 1 3
centralidad [Entrada| O 4 3 2 0 2 0 0 0

Fuente: elaboracion propia.

3.5 RED TECNICA

La red técnica en las plazas de mercado esta conformada por ocho entidades
prestadoras de servicios técnicos, entre los que se encuentran: el Servicio Nacional
de Aprendizaje (SENA), la Universidad del Cauca, Secretaria de Salud Municipal y
la administracion de cada una de las plazas. En la figura 47, se aprecia el diagrama
de grafos de esta red técnica, donde se observa que es una red compacta, es decir
que las plazas de mercado presentan minimo un actor prestador de servicios
técnicos en comun siendo este la Secretaria de Salud de Popayan. Cabe resaltar,
que las capacitaciones en cuanto a manejo, manipulacién de alimentos, atencion al
cliente y protocolos de bioseguridad que se deben tener en cuenta a causa de la
emergencia sanitaria, son brindadas por entidades académicas y administrativas
propias de la ciudad de Popayan.
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Figura 47. Diagrama de grafos de la red técnica en las plazas de mercado de
Popayan.

Entidad prestadora del servicio Cadigo

SENA AT1
Universidad del Cauca AT2
Secretaria de salud de Popayan AT3
Administracion plaza de mercado Bello Horizonte AT4
Administracion plaza de mercado Las Palmas ATS
Administracion plaza de mercado La Esmeralda ~ AT6
Administracion plaza de mercado Alfonso Lopez ~ AT7 PM2
Administracion plaza de mercado Barrio Bolivar  AT8

Plaza de mercado Cddigo ATS
Bello Horizonte PM1
Las Palmas PM2
La Esmeralda PM3
Alfonso Lopez PM4 AT6 AT7
Barrio Bolivar PM5

Fuente: elaboracion propia.

En la tabla 125, se presentan los indices de centralizacién de la red técnica en las
plazas de mercado, donde se encontré un valor de salida de 0,24, mientras que
para entrada fue de 0,33, es decir que, ninguno de los actores que participa en esta
red concentra todas las relaciones, ocasionando que, ninguno de estos adquiera un
nivel de importancia mayor a los demas. En cuando a la densidad, se registré un
valor de 11%, ya que las relaciones entre la administracion de cada una de las
plazas solo se dan con el establecimiento en que se localiza.

Tabla 125. indice de centralizacién y densidad de la red técnica en las plazas de
mercado de Popayan.

Salida Entrada
0,24 0,33
Densidad 11%

Fuente: elaboracion propia.

indice de centralizacion

Por otro lado, se encontrd que las plazas de mercado PM1, PM3y PM5, presentaron
un grado de centralidad de salida de cuatro, a causa de que estas poseen vinculos
con cuatro de las ocho entidades prestadoras de servicios técnicos, mientras que
las plazas PM4 y PM2, registraron grados de tres y dos, respectivamente, ya que
estas se relacionan con un menor nimero de actores, como se observa en la tabla
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126. Finalmente, se identifico que el actor AT3 obtuvo el mayor grado de centralidad
de entrada con un valor de cinco, al establecer vinculos con la totalidad de plazas
de mercado, caso contrario a los actores AT4, AT5, AT6, AT7 y AT8, los cuales
exhibieron un valor de uno, como consecuencia de que se vinculan de manera
individual con la plaza de mercado donde se encuentran.

Tabla 126. Grado de centralidad de los actores de la red técnica en las plazas de
mercado de Popayan.

Cadigo PML[AT1| AT2| AT3 | AT4|PM2| AT5 |PM3| AT6 |PM4| AT7 [PM5|AT8
Gradode | Salida | 4 0 0 0 2 0] 4 0 3 0 410

centralidad |Entrada| O | 4 | 3 5 1 0 1 0 1 0 1 0|1
Fuente: elaboracién propia.

o

3.6 EFECTO DEL PARO NACIONAL 2021 EN LAS PLAZAS DE MERCADO DE
POPAYAN.

El paro nacional en contra de la reforma tributaria que inicio el 28 de abril de 2021
afect6 de manera significativa el normal abastecimiento de productos agropecuarios
en la mayoria de las regiones del territorio nacional. El municipio de Popayan no fue
ajeno a esta situacion, debido a los mdltiples bloqueos en la via Panamericana, se
generd una reduccion de los productos agropecuarios que ingresaron a las plazas
de mercado de la ciudad, segun cifras reportadas por el DANE para los meses de
marzo y abril, se registr6 el ingreso de un promedio de 5088 toneladas de productos
agropecuarios en la plaza de mercado del Barrio Bolivar, mientras que para el mes
de mayo, esta cifra tuvo un descenso del 46% de los productos que ingresan
normalmente a dicha plaza (DANE, Op. cit.).

Este desabastecimiento ocasion6 el incremento del precio de los productos
analizados por causa de la reduccion en la oferta de estos, como se muestra en la
tabla 127, en la cual se comparan los precios de venta al consumidor de los
diferentes productos, obtenidos durante la aplicacion de las encuestas en los meses
de enero y febrero de 2021 (periodo uno), respecto a los valores encontrados
durante un recorrido por las diferentes plazas a lo largo del periodo de coyuntura
(periodo dos), en esta se aprecia que 44 de los 45 productos analizados presentaron
incremento en el precio de venta, como el caso productos como el aguacate Hass,
arracacha, arveja, banano, carne de pollo, cebolleta blanca, cebolleta morada,
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cebolla junca, guayaba, lulo, mandarina, mango tommy, mora de castilla, naranja,
papa colorada, papa criolla, papa parda, papa Unica, papaya, ulluco y zanahoria,
que registraron aumentos superiores al 50% de su precio normal, incluso alcanzado
valores superiores de hasta un 315%.

Tabla 127. Fluctuacion de precios antes y durante el paro nacional.

Producto Preciq de venta Preciq de venta Pprcentalje de Precio de venta Precio Fje Porcentaje de
periodo 1 * perido 2 ** incremento Producto periodo 1 * venta Ef”do 2 incremento

Aguacate Hass (kg) $ 2433 |$ 4.000 64%
Ahuyama (unidad) $ 1392 | $ 2.000 44% Mango Tommy (unidad) | $ 1.236 | $ 2.000 62%
Ajo (unidad) $ 483 | $ 600 24% Maracuyé (unidad) $ 557 | $ 700 26%
Arracacha (Ib) $ 1.506 | $ 3.000 99% Mora de Castilla (Ib) $ 2121 | $ 3.500 65%
Arveja (Ib) $ 469 | $ 8.000 70% Naranja (kg) $ 2112 $ 4.000 89%
Banano criollo (kg) $ 1731 $ 4.000 131% Papa capira (Ib) $ 604 | $ 800 32%
Carne de cerdo (kg) $ 16.192 | $ 20.000 24% Papa colorada (Ib) $ 714 | $ 1.500 110%
Carne de pollo (kg) $ 9.033 | $ 18.000 99% Papa criolla (Ib) $ 7711 % 1.500 95%
Carne de res (kg) $ 16.000 | $ 20.000 25% Papa parda (Ib) $ 610 | $ 1.000 64%
Cebolla junca (Ib) $ 1.206 | $ 5.000 315% Papa suprema (lb) $ 654 [ $ 900 38%
Cebolleta blanca (Ib) $ 1338 $ 5.000 274% Papa unica (Ib) $ 488 | $ 900 85%
Cebolleta morada (Ib) $ 1.800 | $ 3.000 67% Papaya (kg) $ 1758 | $ 3.500 99%
Condimentarias (manojo) | $ 500 | $ 500 0% Pepino (kg) $ 2500 | $ 3.000 20%
Frijol (Ib) $ 2757 | $ 4.000 45% Pimentén ( unidad) $ 644 [ $ 700 9%
Guanébana (kg) $ 3.400 | $ 4.000 18% Pifia oro miel (unidad) | $ 2654 | $ 3.000 13%
Guayaba (Ib) $ 1175 $ 2.500 113% Platano (unidad) $ 760 | $ 1.000 32%
Habichuela (Ib) $ 2352 (% 3.000 28% Repollo blanco (unidad) | $ 913 | $ 1.200 31%
Lechuga batavia (unidad) | $ 1419 $ 1.800 27% Tomate de arbol (kg) $ 2735 $ 4.000 46%
Limon Mandarino (unidad) | $ 157 | $ 200 28% Tomate larga vida (kg) | $ 2.650 | $ 4.000 51%
Limon tahiti (Ib) $ 1728 | $ 2.500 45%|  [Ulluco (Ib) $ 700 | $ 2.000 186%
Lulo (kg) $ 2507 | $ 4.000 60% Uva (Ib) $ 1893 ($ 3.000 59%
Maiz (Ib) $ 1522 | $ 1.700 12%|  [Yuca (Ib) $ 944 | $ 1.500 59%
Mandarina (unidad) $ 472 $ 800 69% zanahoria (lb) $ 819 [ $ 2.000 144%

*Periodo 1: 28 de enero- 28 de febrero de 2021
**Periodo 2: mayo de 2021

Fuente: elaboracion propia

Por otro lado, también se observo que algunos comerciantes de las diferentes
plazas de mercado se vieron obligados a suspender sus actividades, especialmente
los vendedores de carne de pollo, res y cerdo, que sufrieron desabastecimiento de
dichos productos. De manera similar, algunos comerciantes comentaron que fue
necesario reducir la oferta de los productos, como consecuencia del aumento de los
precios de compra ofrecidos por sus proveedores, lo cual provoco la imposibilidad
de adquisicion de estos.

Ademas, como se observo en el andlisis de cadena y redes se corrobora que la
ciudad de Popayan depende en gran porcentaje de otros municipios Yy
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departamentos para el abastecimiento de los 45 productos agropecuarios
estudiados en esta investigacion.

3.7 DIAGNOSTICO Y FORMULACION DE ESTRATEGIAS

A continuacion, se muestra el andlisis DOFA realizado mediante la informacion de
la caracterizacion e identificacion de actores y el analisis de redes, en conjunto con
informacion suministrada mediante preguntas abiertas.

Debilidades

Participacion del municipio de Popayan

El municipio de Popayan presento una baja participacion en el abastecimiento de
productos agropecuarios en las plazas de mercado, debido a que Unicamente
suministra ocho de los 45 productos estudiados, respecto a carnes, se identifico que
participa con 20% de pollo y 19,25% de res; mientras que referente a frutas se
encontré que aporta 5,7% de banano, 19,5% de limén mandarino, 5,6% de limén
Tahiti y 3,4% de lulo; ademas se registré un aporte del 26,7% de condimentarias y
5,75% de pepino, en cuanto a verduras y hortalizas. Finalmente, no se encontré
participacion por parte del municipio respecto a tubérculos, raices y platano.

Condiciones de almacenamiento

Los puestos de trabajo de los comerciantes de las diferentes plazas de mercado
presentan condiciones inadecuadas para el almacenamiento y conservacion de los
productos agropecuarios que se comercializan.

Relaciones entre comerciantes

A partir de la informacion obtenida mediante el analisis de redes, se identificé que
no se tienen vinculos entre comerciantes en el momento de adquirir los productos
agropecuarios que comercializan, ya que cada uno de ellos asume los costos de
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manera individual y se pierde la posibilidad de asociaciones que permitan la
reduccion de costos de abastecimiento.

Capacitacion y asistencia técnica

El 35,4% de los comerciantes encuestados indic6 que no habian recibido
capacitaciones sobre bioseguridad, mientras que el 59,1% menciond que no ha
obtenido asistencia técnica de ninguna entidad respecto a temas de manipulacion,
manejo poscosecha y disposicion final de los productos agropecuarios que
comercializan. Por ende, se genera un riesgo mayor por desconocimiento de los
protocolos y cuidados personales que se deben tener durante el desarrollo de sus
actividades comerciales; de igual manera por falta de conocimientos respecto a la
manipulacion y manejo de los productos, se ocasionan pérdidas por el deterioro
anticipado e inadecuada disposicion de estos.

Aspectos de las plazas de mercado

Durante la aplicacion de las encuestas se observé que las plazas de mercado no
presentan un aspecto 6ptimo que llame la atencién de los consumidores o que los
motive a realizar sus compras en este lugar, ya que se observaron problemas como
el inadecuado manejo de desechos soélidos y aguas residuales, ademas de
situaciones de inseguridad e incomodidad por el ingreso de habitantes en situacion
de calle.

Fortalezas

Participacion del departamento del Cauca

El departamento del Cauca tiene una importante participacion en el abastecimiento
de productos agropecuarios en las plazas de mercado del municipio, ya que aporta
un 66,7% en el abastecimiento de carnes, 52,1% en verduras y hortalizas, 55,38%
en frutas y por ultimo con un 76,9% en cuanto a tubérculos, raices y platano.
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Por otro lado, segun la informacién recolectada se obtuvo que el 91,1% de los
productos agropecuarios evaluados se producen en los diferentes municipios del
departamento del Cauca.

Variedad de productos

Las plazas de mercado de la ciudad de Popayan, presenta gran variedad de
productos agropecuarios, frescos y de buena calidad.

Lugares de procedencia

El abastecimiento de los productos agropecuarios a las plazas de mercado no
depende de un solo lugar de procedencia, por tal motivo se tienen alternativas para
el suministro de cada uno de los productos.

Oportunidades

Fortalecimiento de las cadenas productivas

Aunque el municipio de Popayan registr6 una baja participacion en el
abastecimiento de productos agropecuarios en las plazas de mercado, se observo
gue ocho de los productos evaluados son producidos por el municipio, por lo que el
fortalecimiento de las cadenas de estos productos, mediante inversion, capacitacion
y ampliacion de areas de produccién, puede generar una mayor participacion del
municipio.

Consolidacion de relaciones entre los diferentes eslabones

Fortalecimiento y creacion de vinculos entre proveedores, comerciantes y
consumidores, con el objetivo de adquirir una mejor comunicacion entre los actores
de los diferentes eslabones de manera que se den a conocer las necesidades y
sugerencias con el animo de alcanzar una misma meta.
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Capacitaciones

Desarrollar programas de capacitacion y asistencia técnica en las cinco plazas de
mercado de la ciudad, en aspectos como buenas practicas de higiene y
manipulacion de alimentos, manejo poscosecha, ademas de protocolos de
bioseguridad; con el propdsito de que las personas vinculadas a las labores
comerciales de estos establecimientos sean personas capacitadas.

Generacion de valor agregado

Capacitacion de los comerciantes respecto a procesos agroindustriales de nivel
cero con el objetivo de generar valor agregado con un minimo de inversion, y de
esta manera brindar productos de Optima calidad que sean atractivos para los
consumidores y asi, se genere mayor competitividad frente a otros puntos de
comercializacion.

Aprovechamiento de productos de baja calidad comercial

Desarrollar procesos de transformacion mediante los cuales se utilice como materia
prima productos que no cumplan con los requerimientos del mercado, evitando que
se pierda el valor en su totalidad.

Implementacion de centros de acopio

Construir un centro de acopio 0 una bodega que cuente con los requisitos para la
adecuada conservacion y almacenamiento de los productos estudiados, en cada
una de las plazas de mercado, con el fin de contar con una reserva de productos.

Amenazas

Reduccion en el abastecimiento de productos agropecuarios

Aunque se obtuvo una gran participacion en el abastecimiento de productos
agropecuarios por parte del departamento del Cauca, se evidencia que las plazas
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de mercado pueden sufrir reduccién en el abastecimiento, por motivos como el
cierre de las vias principales, que limitarian el ingreso de la cantidad habitual de los
productos que son suministrados por otros departamentos, reduciendo la oferta de
estos en las plazas.

Fluctuacion de precios

Los comerciantes de las plazas de mercado de la ciudad de Popayan pueden ver
afectados los precios de compra y venta de los productos que comercializan debido
a cambios en la rutina habitual de abastecimiento, como lo ocasionado por el paro
nacional 2021, que pueden influenciar en el incremento de los precios al
consumidor.

Abandono por parte de los comerciantes

Las plazas de mercado pueden sufrir el cese de actividades de los comerciantes
gue trabajan en estas, a causa de la ausencia de los productos que comercializan
normalmente por motivos de desabastecimiento.

Ingreso de nuevos competidores

Presencia de actores que oferten los mismos productos agropecuarios que se
comercializan en las plazas de mercado con caracteristicas mas competitivas,
pueden desestabilizar el mercado que se desarrolla normalmente en estas.

Estrategias y plan de accién

A continuacion, se indican las estrategias y plan de accién a desarrollar a corto,
mediano y largo plazo, con el proposito de mejorar las condiciones de
abastecimiento y comercializacién en las plazas de mercado. Los tiempos para
llevar a cabo las estrategias se definieron teniendo en cuenta la prioridad que
presentan, ademas de la posibilidad real de la ejecucién de cada uno de estos.
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Corto plazo (uno a tres meses)

Capacitaciones

Capacitar a los comerciantes de las diferentes plazas de mercado mediante cursos
cortos sobre higiene y manipulacion de alimentos, atencion al cliente, protocolos de
bioseguridad, ademas de programas que mejoren la asociatividad.

Procesamiento nivel cero

Implementar procesos de nivel cero como; lavado; seleccién; clasificacion segun,
tamano, color y estado de madurez; y empacado, con el objetivo de generar valor
agregado y mejor presentacion visual de los productos que se comercializan en las
plazas.

Relaciones comerciales

Promover la creacion de vinculos fuertes entre los comerciantes de las plazas de
mercado, de modo que se generen acuerdos que permitan la reduccidon costos en
el abastecimiento de los productos que comercializan, ademas facilitar la
comunicacion en este eslabon.

Mediano plazo (un afo)
Andlisis de los productos agropecuarios

Realizar un analisis especifico de las cadenas de los productos agropecuarios que
presenta el municipio de Popayan, mediante analisis de cadena y redes, con el
proposito de obtener informacion precisa del estado de estas.

Transformacién de productos de baja calidad comercial

Establecer un plan de procesamiento o acondicionamiento de productos de baja
calidad comercial (referente a los estandares morfolégicos), con el propdsito de
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darle un uso eficiente a dichos productos, ademas de obtener un beneficio
econémico.

Largo plazo (dos a cuatro afios)

Incrementar la participacion del municipio en el abastecimiento de productos
agropecuarios

Aumentar la produccion de los productos agropecuarios con los que el municipio
participa en el abastecimiento de las plazas de mercado, ademas de estudiar y
promover la produccién de productos con capacidad de desarrollo en el municipio
de Popayan, de manera que se logre mayor independencia en el abastecimiento.

Mejora en la infraestructura

Realizar inversion econdémica para el mejoramiento y arreglo de la infraestructura
en las plazas de mercado, en aspectos como, manejo de aguas lluvias y residuales,
adecuacién de pisos y techos, ademas de los puestos de trabajo de los
comerciantes de modo que cuenten con un espacio independiente, limpio y con un
area especifica para el almacenamiento de productos.

Centro de acopio

Implementar un centro de acopio en cada plaza de mercado con la capacidad
suficiente para el suministro de productos a los comerciantes que desarrollan sus
actividades en estos lugares, con el fin de facilitar el abastecimiento y contar con
una reserva para suplir la demanda de los productos en situaciones adversas que
dificulten el normal abastecimiento de las plazas.
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4. CONCLUSIONES

Mediante la identificacion y caracterizacion de los actores (comerciantes y
consumidores), se obtuvo que; la media de edad de los vendedores en las plazas
de mercado fue de 45, registrandose la media de edad mas alta en la plaza del
Barrio Bolivar, mientras que en la plaza de Bello horizonte se encontrd la media de
edad mas baja. Seguidamente se identificO que los comerciantes de la plaza de
mercado de Alfonso Lépez registraron la mayor media de tiempo establecido en el
lugar de trabajo, con un valor de 17 afios. De igual manera se obtuvo que los 127
encuestados Unicamente trabajan en la plaza en que se localiza, ademas de que
seis actores ubicados en la plaza del Barrio Bolivar realizan actividades de
abastecimiento a otras plazas. Por otro lado, se encontro que 80 de los encuestados
manifestaron una relacion de fidelidad por parte los clientes. Asi mismo, 117 de los
comerciantes mencionaron haberse visto afectados econémicamente por causa de
la pandemia, de manera similar, 82 de los actores habian recibido capacitacion
sobre bioseguridad, adicionalmente 52 personas indicaron haber recibido asistencia
técnica. Finalmente, se obtuvo que 48,8% de los comercializadores realiza la
actividad de abastecimiento de productos diariamente, seguido del 18,9%, 13,4% y
5,5% los cuales se abastecen cada tres, dos y cuatro dias respectivamente,
mientras que unicamente el 13,4% menciono que se abastece semanalmente.

Se puede concluir que, de los 45 productos analizados, el 40% presentaron
diferencia significativa respecto al precio de compra encontrados en las cinco plazas
de mercado, de manera semejante se evidencié que el 40% de los productos
registro diferencia significativa respecto al precio de venta al consumidor en cada
una de las plazas.

En cuanto a los consumidores encuestados se encontrd que la edad promedio fue
de 45 afios, ademas que el 8% indicé un lapso en la rutina de compra en las plazas
entre uno y dos afnos, mientras que el 22% realiza las compras desde hace dos a
tres afios, finalmente el 70% indic6 que lleva realizando esta actividad en estos
espacios desde hace mas de tres afios de antigiiedad. De igual manera, se obtuvo
que el 14% pertenecen al estrato uno, el 66% hacen parte del estrato dos, mientras
que el 18% indicaron que pertenecian al estrato tres, finalmente un 2% mencioné
gue su estrato socioecondmico es el cuatro. Por otro lado, se encontré que el 88%
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mencionaron una frecuencia de compra de caracter diario, entre semanay semanal,
dejando un 12% de estas personas que realizan sus compras cada 15 dias.

Durante la coyuntura ocasionada por el paro nacional se registré un aumento en los
precios de venta de los productos agropecuarios comercializados en las plazas de
mercado, por motivos de la disminucion en la disponibilidad de estos productos en
los puntos de venta.

Las plazas de mercado de Popayan obtienen los productos que comercializan de
cuatro paises en los que se encuentran, ademas de Colombia, Ecuador, Chile, Peru
y China, en cuanto a Colombia se identifico que la participacién en el abastecimiento
se distribuye entre los siguientes departamentos; Cauca, Cundinamarca, Boyaca,
Valle del Cauca, Antioquia, Cérdoba, Cesar, Huila, Tolima, Quindio, Santander y
Caqueta; de los cuales se registrd una participacion de 21 municipios del
departamento del Cauca incluyendo al municipio de Popayan.

A través del analisis de redes se evidencio que la Carne de cerdo, la Cebolleta
morada, la uva lIsabella y la arracacha, establecen relaciones comerciales
Unicamente con dos lugares de procedencia, presentando posiblemente un riesgo
mayor de desabastecimiento por perdida de los vinculos comerciales con estos
sitios, caso contrario a la cebolleta blanca, el tomate larga vida, el banano, la papa
capira, la papa parda y el platano, en los cuales se observé que establecen entre
siete y ocho relaciones comerciales.

Segun el analisis de redes los productos con mayor riesgo de desabastecimiento en
las plazas de mercado son: carne de cerdo, carne de pollo, arveja, cebolleta blanca,
cebolleta morada, cebolla junca, lechuga Batavia, repollo, guanabana, guayaba,
limén Tahiti, mandarina, mango tommy, papaya, pifia oro miel y uva Isabella.

También se pudo concluir que las plazas de mercado dependen del abastecimiento
de lugares diferentes al municipio de Popayan en un 83,3% de carnes, 97,3% en
verduras y hortalizas, 93,85% en frutas, y 100% en tubérculos, raices y platano, por
ende, se puede concluir que Popayan no es independiente en el abastecimiento de
productos agropecuarios.
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5. RECOMENDACIONES

Fortalecer las cadenas productivas de pollo, res, condimentarias, pepino, banano,
limén mandarino, limoén Tabhiti y lulo; ya que el municipio de Popayan participa en el
abastecimiento de las plazas de mercado con dichos productos.

Evaluar el potencial productivo en el municipio de Popayan de productos como:
ahuyama, arracacha, maiz, habichuela, frijol, lechuga Batavia, pimentdn, aguacate
Hass, tomate de arbol y platano.

Mejorar aspectos como aseo Yy orden en las plazas de mercado a través de un plan
de saneamiento definido para cada plaza. Ademas, implementar un plan de
vigilancia y control, dentro y en los alrededores de las plazas de mercado, con el fin
de garantizar la seguridad de las personas.

Clasificar a los comerciantes de las plazas de mercado segun el tipo de producto
gue comercialice y ubicar a los vendedores informales que se encuentran fuera del
area de las plazas de mercado en un area adecuada.

Desarrollar programas de capacitacion y asistencia técnica, en aspectos como
buenas practicas de higiene y manipulacion de alimentos, manejo poscosecha,
ademas de protocolos de bioseguridad.

Realizar campafias publicitarias que promuevan las compras de productos
agropecuarios en las plazas de mercado.

Mejorar la comunicacion entre la administracion de cada plaza de mercado y los
comerciantes, con el fin de que se den a conocer las necesidades y sugerencias de
cada una de las partes.

Implementar mejoras en el cableado de redes eléctricas y red de agua potable de
las que disponen los comerciantes.
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ANEXOS

ANEXO A. Formato de las encuestas aplicadas.

Formato encuesta consumidores.

Instrumento para la recoleccion de informacion de las cinco (5) plazas de
mercado de la ciudad de Popayan

Numero de encuesta: ____
PLAZA DE MERCADO:
IDENTIFICACION DEL CONSUMIDOR:

Nombre:

1. ¢Cual es su edad?

2. ¢ Durante cuanto tiempo lleva comprando productos en la plaza de mercado?
2.1Hace seis meses 2.2 Entre 1y 2 afos 2.3 Entre 2 y 3 afos
2.4 mas de 3 afios

3. ¢ Cual es su estrato socio econémico?
31Estrato 1 32 Estrato2 33 Estrato3__ 34 Estrato 4 ___
3.5Estrato5 ___ 3.6 Estrato 6

4. ; Con que frecuencia compra productos en la plaza de mercado?
4.1 Diariamente 4.2 Cada dos o tres dias 4.3 Semanalmente

4.4 Quincenalmente 4.5 Mensualmente

5. ¢cual es el motivo por el que compra productos en esta plaza de mercado?

6. jcompra en lugares diferentes a las plazas de mercado?
6.1Si____6.2No ¢Por que?

7. Durante la emergencia sanitaria provocada por el COVID -19 ;se le ha
dificultado acceder a las plazas de mercado?
71Si__ 72No__
8. ¢Desde su perspectiva ha notado cambios en las actividades de compra
durante el periodo de emergencia sanitaria en las plazas de mercado?
8.1 Disponibilidad 8.2 Variacion en los precios ___ 8.3 Cambios en la
calidad del producto ____ 8.4 No ha notado ningun cambio

9. jha aumentado el consumo de algun producto en especial durante la
emergencia sanitaria?

Si ¢ Cual? 9.2 No
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Formato encuesta comercializadores

Instrumento para la recoleccion de informacion de las cinco (9) plazas de
mercado de la ciudad de Popayan

i - =

Numero de encuesta:

PLAZA DE MERCADO:

Nombre:

1. ¢ Cual es su edad?

. ¢, Cuanto tiempo lleva establecido en su puesto de venta?

. ¢ Usted trabaja en otras galerias? 3.1Si 3.2No

. ¢ Usted provee productos a otras plazas de mercado? 4.1 Si___ 42 No____

a b~ W N

. ¢.En caso de proveer productos a otras plazas, que productos provee?

()]

. ¢ Usted ha percibido fidelidad por parte de los clientes? 6.1 Si___ 6.2No___

7. ¢ Se ha visto afectado economicamente por motivos de la emergencia sanitaria? 7.1
Si_ 72No_

8. ¢Ha recibido algun tipo de capacitacion sobre bioseguridad? 8.1 Si__ 8.2 No ____

9. ;Ha recibido algun tipo de asistencia técnica por parte de alguna entidad? 9.1 Si ___

¢ Qué tipo de asistencia y quien presto la asistencia? 92No____

10. ¢De qué manera cree que se podrian mejorar las condiciones del local o de la plaza

de mercado?

11. ¢ Como cree que la alcaldia o la DAFE podria ayudar para mejorar las condiciones

de trabajo?

12. ¢ Cada cuanto se abastece?
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Producto

Procedencia

Proveedaor

Precio compra

Precio de venta

Aguacate hass

Ahuyama
Ajo

Arracacha amarilla

Arverja verde

Banano criollo

Carne de cerdo

Camne de res

Cebolleta blanca

Cebollata morada

Cebolla junca

Condimentarias

Frijol verde

Guanabana

Guayaba

Habichuela

Lechuga batavia

Limon Mandarino

Limon tahii

Lulo

Maiz

Mandarina

Mango Tommy

Maracuya

Mora de Castilla

MNaranja

Papa capira

Papa colorada

Papa criolla

Papa parda

Papa suprema

Papa (nica

Papaya

Pepino

Pimentdn

Pifia oro miel

Platano

Pollo

Repaollo

Tomate de arbol

Tomate larga vida

Ulluco

Uva isabela

Yuca

Zanaharia
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ANEXO B. Proximidad geografica.

Tabla 1. Relacién entre los circulos concéntricos y la distancia en kilbmetros del
lugar de procedencia.

Numero de circunferencia Distancia en kilometros respecto a la ubicacion
donde se ubica el actor donde se concentran las plazas de mercado

Lugar donde se concentranlas plazas de mercado
31
62
93
124
155
Mas de 155 kildmetros

3D b, WOWN = O

Fuente: elaboracion propia.

ANEXO C. Caracterizacion proveedores.

Tabla 1. Numero de productos suministrados segun el lugar de procedencia.

Lugar de procedencia Ndmero de Lugar de procedencia Nimero de
productos productos
Municipio de Timbio (Cauca) 16| [Municipio de la Vega (Cauca)
Municipio de El Tambo (Cauca) 15| [Municipio de Mercaderes (Cauca)
Departamento del Huila 15| |Municipio de Palmira (Valle del Cauca)
Municipio de Pasto (Narifio) 14| [Municipio de Puracé (Cauca)
Municipio de Totor6 (Cauca) 14| [Municipio de Tulua (Valle del Cauca)
Municipio de Inza (Cauca) 11| [Municipio de Almaguer (Cauca)

Municipio de Ipiales (Narifio)

Municipio de Popayan (Cauca)

Municipio de Silvia (Cauca)

Corregimiento de Paletara (Cauca)
Departamento del Valle del Cauca
Corregimiento de Gabriel Lépez (Cauca)
Municipio de Patia (Cauca)

Municipio de Cajibio (Cauca)

Cabecera municipal Coconuco (Cauca)
Municipio de Armenia (Quindio)

Bogota D.C. (Cundinamarca)

Municipio de Caicedonia (Valle del Cauca)
Valle de Malvaza (Cauca)

Municipio de Morales ( Cauca)

Municipio de Santander de Quilichao (Cauca)
Departamento del Tolima

Departamento de Boyaca

Municipio Santiago de Cali (Valle del Cauca)
Republica de Chile

Municpio de Guachené (Cauca)

Municipio de la Unién (Valle del Cauca)

Departamento de Antioquia

Municipio de Caloto (Cauca)
Republica Popular China
Departamento de Cundinamarca
Republica del Ecuador

Cabecera municipal El Bordo (Cauca)
Municipio del Cerrito (Valle del Cauca)
Municipio de Florencia (Caquetd)
Municipio de la Sierra (Cauca)
Municipio de Leiva (Narifio)
Departamento de Narifio

Republica de Perl

Municipio de Piendamé (Cauca)
Municipio de Puerto Tejada (Cauca)
Municipio de Rosas (Cauca)
Departamento de Santander
Municipio de Sevilla (Valle del Cauca)
Municipio de Toribio (Cauca)
Municipio de Valencia (Cérdoba)
Municipio de Valledupar (Cesar)

[l ol ol Ml el el ol Ml Ml el el Ml Ml Ml Ml Ml el el el E el E e LA T DT TS I

NININININV[WIwwlwlw[w|w|d|dhlo[fg|o|[00]|00 |0

Fuente: elaboracion propia.
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ANEXO D. Caracterizacion de los comercializadores.

Tabla 1. Analisis descriptivo de la edad de los comerciantes en las cinco plazas de
mercado.

Plaza de mercado N Media Desv. Desviacion Minimo Maximo
Bello Horizonte 25 43,16 14,49 17 72
Las Palmas 24 45 54 12,93 19 62
Barrio Bolivar 25 46,32 11,76 23 74
Alfonso Lépez 28 44 886 10,94 24 70
La Esmeralda 25 43,28 12,35 27 68
Total 127 4463 12,37 17 74

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 2. Andlisis ANOVA de la edad de los comerciantes encuestados en las cinco
plazas de mercado de Popayan.

ANOVA
Edad del comerciante
Suma de cuadrados gl Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 192,38 4 48,095 0,307 0,873
Dentro de grupos 19097,23 122 156,535
Total 19289,61 126

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 3. Tiempo establecido en el lugar de venta.

Plaza de mercado N Media Desv. Desviacion Minimo Maximo
Bello Horizonte 25 12,96 9,35 1 30
Las Palmas 24 10,25 7,90 1 30
Barrio Bolivar 25 14,16 10,03 1 35
Alfonso Lopez 28 17,04 10,36 1 35
La Esmeralda 25 12,60 11,33 1 40
Total 127 13,51 9,99 1 40

Fuente: elaboracién propia.
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Tabla 4. Analisis ANOVA del tiempo establecido en el lugar de venta en las cinco
plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

ANOVA
Tiempo establecido en el lugar de venta
Suma de cuadrados gl Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 641,95 4 160,487 1,641 0,168
Dentro de grupos 11927,78 122 97,769
Total 12569,73 126

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 5. Participacion en las actividades de venta y abastecimiento a otras plazas
de mercado.

Plaza de mercado Trabaja en otras plazas Provee productos a otras plazas de mercado
No Si No

Bello Horizonte 25 0 25
Las Palmas 24 0 24
Barrio Bolivar 25 6 19
Alfonso Lopez 28 0 28
La Esmeralda 25 Q 25
Total 127 6 121

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 6. Percepcion de fidelidad y afectacion econémica en las cinco plazas de
mercado.

Percepcion de fidelidad por parte de Se ha visto afectado
Plaza de mercado los clientes econémicamente porla pandemia
Si No Si No
Bello Horizonte 22 3 23 2
Las Palmas 15 9 22 2
Barrio Bolivar 15 10 24 1
Alfonso Lépez 15 13 25 3
La Esmeralda 13 12 23 2
Total 80 47 117 10

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 7. Capacitacion sobre bioseguridad y asistencia técnica en las plazas de
mercado.

Ha recibido capacitacion Ha recibido asistencia
Plaza de mercado sobre bioseguridad técnica
Si No Si No
Bello Horizonte 14 11 9 16
Las Palmas 15 9 15
Barrio Bolivar 16 11 14
Alfonso Lépez 19 12 16
La Esmeralda 18 11 14
Total 82 45 52 75

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 8. Frecuencia de abastecimiento de los comerciantes.

Frecuencia de abastecimiento
Frecuencia Porcentaje | Porcentaje valido | Porcentaje acumulado

Diario 62 48,8 48,8 48,8
Cada dosdias 17 13,4 13,4 62,2
- Cadatres dias 24 18,9 18,9 81,1
Valido |~ da cuatro dias 7 55 55 86,6
Cada semana 17 13,4 13,4 100,0

Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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ANEXO E. Estadisticos de los productos agropecuarios analizados.

AEXO E.1. Aguacate Hass.

Tabla 1. Procedencia del aguacate Hass comercializado en las plazas de mercado
de la ciudad de Popayan.

Procedencia del aguacate
Procedencia del aguacate Frecuencia | Porcentaje Por(:,e_ntaje Porcentaje
valido acumulado

El Tambo 6 4.7 33,3 33,3
Timbio 3 24 16,7 50,0
Morales 3 24 16,7 66,7

Valido Huila 1 0,8 5,6 72,2
Inza 1 0,8 5,6 77,8
No conoceonomd!ca el 4 31 222 100.,0
lugar de procedencia
Total 18 14,2 100,0

Perdidos [Sistema 109 85,8

Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 2. Participacion del aguacate Hass en las plazas de mercado.

Producto a vender aguacate Hass
. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje -
valido acumulado
Si 18 14,2 14,2 14,2
Valido |No 109 85,8 85,8 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por canastilla de aguacate Hass en las cinco plazas de mercado de la ciudad de
Popayan.

Precio de compra de aguacate (canastilla)

Plaza N| Media Desv. 1 \inimo | Maximo
Deswviacion

Bello Horizonte | 5| 48000,00 2738,61| 45000,00 50000,00
Las Palmas 4 | 43750,00 4787,14] 40000,00 50000,00
Barrio Bolivar | 4 | 40000,00 7071,07] 35000,00 50000,00
Alfonso Lopez | 2 [ 40000,00 0,00| 40000,00 40000,00
La Esmeralda | 3| 40000,00 5000,00| 35000,00 45000,00
Total 18| 43055,56 5460,79]| 35000,00 50000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por canastilla de aguacate Hass.

ANOVA

Precio de compra de aguacate (canastilla)

Suma de cuadrados | gl [Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 208194444,444] 4 52048611,11( 2,265|0,118
Dentro de grupos 298750000,000( 13 22980769,23
Total 506944444 .444| 17

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por kilogramo aguacate Hass en las cinco plazas de mercado de la ciudad de
Popayan.

Precio de venta de aguacate (kilogramo)

Plaza N Media Dez\iesl\(:ién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 5 2800,00 273,86 2500,00 3000,00
Las Palmas 4 2075,00 298,61 1800,00 2500,00
Barrio Bolivar | 4 2625,00 478,71 2000,00 3000,00
Alfonso Lépez | 2 2750,00 353,55 2500,00 3000,00
La Esmeralda | 3 1833,33 288,68 1500,00 2000,00
Total 18 2433,33 494,68| 1500,00 3000,00

Fuente: elaboracién propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por kilogramo de aguacate Hass.

ANOVA
Precio de venta de aguacate (kilogramo)
Suma de cuadrados | gl [Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 2613333,333| 4 653333,33| 5,491|0,008
Dentro de grupos 1546666,667( 13 118974,36
Total 4160000,000( 17

Fuente: elaboracién propia.

ANEXO E.2. Ahuyama.

Tabla 1. Procedencia de la ahuyama comercializada en
la ciudad de Popayan.

las plazas de mercado de

Procedencia de la ahuyama
Procedencia de la ahuyama Frecuencia | Porcentaje Por<f§ntaje Porcentaje
valido acumulado

Patia 8 6,3 32,0 32,0
El Tambo 4 3,1 16,0 48,0
Bogota 2 1,6 8,0 56,0

Valido Valle del Cauca 2 1,6 8,0 64,0
Huila 5 3,9 20,0 84,0
No conoce o nomd!ca el 4 31 16,0 100.,0
lugar de procedencia
Total 25 19,7 100,0

Perdidos |Sistema 102 80,3

Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 2. Participacion de la ahuyama en las plazas de mercado.

Producto a vender ahuyama

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje i
valido acumulado
Si 25 19,7 19,7 19,7
Valido |No 102 80,3 80,3 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracién propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por unidad de ahuyama en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de compra de ahuyama (unidad)

Plaza N Media Dejsv.. ) Minimo Maximo
Deswviacion

Bello Horizonte | 6 650,00 54,77 600,00 700,00
Las Palmas 4 750,00 288,68 500,00 1000,00
Barrio Bolivar | 5 1100,00 308,22 700,00 1500,00
Alfonso Lépez | 4 800,00 141,42 700,00 1000,00
La Esmeralda | 6 1116,67 549,24 500,00 2000,00
Total 25 892,00 365,06 500,00 2000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Andlisis ANOVA de los precios de compra por unidad de ahuyama.

ANOVA
Precio de compra de ahuyama (unidad)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 985066,667| 4 246266,67| 2,225(0,103
Dentro de grupos 2213333,333( 20 110666,67
Total 3198400,000( 24

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por unidad de ahuyama en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de venta de ahuyama (unidad)

Plaza N Media Deg\iz\éi()n Minimo Méaximo
Bello Horizonte | 6 1000,00 0,00 1000,00 1000,00
Las Palmas 4 1250,00 288,68 1000,00 1500,00
Barrio Bolivar 5 1700,00 441,59 1200,00 2300,00
Alfonso Lépez | 4 1425,00 434,93 1000,00 2000,00
La Esmeralda | 6 1600,00 583,10/ 1000,00 2500,00
Total 25 1392,00 458,18 1000,00 2500,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por unidad de ahuyama.

ANOVA
Precio de venta de ahuyama (unidad)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 1740900,000( 4 435225,00| 2,640|0,064
Dentro de grupos 3297500,000] 20 164875,00
Total 5038400,000( 24

ANEXO E.3. Ajo.

Tabla 1. Procedencia del ajo comercializado en las plazas de mercado de la ciudad

de Popayan.

Fuente: elaboracidon propia.

Procedencia del ajo

: - : P je| P '
Procedencia del ajo Frecuencia | Porcentaje or(’:ejntaje orcentaje
valido [acumulado
Ipiales 9 7,1 31,0 31,0
Silvia 4 3,1 13,8 44,8
Chile 1 0,8 34 48,3
valido |ChinayChile 4 31 138 62,1
China 3 24 10,3 72,4
No conoceonomdfca el 8 6.3 276 100.,0
lugar de procedencia
Total 29 22,8 100,0
Perdidos |Sistema 98 77,2
Total 127 100,0
Fuente: elaboracion propia.
Tabla 2. Participacion del ajo en las plazas de mercado.
Producto a vender ajo
. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje -
valido acumulado
Si 29 22,8 22,8 22,8
Valido |No 98 77,2 77,2 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por caja de ajo en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de compra del ajo (caja)

Plaza N Media Delsj\jz\éi(’)n Minimo Méaximo
Bello Horizonte | 8 | 46250,00 3535,53| 40000,00 50000,00
Las Palmas 5| 41000,00 5477,23| 35000,00 50000,00
Barrio Bolivar | 4 | 60000,00 4082,48( 55000,00 65000,00
Alfonso Lépez | 5 63000,00 6708,20| 55000,00 70000,00
LaEsmeralda | 7 | 44285,71 8380,82| 35000,00 60000,00
Total 29| 49655,17| 10082,79| 35000,00 70000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Andlisis ANOVA de los precios de compra por caja de ajo.

ANOVA
Precio de compra del ajo (caja)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 1987623152,71| 4| 496905788,18(13,8840,000
Dentro de grupos 858928571,43| 24 35788690,48
Total 2846551724,14( 28

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por unidad de ajo en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de venta del ajo (unidad)

Plaza N Media Deg\jzz'ién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 8 462,500 51,755 400,00 500,00
Las Palmas 5 480,000 44,721 400,00 500,00
Barrio Bolivar | 4 500,000 0,000 500,00 500,00
Alfonso Lépez | 5 500,000 0,000 500,00 500,00
La Esmeralda | 7 485,714 37,796 400,00 500,00
Total 29 482,759 38,443 400,00 500,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por unidad de ajo.

ANOVA
Precio de venta del ajo (unidad)
Suma de cuadrados | gl [ Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 6057,882| 4 1514,47| 1,029(0,413
Dentro de grupos 35321,429| 24 1471,73
Total 41379,310| 28

ANEXO E.4. Arracacha.

Tabla 1. Procedencia de la arracacha comercializada en las plazas de mercado de

la ciudad de Popayan.

Fuente: elaboracion propia.

Procedencia de la arracacha

Procedencia de la arracacha Frecuencia [ Porcentaje Por?gntaje Porcentaje
valido Jacumulado

Timbio 5 3,9 29,4 29,4
El Tambo 5 3,9 29,4 58,8

Valido indi
oo s I T
Total 17 13,4 100,0

Perdidos |Sistema 110 86,6

Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 2. Participacion de la arracacha en las plazas de mercado.

Producto a vender arracacha
. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje -
valido acumulado
Si 17 134 134 13,4
Valido [No 110 86,6 86,6 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por canastilla de arracacha en las cinco plazas de mercado de la ciudad de

Popayan.
Precio de compra de arracacha (canastilla)
Plaza N Media Delsa\iz\é.ién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 5| 42000,00 2738,61( 40000,00 45000,00
Las Palmas 6 35000,00 4472,14| 30000,00 40000,00
Barrio Bolivar | 2 32500,00 3535,53( 30000,00 35000,00
Alfonso Lépez | 2 42500,00 3535,53| 40000,00 45000,00
La Esmeralda | 2 32500,00 3535,53( 30000,00 35000,00
Total 17| 3735294 5337,85( 30000,00 45000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por canastilla de arracacha.

ANOVA

Precio de compra de arracacha (canastilla)

Suma de cuadrados

gl | Media cuadratica

F Sig.

Entre grupos

288382352,941

4 72095588,24

5,165( 0,012

Dentro de grupos

167500000,000

12 13958333,33

Total

455882352,941

16

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por libra de la arracacha en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de venta de arracacha (libra)

Plaza N Media Delsj\jz\éién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 5 1600,00 223,61 1500,00 2000,00
Las Palmas 6 1500,00 0,00 1500,00 1500,00
Barrio Bolivar | 2 1000,00 0,00 1000,00 1000,00
Alfonso Loépez | 2 1300,00 424,26 1000,00 1600,00
La Esmeralda | 2 2000,00 0,00 2000,00 2000,00
Total 17 1505,88 307,15 1000,00 2000,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por libra de arracacha.

ANOVA

Precio de venta de arracacha (libra)

Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 1129411,765| 4 282352,94( 8,916( 0,001
Dentro de grupos 380000,000( 12 31666,67
Total 1509411,765| 16

Fuente: elaboracién propia.

ANEXO E.5. Arveja.

Tabla 1. Procedencia de la arveja comercializada en las plazas de mercado de la
ciudad de Popayan.

Procedencia de la arverja
Procedencia de la arverja Frecuencia | Porcentaje Por(fgntaje Porcentaje
valido acumulado

Ipiales y Pasto 2 1,6 11,1 111
Ipiales 4 3,1 22,2 33,3
Totord 5 39 27,8 61,1

Valido Huila 1 0,8 5,6 66,7
Pasto 1 0,8 5,6 72,2
No conoceonomd!ca el 5 39 278 100.,0
lugar de procedencia
Total 18 14,2 100,0

Perdidos |Sistema 109 85,8

Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 2. Participacion de la arveja en las plazas de mercado.

Producto a vender arverja

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje L
valido acumulado
Si 18 14,2 14,2 14,2
Valido [No 109 85,8 85,8 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracién propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por bulto de arveja en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de compra de arveja (bulto)

Plaza N Media Delsj\jz\éi(’)n Minimo Méaximo
Bello Horizonte | 5 [ 110000,00f 10000,00{100000,00{ 120000,00
Las Palmas 3| 181666,67 2886,75| 180000,00] 185000,00
Barrio Bolivar | 4 [ 117500,00f 35939,76( 90000,00{ 170000,00
Alfonso Lépez | 3 | 141666,67| 43108,39| 95000,00({ 180000,00
La Esmeralda | 3 | 176666,67 5773,50| 170000,00] 180000,00
Total 18| 140000,00| 37455,86| 90000,00( 185000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por bulto de arveja.

ANOVA
Precio de compra de arveja (bulto)

Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 15775000000 4| 3943750000,00| 6,349(0,005
Dentro de grupos 8075000000( 13| 621153846,15
Total 23850000000( 17

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por libra de arveja en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de venta de arveja (libra)

Plaza N Media Delsa\iz\é.ién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 5 3500,00 500,00 3000,00 4000,00
Las Palmas 3 5666,67 577,35 5000,00 6000,00
Barrio Bolivar | 4 4000,00 1354,01| 3000,00 6000,00
Alfonso Lépez | 3 5333,33 2081,67 3000,00 7000,00
La Esmeralda | 3 6000,00 0,00 6000,00 6000,00
Total 18 4694,44 1415,66| 3000,00 7000,00

Fuente: elaboracién propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por libra de arveja.

ANOVA

Precio de venta de arveja (libra)

Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 18236111,11| 4 4559027,78| 3,743|0,031
Dentro de grupos 15833333,33| 13 1217948,72
Total 34069444,44| 17

Fuente: elaboracion propia.

ANEXO E.6. Banano.

Tabla 1. Procedencia del banano comercializado en las plazas de mercado de la
ciudad de Popayan.

Procedencia del banano
Procedencia del banano Frecuencia | Porcentaje Por(;gntaje Porcentaje
valido |acumulado
icedonia i6
Vallo dol e sl s 1sal s
Timbio 5 3,9 19,2 34,6
La Unién Valle del Cauca 2 1,6 7,7 423
La Vega 2 1,6 7,7 50,0
Caicedonia 2 1,6 7,7 57,7
Valido El Tambo 4 31 154 73,1
Popayany El Tambo 1 0,8 3,8 76,9
La Sierra 2 1,6 7,7 84,6
Popayan 1 0,8 3,8 88,5
e | o 2a  ms| oo
Total 26 20,5 100,0
Perdidos [Sistema 101 79,5
Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 2. Participacion del banano en las plazas de mercado.

Producto a vender banano

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje s
valido acumulado
Si 26 20,5 20,5 20,5
Valido [No 101 79,5 79,5 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 3. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersién del precio de compra
por kilogramo de banano en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de compra del banano (kilogramo)

. Desv. - L
Plaza N Media e.sv. , Minimo Maximo
Desviacion

Bello Horizonte | 7 1385,71 203,54 1000,00 1500,00
Las Palmas 6 1350,00 234,52 1000,00 1500,00
Barrio Bolivar | 4 975,00 50,00 900,00 1000,00
Alfonso Lopez | 5 1100,00 223,61 1000,00 1500,00
La Esmeralda | 4 1250,00 500,00 1000,00 2000,00
Total 26 1238,46 288,55 900,00 2000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por kilogramo de banano.

ANOVA
Precio de compra del banano (kilogramo)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 600467,033| 4 150116,76( 2,128(0,113
Dentro de grupos 1481071,429| 21 70527,21
Total 2081538,462( 25

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por kilogramo de banano en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de venta del banano (kilogramo)

Plaza N Media Deg\jz\éién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 7 1857,14 139,73| 1700,00 2000,00
Las Palmas 6 1916,67 204,12| 1500,00 2000,00
Barrio Bolivar | 4 1425,00 150,00 1200,00 1500,00
Alfonso Lépez | 5 1600,00 223,61| 1500,00 2000,00
La Esmeralda | 4 1700,00 541,60 1300,00 2500,00
Total 26 1730,77 300,36| 1200,00 2500,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 6. Andlisis ANOVA de los precios de venta por kilogramo de banano.

ANOVA
Precio de venta del banano (kilogramo)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 782408,425( 4 195602,11| 2,789|0,053
Dentro de grupos 1472976,190( 21 70141,72
Total 2255384,615] 25

Fuente: elaboracion propia.

ANEXO E.7. Carne de cerdo.

Tabla 1. Procedencia de la carne de cerdo comercializada en las plazas de mercado
de la ciudad de Popayan.

Procedencia carne de cerdo

Procedencia carne de cerdo Frecuencia | Porcentaje Por(fgntaje Porcentaje
valido |acumulado

Santander de Quilichao 2 16 15,4 15,4

Palmira 8 6,3 61,5 76,9

Valido  |No conoce o no indica el

lugar de procedencia 3 24 23,1 1000
Total 13 10,2 100,0

Perdidos [Sistema 114 89,8

Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 2. Participacion de la carne de cerdo en las plazas de mercado.

Producto a vender carne de cerdo

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje L
valido acumulado
Si 13 10,2 10,2 10,2
Valido [No 114 89,8 89,8 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 3. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por kilogramo de carne de cerdo en pie en las cinco plazas de mercado de la ciudad
de Popayan.

Precio de compra de carne de cerdo (kilogramo)

Plaza N Media Deg\iz\éién Minimo Méaximo
Bello Horizonte | 3 4133,33 115,47( 4000,00 4200,00
Las Palmas 2 5750,00 353,55 5500,00 6000,00
Barrio Bolivar | 2 5550,00 70,71 5500,00 5600,00
Alfonso Lépez | 2 5150,00 49497 4800,00 5500,00
La Esmeralda | 4 6275,00 2252,96] 4600,00 9600,00
Total 13 5415,38 1411,76( 4000,00 9600,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por kilogramo de carne de cerdo
en pie.

ANOVA
Precio de compra de carne de cerdo (kiligramo)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 8287756,410| 4 2071939,10( 1,061(0,435
Dentro de grupos 15629166,667| 8 1953645,83
Total 23916923,077| 12

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por kilogramo de carne de cerdo pulpa en las cinco plazas de mercado de la ciudad
de Popayan.

Precio de venta de carne de cerdo (kilogramo)

Plaza N Media Dez\jz\éién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 3 15000,00 0,00| 15000,00 15000,00
Las Palmas 2 15500,00 707,11 15000,00 16000,00
Barrio Bolivar | 2 16750,00 353,55| 16500,00 17000,00
Alfonso Lépez | 2 16000,00 1414,21| 15000,00 17000,00
La Esmeralda | 4 | 17250,00 1707,83| 15000,00 19000,00
Total 13| 16192,31 1346,89| 15000,00 19000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 6. Andlisis ANOVA de los precios de venta por kilogramo de carne de cerdo
pulpa.

ANOVA

Precio de venta de carne de cerdo (kilogramo)

Suma de cuadrados | gl |Media cuadratica| F Sig.

Entre grupos 10394230,769| 4 2598557,69( 1,828|0,217
Dentro de grupos 11375000,000| 8 1421875,00
Total 21769230,769|12

Fuente: elaboracion propia.

ANEXO E.8. Carne de pollo.

Tabla 1. Procedencia de la carne de pollo comercializada en las plazas de mercado
de la ciudad de Popayan.

Procedencia carne de pollo
Procedencia pollo Frecuencia | Porcentaje Porf:‘e_ntaje Porcentaje
valido [acumulado
Palmira 4 3,1 26,7 26,7
Timbio 3 2,4 20,0 46,7
Cajibio 2 1,6 13,3 60,0
Valido El Tambo 1 0,8 6,7 66,7
Puerto Tejada 1 0,8 6,7 73,3
Popayan 3 2,4 20,0 93,3
El Tambo y Cajibio 1 0,8 6,7 100,0
Total 15 11,8 100,0
Perdidos [Sistema 112 88,2
Total 127 100,0

Fuente: elaboracién propia.
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Tabla 2. Participacion de la carne de pollo en las plazas de mercado.

Producto a vender carne de pollo

. ) Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje L
valido acumulado
Si 15 11,8 11,8 11,8
Valido |[No 112 88,2 88,2 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra

por kilogramo de carne de pollo en las cinco plazas de mercado de la ciudad de
Popayan.

Precio compra carne de pollo (kilogramo)

Plaza N Media Deg\iz\éién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 4 7325,00 394,76 7000,00 7800,00
Las Palmas 4 7000,00 0,00 7000,00 7000,00
Barrio Bolivar | 3 7133,33 115,47| 7000,00 7200,00
Alfonso Lépez | 2 6950,00 636,40 6500,00 7400,00
La Esmeralda | 2 6900,00 141,42| 6800,00 7000,00
Total 15 7093,33 303,47 6500,00 7800,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Andlisis ANOVA de los precios de compra por kilogramo de carne de pollo.

ANOVA

Precio compra carne de pollo (kilogramo)

Suma de cuadrados | gl [Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 370166,667| 4 92541,67| 1,007|0,448
Dentro de grupos 919166,667| 10 91916,67
Total 1289333,333| 14

Fuente: elaboracién propia.
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Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta

por kilogramo de carne de pollo en las cinco plazas de mercado de la ciudad de
Popayan.

Precio venta carne de pollo (kilgramo)

Plaza N Media Delsj\j:éién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 4 9750,00 957,43 9000,00 11000,00
Las Palmas 4 8750,00 288,68 8500,00 9000,00
Barrio Bolivar | 3 8666,67 577,35 8000,00 9000,00
Alfonso Lépez | 2 8750,00 353,55 8500,00 9000,00
La Esmeralda | 2 9000,00 0,00/ 9000,00 9000,00
Total 15 9033,33 693,51 8000,00 11000,00

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 6. Andlisis ANOVA de los precios de venta por kilogramo de carne de pollo.

ANOVA

Precio venta carne de pollo (kilogramo)

Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 2941666,667| 4 735416,67( 1,940(0,180
Dentro de grupos 3791666,667| 10 379166,67
Total 6733333,333| 14

Fuente: elaboracion propia.

ANEXO E.9. Carne de res.

Tabla 1. Procedencia de la carne de res comercializada en las plazas de mercado
de la ciudad de Popayan.

Procedencia carne de res

Procedencia carne de res Frecuencia | Porcentaje Port;gntaje Porcentaje
valido |acumulado

Popayan y Timbio 5 3,9 38,5 38,5

Florencia 5 39 38,5 76,9

valido Huila 2 1,6 15,4 92,3

No conoce o no indica el

lugar de procedencia ! 0.8 77 1000
Total 13 10,2 100,0

Perdidos [Sistema 114 89,8

Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 2. Participacion de la carne de res en las plazas de mercado.

Producto a vender carne de res

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje o
valido acumulado
Si 13 10,2 10,2 10,2
Valido [No 114 89,8 89,8 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por kilogramo de carne de res en pie en las cinco plazas de mercado de la ciudad
de Popayan.

Precio de compra de carne de res (kilogramo)

Plaza N Media Dels)\jz\é}én Minimo Maximo
Bello Horizonte | 4 4500,00 0,00 4500,00 4500,00
Las Palmas 2 5150,00 494,97| 4800,00 5500,00
Barrio Bolivar 2 4750,00 353,55 4500,00 5000,00
Alfonso Lépez | 2 4750,00 353,55 4500,00 5000,00
La Esmeralda | 3 5166,67 763,76 4500,00 6000,00
Total 13 4830,77 471,50 4500,00 6000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por kilogramo de carne de res.

ANOVA
Precio de compra de carne de res (kilogramo)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 1006025,641| 4 251506,41| 1,211(0,378
Dentro de grupos 1661666,667| 8 207708,33
Total 2667692,308| 12

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por kilogramo de carne de res pulpa en las cinco plazas de mercado de la ciudad
de Popayan.

Precio de venta de carne de res (kilogramo)

Plaza N Media Deg\jz\éién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 4 15750,00 500,00 15000,00 16000,00
Las Palmas 2 15500,00 707,11 15000,00 16000,00
Barrio Bolivar | 2 16000,00 0,00| 16000,00 16000,00
Alfonso Lopez | 2 17000,00 1414,21| 16000,00 18000,00
La Esmeralda | 3 16000,00 2000,00( 14000,00 18000,00
Total 13| 16000,00 1080,12| 14000,00 18000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 6. Andlisis ANOVA de los precios de venta por kilogramo de carne de res
pulpa.

ANOVA
Precio de venta de carne de res (kilogramo)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 2750000,000| 4 687500,00| 0,489|0,745
Dentro de grupos 11250000,000| 8 1406250,00
Total 14000000,000] 12

Fuente: elaboracion propia.
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ANEXO E.10. Cebolleta blanca.

Tabla 1. Procedencia de la cebolleta blanca comercializada en las plazas de

mercado de la ciudad de Popayan.

Procedencia cebolla blanca
Procedencia cebolla blanca Frecuencia | Porcentaje Por(,:e_ntaje Porcentaje
valido |acumulado
Boyacéa 5 3,9 9,6 9,6
Bogota 9 7,1 17,3 26,9
Pasto 13 10,2 25,0 51,9
Peru 3 24 5,8 57,7
Bogota y Pasto 6 4,7 115 69,2
valido  jiales 6 4,7 11,5 80,8
Cajibio 2 16 3,8 84,6
Silvia 4 3.1 7,7 92,3
el IR I I M
Total 52 40,9 100,0
Perdidos |Sistema 75 59,1
Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 2. Participacion de la cebolleta blanca en las plazas de mercado.

Producto a vender cebolleta blanca
. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje s
valido acumulado
Si 52 40,9 40,9 40,9
Valido [No 75 59,1 59,1 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por bulto de cebolleta blanca en las cinco plazas de mercado de la ciudad de
Popayan.

Precio de compra de cebolleta blanca (bulto)

Plaza N Media De_sv._ . Minimo Maximo
Desviacion

Bello Horizonte (12| 82500,00 7537,78( 70000,00 90000,00
Las Palmas 12| 84166,67 5967,08( 75000,00 95000,00
Barrio Bolivar | 6 | 78333,33 4082,48| 75000,00 85000,00
Alfonso Lépez | 7 | 80714,29 4498,68| 75000,00 90000,00
La Esmeralda |15| 82333,33 5627,31( 75000,00 95000,00
Total 52| 82115,38 5969,38( 70000,00 95000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por bulto de cebolleta blanca.

ANOVA
Precio de compra de cebolleta blanca (bulto
Suma de cuadrados | gl | Media cuadrética F Sig.
Entre grupos 152545787,546| 4 38136446,89| 1,077|0,379
Dentro de grupos 1664761904,762| 47 35420466,06
Total 1817307692,308( 51

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por libra de cebolleta blanca en las cinco plazas de mercado de la ciudad de
Popayan.

Precio de venta de cebolleta blanca (libra)

Plaza N Media De.sv.., Minimo Maximo
Deswviacion

Bello Horizonte |12 1133,33 325,67 500,00 1800,00
Las Palmas 12 1308,33 372,85| 1000,00 2000,00
Barrio Bolivar | 6 1416,67 491,60( 1000,00 2000,00
Alfonso Lépez | 7 1285,71 177,28 1000,00 1500,00
La Esmeralda |15 1520,00 344,76| 1000,00 2000,00
Total 52 1338,46 365,77 500,00 2000,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por libra de cebolleta blanca.

ANOVA
Precio de venta de cebolleta blanca (libra)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 1066338,828| 4 266584,71| 2,176|0,086
Dentro de grupos 5756738,095(47 122483,79
Total 6823076,923 |51

Fuente: elaboracion propia.

ANEXO E.11 Cebolleta morada.

Tabla 1. Procedencia de la cebolleta morada comercializada en las plazas de
mercado de la ciudad de Popayan.

Procedencia cebolleta morada
Procedencia cebolleta morada Frecuencia | Porcentaje Por(fgntaje Porcentaje
valido |acumulado
Boyaca 5 3,9 33,3 33,3
Ipiales 9 71 60,0 93,3
Valido indi
| os| e oo
Total 15 11,8 100,0
Perdidos |Sistema 112 88,2
Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 2. Participacion de la cebolleta morada en las plazas de mercado.

Producto a vender cebolleta morada

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje L
valido acumulado
Si 15 11,8 11,8 11,8
Valido [No 112 88,2 88,2 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por bulto de cebolleta morada en las cinco plazas de mercado de la ciudad de
Popayan.

Precio de compra de cebolleta morada (bulto)

Plaza N Media Deg\jz\cﬁién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 4 | 111250,00 2500,00{110000,00( 115000,00
Las Palmas 3| 106666,67| 10408,33| 95000,00| 115000,00
Barrio Bolivar | 2 85000,00 7071,07| 80000,00 90000,00
Alfonso Lépez | 2 82500,00| 17677,67| 70000,00 95000,00
LaEsmeralda | 4 | 101250,00f 13149,78( 90000,00/ 115000,00
Total 15| 100333,33| 14200,94| 70000,00( 115000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por bulto de cebolleta morada.

ANOVA
Precio de compra de cebolleta morada (bulto)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadréatica F Sig.
Entre grupos 1706666666,667| 4 426666666,67( 3,821|0,039
Dentro de grupos 1116666666,667| 10 111666666,67
Total 2823333333,333( 14

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por libra de cebolleta morada en las cinco plazas de mercado de la ciudad de
Popayan.

Precio de venta de cebolleta morada (libra)

Plaza N Media Deg\j:l\é.i(’)n Minimo Maximo
Bello Horizonte | 4 1750,00 331,66 1300,00 2000,00
Las Palmas 3 2000,00 500,00 1500,00 2500,00
Barrio Bolivar 2 1700,00 141,42 1600,00 1800,00
Alfonso Lopez | 2 1650,00 212,13 1500,00 1800,00
La Esmeralda | 4 1825,00 206,16 1600,00 2000,00
Total 15 1800,00 295,20 1300,00 2500,00

Fuente: elaboracién propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por libra de cebolleta morada.

ANOVA

Precio de venta de cebolleta morada (libra)

Suma de cuadrados | gl [Media cuadrética F Sig.
Entre grupos 197500,000( 4 49375,00| 0,483]0,748
Dentro de grupos 1022500,000| 10 102250,00
Total 1220000,000( 14

Fuente: elaboracion propia.

ANEXO E.12. Cebolla junca.

Tabla 1. Procedencia de la cebolla junca comercializada en las plazas de mercado
de la ciudad de Popayan.

Procedencia cebolla junca
Procedencia cebolla junca Frecuencia | Porcentaje Porc’gntaje Porcentaje
valido |acumulado
Ipiales 7,1 28,1 28,1
Totor6 7,1 28,1 56,3
Valido Pasto 12 9,4 37,5 93,8
I B
Total 32 25,2 100,0
Perdidos [Sistema 95 74,8
Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 2. Participacion de la cebolla junca en las plazas de mercado.

Producto a vender cebolla junca
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. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje o
valido acumulado
Si 32 25,2 25,2 25,2
Valido [No 95 74.8 74,8 100,0
Total 127 100,0 100,0
Fuente: elaboracion propia.



Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por atado de cebolla junca en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de compra de cebolla junca (atado)

Plaza N Media De.sv.. . Minimo Maximo
Desviacion

Bello Horizonte (12| 21916,67 2429,30| 20000,00 25000,00
Las Palmas 6 24166,67 3763,86| 20000,00 30000,00
Barrio Bolivar | 4 28000,00 5416,03| 20000,00 32000,00
Alfonso Lopez | 6 31666,67 2581,99| 30000,00 35000,00
La Esmeralda | 4 27500,00 8660,25| 20000,00 40000,00
Total 32| 25625,00 5434,36] 20000,00 40000,00

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por atado de cebolla junca.

ANOVA
Precio de compra de cebolla junca (atado)

Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.

Entre grupos 433416666,667| 4| 108354166,67( 6,069|0,001
Dentro de grupos 482083333,333( 27 17854938,27
Total 915500000,000( 31

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por libra de cebolla junca en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de venta de cebolla junca (libra)

. Desv. - L.
Plaza N Media e.s L, Minimo Maximo
Deswviacion

Bello Horizonte |12 1050,00 215,32 700,00 1400,00
Las Palmas 6 1583,33 491,60( 1000,00 2000,00
Barrio Bolivar | 4 1125,00 150,00 1000,00 1300,00
Alfonso Lépez | 6 1166,67 258,20 1000,00 1500,00
La Esmeralda | 4 1250,00 500,00 1000,00 2000,00
Total 32 1206,25 361,84 700,00 2000,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por libra de cebolla junca.

ANOVA
Precio de venta de cebolla junca (libra)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 1189583,333| 4 297395,83( 2,799|0,051
Dentro de grupos 2869166,667 |27 106265,43
Total 4058750,000( 31

Fuente: elaboracion propia.

ANEXO E.13. Condimentarias.

Tabla 1. Procedencia de las condimentarias comercializadas en las plazas de

mercado de la ciudad de Popayan.

Procedencia condimentarias
Procedencia condimentarias Frecuencia | Porcentaje Por(;gntaje Porcentaje
valido |acumulado
Timbio 4 31 26,7 26,7
Totord 6 47 40,0 66,7
Valido |Popayan 4 31 26,7 93,3
el I Y. )
Total 15 11,8 100,0
Perdidos |Sistema 112 88,2
Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 2. Participacion de las condimentarias en las plazas de mercado.

Producto a vender condimentarias

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje .
valido acumulado
Si 15 11,8 11,8 11,8
Valido [No 112 88,2 88,2 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por atado de condimentarias en las cinco plazas de mercado de la ciudad de
Popayan.

Precio de compra de condimentarias (atado)

Plaza N Media Deszz\éién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 6 26666,67 2581,99( 25000,00 30000,00
Las Palmas 3 26000,00 1732,05| 25000,00 28000,00
Barrio Bolivar 2 17500,00 3535,53( 15000,00 20000,00
Alfonso Lépez 2 17500,00 3535,53( 15000,00 20000,00
LaEsmeralda | 2| 23500,00 2121,32| 22000,00 25000,00
Total 15| 23666,67 4561,75| 15000,00 30000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por atado de condimentarias.

ANOVA
Precio de compra de condimentarias (atado)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 222500000,000( 4 55625000,00| 8,081| 0,004
Dentro de grupos 68833333,333| 10 6883333,33
Total 291333333,333| 14

Fuente: elaboracion propia.
ANEXO E.14. Frijol.

Tabla 1. Procedencia del frijol comercializado en las plazas de mercado de la ciudad
de Popayan.

Procedencia del frijol
Procedencia del frijol Frecuencia | Porcentaje Porc,e.ntaje Porcentaje
valido |acumulado

Huila 5 39 23,8 23,8
Tambo 3 2,4 14,3 38,1
Timbio 3 24 14,3 52,4

Valido Totoré 7 55 33,3 85,7
Silvia 2 1,6 9,5 95,2
No conoce 0 no |nd!ca el 1 08 48 100,0
lugar de procedencia
Total 21 16,5 100,0

Perdidos [Sistema 106 83,5

Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 2. Participacion del frijol en las plazas de mercado.

Producto a vender friiol

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje L
valido acumulado
Si 21 16,5 16,5 16,5
Valido [No 106 83,5 83,5 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 3. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersién del precio de compra
por arroba de frijol en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de compra de frijol (arroba)

Plaza N Media Delsj\jz\é.ién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 4 35000,00 4082,48| 30000,00 40000,00
Las Palmas 4| 37500,00 6454,97| 30000,00 45000,00
Barrio Bolivar | 4 | 43750,00| 11086,78( 35000,00 60000,00
Alfonso Lépez | 3| 41666,67| 16072,75( 30000,00 60000,00
La Esmeralda | 6 41666,67 8164,97| 30000,00 50000,00
Total 21| 40000,00 8944,27| 30000,00 60000,00

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 4. Andlisis ANOVA de los precios de compra por arroba de frijol.

ANOVA

Precio de compra de frijol (arroba)

Suma de cuadrados | gl |Media cuadratica| F Sig.

Entre grupos 206250000,000| 4 51562500,00( 0,592(0,673
Dentro de grupos 1393750000,000( 16 87109375,00
Total 1600000000,000( 20

Fuente: elaboracién propia.
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Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta

por libra de frijol en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de venta de frijol (libra)

Plaza N Media Deg\(zz\éién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 4 2125,00 250,001 2000,00 2500,00
Las Palmas 4 2875,00 853,91 2000,00 4000,00
Barrio Bolivar 4 3100,00 115,47 3000,00 3200,00
Alfonso Lépez | 3 2666,67 288,68 2500,00 3000,00
La Esmeralda | 6 2916,67 664,58 2000,00 4000,00
Total 21 2757,14 595,46 2000,00 4000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 6. Andlisis ANOVA de los precios de venta por libra de frijol.

ANOVA
Precio de venta de frijol (libra)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 2301428,571| 4 575357,14( 1,922|0,156
Dentro de grupos 4790000,000]| 16 299375,00
Total 7091428,571( 20

ANEXO E.15. Guanabana.

Tabla 1. Procedencia de la guanabana comercializada en las plazas de mercado de

la ciudad de Popayan.

Fuente: elaboracién propia.

Procedencia guanabana

. . . . | Porcentaje | Porcentaje
Procedencia guanabana Frecuencia | Porcentaje -
valido |acumulado
Caicedonia 1,6 16,7 16,7
Tolima 4.7 50,0 66,7
valido La Union Valle del Cauca 1,6 16,7 83,3
No conoce o no |nd!ca el 5 16 16,7 100,0
lugar de procedencia
Total 12 9,4 100,0
Perdidos |Sistema 115 90,6
Total 127 100,0

Fuente

: elaboracién propia.
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Tabla 2. Participacion de la guanabana en las plazas de mercado.

Producto a vender guanabana

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje .
valido acumulado
Si 12 9,4 9,4 9,4
Valido |No 115 90,6 90,6 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 3. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra

por kilogramo de guanabana en las cinco plazas de mercado de la ciudad de
Popayan.

Precio de compra de guanédbana (kilogramo)

Plaza N Media Dezjz\éién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 2 2900,00 141,42 2800,00 3000,00
Las Palmas 2 2500,00 0,00 2500,00 2500,00
Barrio Bolivar | 4 2175,00 236,29| 2000,00 2500,00
Alfonso Lépez | 2 3150,00 494,97 2800,00 3500,00
La Esmeralda | 2 2650,00 212,13| 2500,00 2800,00
Total 12 2591,67 427,38 2000,00 3500,00

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 4. Andlisis ANOVA de los precios de compra por kilogramo de guanabana.

ANOVA

Precio de compra de guanabana (kilogramo)

Suma de cuadrados | gl |Media cuadratica| F Sig.
Entre grupos 1531666,667( 4 382916,67| 5,613|0,024
Dentro de grupos 477500,000| 7 68214,29
Total 2009166,667( 11

Fuente: elaboracién propia.
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Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por kilogramo de guanabana en las cinco plazas de mercado de la ciudad de
Popayan.

Precio de venta de guanébana (kilogramo)

Plaza N Media Deg\i:\é.i()n Minimo Maximo
Bello Horizonte | 2 4500,00 707,11 4000,00 5000,00
Las Palmas 2 3100,00 141,42 3000,00 3200,00
Barrio Bolivar | 4 2650,00 238,05 2500,00 3000,00
Alfonso Lépez | 2 3750,00 353,55 3500,00 4000,00
La Esmeralda | 2 3750,00 353,55 3500,00 4000,00
Total 12 3400,00 755,59 2500,00 5000,00

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por kilogramo de guanabana.

ANOVA
Precio de venta de guanabana (kilogramo)
Suma de cuadrados | gl [ Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 5340000,000| 4 1335000,00| 9,941(0,005
Dentro de grupos 940000,000| 7 134285,71
Total 6280000,000( 11

Fuente: elaboracién propia.
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ANEXO E.16. Guayaba.

Tabla 1. Procedencia de la guayaba comercializada en las plazas de mercado de la
ciudad de Popayan.

Procedencia de la guayaba
Procedencia de la guayaba Frecuencia | Porcentaje Porggntaje Porcentaje
valido [acumulado
Tolima 6 4,7 50,0 50,0
Tulua 24 25,0 75,0
No conoce 0 no |nd!ca el 1 08 83 100,0
lugar de procedencia
Total 12 9,4 100,0
Perdidos |Sistema 115 90,6
Total 127 100,0
Fuente: elaboracién propia.

Tabla 2. Participacion de la guayaba en las plazas de mercado.

Producto a vender guayaba
. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje L
valido acumulado
Si 12 9,4 9,4 94
Valido [No 115 90,6 90,6 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 3. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por caja de guayaba en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de compra de guayaba (caja)

Plaza N Media Deg\jz\é.ién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 3 30666,67 4041,45| 27000,00 35000,00
Las Palmas 2 27500,00 3535,53| 25000,00 30000,00
Barrio Bolivar 2 22000,00 4242,64( 19000,00 25000,00
Alfonso Lopez | 2 30000,00 0,00| 30000,00 30000,00
La Esmeralda | 3 33333,33 2886,75| 30000,00 35000,00
Total 12| 29250,00 4750,60( 19000,00 35000,00

Fuente: elaboracién propia.
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Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por caja de guayaba.

ANOVA
Precio de compra de guayaba (caja)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 168416666,667| 4 42104166,67( 3,692|0,064
Dentro de grupos 79833333,333| 7 11404761,90
Total 248250000,000( 11

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por libra de guayaba en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de venta de guayaba (libra)

Plaza N Media Dez\j:!ién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 3 1000,00 0,00/ 1000,00 1000,00
Las Palmas 2 1250,00 353,55/ 1000,00 1500,00
Barrio Bolivar 2 950,00 70,71 900,00 1000,00
Alfonso Lépez | 2 1000,00 0,00/ 1000,00 1000,00
La Esmeralda | 3 1566,67 404,15 1200,00 2000,00
Total 12 1175,00 327,87 900,00 2000,00

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por libra de guayaba.

ANOVA
Precio de venta de guayaba (libra)
Suma de cuadrados | gl [Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 725833,333| 4 181458,33| 2,781/0,113
Dentro de grupos 456666,667( 7 65238,10
Total 1182500,000( 11

Fuente: elaboracién propia.
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ANEXO E.17. Habichuela.

Tabla 1. Procedencia de la habichuela comercializada en las plazas de mercado de

la ciudad de Popayan.

Procedencia de la habichuela

Procedencia de la habichuela Frecuencia | Porcentaje Por(,:efmaje Porcentaje
valido |acumulado

Tambo 5 3,9 23,8 23,8
Timbio y Silvia 4 3,1 19,0 42,9
Huila 3 2,4 14,3 57,1
Silvia 5 3,9 23,8 95,2
No conoceonomd!ca el 1 08 48 100,0
lugar de procedencia
Total 21 16,5 100,0

Perdidos [Sistema 106 83,5

Total 127 100,0

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 2. Participacion de la habichuela en las plazas de mercado.

Producto a vender habichuela

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje s
valido acumulado
Si 21 16,5 16,5 16,5
Valido [No 106 83,5 83,5 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 3. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por libra de habichuela en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de compra de habichuela (libra)

Plaza N Media Delz\(;z\éic’)n Minimo Maximo
Bello Horizonte | 5 2300,00 1036,82| 1500,00 4000,00
Las Palmas 5 1920,00 531,04| 1500,00 2500,00
Barrio Bolivar | 3 1566,67 208,17| 1400,00 1800,00
Alfonso Lépez | 3 1666,67 115,47( 1600,00 1800,00
La Esmeralda | 5 1720,00 258,84 1500,00 2000,00
Total 21 1876,19 602,42| 1400,00 4000,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por libra de habichuela.

ANOVA
Precio de compra de habichuela (libra)

Suma de cuadrados | gl [Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 1448761,905| 4 362190,48| 0,998(0,437
Dentro de grupos 5809333,333| 16 363083,33
Total 7258095,238| 20

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por libra de habichuela en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de venta de habichuela (libra)

Plaza N Media Dez\jz\é.ién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 5 2800,00 1036,82| 2000,00 4500,00
Las Palmas 5 2400,00 547,72 2000,00 3000,00
Barrio Bolivar 3 2066,67 115,47 2000,00 2200,00
Alfonso Lopez | 3 2066,67 115,47 2000,00 2200,00
La Esmeralda | 5 2200,00 273,86 2000,00 2500,00
Total 21 2352,38 611,24 2000,00 4500,00

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 6. Andlisis ANOVA de los precios de venta por libra de habichuela.

ANOVA
Precio de venta de habichuela (libra)
Suma de cuadrados | gl [Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 1619047,619( 4 404761,90| 1,106|0,387
Dentro de grupos 5853333,333| 16 365833,33
Total 7472380,952| 20

Fuente: elaboracion propia.
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ANEXO E.18. Lechuga Batavia.

Tabla 1. Procedencia de la lechuga Batavia comercializada en las plazas de

mercado de la ciudad de Popayan.

Procedencia de la lechuga

Procedencia de la lechuga Frecuencia | Porcentaje Porc/:e_ntaje Porcentaje
valido |acumulado
Totoré 7 55 33,3 333
Pasto 10 7,9 47,6 81,0
Valido Ipiales 2 1,6 9,5 90,5
ppmoul B G B N
Total 21 16,5 100,0
Perdidos |Sistema 106 83,5
Total 127 100,0

Tabla 2. Participacion de la lechuga Batavia en las plazas de mercado.

Fuente: elaboracion propia.

Producto a vender lechuga
. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje L
valido acumulado
Si 21 16,5 16,5 16,5
Valido [No 106 83,5 83,5 100,0
Total 127 100,0 100,0

Tabla 3. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por caja de lechuga Batavia en las cinco plazas de mercado de la ciudad de

Popayan.

Fuente: elaboracion propia.

Precio de compra de lechuga (caja)

Plaza N Media De[s)\j:\(:ién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 7 | 12571,43 786,80| 12000,00 14000,00
Las Palmas 2 13500,00 2121,32| 12000,00 15000,00
Barrio Bolivar | 3 [ 20000,00 5000,00( 15000,00 25000,00
Alfonso Lépez | 5 15000,00 5000,00| 10000,00 20000,00
LaEsmeralda | 4 [ 17750,00 5909,03( 12000,00 25000,00
Total 21| 15285,71 4540,301 10000,00 25000,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por caja de lechuga Batavia.

ANOVA
Precio de compra de lechuga (caja)
Suma de cuadrados | gl |Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 149321428571 4 37330357,14( 2,271]0,107
Dentro de grupos 262964285,714| 16 16435267,86
Total 412285714,286| 20

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta

por unidad de lechuga Batavia en las cinco plazas de mercado de la ciudad de
Popayan.

Precio de venta de lechuga (unidad)

Plaza N Media Delsa\i:\éién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 7 1214,29 226,78 1000,00 1500,00
Las Palmas 2 1750,00 353,55 1500,00 2000,00
Barrio Bolivar 3 1500,00 0,00 1500,00 1500,00
Alfonso Lopez | 5 1420,00 238,75 1000,00 1600,00
La Esmeralda | 4 1550,00 100,00 1500,00 1700,00
Total 21 1419,05 254,20 1000,00 2000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por unidad de lechuga Batavia.

ANOVA
Precio de venta de lechuga (unidad)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 600809,524| 4 150202,38| 3,475|0,032
Dentro de grupos 691571,429| 16 43223,21
Total 1292380,952( 20

Fuente: elaboracion propia.
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ANEXO E.19. Limdén mandarino.

Tabla 1. Procedencia de limén mandarino comercializado en las plazas de mercado
de la ciudad de Popayan.

Procedencia limén mandarino
Procedencia lim6n mandarino Frecuencia | Porcentaje Por(,:efntaje Porcentaje
valido [acumulado
Popayan 2 1,6 8,7 8,7
Totor6 3 2,4 13,0 21,7
Popayan y Tambo 5 3,9 21,7 43,5
Timbio 6 4.7 26,1 69,6
Valido  |Tambo y Timbio 1 0,8 43 739
El Tambo 4 31 17,4 91,3
Inza 1 0,8 43 95,7
Popayan y Timbio 1 0,8 43 100,0
Total 23 18,1 100,0
Perdidos |Sistema 104 81,9
Total 127 100,0

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 2. Participacion del limén mandarino en las plazas de mercado.

Producto a vender limén mandarino

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje -
valido acumulado
Si 23 18,1 18,1 18,1
Valido [No 104 81,9 81,9 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.

240



Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por bulto de limén mandarino en las cinco plazas de mercado de la ciudad de
Popayan.

Precio de compra de limén mandarino (bulto)

Plaza N Media DeE\jZ\cLic’)n Minimo Maximo
Bello Horizonte | 5 69000,00 2236,07| 65000,00 70000,00
Las Palmas 7 65000,00 4082,48| 60000,00 70000,00
Barrio Bolivar | 2 52500,00 3535,53| 50000,00 55000,00
Alfonso Lépez | 5 34000,00 9617,69| 20000,00 45000,00
La Esmeralda | 4| 50000,00( 14719,60| 30000,00 65000,00
Total 23| 55434,78| 15293,57| 20000,00 70000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por bulto de limén mandarino.

ANOVA
Precio de compra de limén mandarino (bulto)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 3993152173,91| 4| 998288043,48|15,591|0,000
Dentro de grupos 1152500000,00| 18 64027777,78
Total 5145652173,91| 22

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por unidad de limén mandarino en las cinco plazas de mercado de la ciudad de
Popayan.

Precio de venta de limén mandarino (unidad)

Plaza N Media Delsj\jz\éién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 5 120,00 44,72 100,00 200,00
Las Palmas 7 178,57 39,34 100,00 200,00
Barrio Bolivar | 2 175,00 35,36 150,00 200,00
Alfonso L6pez | 5 140,00 54,77 100,00 200,00
La Esmeralda | 4 175,00 50,00 100,00 200,00
Total 23 156,52 48,39 100,00 200,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por unidad de limon mandarino.

ANOVA
Precio de venta de limén mandarino (unidad)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 13486,02| 4 3371,51| 1,596|0,219
Dentro de grupos 38035,71( 18 2113,10
Total 51521,74( 22

Fuente: elaboracion propia.

ANEXO E.20. Limdn Tahiti.

Tabla 1. Procedencia del limén Tahiti comercializado en las plazas de mercado de

la ciudad de Popayan.

Procedencia limén tahiti
Procedencia limén tahiti Frecuencia [ Porcentaje Por?gntaje Porcentaje
valido acumulado
Bordo 55 38,9 38,9
Patia 6,3 44.4 83,3
valido  |Popayan 0,8 5,6 88,9
No conoceonomd!ca el 5 16 111 100,0
lugar de procedencia
Total 18 14,2 100,0
Perdidos |Sistema 109 85,8
Total 127 100,0
Fuente: elaboracion propia.
Tabla 2. Participacion del limon Tabhiti en las plazas de mercado.
Producto a vender limén tahiti
. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje L
valido acumulado
Si 18 14,2 14,2 14,2
Valido [No 109 85,8 85,8 100,0
Total 127 100,0 100,0
Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por bulto de limén Tahiti en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de compra de limén tahiti (bulto)

Plaza N Media Deg\jz\c/.ién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 3 81666,67 5773,50| 75000,00 85000,00
Las Palmas 4 78750,00 2500,00| 75000,00 80000,00
Barrio Bolivar | 3| 55000,00( 13228,76] 45000,00 70000,00
Alfonso Lépez | 2| 87500,00 3535,53| 85000,00 90000,00
La Esmeralda | 6 | 78333,33 8164,97| 70000,00 90000,00
Total 18| 76111,11| 12193,97| 45000,00 90000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por bulto de limén Tabhiti.

ANOVA
Precio de compra de lim6n tahiti (bulto)
Suma de cuadrados | gl [ Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 1746527777,78| 4| 43663194444 7,266|0,003
Dentro de grupos 781250000,00( 13 60096153,85
Total 2527777777,78| 17

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por libra del limén Tahiti en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de venta de limon tahiti (libra)

Plaza N Media Deg\jz\é.ién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 3 1566,67 404,15 1200,00 2000,00
Las Palmas 4 1750,00 288,68 1500,00 2000,00
Barrio Bolivar | 3 966,67 57,74 900,00 1000,00
Alfonso Lépez | 2 2250,00 353,55 2000,00 2500,00
La Esmeralda | 6 2000,00 316,23 1500,00 2500,00
Total 18 1727,78 486,05 900,00 2500,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por libra de limon Tabhiti.

ANOVA
Precio de venta de limén tahiti (libra)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 2807777,78| 4 701944,44] 7,552]0,002
Dentro de grupos 1208333,33| 13 92948,72
Total 4016111,11| 17

Fuente: elaboracion propia.
ANEXO E.21. Lulo.

Tabla 1. Procedencia del lulo comercializado en las plazas de mercado de la ciudad
de Popayan.

Procedencia del lulo
Procedencia del lulo Frecuencia | Porcentaje Por(’:e‘ntaje Porcentaje
valido [acumulado
Popayan 1 0,8 34 34
Timbio 4 3,1 13,8 17,2
Tambo 4 3,1 13,8 31,0
Vélido  [Timbio y Tambo 6 4,7 20,7 51,7
Morales 5 3,9 17,2 69,0
Huila 9 71 31,0 100,0
Total 29 22,8 100,0
Perdidos |Sistema 98 77,2
Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 2. Participacion del lulo en las plazas de mercado.

Producto a vender lulo

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje -
valido acumulado
Si 29 22,8 22,8 22,8
Valido |No 98 77,2 77,2 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por canastilla de lulo en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de compra lulo (canastilla)

Plaza N Media Dez\jz\éién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 7 | 42142,86 2672,61| 40000,00 45000,00
Las Palmas 7| 4142857 4755,95( 35000,00 50000,00
Barrio Bolivar 4 48750,00 4787,14| 45000,00 55000,00
Alfonso Lopez | 4 50000,00 8164,97| 40000,00 60000,00
LaEsmeralda | 7| 49285,71 9322,27| 40000,00 65000,00
Total 29| 45689,66 7036,15| 35000,00 65000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Andlisis ANOVA de los precios de compra por canastilla de lulo.

ANOVA

Precio de compra lulo (canastilla)

Suma de cuadrados | gl |Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 417456896,55( 4| 104364224,14| 2,586|0,063
Dentro de grupos 968750000,00( 24 40364583,33
Total 1386206896,55( 28

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por kilogramo de lulo en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de venta lulo (kilogramo)

Plaza N Media Dez\jz\c/.ién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 7 2214,29 267,26 2000,00 2500,00
Las Palmas 7 2214,29 393,40( 2000,00 3000,00
Barrio Bolivar | 4 2550,00 331,66/ 2200,00 3000,00
Alfonso Lépez | 4 3125,00 629,15 2500,00 4000,00
La Esmeralda | 7 2714,29 267,26 2500,00 3000,00
Total 29 2506,90 475,79 2000,00 4000,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por kilogramo de lulo.

ANOVA
Precio de venta lulo (kilogramo)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 3035406,40| 4 758851,60| 5,514(0,003
Dentro de grupos 3303214,29| 24 137633,93
Total 6338620,69| 28

Fuente: elaboracion propia.

ANEXO E.22. Maiz.

Tabla 1. Procedencia del maiz comercializado en las plazas de mercado de la
ciudad de Popayan.

Procedencia del maiz

Porcentaje | Porcentaje

Procedencia del maiz Frecuencia [ Porcentaje s
valido |acumulado
Timbio 5 3.9 27,8 27,8
Tambo y Timbio 6 4,7 33,3 61,1
Pasto 2 1,6 11,1 72,2
valido | yia 3 24 16,7 88,9

No conoce o no indica el

lugar de procedencia 2 16 11.1 1000
Total 18 14,2 100,0

Perdidos [Sistema 109 85,8

Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 2. Participacion del maiz en las plazas de mercado.

Producto a vender maiz

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje .
valido acumulado
Si 18 14,2 14,2 14,2
Valido [No 109 85,8 85,8 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracién propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por bulto de maiz en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de compra de maiz (bulto)
Plaza N Media DeE\(ZZ\c/}én Minimo Maximo
Bello Horizonte | 5 51000,00 7416,20| 40000,00 60000,00
Las Palmas 3 40666,67 9018,50| 32000,00 50000,00
Barrio Bolivar 3 30000,00| 13228,76| 20000,00 45000,00
Alfonso Lépez 3 41666,67 2886,75( 40000,00 45000,00
La Esmeralda 4 38750,00 6291,53( 30000,00 45000,00
Total 18| 41500,00] 10141,64( 20000,00 60000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por bulto de maiz.

ANOVA

Precio de compra de maiz (bulto)

Suma de cuadrados | g

Media cuadratica

F Sig.

Entre grupos

880416666,667| 4 220104166,67

3,296 0,045

Dentro de grupos

868083333,333| 13 66775641,03

Total

1748500000,000| 17

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por libra de maiz en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de venta de maiz (libra)
Plaza N Media Deg\jasl\éién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 5 1540,00 89,44 1500,00 1700,00
Las Palmas 3 1400,00 173,21 1200,00 1500,00
Barrio Bolivar 3 1600,00 400,00 1200,00 2000,00
Alfonso Lopez 3 1733,33 251,66 1500,00 2000,00
La Esmeralda 4 1375,00 250,00 1000,00 1500,00
Total 18 1522,22 243,88 1000,00 2000,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por libra de maiz.

ANOVA

Precio de venta de maiz (libra)

Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 284944.,444| 4 71236,11( 1,275| 0,329
Dentro de grupos 726166,667| 13 55858,97
Total 1011111,111(17

Fuente: elaboracién propia.

ANEXO E.23. Mandarina.

Tabla 1. Procedencia de la mandarina comercializada en las plazas de mercado de
la ciudad de Popayan.

Procedencia mandarina
Procedencia mandarina Frecuencia | Porcentaje Porc’e.ntaje Porcentaje
valido [acumulado

Santander de Quilichao 3 2,4 16,7 16,7
Patia 4 3,1 22,2 38,9
Santander y Armenia 6 4,7 33,3 72,2

Valido Guachené 2 1,6 11,1 83,3
Armenia 2 1,6 111 94 .4
No conoceonomd!ca el 1 08 56 100,0
lugar de procedencia
Total 18 14,2 100,0

Perdidos |Sistema 109 85,8

Total 127 100,0

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 2. Participacion de la mandarina en las plazas de mercado.

Producto a vender mandarina

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje s
valido acumulado
Si 18 14,2 14,2 14,2
Valido [No 109 85,8 85,8 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por caja de mandarina en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de compra mandarina (caja)

Plaza N Media Delsj\iesl\(?ién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 5| 48000,00 2738,61| 45000,00 50000,00
Las Palmas 4| 48000,00 3559,03| 45000,00 52000,00
Barrio Bolivar 2 45500,00 707,11] 45000,00 46000,00
Alfonso Lépez | 5| 47000,00 2738,61| 45000,00 50000,00
LaEsmeralda | 2 | 49000,00 1414,21| 48000,00 50000,00
Total 18| 47555,56 2617,19| 45000,00 52000,00

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 4. Andlisis ANOVA de los precios de compra por caja de mandarina.

ANOVA

Precio de compra mandarina (caja)

Suma de cuadrados | gl |Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 1594444444 4 3986111,11| 0,516(0,726
Dentro de grupos 100500000,00( 13 7730769,23
Total 116444444,44(17

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por unidad de mandarina en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de venta mandarina (unidad)

Plaza N Media Dez\jz\c/.ién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 5 520,00 109,54 400,00 700,00
Las Palmas 4 350,00 100,00 200,00 400,00
Barrio Bolivar | 2 500,00 0,00 500,00 500,00
Alfonso Lopez | 5 500,00 0,00 500,00 500,00
La Esmeralda | 2 500,00 0,00 500,00 500,00
Total 18 472,22 95,83 200,00 700,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por unidad de mandarina.

ANOVA
Precio de venta mandarina (unidad)
Suma de cuadrados | gl |Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 78111,11( 4 19527,78( 3,255|0,053
Dentro de grupos 78000,00| 13 6000,00
Total 156111,11|17

ANEXO E.24. Mango Tom

Tabla 1. Procedencia del mango tommy comercializado en las plazas de mercado

de la ciudad de Popayan.

Fuente: elaboracion propia.

my.

Procedencia mango tommy

. . .| Porcentaje | Porcentaje
Procedencia mango tommy Frecuencia [ Porcentaje .
valido |acumulado
Valle del Cauca 1,6 71 71
Valledupar 4,7 21,4 28,6
Tolima 14 11,0 50,0 78,6
valido  |cyndinamarca 2 1,6 7,1 85,7
No conoce 0 no |nd!ca el 4 31 143 100,0
lugar de procedencia
Total 28 22,0 100,0
Perdidos [Sistema 99 78,0
Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 2. Participacion del mango tommy en las plazas de mercado.

250

Producto a vender mango tommy
. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje -
valido acumulado
Si 28 22,0 22,0 22,0
Valido [No 99 78,0 78,0 100,0
Total 127 100,0 100,0
Fuente: elaboracion propia.




Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por caja de mango tommy en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de compra mango tommy (caja)

Plaza N Media Deg\jz\c/.ién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 7 44285,71 6183,70| 38000,00 55000,00
Las Palmas 7 42857,14 2672,61| 40000,00 45000,00
Barrio Bolivar | 2 | 47500,00 3535,53| 45000,00 50000,00
Alfonso Lépez | 8 50000,00 8017,84| 45000,00 65000,00
La Esmeralda | 4 | 48750,00 4787,14| 45000,00 55000,00
Total 28| 46428,57 6238,64| 38000,00 65000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por caja de mango tommy.

ANOVA
Precio de compra mango tommy (caja)
Suma de cuadrados | gl [Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 24732142857 4 61830357,14( 1,770(0,169
Dentro de grupos 803535714,29| 23 34936335,40
Total 1050857142,86| 27

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por unidad de mango tommy en las cinco plazas de mercado de la ciudad de
Popayan.

Precio de venta mango tommy (unidad)

Plaza N Media Delsa\jz\é.ién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 7 857,14 345,72 500,00 1500,00
Las Palmas 7 1214,29 267,26 1000,00 1500,00
Barrio Bolivar 2 1750,00 353,55 1500,00 2000,00
Alfonso Lépez | 8 1450,00 200,00( 1100,00 1700,00
La Esmeralda | 4 1250,00 378,59 1000,00 1800,00
Total 28 1235,71 379,29 500,00 2000,00

Fuente: elaboracién propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por unidad de mango tommy.

ANOVA
Precio de venta mango tommy (unidad)
Suma de cuadrados | gl [Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 1903571,43( 4 475892,86| 5,526|0,003
Dentro de grupos 1980714,29| 23 86118,01
Total 3884285,71| 27

Fuente: elaboracion propia.

ANEXO E.25. Maracuya.

Tabla 1. Procedencia de la maracuya comercializado en las plazas de mercado de
la ciudad de Popayan.

Procedencia maracuya

. . . . | Porcentaje | Porcentaje
Procedencia maracuya Frecuencia | Porcentaje L
valido |acumulado
Patia 6 4,7 33,3 33,3
Huila 6 4,7 33,3 66,7
Valido Mercaderes 3 2,4 16,7 83,3
No conoceonomd!cael 3 24 16.7 100,0
lugar de procedencia
Total 18 14,2 100,0
Perdidos |Sistema 109 85,8
Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 2. Participacion del maracuya en las plazas de mercado.

Producto a vender maracuya

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje L1
valido acumulado
Si 18 14,2 14,2 14,2
Valido [No 109 85,8 85,8 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracién propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por bulto de maracuya en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio de compra maracuya (bulto)

Plaza N Media Dez\iz\:ién Minimo Méaximo
Bello Horizonte | 5| 52400,00 5128,35| 47000,00 60000,00
Las Palmas 4] 55000,00 4082,48| 50000,00 60000,00
Barrio Bolivar | 2 | 57500,00 3535,53| 55000,00 60000,00
Alfonso Lépez | 2 [ 57500,00 3535,53| 55000,00 60000,00
La Esmeralda | 5| 54000,00 6519,20| 50000,00 65000,00
Total 18| 54555,56 4913,63| 47000,00 65000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por bulto de maracuya.

ANOVA
Precio de compra maracuya (bulto)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 60244444,44| 4 15061111,11| 0,559|0,696
Dentro de grupos 350200000,00( 13 26938461,54
Total 410444444,44| 17

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por unidad de maracuya en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio venta maracuya (unidad)

Plaza N Media Des\jz\(;én Minimo Maximo
Bello Horizonte | 5 540,00 89,44 500,00 700,00
Las Palmas 4 550,00 57,74 500,00 600,00
Barrio Bolivar | 2 550,00 70,71 500,00 600,00
Alfonso Lépez | 2 600,00 0,00 600,00 600,00
La Esmeralda | 5 560,00 89,44 500,00 700,00
Total 18 555,56 70,48 500,00 700,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por unidad de maracuya.

ANOVA
Precio venta maracuya (unidad)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 544444 4 1361,11| 0,224|0,920
Dentro de grupos 79000,00( 13 6076,92
Total 844444417

Fuente: elaboracion propia.

ANEXO E.26. Mora de castilla.

Tablal. Procedencia de la mora de castilla comercializada en plazas de mercado

de la ciudad de Popayan.

Procedencia mora de castilla

Procedencia mora de castilla Frecuencia | Porcentaje Por(,:e_maje Porcentaje
valido [acumulado
Huila 5 3,9 35,7 35,7
Tulua 1 0,8 7,1 42,8
Totoré 3 2,4 214 64,2
valido sjlyia 3 2,4 21,4 85,6
e | | 1g e o
Total 14 11,0 100,0
Perdidos [Sistema 113 89,0
Total 127 100,0

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 2. Participacion de la mora de castilla en las plazas de mercado.

Producto a vender mora de castilla

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje s
valido acumulado
Si 14 11,0 11,0 11,0
Valido |No 113 89,0 89,0 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por libra de mora de castilla en las cinco plazas de mercado de la ciudad de
Popayan.

Precio de compra mora de castilla (libra)

Plaza N Media DeZ\jZ\éién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 2 1250,00 353,55 1000,00 1500,00
Las Palmas 3 1233,33 251,66 1000,00 1500,00
Barrio Bolivar 3 1833,33 288,68 1500,00 2000,00
Alfonso Lépez | 3 1600,00 100,00 1500,00 1700,00
La Esmeralda | 3 1733,33 305,51 1400,00 2000,00
Total 14 1550,00 334,55 1000,00 2000,00

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por libra de mora de castilla.

ANOVA

Precio de compra mora de castilla (libra)

Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 830000,00| 4 207500,00( 2,988|0,080
Dentro de grupos 625000,00| 9 69444,44
Total 1455000,00| 13

Fuente: elaboracidon propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por libra de mora de castilla en las cinco plazas de mercado de la ciudad de
Popayan.

Precio de venta mora de castilla (libra)

Plaza N Media Dejsv.‘ . Minimo Maximo
Desviacion

Bello Horizonte | 2 1750,00 353,55 1500,00 2000,00
Las Palmas 3 1833,33 288,68 1500,00 2000,00
Barrio Bolivar | 3 2333,33 288,68 2000,00 2500,00
Alfonso Lopez | 3 2066,67 115,47 2000,00 2200,00
La Esmeralda | 3 2500,00 0,00 2500,00 2500,00
Total 14 2121,43 349,02 1500,00 2500,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por libra de mora de castilla.

ANOVA
Precio de venta mora de castilla (libra)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadrética F Sig.
Entre grupos 109857143 4 274642,86( 5,096 0,020
Dentro de grupos 485000,00| 9 53888,89
Total 1583571,43|13

Fuente: elaboracion propia.

ANEXO E.27. Naranja.

Tabla 1. Procedencia de la naranja comercializada en las plazas de mercado de la
ciudad de Popayan.

Procedencia naranja
Procedencia naranja Frecuencia | Porcentaje Por§§ntaje Porcentaje
valido |acumulado
Almaguer 3 2,4 12,0 12,0
Huila 3 24 12,0 24,0
Valle del Cauca 3 2,4 12,0 36,0
Huila y Valle del Cauca 4 3,1 16,0 52,0
valido  |inz4 7 55 28,0 80,0
Armenia 4 3,1 16,0 96,0
| oe| s oo
Total 25 19,7 100,0
Perdidos |Sistema 102 80,3
Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 2. Participacion de la naranja en las plazas de mercado.

Producto a vender naranja

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje L)
valido acumulado
Si 25 19,7 19,7 19,7
Valido [No 102 80,3 80,3 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por bulto de naranja en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio compra naranja (bulto)

Plaza N Media Deg\jz\é.ién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 8 41375,00 4103,57| 38000,00 50000,00
Las Palmas 7| 4628571 5186,98| 40000,00 52000,00
Barrio Bolivar | 3 35000,00 5000,00{ 30000,00 40000,00
Alfonso Lépez | 3| 48333,33 2886,75| 45000,00 50000,00
LaEsmeralda | 4 | 41250,00 2500,00{ 40000,00 45000,00
Total 25| 42800,00 5590,17| 30000,00 52000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por bulto de naranja.

ANOVA
Precio compra naranja (bulto)
Suma de cuadrados | gl |Media cuadratica| F Sig.
Entre grupos 385279761,90| 4 96319940,48| 5,282|0,005
Dentro de grupos 364720238,10| 20 18236011,90
Total 750000000,00| 24

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por kilogramo de naranja en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio venta naranja (kilogramo)

Plaza N Media Deg\jzrién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 8 2000,00 0,00 2000,00 2000,00
Las Palmas 7 2000,00 288,68| 1500,00 2500,00
Barrio Bolivar 3 1766,67 642,91 1300,00 2500,00
Alfonso Lépez | 3 3000,00 500,00/ 2500,00 3500,00
La Esmeralda | 4 2125,00 250,00/ 2000,00 2500,00
Total 25 2112,00 453,06 1300,00 3500,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por kilogramo de naranja.

ANOVA

Precio venta naranja (kilogramo)

Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 2912233,333| 4 728058,333( 7,229|0,001
Dentro de grupos 2014166,667| 20 100708,333
Total 4926400,000( 24

Fuente: elaboracion propia.

ANEXO E.28. Papa capira.

Tabla 1. Procedencia de la papa capira comercializada en las plazas de mercado
de la ciudad de Popayan.

Procedencia papa capira
) ) . .| Porcentaje | Porcentaje
Procedencia papa capira Frecuencia [ Porcentaje Lo
valido [acumulado
Pasto 10 7.9 40,0 40,0
Totord 1 0,8 4,0 44,0
Inza y Totor6 2 1,6 8,0 52,0
. Paletara 4 31 16,0 68,0
Vélido
Gabriel Lopez 3 24 12,0 80,0
Ipiales 4 3,1 16,0 96,0
Puracé 1 0,8 4,0 100,0
Total 25 19,7 100,0
Perdidos |Sistema 102 80,3
Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 2. Participacion de la papa capira en las plazas de mercado.

Producto a vender papa capira

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje s
valido acumulado
Si 25 19,7 19,7 19,7
Valido [No 102 80,3 80,3 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por bulto de papa capira en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio compra papa capira (bulto)

Plaza N Media Deg\jz\(?ién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 9 | 45000,00 4330,13| 40000,00 55000,00
Las Palmas 5 55000,00f 10000,00| 45000,00 70000,00
Barrio Bolivar | 3| 46666,67| 11547,01| 40000,00 60000,00
Alfonso Lopez | 4 61250,00 8539,13| 50000,00 70000,00
La Esmeralda | 4| 51250,00 7500,00( 40000,00 55000,00
Total 25| 50800,00 9318,44| 40000,00 70000,00

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 4. Andlisis ANOVA de los precios de compra por bulto de papa capira.

ANOVA
Precio compra papa capira (bulto)

Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 879833333,33| 4| 219958333,33| 3,653(0,022
Dentro de grupos 1204166666,67| 20 60208333,33
Total 2084000000,00( 24

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por libra de papa capira en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio venta papa capira (libra)

Plaza N Media Dez\jz\(:ién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 9 555,56 72,65 500,00 700,00
Las Palmas 5 640,00 54,77 600,00 700,00
Barrio Bolivar | 3 566,67 208,17 400,00 800,00
Alfonso Lépez | 4 625,00 50,00 600,00 700,00
La Esmeralda | 4 675,00 50,00 600,00 700,00
Total 25 604,00 93,45 400,00 800,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por libra de papa capira.

ANOVA
Precio venta papa capira (libra)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 53711,11| 4 13427,78| 1,723(0,185
Dentro de grupos 155888,89( 20 7794,44
Total 209600,00( 24

Fuente: elaboracion propia.
ANEXO E.29. Papa colorada.

Tabla 1. Procedencia de la papa colorada comercializada en las plazas de mercado
de la ciudad de Popayan.

Procedencia papa colorada
Procedencia papa colorada Frecuencia | Porcentaje Por?e.maje Porcentaje
valido |acumulado
Pasto 1 0,8 45 45
Totord 6 4,7 27,3 31,8
Inz& 1 0,8 45 36,4
Valido Inza y Totoré 1 0,8 45 40,9
Paletara 2 1,6 9,1 50,0
Gabriel Lépez 8 6,3 36,4 86,4
Coconuco 3 24 13,6 100,0
Total 22 17,3 100,0
Perdidos |Sistema 105 82,7
Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 2. Participacion de la papa colorada en las plazas de mercado.

Producto a vender papa colorada

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje L0
valido acumulado
Si 22 17,3 17,3 17,3
Valido [No 105 82,7 82,7 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por bulto de papa colorada en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio compra papa colorada (bulto)

Plaza N Media Deg\(zz\éién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 4 | 51250,00 2500,00| 50000,00 55000,00
Las Palmas 6| 64166,67| 21075,26 50000,00( 100000,00
Barrio Bolivar | 4 | 55000,00f 10000,00{ 50000,00 70000,00
Alfonso Lépez | 5| 64000,00( 22192,34| 45000,00( 2100000,00
La Esmeralda | 3| 46666,67 5773,50| 40000,00 50000,00
Total 22| 57727,27| 16310,04( 40000,00/ 100000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por bulto de papa colorada.

ANOVA
Precio compra papa colorada (bulto)
Suma de cuadrados | gl [Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 1010113636,36| 4| 252528409,09( 0,938]|0,466
Dentro de grupos 4576250000,00(17] 26919117647
Total 5586363636,36( 21

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por libra de papa colorada en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio venta papa colorada (libra)

Plaza N Media DeS\jesl\éi()n Minimo Maximo
Bello Horizonte | 4 625,00 50,00 600,00 700,00
Las Palmas 6 750,00 164,32 600,00 1000,00
Barrio Bolivar | 4 700,00 336,65 500,00 1200,00
Alfonso Lopez | 5 800,00 400,00 500,00 1500,00
La Esmeralda | 3 633,33 115,47 500,00 700,00
Total 22 713,64 243,58 500,00 1500,00

Fuente: elaboracién propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por libra de papa colorada.

ANOVA
Precio venta papa colorada (libra)
Suma de cuadrados | gl [Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 96742,42| 4 24185,61| 0,358|0,835
Dentro de grupos 1149166,67| 17 67598,04
Total 1245909,09| 21

Fuente: elaboracion propia.
ANEXO E.30. Papa criolla.

Tabla 1. Procedencia de la papa criolla comercializada en las plazas de mercado de
la ciudad de Popayan.

Procedencia papa criolla

Procedencia papa criolla Frecuencia [ Porcentaje Po\:;tleiggaje :Czr;eur:;acjjz
Pasto 7 55 27,0 27,0
Totoré 5 3,9 19,2 46,2
Inz4 y Totord 5 3,9 19,2 65,4

Valido Paletara 2 1,6 7,7 73,1
Gabriel Lépez 4 3,1 154 88,5
Puracé 2 16 7,7 96,2
Totoro y Puracé 1 0,8 3,8 100,0
Total 26 20,5 100,0

Perdidos [Sistema 101 79,5

Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 2. Participacion de la papa criolla en las plazas de mercado.

Producto a vender papa criolla
. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje .
valido acumulado
Si 26 20,5 20,5 20,5
Valido |No 101 79,5 79,5 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por bulto de papa criolla en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio compra papa criolla (bulto)

Plaza N Media Deg\jz\(ﬁic’)n Minimo Maximo
Bello Horizonte | 9 | 44555,56 881,92 43000,00 45000,00
Las Palmas 5| 63000,00( 22803,51| 45000,00( 100000,00
Barrio Bolivar | 5 50000,00 6123,72| 45000,00 60000,00
Alfonso Lépez | 4 | 120000,00( 16329,93|100000,00| 140000,00
La Esmeralda | 3| 56666,67| 20207,26| 45000,00 80000,00
Total 26| 62153,85| 28884,17( 43000,00| 140000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por bulto de papa criolla.

ANOVA
Precio compra papa criolla (bulto)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 17004495726,50| 4| 4251123931,62|23,171(0,000
Dentro de grupos 3852888888,89| 21 183470899,47
Total 20857384615,38| 25

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por libra de papa criolla en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio venta papa criolla (libra)

Plaza N Media DeZ\jZ\é.i()n Minimo Maximo
Bello Horizonte | 9 672,22 114,87 500,00 800,00
Las Palmas 5 700,00 173,21 600,00 1000,00
Barrio Bolivar | 5 620,00 83,67 500,00 700,00
Alfonso L6pez | 4 1325,00 236,29 1000,00 1500,00
La Esmeralda | 3 700,00 100,00 600,00 800,00
Total 26 771,15 276,47 500,00 1500,00
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por libra de papa criolla.

ANOVA
Precio venta papa criolla (libra)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 1469809,83| 4 367452,46| 17,496 0,000
Dentro de grupos 441055,56| 21 21002,65
Total 1910865,38| 25

Fuente: elaboracion propia.
ANEXO E.31. Papa Parda.

Tabla 1. Procedencia de la papa parda comercializada en las plazas de mercado de
la ciudad de Popayan.

Procedencia papa parda
Procedencia papa parda Frecuencia [ Porcentaje Por(fgntaje Porcentaje
valido [acumulado
Pasto 4 3,1 13,3 13,3
Totord 3 24 10,0 23,3
Inza 1 0,8 3,3 26,7
Inza y Totoro 5 39 16,7 43,3
Valido Paletara 7 55 23,3 66,7
Gabriel Lopez 4 3,1 13,3 80,0
Malvaza 3 24 10,0 90,0
Coconuco 2 1.6 6,7 96,7
Paletara y Malvaza 1 0,8 3,3 100,0
Total 30 23,6 100,0
Perdidos |Sistema 97 76,4
Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 2. Participacion de la papa parda en las plazas de mercado.

Producto a vender papa parda
. ) Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje o
valido acumulado
Si 30 23,6 23,6 23,6
Valido [No 97 76,4 76,4 100,0
Total 127 100,0 100,0
Fuente: elaboracién propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por bulto de papa parda en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio compra papa parda (bulto)

Plaza N Media DeE\iZ\(:ién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 6 | 42500,00 2738,61( 40000,00 45000,00
Las Palmas 8 | 50000,00 9258,20( 40000,00 70000,00
Barrio Bolivar | 6 | 42500,00 5244,04 35000,00 50000,00
Alfonso Lépez | 5 54000,00 6519,20( 45000,00 60000,00
La Esmeralda | 5 43000,00 2738,61( 40000,00 45000,00
Total 30| 46500,00 7445,20( 35000,00 70000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por bulto de papa parda.

ANOVA

Precio compra papa parda (bulto)

Suma de cuadrados | gl | Media cuadrética F Sig.
Entre grupos 632500000,00( 4 158125000,00| 4,054(0,011
Dentro de grupos 975000000,00( 25 39000000,00
Total 1607500000,00| 29

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por libra de papa parda en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio venta papa parda (libra)

Plaza N Media De[s)\jz\é.ién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 6 725,00 41,83 700,00 800,00
Las Palmas 8 600,00 92,58 500,00 700,00
Barrio Bolivar | 6 558,33 80,10 500,00 700,00
Alfonso Lépez | 5 600,00 70,71 500,00 700,00
La Esmeralda | 5 560,00 54,77 500,00 600,00
Total 30 610,00 91,35 500,00 800,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por libra de papa parda.

ANOVA
Precio venta papa parda (libra)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 109166,67| 4 27291,67| 5,136(0,004
Dentro de grupos 132833,33| 25 5313,33
Total 242000,00( 29

Fuente: elaboracion propia.
ANEXO E.32. Papa suprema.

Tabla 1. Procedencia de la papa suprema comercializada en las plazas de mercado
de la ciudad de Popayan.

Procedencia papa suprema
. . .| Porcentaje | Porcentaje
Procedencia papa suprema Frecuencia | Porcentaje s
valido |acumulado
Pasto 1 0,8 8,3 8,3
Totoré 4 3,1 33,3 41,7
L Inza 1 0,8 8,3 50,0
Valido
Paletara 4 3,1 33,3 83,3
Coconuco 2 1,6 16,7 100,0
Total 12 9,4 100,0
Perdidos |Sistema 115 90,6
Total 127 100,0

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 2. Participacion de papa suprema en las plazas de mercado.

Producto a vender papa suprema

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje s
valido acumulado
Si 12 9,4 9,4 9,4
Valido |No 115 90,6 90,6 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por bulto de papa suprema en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio compra papa suprema (bulto)

Plaza N Media De.sv.. , Minimo Maximo
Desviacion

Bello Horizonte | 3 31666,67 2886,75| 30000,00 35000,00
Las Palmas 2 50000,00| 28284,27( 30000,00 70000,00
Barrio Bolivar | 2 50000,00| 21213,20( 35000,00 65000,00
Alfonso Lépez | 2 50000,00 0,00| 50000,00 50000,00
La Esmeralda | 3 60000,00f 10000,00{ 50000,00 70000,00
Total 12| 47916,67| 15733,34| 30000,00 70000,00

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por bulto de papa suprema.

ANOVA
Precio compra papa suprema (bulto)
Suma de cuadrados | gl [Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 1256250000,00| 4| 314062500,00| 1,499(0,300
Dentro de grupos 1466666666,67| 7| 209523809,52
Total 2722916666,67|11

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por libra de papa suprema en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio venta papa suprema (libra)

Plaza N Media Deg\jz\éién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 3 416,67 28,87 400,00 450,00
Las Palmas 2 550,00 212,13 400,00 700,00
Barrio Bolivar | 2 700,00 424,26 400,00 1000,00
Alfonso Lopez | 2 600,00 0,00 600,00 600,00
La Esmeralda | 3 966,67 472,58 600,00 1500,00
Total 12 654,17 325,76 400,00 1500,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por libra de papa suprema.

ANOVA
Precio venta papa suprema (libra)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 493958,33| 4 123489,58( 1,284(0,362
Dentro de grupos 673333,33( 7 96190,48
Total 1167291,67| 11

Fuente: elaboracion propia.

ANEXO E.33. Papa Unica.

Tabla 1. Procedencia de la papa Unica comercializada en las plazas de mercado de
la ciudad de Popayan.

Procedencia papa unica
. . . . | Porcentaje | Porcentaje
Procedencia papa unica Frecuencia | Porcentaje -
valido |acumulado
Pasto 4 3,1 33,3 33,3
L Totoré 4 31 33,3 66,7
Valido
Inz4 4 3,1 33,3 100,0
Total 12 9,4 100,0
Perdidos [Sistema 115 90,6
Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 2. Participacion de la papa Unica en las plazas de mercado.

Producto a vender papa unica

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje .
valido acumulado
Si 12 9,4 9,4 9.4
Vvalido |No 115 90,6 90,6 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por bulto de papa Unica en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio compra papa unica (bulto)

Plaza N Media Dez\jz\éién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 2 25000,00 0,001 25000,00 25000,00
Las Palmas 3 40000,00| 26457,51| 20000,00 70000,00
Barrio Bolivar 2 32500,00 3535,53( 30000,00 35000,00
Alfonso Lépez | 2 50000,00 0,00 50000,00 50000,00
La Esmeralda | 3 32666,67 4618,80| 30000,00 38000,00
Total 12| 36083,33| 14125,79| 20000,00 70000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por bulto de papa unica.

ANOVA

Precio compra papa unica (bulto)

Suma de cuadrados | gl [Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 739750000,00| 4| 184937500,00( 0,890|0,517
Dentro de grupos 1455166666,67 7 207880952,38
Total 2194916666,67| 11

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por libra de papa Unica en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio venta papa unica (libra)

Plaza N Media Delz\jz\(?i()n Minimo Maximo
Bello Horizonte | 2 375,00 35,36 350,00 400,00
Las Palmas 3 500,00 173,21 400,00 700,00
Barrio Bolivar | 2 450,00 70,71 400,00 500,00
Alfonso Lépez | 2 600,00 0,00 600,00 600,00
La Esmeralda | 3 500,00 0,00 500,00 500,00
Total 12 487,50 104,72 350,00 700,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por libra de papa unica.

ANOVA

Precio venta papa unica (libra)

Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 54375,00| 4 13593,75( 1,436{0,316
Dentro de grupos 66250,00| 7 9464,29
Total 120625,00( 11

Fuente: elaboracion propia.
ANEXO E.34. Papaya.

Tabla 1. Procedencia de la papaya comercializada en las plazas de mercado de la
ciudad de Popayan.

Procedencia papaya
. . . | Porcentaje | Porcentaje
Procedencia papaya Frecuencia | Porcentaje .
valido [acumulado
Valle del Cauca 4 3,1 16,7 16,7
Patia 9 7,1 375 54,2
Huila 3 2,4 12,5 66,7
Valido Valencia Cordoba 2 1,6 8,3 75,0
Patia y Mercaderes 4 3.1 16,7 91,7
No conoceonomd!ca el 5 16 8.3 100,0
lugar de procedencia
Total 24 18,9 100,0
Perdidos |Sistema 103 81,1
Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 2. Participacion de la papaya en las plazas de mercado.

Producto a vender papaya

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje L
valido acumulado
Si 24 18,9 18,9 18,9
Valido [No 103 81,1 81,1 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por kilogramo de papaya en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio compra papaya (kilogramo)

Plaza N Media Dezﬁz\éién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 6 1383,33 204,12 1000,00 1500,00
Las Palmas 7 1342,86 207,02 1000,00 1500,00
Barrio Bolivar | 4 1050,00 100,00( 1000,00 1200,00
Alfonso Lopez | 5 1140,00 194,94 1000,00 1400,00
La Esmeralda | 2 1400,00 141,42 1300,00 1500,00
Total 24 1266,67 218,03 1000,00 1500,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por kilogramo de papaya.

ANOVA
Precio compra papaya (kilogramo)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 425857,14| 4 106464,29( 3,031( 0,051
Dentro de grupos 667476,19(19 35130,33
Total 1093333,33| 23

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por kilogramo de papaya en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio venta papaya (kilogramo)

Plaza N Media DeZ\iz\(:ién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 6 1800,00 316,23 1300,00 2000,00
Las Palmas 7 1785,71 267,26 1500,00 2000,00
Barrio Bolivar 4 1600,00 294,39 1300,00 2000,00
Alfonso Lépez | 5 1740,00 251,00 1500,00 2000,00
La Esmeralda | 2 1900,00 141,42 1800,00 2000,00
Total 24 1758,33 265,26 1300,00 2000,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por kilogramo de papaya.

ANOVA
Precio venta papaya (kilogramo)
Suma de cuadrados | gl [Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 157761,90| 4 39440,48| 0,513|0,727
Dentro de grupos 1460571,43( 19 76872,18
Total 1618333,33| 23

Fuente: elaboracion propia.
ANEXO E.35. Pepino.

Tabla 1. Procedencia del pepino comercializado en las plazas de mercado de la
ciudad de Popayan.

Procedencia pepino
Procedencia pepino Frecuencia | Porcentaje Por(fgntaje Porcentaje
valido |acumulado
Timbio 6 4,7 231 231
El Tambo 6 4,7 231 46,2
Huila 2 1,6 7,7 53,8
Popayan y Timbio 3 2,4 11,5 65,4
valido  |jnz4 2 16 77 73.1
Cali 2 1,6 7,7 80,8
| e e oo
Total 26 20,5 100,0
Perdidos |Sistema 101 79,5
Total 127 100,0

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 2. Participacion del pepino en las plazas de mercado.

Producto a vender pepino

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje o
valido acumulado
Si 26 20,5 20,5 20,5
Valido [No 101 79,5 79,5 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por caja de pepino en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio compra pepino (caja)

Plaza N Media Deg\jz\c/.ién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 6 47500,00 2738,61| 45000,00 50000,00
Las Palmas 4 46250,00 2500,00| 45000,00 50000,00
Barrio Bolivar | 6 | 53333,33 6055,30| 50000,00 65000,00
Alfonso Lépez | 4| 47500,00 2886,75| 45000,00 50000,00
La Esmeralda | 6 | 47500,00 2738,61| 45000,00 50000,00
Total 26| 48653,85 4372,11| 45000,00 65000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Andlisis ANOVA de los precios de compra por caja de pepino.

ANOVA
Precio compra pepino (caja)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 175801282,05( 4 43950320,51| 3,055|0,051
Dentro de grupos 302083333,33| 21 14384920,63
Total 477884615,38| 25

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
de un kilogramo de pepino en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio venta pepino (kilogramo)

Plaza N Media DeE\j:t\éién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 6 2416,67 376,39| 2000,00 3000,00
Las Palmas 4 2250,00 500,00/ 2000,00 3000,00
Barrio Bolivar 6 2750,00 273,86 2500,00 3000,00
Alfonso Loépez | 4 2750,00 288,68 2500,00 3000,00
La Esmeralda | 6 2333,33 408,25| 2000,00 3000,00
Total 26 2500,00 400,00 2000,00 3000,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por kilogramo de pepino.

ANOVA

Precio venta pepino (kilogramo)

Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.

Entre grupos 1083333,33| 4 270833,33| 1,950|0,139
Dentro de grupos 2916666,67( 21 138888,89
Total 4000000,00| 25

Fuente: elaboracién propia.

ANEXO E.36. Pimentén.

Tabla 1. Procedencia del pimenton comercializado en las plazas de mercado de la
ciudad de Popayan.

Procedencia pimenton
Procedencia pimenton Frecuencia [ Porcentaje Por(;e'ntaje Porcentaje
valido [acumulado
Cajibio 3 24 111 111
Timbio 1 0,8 3,7 14,8
El Tambo 4 31 14,8 29,6
Huila 7 55 25,9 55,6
Valido Cajibio y Timbio 5 3,9 18,5 74,1
Timbio y El Tambo 1 0,8 3,7 77,8
Cali 1 0,8 3,7 81,5
I I
Total 27 21,3 100,0
Perdidos |Sistema 100 78,7
Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 2. Participacion del pimenton en las plazas de mercado.

Producto a vender pimenton

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje o
valido acumulado
Si 27 21,3 21,3 21,3
Valido [No 100 78,7 78,7 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por caja de pimentén en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio compra pimenton (caja)

Plaza N Media Dez\iz\c/}én Minimo Maximo
Bello Horizonte | 6 24666,67 816,50| 23000,00 25000,00
Las Palmas 7 27142,86 2672,61| 25000,00 30000,00
Barrio Bolivar | 4 25000,00 4082,48| 20000,00 30000,00
Alfonso Lopez | 3 18333,33 5773,50| 15000,00 25000,00
La Esmeralda | 7 25428,57 3101,46| 20000,00 30000,00
Total 27| 24851,85 3860,09| 15000,00 30000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por caja de pimentén.

ANOVA
Precio compra pimenton (caja)
Suma de cuadrados | gl [Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 166835978,84| 4 41708994,71| 4,160(0,012
Dentro de grupos 220571428,57| 22 10025974,03
Total 387407407,41| 26

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por unidad de pimentén en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio venta pimenton (unidad)

Plaza N Media Deg\jz\é.i()n Minimo Maximo
Bello Horizonte | 6 516,67 98,32 400,00 700,00
Las Palmas 7 857,14 139,73 700,00 1000,00
Barrio Bolivar | 4 550,00 100,00 500,00 700,00
Alfonso Lépez | 3 500,00 0,00 500,00 500,00
La Esmeralda | 7 657,14 113,39 500,00 800,00
Total 27 644,44 173,94 400,00 1000,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por unidad de pimenton.

ANOVA
Precio venta pimenton (unidad)
Suma de cuadrados | gl [Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 514047,62( 4 128511,90| 10,371 0,000
Dentro de grupos 272619,05| 22 12391,77
Total 786666,67 | 26

Fuente: elaboracion propia.

ANEXO E.37. Pifia oro miel.

Tabla 1. Procedencia de la pifia oro miel comercializada en las plazas de mercado
de la ciudad de Popayan.

Procedencia pifia oro miel

o . . .| Porcentaje [ Porcentaje
Procedencia pifia oro miel Frecuencia | Porcentaje e
valido [acumulado
Guachené 4 3,1 16,0 16,0
Valle del Cauca 24 12,0 28,0
valido Santander de Quilichao 12 9,4 48,0 76,0
No conoce o0 no md!ca el 6 47 24.0 100,0
lugar de procedencia
Total 25 19,7 100,0
Perdidos |Sistema 102 80,3
Total 127 100,0
Fuente: elaboracion propia.
Tabla 2. Participacion de la pifia oro miel en las plazas de mercado.
Producto a vender pifia oro miel
. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje s
valido acumulado
Si 25 19,7 19,7 19,7
Valido |[No 102 80,3 80,3 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por canastilla de pifia oro miel en las cinco plazas de mercado de la ciudad de
Popayan.

Precio compra pifia oro miel (canastilla)

Plaza N Media Delsj\jz\éién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 7 27428,57 1812,65| 25000,00 30000,00
Las Palmas 7 27142,86 2672,61| 25000,00 30000,00
Barrio Bolivar 2 27500,00 3535,53| 25000,00 30000,00
Alfonso Lopez | 5 26200,00 1643,17| 25000,00 28000,00
La Esmeralda | 4 | 26250,00 2500,00( 25000,00 30000,00
Total 25| 26920,00 2158,70| 25000,00 30000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por canastilla de pifia oro miel.

ANOVA
Precio compra pifia oro miel (canastilla)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 721857143 4 1804642,86| 0,345|0,844
Dentro de grupos 104621428,57| 20 5231071,43
Total 111840000,00( 24

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por unidad de pifia oro miel en las cinco plazas de mercado de la ciudad de
Popayan.

Precio venta pifia oro miel (unidad)

Plaza N Media Deg\j:l\:ién Minimo Méaximo
Bello Horizonte | 7 2728,57 482,06 2000,00 3500,00
Las Palmas 7 242857 672,59] 1500,00 3000,00
Barrio Bolivar | 2 2750,00 353,55 2500,00 3000,00
Alfonso Lépez | 5 2600,00 418,33 2000,00 3000,00
La Esmeralda | 4 3000,00 0,00 3000,00 3000,00
Total 25 2664,00 493,19| 1500,00 3500,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por unidad de pifia oro miel.

ANOVA

Precio venta pifia oro miel (unidad)

Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 904028,57| 4 226007,14| 0,916|0,474
Dentro de grupos 4933571,43| 20 246678,57
Total 5837600,00( 24

Fuente: elaboracion propia.
ANEXO E.38. Platano.

Tabla 1. Procedencia del platano que comercializado en las plazas de mercado de
la ciudad de Popayan.

Procedencia platano
Procedencia platano Frecuencia | Porcentaje Por(fgntaje Porcentaje
valido |acumulado
El Tambo 4 31 8,7 8,7
Ecuador 4 31 8,7 17,4
La Vega 4 31 8,7 26,1
Armenia 10 7,9 21,7 47,8
Armenia y Caicedonia 4 3,1 8,7 56,5
Sevilla 4 31 8,7 65,2
valido Timbio y El Tambo 2 1,6 43 69,6
Armenia, y Ecuador 2 1,6 43 73,9
Timbio 1 0,8 2,2 76,1
Inza 1 0,8 2,2 78,3
Inza y El Tambo 2 1,6 4,3 82,6
e | o e we oo
Total 46 36,2 100,0
Perdidos [Sistema 81 63,8
Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 2. Participacion del platano en las plazas de mercado.

Producto a vender platano

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje s
valido acumulado
Si 46 36,2 36,2 36,2
Valido |No 81 63,8 63,8 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 3. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por caja de platano en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio compra platano (caja)

Plaza N Media De.sv.. , Minimo Maximo
Desviacion

Bello Horizonte (12| 42083,33 3449,86| 38000,00 50000,00
Las Palmas 10| 43800,00 6746,19| 35000,00 60000,00
Barrio Bolivar | 7 42142,86 2911,39| 38000,00 45000,00
Alfonso Lépez (10 40300,00 3093,00| 35000,00 45000,00
La Esmeralda | 7 38428,57 4613,64| 30000,00 45000,00
Total 46| 41521,74 4583,74| 30000,00 60000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por caja de platano.

ANOVA

Precio compra platano (caja)

Suma de cuadrados | gl | Media cuadrética F Sig.
Entre grupos 140290165,63| 4 35072541,41| 1,786|0,150
Dentro de grupos 805188095,24( 41 19638734,03
Total 945478260,87| 45

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por unidad de platano en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio venta platano (unidad)

Plaza N Media De.sv.. , Minimo Maximo
Desviacion

Bello Horizonte |12 716,67 258,79 500,00 1200,00

Las Palmas 10 750,00 190,03 500,00 1000,00
Barrio Bolivar | 7 871,43 125,36 700,00 1000,00
Alfonso Lépez |10 810,00 179,20 500,00 1000,00
La Esmeralda | 7 728,57 149,60 500,00 1000,00
Total 46 769,57 195,36 500,00 1200,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 6. Andlisis ANOVA de los precios de venta por unidad de platano.

ANOVA

Precio venta platano (unidad)

Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 138153,21| 4 34538,30| 0,897]|0,475
Dentro de grupos 1579238,10( 41 38518,00
Total 1717391,30( 45

Fuente: elaboracion propia.
ANEXO E.39. Repollo.

Tabla 1. Procedencia del repollo comercializado en las plazas de mercado de la
ciudad de Popayan.

Procedencia repollo
Procedencia repollo Frecuencia | Porcentaje Por?gntaje Porcentaje
valido |acumulado
Pasto 8 6,3 53,3 53,3
Leiva 3 2,4 20,0 73,3
Valido Toribio 2 1,6 13,3 86,7
El Cerrito 2 1,6 13,3 100,0
Total 15 11,8 100,0
Perdidos [Sistema 112 88,2
Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 2. Participacion del repollo en las plazas de mercado.

Producto a vender repollo

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje .
valido acumulado
Si 15 11,8 11,8 11,8
Valido [No 112 88,2 88,2 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 3. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por bulto de repollo en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio compra repollo (bulto)

Plaza N Media Delsj\jz\é.ién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 4 30000,00 4082,48( 25000,00 35000,00
Las Palmas 3 30000,00 5000,00| 25000,00 35000,00
Barrio Bolivar | 2 32500,00 3535,53| 30000,00 35000,00
Alfonso Lopez | 3 28333,33 2886,75| 25000,00 30000,00
La Esmeralda | 3 28333,33 2886,75| 25000,00 30000,00
Total 15| 29666,67 3518,66| 25000,00 35000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Andlisis ANOVA de los precios de compra por bulto de repollo.

ANOVA
Precio compra repollo (bulto)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 27500000,00| 4 6875000,00| 0,471]|0,756
Dentro de grupos 145833333,33| 10 14583333,33
Total 173333333,33| 14

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por unidad de repollo en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio venta repollo (unidad)

Plaza N Media Deg\jz\c/-ic’)n Minimo Maximo
Bello Horizonte | 4 550,00 100,00 500,00 700,00
Las Palmas 3 933,33 115,47 800,00 1000,00
Barrio Bolivar | 2 1500,00 0,00{ 1500,00 1500,00
Alfonso Lopez | 3 933,33 115,47 800,00 1000,00
La Esmeralda | 3 966,67 57,74 900,00 1000,00
Total 15 913,33 306,75 500,00 1500,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 6. Andlisis ANOVA de los precios de venta por unidad de repollo.

ANOVA
Precio venta repollo (unidad)
Suma de cuadrados | gl [ Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 1227333,33| 4 306833,33| 34,093] 0,000
Dentro de grupos 90000,00( 10 9000,00
Total 1317333,33|14

Fuente: elaboracién propia.

ANEXO E.40. Tomate de arbol.

Tabla 1. Procedencia del tomate de arbol comercializado en las plazas de mercado
de la ciudad de Popayan.

Procedencia tomate de arbol

Procedencia tomate de arbol Frecuencia | Porcentaje Por(,:e_maje Porcentaje
valido |acumulado
Huila 11 8,7 35,5 35,5
Antioquia 1,6 6,5 41,9
Huila y Antioquia 55 22,6 64,5
valido |gjpia 3.1 12,9 77,4
el I T I
Total 31 24,4 100,0
Perdidos [Sistema 96 75,6
Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 2. Participacion del tomate de arbol en las plazas de mercado.

Producto a vender tomate de arbol

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje .
valido acumulado
Si 31 24,4 24,4 24,4
Valido [No 96 75,6 75,6 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por kilogramo de tomate de arbol en las cinco plazas de mercado de la ciudad de
Popayan.

Precio compra tomate de &rbol (kilogramo)

Plaza N Media De.sv._ . Minimo Maximo
Desviacion

Bello Horizonte |12 2291,67 257,46] 2000,00 2500,00
Las Palmas 6 2250,00 225,831 2000,00 2500,00
Barrio Bolivar | 3 2333,33 288,68| 2000,00 2500,00
Alfonso Lépez | 4 2250,00 288,68| 2000,00 2500,00
La Esmeralda | 6 2166,67 258,20 2000,00 2500,00
Total 31 2258,06 246,001 2000,00 2500,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Andlisis ANOVA de los precios de compra por kilogramo de tomate de arbol.

ANOVA

Precio compra tomate de arbol (kilogramo)

Suma de cuadrados | gl [Media cuadratica F Sig.

Entre grupos 81317,20| 4 20329,30| 0,305(0,872
Dentro de grupos 1734166,67| 26 66698,72
Total 1815483,87| 30

Fuente: elaboracién propia.

283



Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por kilogramo de tomate de arbol en las cinco plazas de mercado de la ciudad de
Popayan.

Precio venta tomate arbol (kilogramo)

Plaza N Media De.sv.. . Minimo Maximo
Desviacion

Bello Horizonte |12 2791,67 257,46| 2500,00 3000,00
Las Palmas 6 2700,00 236,64| 2500,00 3000,00
Barrio Bolivar | 3 2833,33 288,68 2500,00 3000,00
Alfonso Lopez | 4 2675,00 236,29| 2500,00 3000,00
La Esmeralda | 6 2650,00 288,10 2300,00 3000,00
Total 31 2735,48 251,06| 2300,00 3000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 6. Andlisis ANOVA de los precios de venta por kilogramo de tomate de arbol.

ANOVA
Precio venta tomate arbol (kilogramo)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 13263441 4 33158,60( 0,490(0,743
Dentro de grupos 1758333,33| 26 67628,21
Total 1890967,74| 30

Fuente: elaboracion propia.
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ANEXO E.41. Tomate larga vida.

Tabla 1. Procedencia del tomate larga vida comercializado en las plazas de mercado

de la ciudad de Popayan.

Procedencia tomate larga vida

Procedencia tomate larga vida Frecuencia | Porcentaje Por?e.ntaje Porcentaje
valido |acumulado
Timbio 12 9,4 25,0 25,0
Cajibio 10 7.9 20,8 45,8
El Tambo 4 31 8,3 54,2
Cajibio, Timbio y Rosas 7 55 14,6 68,8
Timbio y Morales 4 3,1 8,3 771
Valido |piendamé 2 16 42 81,3
Pasto 2 1,6 4,2 85,4
Silvia 2 1,6 4,2 89,6
R I B
Total 48 37,8 100,0
Perdidos |Sistema 79 62,2
Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 2. Participacion del tomate larga vida en las plazas de mercado.
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Producto a vender tomate larga vida
. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje Lo
valido acumulado
Si 48 37,8 37,8 37,8
Valido |No 79 62,2 62,2 100,0
Total 127 100,0 100,0
Fuente: elaboracion propia.




Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por kilogramo de tomate larga vida en las cinco plazas de mercado de la ciudad de
Popayan.

Precio compra tomate larga vida (kilogramo)

Plaza N| Media Desv. | vinimo | Maximo
Deswviacion

Bello Horizonte |13 1384,62 151,91 1000,00 1500,00
Las Palmas 7 1857,14 556,35 1500,00 3000,00
Barrio Bolivar | 7 2314,29 376,07 1500,00 2500,00
Afonso Lépez | 8 2912,50 322,66 2500,00 3500,00
La Esmeralda |13 2469,23 421,08 1500,00 3000,00
Total 48 2137,50 655,78| 1000,00 3500,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por kilogramo de tomate larga
vida.

ANOVA
Precio compra tomate larga vida (kilogramo)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 14373420,33( 4 3593355,08( 26,462| 0,000
Dentro de grupos 5839079,67( 43 135792,55
Total 20212500,00| 47

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por kilogramo de tomate larga vida en las cinco plazas de mercado de la ciudad de
Popayan.

Precio venta tomate larga vida (kilogramo)

Plaza N Media De.svj . Minimo Maximo
Desviacion

Bello Horizonte (13 1815,38 219,26 1500,00 2000,00
Las Palmas 7 2385,71 539,84 2000,00 3500,00
Barrio Bolivar | 7 2885,71 397,61 2000,00 3200,00
Alfonso Lépez | 8 3437,50 358,32 3000,00 4000,00
La Esmeralda (13 3015,38 501,41 1800,00 3500,00
Total 48 2650,00 711,90 1500,00 4000,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por kilogramo de tomate larga vida.

ANOVA
Precio venta tomate larga vida (kilogramo)

Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 16630260,99| 4 4157565,25| 24,865] 0,000
Dentro de grupos 7189739,01|43 167203,23
Total 23820000,00| 47

Fuente: elaboracion propia.

ANEXO E.42. Ulluco.

Tabla 1. Procedencia del ulluco comercializado en las plazas de mercado de la
ciudad de Popayan.

Procedencia ulluco
Procedencia ulluco Frecuencia | Porcentaje Port;gntaje Porcentaje
valido [acumulado
Paletara y Coconuco 7 55 35,0 35,0
Malvaza 5 3,9 25,0 60,0
Coconuco 4 3,1 20,0 80,0
Valido | Gapriel Lopez 3 24 15,0 95,0
L I
Total 20 15,7 100,0
Perdidos |Sistema 107 84,3
Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 2. Participacion del ulluco en las plazas de mercado.

Producto a vender ulluco

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje L
valido acumulado
Si 21 16,5 16,5 16,5
Valido [No 106 83,5 83,5 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por bulto de ulluco en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio compra ulluco (bulto)

Plaza N Media Deg\jz\cllién Minimo Maximo
Bello Horizonte [ 5 | 47000,00 2738,61| 45000,00 50000,00
Las Palmas 6 | 63333,33| 19663,84| 50000,00( 100000,00
Barrio Bolivar 3 45000,00 5000,00| 40000,00 50000,00
Alfonso Lépez | 2 [ 65000,00 7071,07| 60000,00 70000,00
La Esmeralda | 5| 45000,00 5000,00| 40000,00 50000,00
Total 21| 52619,05( 13749,46( 40000,00( 100000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por bulto de ulluco.

ANOVA
Precio compra ulluco (bulto)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 1617619047,62( 4| 404404761,90| 2,991(0,051
Dentro de grupos 2163333333,33| 16 135208333,33
Total 3780952380,95( 20

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por libra de ulluco en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio venta ulluco (libra)

Plaza N Media DeS\iZ\éi()n Minimo Maximo
Bello Horizonte | 5 580,00 130,38 500,00 800,00
Las Palmas 6 766,67 258,20 500,00 1000,00
Barrio Bolivar 3 566,67 115,47 500,00 700,00
Alfonso Lépez | 2 900,00 141,42 800,00 1000,00
La Esmeralda | 5 740,00 151,66 600,00 1000,00
Total 21 700,00 197,48 500,00 1000,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por libra de ulluco.

ANOVA
Precio venta ulluco (libra)
Suma de cuadrados | gl [ Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 240000,00| 4 60000,000| 1,778(0,183
Dentro de grupos 540000,00(| 16 33750,000
Total 780000,00( 20

ANEXO E.43. Uva Isabella.

Tabla 1. Procedencia de la uva Isabella comercializada en las plazas de mercado

de la ciudad de Popayan.

Fuente: elaboracion propia.

Procedencia uva

. . . | Porcentaje | Porcentaje
Procedencia uva Frecuencia | Porcentaje o
valido [acumulado
Valle del Cauca 12 9,4 85,7 85,7
Valido Chile 2 1,6 14,3 100,0
Total 14 11,0 100,0
Perdidos |Sistema 113 89,0
Total 127 100,0

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 2. Participacion de la uva Isabella en las plazas de mercado.

Producto a vender uva
. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje L
valido acumulado
Si 14 11,0 11,0 11,0
Valido [No 113 89,0 89,0 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por caja de uva Isabella en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio compra uva (caja)

Plaza N Media Dez\jz\éién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 4 33750,00 4787,14| 30000,00 40000,00
Las Palmas 3 28333,33 2886,75| 25000,00 30000,00
Barrio Bolivar 3 38333,33 2886,75| 35000,00 40000,00
Alfonso Lépez | 2 42500,00 3535,53| 40000,00 45000,00
La Esmeralda | 2 40000,00| 14142,14| 30000,00 50000,00
Total 14| 35714,29 7032,11| 25000,00 50000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por caja de uva Isabella.

ANOVA
Precio compra uva (caja)
Suma de cuadrados | gl [ Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 328273809,52| 4 82068452,38| 2,348(0,132
Dentro de grupos 314583333,33| 9 34953703,70
Total 642857142,86( 13

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por libra de uva Isabella en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio venta uva (libra)

Plaza N| Media Desv- 1 vinimo | Maximo
Desviacion

Bello Horizonte | 4 1750,00 288,68| 1500,00 2000,00
Las Palmas 3 1833,33 288,68/ 1500,00 2000,00
Barrio Bolivar 3 2000,00 0,00 2000,00 2000,00
Alfonso Loépez | 2 2000,00 0,00 2000,00 2000,00
La Esmeralda | 2 2000,00 0,00 2000,00 2000,00
Total 14 1892,86 212,91| 1500,00 2000,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por libra de uva Isabella.

ANOVA

Precio venta uva (libra)

Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 172619,05| 4 43154,76| 0,932|0,487
Dentro de grupos 416666,67( 9 46296,30
Total 589285,71| 13

Fuente: elaboracion propia.

ANEXO E.44. Yuca.

Tabla 1. Procedencia de la yuca comercializada en las plazas de mercado de la
ciudad de Popayan.

Procedencia yuca

Porcentaje | Porcentaje

Procedencia yuca Frecuencia | Porcentaje valido |acumulado
Narifio 2 1,6 11,1 11,1
Timbio 6 4.7 33,3 44.4
El Tambo 4 31 22,2 66,7

Valido  |caloto 2 16 11,1 778
e | 4wl =) oo
Total 18 14,2 100,0

Perdidos [Sistema 109 85,8

Total 127 100,0

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 2. Participacion de la yuca en las plazas de mercado.

Producto a vender yuca

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje s
valido acumulado
Si 18 14,2 14,2 14,2
Valido [No 109 85,8 85,8 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
por bulto de yuca en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio compra yuca (bulto)

Plaza N Media Deg\iz\éién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 5| 45000,00| 12247,45( 30000,00 60000,00
Las Palmas 4| 41250,00 8539,13( 30000,00 50000,00
Barrio Bolivar | 3 [ 40000,00 5000,00( 35000,00 45000,00
Alfonso Lépez | 3| 42666,67 6429,10( 38000,00 50000,00
La Esmeralda | 3 38333,33 2886,75( 35000,00 40000,00
Total 18| 41833,33 7927,98( 30000,00 60000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Analisis ANOVA de los precios de compra por bulto de yuca.

ANOVA

Precio compra yuca (bulto)

Suma de cuadrados | gl [Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 100416666,67( 4 25104166,67| 0,337(0,848
Dentro de grupos 968083333,33| 13 74467948,72
Total 1068500000,00| 17

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por libra de yuca en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio venta yuca (libra)

Plaza N Media Des\e/)i:l\c/.ién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 5 760,00 251,00 600,00 1200,00
Las Palmas 4 1000,00 0,00/ 1000,00 1000,00
Barrio Bolivar 3 933,33 115,47 800,00 1000,00
Alfonso Lépez | 3 800,00 173,21 700,00 1000,00
La Esmeralda | 3 1333,33 288,68 1000,00 1500,00
Total 18 944,44 266,18 600,00 1500,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por libra de yuca.

ANOVA
Precio venta yuca (libra)
Suma de cuadrados | gl [Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 69911111 4 174777,78| 4,496|0,017
Dentro de grupos 505333,33| 13 38871,79
Total 1204444 44|17

Fuente: elaboracion propia.

ANEXO E.45. Zanahoria.

Tabla 1. Procedencia de la zanahoria comercializada en las plazas de mercado de
la ciudad de Popayan.

Procedencia zanahoria
Procedencia zanahoria Frecuencia | Porcentaje Por(fgntaje Porcentaje
valido |acumulado

Ipiales 8 6,3 25,0 25,0
Totord 6 4.7 18,8 43,8
Bogota y Pasto 5 3,9 15,6 59,4

Valido Paletard y Malvaza 4 31 12,5 71,9
Pasto 5 3,9 15,6 87,5
No conoce o no |nd?ca el 4 31 125 100,0
lugar de procedencia
Total 32 25,2 100,0

Perdidos [Sistema 95 74,8

Total 127 100,0

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 2. Participacion de la zanahoria en las plazas de mercado.

Producto a vender zanahoria

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje L)
valido acumulado
Si 32 25,2 25,2 25,2
Valido [No 95 74,8 74,8 100,0
Total 127 100,0 100,0

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 3. Analisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de compra
de por bulto de zanahoria en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio compra zanahoria (bulto)

Plaza N Media Dez\iz\éién Minimo Maximo
Bello Horizonte | 9 40222,22 2587,36( 35000,00 45000,00
Las Palmas 5 36000,00 8215,84( 30000,00 50000,00
Barrio Bolivar 6 31666,67 4082,48| 30000,00 40000,00
Alfonso Lopez | 5 34000,00 4183,30| 30000,00 40000,00
LaEsmeralda | 7 35714,29 4498,68| 30000,00 40000,00
Total 32| 36000,00 5364,16( 30000,00 50000,00

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 4. Andlisis ANOVA de los precios de compra por bulto de zanahoria.

ANOVA
Precio compra zanahoria (bulto)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 293682539,68| 4 73420634,92( 3,313(0,025
Dentro de grupos 598317460,32| 27 22159905,94
Total 892000000,00( 31

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 5. Andlisis descriptivo con tendencia central y dispersion del precio de venta
por libra de zanahoria en las cinco plazas de mercado de la ciudad de Popayan.

Precio venta zanahoria (libra)

Plaza N Media De.sv.. , Minimo Maximo
Desviacion

Bello Horizonte | 9 888,89 231,54 500,00 1200,00
Las Palmas 5 860,00 403,73 500,00 1500,00
Barrio Bolivar | 6 600,00 63,25 500,00 700,00
Alfonso Lépez | 5 580,00 83,67 500,00 700,00
La Esmeralda | 7 1057,14 304,72 500,00 1500,00
Total 32 818,75 295,60 500,00 1500,00

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 6. Analisis ANOVA de los precios de venta por libra de zanahoria.

ANOVA
Precio venta zanahoria (libra)
Suma de cuadrados | gl | Media cuadratica F Sig.
Entre grupos 1022718,25( 4 255679,56| 4,094]|0,010
Dentro de grupos 1686031,75( 27 62445,62
Total 2708750,00| 31

Fuente: elaboracion propia.
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ANEXO F. Fotos de algunos puestos de venta de las diferentes plazas de mercado
de la ciudad de Popayan durante la aplicacion de la encuesta.

Las siguientes fotografias son autoria propia, con las cuales se evidencia la
aplicacion de algunas de las encuestas teniendo en cuenta los protocolos de
bioseguridad, ademas del estado en el que se encontraban algunos puestos de
trabajo.
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