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@ Presentacion

Revivamos la fiapanga es un proyecto
deinvestigacidninterdisciplinario, que
surge como respuesta ante la carencia
de simbolos de origen popularenla ciu-
dad de Popayan, yaque nuestra ciudad
crecié bajo los lineamientos de ciudad
hidalga, que trajo consigo un desarrai-
go por los procesos de mestizajey la
cultura popular.

Producto de ello, personajes como
la flapanga, la tradicional mujer de pue-
blo, se ha ido desdibujando del imagi-
nario de los payaneses.

El proyecto se desarrollé con el fin
de lograr obtener una version mas en-
riquecida del personaje de la fiapanga
a partir de la recoleccion de imagenes
fisicas eimagenes mentales que los ha-
bitantes adultos de Popayan aun con-
servan del personaje, por lo tanto gran

parte del proyecto se tuvo que realizar
mediante estrategias que activaran la
tradicién oral.

Con frecuencia se asocia al disefio
grafico con la elaboracion de piezas
graficas funcionales para la industriay
el comercio, sinembargo, este proyecto
busca generar conocimiento e investi-
gacidonenuncampointerdisciplinar que
satisfaga en alguna medida las busque-
das deidentidad cultural de la regién.

Elrol del disefio dentro del proyecto,
fuearticularlainformacion depuradadel
personaje en funcidn del pdblico juvenil
proceso que se materializo a través de
productos como el editorial, el audiovi-
sualy la marca (entre otros que se espe-
cificanmasadelante), con el findevisua-
lizar los resultados de la investigacion.
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® Contextualizacion

El patrimonio cultural es el legado que
por afos se ha transmitido de genera-
cién en generacion, pasando a formar
parte de los bienes sociales materiales
e inmateriales que se deben atesorar,
ya que al conservar y transmitir nues-
tras tradiciones ayudamos a preservar
los simbolos de identidad cultural. Gra-
cias a estos elementos podemos enten-
der de una mejor manera la construc-
cién de una nacion (la gente) del siglo
XX, ademas de definir la identidad de
un pueblo con sus modos de vida, sus
costumbres, sus tradiciones, sulengua,
suidiosincrasiay sus creencias.

El proyecto “Revivamos la Napanga”
es tan sélo una aproximacién desde
nuestro campo disciplinarioal enrique-
cimiento de la historia de aquellas mu-
jeres mestizas que forjaron lasociedad
payanesa desde sus inicios, en cam-
pos como los frentes de batalla hasta
la artesania, entre otros; también re-
presenta un acto de reivindicacién de
laidentidad popular femenina, la cual
ha estado marginada durante mucho
tiempo dentro del sistema de organi-
zacion patriarcal del cual provenimos
los colombianos, ademas el proyecto
trata de hacer el respectivo relevo ge-
neracional (futuros adminsitradores de
lastradiciones-Jovenes), de lainforma-

cion recopilada sobre el personaje.

El eje central del proyecto consistio
en lograr entretejer la memoria de la
comunidad payanesa -principalmente
los adultos mayores-entorno al perso-
naje popular femenino de la fiapanga;
tomando el rol desde el disefio como
mediador y dinamizador cultural.

Dice Magda Veldsquez Toro en la
Nueva Historia de Colombia “La opre-
siony discriminacion de la mujer es un
hecho histdrico que traspasa las clases
sociales, esta presente en una cultura
patriarcal y machista que comprometea
hombresy mujeres. Tiene manifestacio-
nes particulares en la economia, la po-
litica, la vida social, familiar y religiosa”.

Tenemos como finalidad ofrecer un
producto de disefio que sirva de consul-
tay ayude a construir una memoria vi-
sual del personaje “lafiapanga”. Dentro
de este texto estd toda lainformacion
estructurada que se logré recolectar
en un proceso de investigacién, don-
de figuran la seleccién de entrevistas
mas representativas del proyecto, los
datos que arrojaron los eventos, grafi-
cas, también hay un display incorpora-
do, el cual nos permite ver y escuchar
las memorias correspondientes de los
eventos, las fotografias, dibujos, ilustra-
ciones, caricaturasy todo tipo de mate-



rial graficoy por ultimo la bibliografia.

El conversatorio fue el primer even-
to que sirvié como estrategia grupal
para la extraccién de informacién
sobre la fapanga en Popayan; acom-
pafiado de una exposicién donde se
mostraban las imagenes mas repre-
sentativas de fiapangas desde laépoca
colonial, para reactivar la memoriay
sensibilizar a los asistentes en funcion
de enriquecer las historias que poste-
riormente ellos narraron, en su mayo-
ria ese trato de adultos mayores.

A partir del conversatorio y por su-
gerencia del grupo de asistentes, el
proyectd pasé de llamarse “Recons-
truyamos la fiapanga” a “Revivamos la

flapanga”, ya que el nombre inicial del
proyecto, implicaba una cosificacion
o reificacién del personaje, empobre-
ciendolo y relegandolo a una figura
carente de carga simbdlica.

Lalinea deinvestigacion que sesiguid
fueundesarrolloen el cual se demuestra
la pertinencia que tiene el disefio grafico
dentrodelos proyectos deinvestigacion,
como planificador de los procesos siste-
maticos que se deben seguir parala pro-
puesta de trabajo; aqui el disefio se vera
como un planificador, por medio del cual
se selecciona lainformacién y se conso-
lidan las estrategias de comunicacion,
para poder llevarla de una forma eficaz
alacomunidad payanesa.

Museo Taminango
Pasto-Narifio
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Reflexiones del proyecto

Podemos recuperar el pasado, pero
el mismo no permanece inalterado,
porque todo estd sujeto a permanen-
te evolucion. Debemos admitir que el
pasado seinterpretay se resignifica en
funcién del presente, tal como lo plan-
tea Charles Pierce bajo su conceptode
semiosis, donde el interpretante pue-
de producir sucesivas interpretaciones
eneltiempo, de acuerdo alos cambios
histéricos (Pierce, 1987:249). Por tanto,
debemos recuperar laidentidad como
elemento primordial dentro de la me-
moria social de un pueblo.

Dicho procedimiento permite cono-
cer a cabalidad un objeto de estudio,
su desarrollo dialéctico y su valor, para
poder actuar consecuentemente en
la sociedad de signos donde nos mo-
vemos (letras, objetos, convenciones,
graficos etc...).

Comodisefiadoras gréaficas nos dimos
cuentaquetrabajar conlacomunidades
una experiencia que no solamente nos
hace massensiblesfrentealas problema-
ticas que diariamente atraviesa nuestra
region, sino que también nos vuelve mas
conscientes para pensar en dichas pro-
blematicas y aportar soluciones desde
nuestros campos disciplinares.

“Revivamos la fiapanga”, es un pro-
yecto de disefio que logrd hacernos

cambiar lamanera de ver los patrimo-
nios culturales; ademas nos brinda la
oportunidad de hacer participe a la
gente en la produccion de nuevas ver-
siones sobre la historia del personaje
“lafiapanga”, a partir de datosque ala
fecha se desconocian; se va enrique-
ciendo el conocimientos a través de
lainformacion de diversos habitantes
recogiendo relatos que habitan en su
memoria.

Podemos decir con certeza, que uno
de los logros mas importante de esta
experiencia fue construir la comunica-
cidnentrelosinvestigadoresy lacomu-
nidad payanesa, quienes se tomaron
el trabajo de aportar voluntariamente
sus memorias al proyecto con varias
réplicas durante el proceso, logrando
una retroalimentacion en prode lain-
terpretacion actual del personaje po-
pular femenino.

A esta altura se logran pequeiios
niveles de conciencia donde la gente
logra comprender a partir de su propia
reflexion larelevancia que tienen estos
tesoros deinformacién dentro de nues-
trasociedad.

Nos satisface poder decir después
de la experiencia que se adquirié con
lacomunidad, que el disefio va mucho-
mas alla de ser el creador de productos



fisicos tangibles, porque también pue-
deserunarticulador social, generando
aportes cognitivos como gestor cultu-
ral y ayudando a la creacion de nuevos
imaginarios colectivos, que giran en
torno a la interpretacién que se hace
de la historia segun el contexto social
en el que nos encontremos.

Rueca e hilo
Museo Taminango
Pasto-Narifo

Telar
Museo Taminango
Pasto-Narifio
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‘ ‘ Sélo pueden considerarse pa-

trimonio cultural delanacién, aquellos
bienes y manifestaciones a los cuales
las personas, los grupos, o las institu-
ciones con competencias atribuidas
legitimamente, mediante un proceso
razonable, reflexivo, transparente, in-
cluso publico, les confieren valores o

atribuciones de identidad ’ ’

“Reconstruyamos lafiapanga” esun
proyecto de Disefio Grafico que se pre-
ocupa por lapérdidade los patrimonios
culturales, porello propone alaapan-
ga (personaje, femenino, autéctono
del Cauca), como patrimonio cultural
intangible, creemos con fidelidad que
los simbolos que nos rodean deben ser
construidos de maneraincluyentey di-
versa es decir haciendo participesala
comunidad; nos interesa fomentar el

® ,;Qué es Revivamos la hapanga?

sentido de pertenencia hacia los patri-
monios culturales intangibles y la res-
ponsabilidad social del disefiador fren-
tealageneracidon dediscursossobrela
identidad local; silogramos rescatar la
informacion que permanece estatica
enlas memorias de algunos habitantes
de la ciudad y dinamizar para llevarla
a los publicos juveniles, lograremos la
conservacion de este legado que hace
parte de nuestraidentidad, teniendola
posibilidad de transformarloy adoptar-
losanuestros modos de vida actualesy
transmitirloalas futuras generaciones.

Nos interesa ademds ver en accion
elrol del disefio dentro de los proyectos
de investigacion, como agente dinami-
zador enlos procesos culturales, através
de los discursos estéticos que en este
proyecto se vieron representados por
medio de laimgen.



Vestido de fiapanga
Museo Taminango
Pasto-Narifio
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Etimologia

Segun elfildlogo y linglista narifense Eduardo Rosero Pantoja

Variantes dialectales diatdnicas

Napanga

q

Colombia e Llapanga

Ecuador Yapanga

| * q @O .
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Napanga

llapa : Adjetivo prono- : sustantivo,
minal, “todos; todo; total; tendon, del pie, taldn.
todo, toda”.

Descalzo, sin zapatos, significa“Qala cha-

=1 ki“ 0 “karachaki”, lo corrobora el diccionario

Runamisi de Cosmovision Andinay el diccio-
nario de Quechua -Runamissi.

Fue el doctor Arturo Pazos Bastidas
qguien propuso que fiapanga significara
descalzo en su libro Quechuismos colom-
bianos”, publicado en 1961 en Pasto.

17
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@ Fundamentacion

‘ ‘ El disefio constituye una prac-

tica heterogénea, una profesion plu-
ral en la que se conjuntan variantes
técnicas, metodoldgicas, culturalesy

estilisticas (Chavez, N.) , ’

Esimportante entender que el dise-
fio avanza dia tras dia con la evolucién
de las nuevas tecnologias, ademas de
la exigente demanda que nos rodea, la
gente en general piensa, que cuando
se desarrolla un proyecto de disefio se
tiene como objeto la realizacion de un
producto fisico final y que la solucion a
esas problematicas necesariamente de-
ben ser gréficas, obviando por completo
no solamente el proceso por el cual se
llegan a estas soluciones sino obviando
laideade unaposible solucion cognitiva.

En nuestro caso hacemos un com-
plemento de ambas posturas, tantola
solucidninstrumentalizada del disefio,
sin perder de vista la cognitiva.

Porunlado quedaenlosasistentesde
los diferentes eventos del proyecto, una
experiencia que se adquirié mediante
un intercambio de saberes que implica
un nuevo conocimiento y por otro lado
quedael productodedisefioquesirvede
consulta para lasfuturas generaciones.

Desde el disefio hay muchos cami-

nos mediante los cuales se puede dar
solucién a un problema sin embargo
este proceso de disefio noiniciadando
solucién inmediata desde la grafica si
no estudiando el problema para po-
der determinar la maneraidénea con
la cual se dara la solucidn.

El disefio grafico se puede proponer
nuevas estrategias de activacién de la
memoria colectiva, mas consecuentes
alas nuevas practicas de los consumos
culturales.

El disefiador encuentra su rol en los
procesos culturales como mediador de
la informacién y agente dinamizador.
Nuestro proyecto, inscrito a estanueva
mirada de hacer historia, propone des-
empolvar los rastros de un personaje
popular, para dinamizarlo, compartir-
loy hacer una retroalimentacion con
diversas comunidades generando pro-
puestas desde la comunicacion visual
que sirvan para activar la memoriay
transmitir a través de imagenes y dis-
cursos estéticos otras formas de relatos
alas nuevas generaciones.

El disefio es una disciplina que cabe
perfectamente en la realizacién de
cualquier proyecto de investigacion,
puesto que es el encargado de producir
comunicaciones visuales que afectenel



conocimientoy las actitudes de la gen-
te. Como menciona Jorge Frascara en
su libro “Disefio grafico para la gente”.
El disefio lastimosamente ha sido mal
entendido por mucho tiempoy poreso
en ocasiones ha sido mal aplicado; con
frecuencia las personas que no saben
de disefio y que no conocen, y erran
por hacer afirmaciones incorrectas.
Este proyecto ademas de llevar el
mensaje hasta los publicos objetivos,
se encargd de programar, proyectar,
organizary seleccionardicha informa-
cidn, haciéndolavisualmente atractiva
y sintética; facilitando la comprension
de estos discursos y creando comuni-

caciones visuales mas eficientes. Para
ello, se hizo necesario un proceso de
investigacion y contextualizacion para
poder determinar la manera mds ade-
cuadade mostrar lainformacion, la so-
lucién grafica que arrojo el proyecto se
manifestd en soportes tanto impresos
como audiovisual.

El producto editorial parte de la ne-
cesidad de dejar una memoria fisica de
consumo lento y mucho mds amplia en
contenido e imagen, mientras que el
audiovisual es una memoria digital de
consumo rapido que puede ser masifi-
cado facilmente a través de la viralidad
y por diferentes canales de informacion.

Acuarela
Diario Noguera
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o Objetivos

General

» Desarrollary producirun proyectode
disefio en el cual se articule la informa-
ciéon masrelevante recolectada sobreel
personaje de lafiapanga, para disponer-
la de manera sintética y comprensible
enfuncién de las nuevas generaciones.

Especificos




1.1

2.1

{ Investigar y contribuir en |a reivindicacién de patrimonios
culturales intangibles de la regién, para menguar en alguna
medida el desconocimiento que tiene la poblacién mas joven
sobre el personaje.

{ Entretejer la memoria de la comunidad payanesa -princi-
palmente los adultos mayores- en torno al personaje popular
femeninodelafiapanga, tomando el rol desde el disefio como
mediador y dinamizador cultural.

{ Realizarun conversatorio paracomplementar lainformacion
obtenida a través de la academia con la de memoria popular.

{ Hacer una exposicién dentro de la coyuntura del conver-
satorio como herramienta de activacion de lamemoria enlos
adultos mayores de Popayan.

« Participar desde el disefio en la constitucién de identidades
locales que contribuyan a reforzar el sentido de pertenencia
anuestro territorio generando acciones que aporten al bien-
estaryalosintereses de la sociedad.

{« Generarunaestrategia que facilite la difusién del proyecto

en los diferentes medios de comunicacion, con el fin de con-
vocar alos eventos y evidenciar los resultados.

21
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Presupuestos conceptuales

» lcono: Tomado desde la semi6-
tica es un signo visual que mediante la
representacion sustituye al objeto por
su significacién y estd perfectamente
ligado alaimagen.

» Jolgorio: Se refiere a las fiestas
que legitima el pueblo; este tipo de
ritos se celebran principalmente para
mantener algun evento dentro de la
memoria colectiva.

» Tradicion: Se entiende como
las dinamicas originadas en la cultura
popular que se heredan de generacion
en generacidn y en algunos casos son
apropiadas por la élite para perdurar
en el tiempo.

» Elite: Término usado para designar
a un grupo reducido de personas, que
ejercen un poder superior al resto de la
poblaciéndentro de unasociedad, yasea
econdmica, policica o culturalmente.

» Costumbres: Dinamicas que se
originaron en un principio en lo popular,
es decir dentro de las clases subalternas

luego se legitiman pasando a formar
parte de las clases élite.

» Discurso: desde la lingiiistica se
entiende como una exposicion que se
da de forma oral o escrita y por medio
delacualseargumentacon coherencia
y logica gramatical el tema abordado.

» Folklore: Tradicién popular
constituida por todos los conocimien-
tos del puebloincluyendo lo que cree,
dicey hace.

» Guangayuyay: del quechua
“entretejer memoria”.

» Iconografia: Ciencia que estu-
dia el origen y evolucién de las image-
nes; es la descripcidn e interpretacion
de las tematicas, tratados o coleccion
de las mismas.

» Intercambio de saberes: Es
la reunién de dos o mds personas en
un espacio, donde através del didlogo
se genera una transferencia de conoci-
miento. El requisito primordial para que



sedéunintercambio de conocimientos,
consiste en que todos los actores parti-
cipeny compartan algo desde su saber
conelresto.

» Nacién: Tomado desde la socio-
logia, se refiere al grupo humano que
comparte unterritorio, unalengua, unas
costumbres, unas creencias y una eco-
nomia comun, sin embargo ninguna de
las caracteristicas esimprescindible para
que dicho grupo humano se constituye
como nacion.

» Nacionalismo: Aligual que to-
dos los ismos, éste corresponde a una
doctrina, movimiento o corriente y por
consiguiente se establece mediante la
imposicion con el finde preservarlas bie-
nes materiales einmateriales de un pais.

»Tradicién oral:Eslaformaenque
se transmiten conocimientos, experien-
cias, tradiciones o informacion en gene-
ral por medio de microrelatos, leyendas,
cuentos, cantos, su funcién principal es
conservar conocimientos ancestrales
gue con el tiempo se van perdiendo.

» Memoria colectiva: Lamemo-
ria que comparten varios individuos
acerca de un mismo recuerdo.

» Historiografia: Es una inter-
pretacién del pasado que queda con-
signada de forma escrita y se entiende
como la versién oficial de los hechos.
Esta versidn no es precisamente una
fuente fidedigna del suceso histéricoya
que esta condicionada a la percepcién
del sujeto que la escribid.

» Organizacion Patriarcal: To-
mado desde la teoria feminista, que en
losafios 70°s lo definen como una orga-
nizacion social primitiva, que general-
mente eradominada porunvaron;oen
un nivel mas general, entendido como
la dominacion masculina en la época
primitivayaunenlamodernadondese
oprimey margina al género femenino.

» Patrimonio cultural: Se refiere
a los bienes materiales e inmateriales
que pertenecen a un grupo humano.
Este patrimonio se hereda de genera-
cién en generacion como memoria del

pasadoformando parte de laidentidad
de los pueblos.

» Referente:Eslarealidad externa
que sirve como punto de partida.

» Saber popular: representalo
que un pueblo piensa, dice y hace.

» Sabiduria popular: Conoci-
miento de la cienciay el arte y consti-
tuye el objeto de lafilosofia; contempla
teoriasydoctrinas que no estan dentro
del drea de conocimiento del pueblo.

(ver anexo 3)
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® Conceptos de base

Los conceptos que abordaremos a
continuacion, serviran para entender
de unamejor maneralarelevancia del
proyecto, “Revivamos la fiapanga”, se
han abordado desde la perspectiva de
diferentes autores, nos interesa pro-

)) Diseno

“En el lenguaje visual no hay reglas
predeterminadas”
Jorge Frascara / El disefio de comunicacion.

Este es el concepto mas relevante
de todos, no solo por ser disefiadoras
y desarrollar el proyecto desde esta
perspectiva, sino porque hablaremos
del disefio en un sentido mucho mas
amplio, aqui no solo se involucra el di-
sefio grafico, estamos hablando tam-
bién de laimportancia del disefio textil,
disefio de joyas, disefio de comunica-
cidn visual entre otros. Cabe resaltar
en una primera instancia que nuestro
interés principal noes hacerusodeuna
terminologia especializada, como dice
Jorge Frascara en su libro “el disefio de
la comunicacion visual”.

"El lenguaje visual no tiene glosa-

blematizar desde el disefio grafico la
pertinencia que este tiene dentro de
los procesos culturalesy el rol que jue-
ga en general dentro de los proyectos
de investigacion.

rios o diccionarios finito, y consecuen-
temente la dualidad significado/ sig-
nificante no es aplicable. Elintérprete
juega un papel mas decisivo cuando
mira imdagenes que cuando lee pala-
bras, y los contextos agregan otro fac-
tor de incertidumbre a la posibilidad
de planificar un mensaje visual”.

El Disefio ha sido generalmente en-
tendido como el producto fisico, sinem-
bargo el proceso porelcualse hallegado
a ese resultado final ha sido completa-
mente ignorado. El término “disefio” ha
sidomalaplicado por el desconocimien-
to que existe sobre su significado, por
ello nos encontramos con expresiones
como: “los hermosos disefios de telas
aborigenes”, cuando en lugar de esto se
podria usar términos mas apropiados
como laornamentacion.

El disefio se ve aplicado en este
proyecto de muchas formas, en pri-
mer lugar al ser disefiadoras graficas



somos mediadoras de lainformacion;
razon por la cual nuestro objetivo prin-
cipal no es la creacién de formas sino
la creacién de comunicaciones efica-
ces a un grupo especifico, queremos
trabajar en la interpretacién, el orde-
namiento y la presentacion visual de
mensajes que logren afectar el cono-
cimiento que tiene la gente respecto
al personaje y para ello es necesario
hacer unainvestigacién sobre el tema
en el cual se quiere ahondar; en este
caso se quiere recuperary reconstruir
la historia de la fiapanga, a través de
la gestion de multiples memorias. Esa
informacidn recolectada arroja unos
datos que se clasifican segun las ne-
cesidades, con los cuales se hara una
interpretacion sobre la informacion
para poder comunicar a la comuni-
dad de una forma comprensible, sin
embargo éste proceso no se genera de
manera mecanicaya que lariqueza del
proyecto se basa en la retroalimenta-
cién continua con la gente.

Elrol de disefio grafico entrard aha-
cer parte en lamediacién del mensaje
y en sumomento se utilizara el canal
que resulte mas apropiado para poder
llegar con eficacia al publico objetivo.

Frascara dice que la claridad no se
opone a la creatividad en el disefio de

comunicacion, la creatividad puede
hacer que mensajes complejos sean
facilmente comprensiblesy la falta de
creatividad puedes hacer que mensajes
simples se vuelven incomprensibles.

)) Identidad

Esimportante antes de entrar a definir
este concepto dejar claro que existen
diferentes clases de identidad, en pri-
mera instancia podriamos decir que
es el conjunto de rasgos que nos dife-
rencia de otros sujetos, que nos hace
Unicos e irrepetibles; en un nivel mas
general podriamos decir que se trata
del conjunto de practicas materialesy
simbdlicas que tiene una comunidad
y las diferencia de otras.

La identidad es el conjunto de cé-
digos o elementos culturales que nos
hace parte de un grupo humanoy se
da de manera personal o grupal, enla
primera podemos decir que los indivi-
duos de unasociedad logran construir
suidentidad a partir del reconocimien-
to que se realiza a través del otro, en
cierta medida la identidad de cada
individuo es una respuesta a las exi-

gencias que nacen de la interaccidn
que se tiene con el otro, aunque esas
caracteristicas que nos diferencia de
los demasindividuos, hay otras carac-
teristicas que se comparteny por ello
hablamos deidentidad grupal. En este
caso de laidentidad grupal nos logra-
mos diferenciar con otras comunida-
desyenlaindividual con otros sujetos.

))Cultura Popular

“El estudio de la cultura popular, surge
comorescate del pasado contrapuestoal
presente, en el cual las clases dominan-
tes habian olvidado sus propias raices”.

A partir del libro Imaginarios Urba-
nosy La Cultura Popular de José Eduar-
do Rueda Enciso (compilador-editor),
se explicard en qué consiste el concep-
to de cultura populary porque tiene
relevancia dentro de éste proyecto.

De antemano expresamos que esto
estansolo unacercamiento al estudio
de la cultura popular desde la mirada
del disefiador grafico, puesto que para
poder estudiarla es necesario abor-
darlo de formainterdisciplinaria.

En primer lugar hemos adoptado
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este texto por ser una compilacion de
13 autores diferentes (José Arteaga,
José Daniel Garcia, Marcos Gonzalez
Pérez, Cecilia Enriquez, Manuel Her-
nandez, Amparo Ibafez, Oscar Londo-
fio, Eduardo Rueda, Ernesto Salazar,
Patricia Téllez, Armando Silvay Miguel
Angel Urrego), que exponen una posi-
cion frente al temay alas problemati-
cas que dicho término desencadena,
al ser una compilacion logramos tener
unavision mas amplia vista desde mu-
chas perspectivas basada en ejemplos
reales y vivencias en Colombia.

Segun el libro los Imaginarios Ur-
banosy La Cultura Popular, se entien-
de como la cultura del pueblo, de las
clases subalternas, que tiene un len-
guaje distinto y una dinamica propia
que responde a sus necesidades, una
cosmovision y socio vision diferente,
posee peculiaridades, simbolos de
identidad, adecuados mecanismos de
operaciony controly por consiguiente
posee tanto elementos conservadores
como contestatarios.

En Colombiala cultura popular pue-
de serasimilada con la cultura mestiza,
por lo cual es mayoritaria y se cons-
tituye en el fundamento de la nacio-
nalidad y de la identidad. Sin embar-
go dado que Colombia es un pais de

regiones, la cultura popular adquiere
infinidad de formas y manifestaciones
acordes con tales complejos, con dos
vertientes, lo campesinoy lo urbano,
esto ultimo mas dificil de identificar
puesincorporaelementos de la cultu-
racampesinay regionaly se diluye con
la cultura de masas.

Hablando dentro de nuestro con-
texto podemos decir que; la cultura
popular es un término que se le acufia
al pueblo colombiano, sin embargo las
costumbres se llevan a cabo segun la
region, es decirla mayor parte del pue-
blo colombiano es mestizo, es una cul-
turaque haadoptado ciertasformasde
vida, ciertas costumbres, pero dichas
formas de vida cambian segln cada
regién en la cual se habita, tomemos
como ejemplo la ciudad de Popaydan
donde una de las celebraciones mas
importantes delafio esla Semana San-
ta; esunasemanaen lacual serealizan
una serie de actividades de indole re-
ligioso, la mayoria de payaneses tiene
una forma de vida, de costumbres, de
creencias, que difieren alas que tienes
habitantes de otras regiones como Cali
o Medellin o Bogot3d, esto se puede ver
reflejado en sus actividades como ce-
remonias, supersticiones, fetichismos,
artey tradiciones.



La razon por la cual este concepto
es parte fundamental del proyecto Re-
construyamos La Napanga, es porque
dicho personaje es parte de la cultu-
ra popular que se construyo dentro
de determinadas comunidades, por
eso es necesario conocer su historia
y el contexto en el que nacid y se re
significo dejando de ser un personaje
popular para convertirse en unarancia
tradicion. Si estudiamos nuestra his-
toria, recuperamos nuestra memoria,
si recuperamos nuestra memoria nos
reconocemos a nosotros mismosy de
estaforma podemos adoptar éste per-
sonaje como un simbolo de identidad
pero seremos nosotros mismos quie-
nes hagamos una construccion social
colectiva para no tener que adoptar
mas simbolos impuestos.

Entraremos a estudiar los tipos
de reconstruccion, existen tres tipos
de reconstruccion de la memoria, el
primero es la reconstrucciéon subje-
tiva, que se desarrolla a partir de los
testimonios de aquellos que vivieron
experiencias (informante directo), la
segundala reconstruccion objetiva se
desarrollaa partirde las universidades
y centros académicos de investigacion
y laterceraeslareconstruccionjuridi-
ca la cual se desarrolla a partir de to-

dos los expedientes; en este proyecto
de disefio se intentard hacer unare-
construccién subjetiva no sélo porque
los escasos datos histdricos sobre La
Napanga, sino porque a partir del acer-
camiento con la comunidad se logra
tenerunasensibilizacién e interaccién
frente al tema. No es lo mismo estu-
diar las mentalidades que estudiar los
imaginarios colectivos, ambos temas
estdn muy ligados pero no debemos
olvidar que en una misma épocay en
un mismo espacio se puede dar la co-
existencia de multiples mentalidades,
tal coexistencia es lo que nos permite
la unidad y la diversidad de la misma,
su dindmica interna, el conflictoy el
cambio, la cultura popular es asilo uni-
versalylas mentalidades populareslo
particular esto nos permite tener una
visién diferente de mundoy delavida
que la caracteriza.
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Planteamiento metodoldgico
Investigacion-Accion- Participativa

El proyecto Revivamos la fiapanga es
una forma de proponer un personaje
popular femenino para que recupere
el espacio que durante afios le ha sido
usurpado por tantos simbolos impues-
tos por la clase social que ha concentra-
do el poder enla ciudad de Popayan.
Para poder generar un cambio sobre
estasideastanarraigadasalosimagina-
rios de lacomunidad payanesa, fuevital
entrara conocer la realidad del territo-
rio, laformamas practica que encontra-
mos fue aplicando la metodologia de
Investigacion Accion Participativa (IAP).
Esta metodologia tiene por objeto
hacer una produccién sobre un cono-
cimiento que se pueda transformar a
través de procesos, donde se debate el
objeto de estudio desde varias perspec-
tivas y que la comunidad con la que se
ha trabajado logre llegar a reflexiones y
retroalimentaciones continuas para ge-
nerar finalmente como resultado algun
grado de transformacion social respecto
altema de lainvestigacion.
Sinembargo en el desarrollo del pro-
yecto, fue preciso ajustar lametodologia
IAP alas necesidades propias de lainves-
tigacion, ya que pretender cambiar una
realidad social con este proyecto con-
sitia en un reto demasiado ambicioso
para el tiempo establecido; porlo tanto

nuestro método consistié en afectar los
imaginarios de nuestro publico objetivo
desde ladinamica que decidimosllamar
Investigacidn-interaccién-participativa.

Esimportante entender que el pro-
ceso de IAP no concluye con la pro-
duccion de conocimientos, sino que
pretende actuar frente alas realidades
sociales, teniendo en cuenta para su
transformacion la voz de los actores,
implica hacer realidad el derecho de
todos a ser Sujetos de historia, o sea
sujetos de procesos especificos, en
pocas palabras en la idea de inclusion
de lacomunidad en el proceso.

La meta es que la comunidad vaya
siendolaautogestora del proceso, apro-
pidndose de él y proponiendo nuevas
alternativas desde su saber dentro de
la cotidianidad. Hablamos de objetivar
la realidad en una dindmica de investi-
gacion que surge y se desarrolla como
proceso en la complementariedad per-
manente de distintos saberes —el saber
técnico (laacademia), el saber cotidiano
(la comunidad, es decir los actores so-
ciales). En este sentido, podriamos refe-
rirnos a una construccion dialéctica del
saber que parte de considerar al objetoa
investigar como sujeto (protagonistade
lainvestigacién)y a la finalidad de lain-
vestigacion como transformacidn social.



Estetipode construccién,enmarcadaen
un proceso de investigacion colectivo,
genera como sintesis dindmica unnuevo
conocimiento cientifico sobre unasitua-
cidn problematica determinada.

Para el desarrollo del proyecto Revi-
vamos lafiapanga se establecié un cro-
nograma de trabajo el cual no transcu-
rrié de forma lineal, algunos procesos
se dieron simultaneos a otros. Fue de
gran ayuda para darle un ordenamien-
to al proyecto y establecer finalmente
con ayuda de la gente las soluciones
mas idéneas no sélo desde lo tedrico
practico, sino desde el rol del disefio el
cual jugd un papel fundamental en el
proceso pero sobre todo parala elabo-
racion del producto final.

La Metodologia Investigacion-Ac-
cién Participativa plantea unos claros
parametros sobre el aporte del saber
popular. Esta forma de investigacion
implica desarrollar unaserie de compe-
tencias comunicativas que estan muy
alejadas de lainvestigacion tradicional
que resuelve problemas metodoldgi-
cosen el sentido de la experimentacién
instrumentalista.

Las ensefianzas que abandera este
tipo de metodologia, son bastante
sencillas, consecuentes y racionales y
van desde promover la autenticidad,

el compromiso, el antidogmatismo,
la devolucion sistematica, el reflujo a
intelectuales organicos, la reflexion-ac-
cién, la ciencia modestay las técnicas
dialdgicas, con el fin de generar una di-
namica que construya conocimientoen
conjuntoy que elimine la capa de mis-
ticismo con que se tapa con frecuencia
elinvestigador.

En el caso del proyecto Revivamos la
flapanga, el acercamiento con la comu-
nidad en la ciudad de Popayan fue clave
para generar un canal de comunicacion
directo, que logrd eliminar las barreras
del lenguaje que con frecuencia surgen
cuando elinvestigador se presenta fren-
te ala comunidad como un ser omnis-
ciente que sélo tiene para difundirlaso-
lucidn, version oinformacion “correcta”.

El antidogmatismo fue una de las
claves para poder desarrollar el pro-
yecto, ya que permitié una instancia
mediadora entre |a teoriay los aportes
delsaber popular que se nos presentan
como la historia viva.

Se llama devolucién sistematicaala
devolucién que se le hace a la comuni-
dad de manera sencilla, ordenaday sin
ningun tipo de arrogancia intelectual,
con el fin de contribuir en la formacién
de conocimientos a nivel popular.
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ﬁ Fases

Recoleccién de
informacidn bibliografica

Entrevista
La encuesta
Eventos
Disefio

e Devolucidn sistematica

2014

El referente metodoldgico para el
presente proyectofue la Investigacion
Accion Participativa, de la cual se to-
maron algunas herramientas que
nos ayudaran a crear estrategias de
comunicacion acordes al contexto y
ladinamica del proyecto, sinembargo
alolargode lainvestigacién desarro-
llamos un método propio que defini-
mos con el nombre de Investigacié
Interaccidn Participativa (IIP), ya que
enlaprimeranoscompretiamos a ge-
neraraccionestransformadorasenla
sociedad que no correspondian ala
dimensién de nuestro proyecto.
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Investigacion Interaccion Participativa (11P)
como método propio, desarrollado para el proyecto.

El referente metodoldgico para el pre-
sente proyecto fue la Investigacion Ac-
cién Participativa, de la cual se tomaron
algunas herramientas que nos ayuda-
ranacrear estrategias de comunicacion
acordes al contexto y la dindmica del
proyecto, sin embargo alolargo de la
investigacion desarrollamos un méto-
do propio que definimos con el nombre
de Investigacid Interaccidn Participativa
(1IP), ya que en la primera nos compre-
tiamos a generar acciones transforma-
doras en lasociedad que no correspon-
dianaladimension de nuestro proyecto
yresultaban muy pretenciosas teniendo
en cuenta los tiempos estipulados.

En la primera devolucién sistema-
tica se expuso una serie de elementos,
para dar conocer a los asistentes (en
su gran mayoria personas de la tercera
edad) el proceso de investigacidn ex-
puestos de tal manera que pudieran
ser comprendidos por los asistentes sin
importar el nivel de informaciény ins-
truccion de la gente; también se mos-
traron algunos adelantos del proyecto
y el registro logrado hasta el momento.

La primera medida de devolucion
sistematica que tuvo el proyecto Re-
vivamos la fiapanga con la comunidad
Payanesa, consistio en un conversato-
rio realizado el jueves 22 de agosto de

2013 enlasinstalaciones de la Casa Mu-
seo Guillermo Ledn Valencia, en el cual
se integroé el publico objetivo inicial,
conformado por los adultos mayores
de Popayan, los cuales fueron actores
sociales responsables de ayudar a reu-
nir las memorias sobre el personaje y
meses después, graciasa un proceso de
andlisis y seleccion de la informacion,
serealizd un seminario con el grupo de
jévenes de La Junta Permanete Pro Se-
mana Santadurante elmesde enerode
2014, con el fin de hacerles el respec-
tivo relevo generacional de los resulta-
dos delainvestigacion sobre fiapanaga
anuestro publico objetivo final, ya que
ellos seran los préximos administrado-
res de las tradiciones en Popayan.

El criterio para desarrollar el conver-
satorio dentro de la fase de devolucidén
sistematica a la comunidad fue partir
delapremisade que lacultura popular
es dindmica.

El conversatorio fue el medio mas
idéneo para generar didlogos que die-
ron origen a un intercambio de sabe-
res entre los asistentes, la formacién
de nuevos conocimientos populares
sobre el personaje de la fiapanga y un
jugoso registro para las memorias ya
que cadaintervencion construia enun
aporte paralas memorias del proyecto.



Plan de medios ®

Es importante resaltar las técnicas dialdgicas de interaccién continua con la co-
munidady el resultado en funcion de la creacién de nuevo conocimiento relativo
al personaje de la fiapanga.

Medios de comunicacion convencionales e

Radio

Unicauca Estéreo 104.1 fm / Caracol Radio 1330 am

Criterio: laRadio Universidad del Cauca es nhuestra sefal institucional; ademas de
abrirnos un espacio radial para la difusién del proyecto “Revivamos la fiapanga”,
nos presto los estudios para las grabaciones que serian editadas posteriormente
para el material audiovisual, por otro lado Caracol radio nos sirvio como medio
masivo para llegarle a toda la comunidad payanesa.

R AD

CARACOL
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Television
Notivision Popayan / Canal Zoom / HSB Noticias -Television en vivo

Notivision Es un Canal de televisién local de la ciudad de Popayan, que se en-
foca en promover y fortalecer valores que generen sentido de pertenencia por
el departamento del Cauca, comprometidos con el desarrollo cultural, social,
deportivo y educativo, con los mas altos estandares de calidad.

El Canal Universitario Nacional ZOOM se emite por television cerrada en terri-
torio colombiano através de todos los servicios de cable y canales comunitarios.
Esun canal de television especializado en lacomunidad universitaria, conformado
por 43 universidades colombianas con el apoyo de la ANTV, los Ministerios de
Cultura, Educacion y TIC, Colciencias y el SENA. La programacién de ZOOM es
producida por instituciones universitarias colombianas lo que permite recono-
cer el entorno regional bajo la mirada globalizadora, inquieta e inteligente del
universitario colombiano.

HSB N oticias, es un canal de televisién online de la ciudad de Bogot3, graciasa
laayuda que nos brindaron ambos canales, logramos llegar a un mayor nimero
de personas.

EUNIVERSITARIQ
SNACION
COIL@MBM?IL

nAOTIivISIOn
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Plegables
Exposicion
Los plegables sirvieron como medio impreso para contextualizar a los asistentes
dentro de los dos eventos “Reconstruyamos la fiapanga” y “Revivamos la fiapan-
ga”; ademas quedaron como material informativo del proyecto dentro de LaJunta
Permanente Pro Semana Santa.

Criterio: decidimos hacer uso del plegable ya que es un material de consumo
rapidoy bajo costo.

Redes sociales @revivamos la iapanga
Facebooky You Tube
El proyecto tuvo presencia por dos canales de redes sociales; facebook para con-
vocar a los eventos e informar novedades y Youtube para presentar el material
audiovisual del proyecto.

Criterio: las redes sociales generan gran viralidad entre los publicos mas jove-
nes, ademas estan libres y no implican ningun costo.

HE Aplicaciones H qn Carteras en linea en ... c Cartel Urbano : La m... 6 Typedia: Una encicl... M Estil

YouIlli) revivamos la fiapanga
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Base de datos

Recolectados durante los eventos

Criterio: Durante el conversatorio realizado el 23 de agosto de 2013y el seminario
de devolucidn sistematica realizado durante el mes de febrero de 2014, se reco-
gi6 una base de datos, que comprendian el nombre, teléfono, celulary correo
electrénico de los asistentes, con el fin de generar continuidad en el proceso de
comunicacion con el proyecto.

Correos masivos
Criterio: Los correos masivos funcionan como canal entre el proyectoy los actores
sociales, porque ademas de informar sobre los eventos, también sirvieron para
las devoluciones sistematicasy las retroalimentaciones que hicieron voluntaria-
mente las personas.

Periddico local (ver anexo 4)
Diario del Cauca
Edicidn 23 de agosto del 2013, pagina 23

En esta oportunidad utlizamos el segundo periddico mas vendido enla ciudad
de Popayan para convocar al evento del conversatorio a los depositarios de las
memorias.

Edicion 30 de septiembre de 2013, paginas centrales (12y 13)

En esta edicidn el periddico se utilizé para difundir los avances del proyectoy
simultaneamente para hacer una devolucion sistematica al grupo objetivo inicial
conformado por los adultos mayores y en menor medida al grupo objetivo final,
comprendido por los jovenes de Popayan en general.

Criterio: dentrodel grupo de las personas de la tercera edad, el periédico local
sigue siendo uno de los canales de mayor consumo.
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2014

Estratégias de comunicacion

Medios de comunicacion no convencionales:

Acciones BTL/ Vozavoz

Criterio: se cred un rumor sobre el evento dentro del tejido social que rodeaba
en proyecto, con la intencién de convocar a la mayor cantidad de asistentes per-
tenecientes a los grupos objetivos.

Postales de invitacion

Criterio: las postales fueron planeadas para convocar de forma personalizada a
las personas estratégicas dentro del proyecto y garantizar de alguna manera su
compromiso con la asistencia.

La estampilla

Criterio: la estampilla que se repartié en los diferentes eventos del proyecto mas
que parte de la papaleria, era una especie de recordatorio y en cierta medida
establecia un grado emocional entre los asistentes y el proyecto.



Fase 1

Fase 2

Implementacion del método propio (11P)
Ampliacion de las fases de trabajo

)) Recoleccidén de informacion bibliografica

La primera fuente que sirve de guia al proyecto son los antecedentes escritos que
existen sobre los sucesos del pasado; sin embargo en nuestro caso el material
bibliografico resultéd muy exiguo. Esa circunstancia nos determiné la metodologia
aseguir que consistio en busqueda de informacidn dentro de la memoria colectiva
de los habitantes mayores de Popayan, quienes pasaron de ser objetos a sujetos
activos en la construcciony reconfiguracion del personaje popular femeninoalo
largo de toso el proceso de investigacion.

)) La entrevista como técnica de investigacion

La entrevista se realizé como una herramienta de extraccion de informacién que
se hizo en forma selectiva, gracias a una red de informantes directos que se tejid
gracias a la gestidn y los contactos que nos brindaron La Junta Permanente Pro
Semana Santay La Fundacion Pedro Antonio Paz.

Entrevista semi-estructurada (veranerxo 2)

Utilizamos la entrevista semi-estructurada porque el entrevistador dispone de un
«guiodny», que recoge los temas a tratar a lo largo de la entrevista. Sin embargo, el
orden en el que se abordan los diversos temasy el modo de formular las preguntas
se dejanalalibre decisiony valoracidn del entrevistador.

Eneldmbito de un determinado tema, éste puede plantearla conversacién como
desee, efectuar las preguntas que crea oportunasy hacerlo enlos términos que esti-
me convenientes, explicar susignificado, pedir al entrevistado aclaraciones cuando
no entienda algun punto y que profundice en algln extremo cuando le parezca
necesario, establecer un estilo propio y personal de conversacion.
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Las entrevistas se realizaron de forma personalizada, permitiendo ademas que
cada uno de los entrevistados agregara sus diferentes puntos de vista llegando a una
convergencia deideasy necesidades en el tema de los patrimonios culturales.

Otra definicion sobre laimportancia de este tipo de entrevista. La entrevista mixta o
semiestructurada esaquellaenlaque, como su propio nombreindica, el entrevistador
despliega una estrategia mixta, alternando preguntas estructuradas con preguntas
espontaneas.
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Fase 3 )) Laencuesta

Luego de los resultados arrojados por la entrevista se prosigue con la encuesta
online; las repuestas de los entrevistados permitieron generar nuevos puntos de
vistay cuestionamientos que se agregaron en laencuestaonline, esto con el finde
que lagente pudieraaportar desde sus conocimientos fragmentos de informacion
sinimportar la ubicacion geogriéfica, la herramienta que se utilizé fue google docs
ya que nos permitia ver la informacién en tiempo real. Por el mismo motivo fue
de gran viralidad porque se compartid a través de redes sociales.

Con el propdsito de recopilar informacién sobre el personaje La fiapanga, se
disefié una encuesta, en la cual participé la comunidad payanesa en general. La
observacion permitid que la encuesta se fuera mejorando en preguntas, debidoa
las necesidades expresadas por los encuestados, en un principio se hizo unintento
de encuesta con un formulario propositivo y dispuesto a cambios; fue asicomoen
esta primera prueba generd otras inquietudes que fueron analizados e incluidas
en un cuestionario final.

La finalidad de la encuesta on-line, no tenia por objeto la toma de decisiones
dentro del proyecto, era simplemente una herramienta de extraccidn de infor-
macién que nos permitia valorar los imaginarios sobre el personaje en nuestro
publico objetovo.

La encuesta es una técnica que facilita la recoleccion de informacién a través
de un cuestionario predisefiado; se puede ejecutar para obtener resultados en
diferentes estados y procesos de lainvestigacion, “puede ser utilizada para entre-
gar descripciones de los objetos de estudio, detectar patronesy relaciones entre
las caracteristicas descritas y establecer relaciones entre eventos especificos”.
Segun el antropdlogo e investigador a través del método cientifico F.S Kerlinger
(Kerlinger:1979), las encuestas tienen los siguientes propdsitos:



)) Servir de instrumento de exploracion para identificar variables y relaciones,
sugerir hipotesis y dirigir otras fases de la investigacion.

)) Complementar otros métodos, permitiendo el seguimiento de resultados ines-
perados, validando otros métodosy profundizando en las razones de los resultados.

)) Segun el socidlogo Paul Lazarsfeld la encuesta es un método valido para

demostrar que el investigador no se guia por sus propias intuiciones, sino que
prefiere encontrar respuestas desde otras perspectivas.

¢Sabe quién es la Napanga?
Muestra tomada de la en- W a.Si/25%

cuesta que se realizd a través de B b.No/75%

google docs en el afio 2012, a la

comunidad en general, conelfin

de hacer una aproximacion del

grado de conocimiento o desco-

¢A cual ciudad le atribuye el
origen de las Napangas?

.. del ) Ml a. Popayén / 62.5%
nocimiento acerca del personaje B b. Pasto/ 37.5%

la fiapanga.

La Napanga le resulta

B a. Tradicional / 12.5%
M b. Popular / 87.5
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Fase 4 )) Eventos (veranexo5)

La exposicion

Fue unevento publico que buscd traba-
jar sobre las emociones de los partici-
pantes, puesto que en su gran mayoria
eran adultos mayores, fue importante
porque ellos fueron los depositarios
de memorias mas valiosos con los que
contaba el proyecto, tenian informa-
cién que habia adquirido desde su coti-
dianidad, y habia permanecido estatica
durante mucho tiempo, es asi como la
exposicion juega un papel fundamental
ya que logra reactivar la memoria por

medio del discurso de la imagen que se
encontraba visualizada en diferentes
soportesy técnicas.

La exposicion no fue sélo un ins-
trumento de ambientacidn, sino una
apuesta sobre el cdmo se podian in-
terpelar los sujetos para una mejor
aprehension de nuevas perspectivas,
la mejor forma que encontramos para
incidir sobre losimaginarios fue enten-
diendo que lo estético y lo emocional
estaban estrechamente conectados
con lo cognitivo.
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El conversatorio

Después de pasar por la exposicidon
el publico se dirigid al conversatorio,
en el cual el objetivo principal fue ge-
nerar unos didlogos y hacer un inter-
cambio de saberes entre lacomunidad
académicay los adultos mayores. Esta
experiencia se cargé de mucha signifi-
caciéon en el momento que las historias
fueron narradas, pues para ellos era
necesario remitirse alos esquemas so-
cialesde sentido, como adimensiones
emocionales y ambos se articularon
en un relato .Como lo sefiala Vincent
Crapanzano, todo discurso revela tan-
to un plano emotivo y afectivo como
uno cognitivo (Crapanzano: 1994).
estaarticulacion de lo afectivoylo cog-
nitivo puede abordarse anliticamente
por medio del concepto de configura-
ciéon emotiva, empleado como un es-
quema social “en el cual interactian
pensamientos y sentimientos que si
bien estdn asentados en la conciencia
individual son socialmente comparti-
dosy culturalmente construidos”.
Fue diverso el material de apoyo
que se uso en el conversatorio, se
mostraron imagenes, videos y se leyd
fragmentos de textos e incluso poesia,
esto con el fin de hacer el evento mas

dindmico y participativo para que la
gente se sintieran en confianza y pu-
dieran contar sus historias persona-
les sobre el tema abordado de forma
oral y publica, y lograr convergerala
comunidad académica, alosadminis-
tradores de las tradiciones y a la co-
munidad payanesa en unsolo espacio,
permitiendo el intercambio de sabe-
res que buscaba el proyectoy de paso
hacer una recopilacion de memorias
que posteriormente fueron utilizados
en lafase de participacién que prome-
tia la metodologia empleada.

Al finalizar el Conversatorio, se ofre-
Cid a los asistentes una mesa de platos
tipico payaneses acompafiado del gua-
rapo de cafia, por su gran carga cultural
ancestral, en agradecimiento a todas la
personas que de una u otra forma ayu-
daron a crear relatos para enriquecer el
imaginario colectivo sobre el personaje
de “lafapanga”.
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Seminario de devolucion
sistematica con los jovenes

El seminario que se realizé durante el
mes de febrero de 2014, dio cuenta de
la solucidon cognitiva que buscaba el
proyecto desde el principio con el pu-
blico objetivo final, conformado porlos
jovenes herederos de las tradiciones de
Semana Santa en Popayan.

Debemos ser plemanente concien-
tes que el disefio no es el responsable
de cambiar el mundo, pero sipuede ge-
nerar mejoramientos, ya que por me-
diodelacomunicacién visual se puede
afectar la actitud de la gente frente a

ciertas problematica, como en este
caso es la pérdida de patrimoniosy la
identificacion de simbolos dela cultura
popular en el contexto regional.

Es importante resaltar como cam-
bia la actitud de una persona antes y
después de una experiencia, si bien
muchos jévenes presentabdn una ac-
titud de apatiafrentealatematica, esto
cambid al finalizar el seminario, porque
se generd interés y un vinclo por parte
de los asistentes con el proyecto.




51



52

Fase 5 ))Diseﬁo

El Libro

El libro es el compendio de imagenes
acompafiadas de historia que engloba
al personaje dela fiapanga, su formato
es 14,5x16 cm, consta de 130 paginasa
full color; el criterio parasacarunlibro,
fuelanecesidad de realizar un compen-
dio donde se sacrificarala menor canti-
dad deinformaciény suconsumo fuera
un poco mas lento, pensado para los

publicos menos jévenes que compar-
tieron desinteresadamenteen varias
oportunidades lainformacién que por-
taban sobre el personaje al proyecto.
Sin embargo el libro es principalmente
de imagenes acompafiadas por poco
texto, con el fin de que la informacién
comprendida ahisearealmente decan-
tada porel usuario.

Entender que todos son elementos de nuestra
formacidn social y que si nosotros conocemos
nuestra verdad, que siempre la ocultamos, va

a ser mucho mas hermosa que la mas creativa ’ ’
mentira que nos inventemos.

Ph. D. Hernan Torres




Martha Cerén constituye un pedazo
de la historia viva, ya que es 3 ditima
fiapanga de Ia ciudad de Pogayin.
En ocasiones, ella ha sido asesora en
asuntos relacionados con las sahuma-
doras en 3 Junta Permanente Pro
Semana Santa de Popayén, inclusa ha
recibido varias reconacimientos por
esta laboc
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Video (ver anexo 1)

El video fue uno de los productos fina-
les del proyecto, representa la sintesis
del proyectorelatada enimdagenesyun
discurso que articula los resultados de
el procesoinvestigativoy las memorias
de los eventos. Estd pensado como un
discurso para un consumo rapido.

Ladifusién del video se realizd por el
canal oficial del proyecto www.youtu-
be.com/layapang, en convergencia del
grupo de facebook, ya que la difusion es
de tipo viral y no implicd ningln costo
para el proyecto.
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LaMarca

Lamarca “Revivamoslafiapanga” esun
signo que engloba unaserie de valores
de indole cultural, desde la identidad
hasta el mestizaje que se valen de la
imagen para ubicarse en el imaginario
delagente.

La marca cristaliza los valores comu-
nicacionalesylogra posicionamientoa
través delaimagen, ademasdelvinculo
emocional que genera con los asisten-
tesy colaboradores del proyecto.

Las marcas se posicionan en el
imaginario de la gente por medio de
vinculos emotivos y este proceso se
logra rdpidamente en comunidades
pequeiias, cuando sus habitantes se
ven identificados con uno de sus per-
sonajes populares mas queridos.

2 Justificacién
“Revivamos la fiapanga” fue concebida
desde sunombre verbal, para serinclusi-
va dentro de lacomunidad de Popayan.
Por otrolado su condensacion simbdlica
se basd en el movimiento que evoca el
bambuco por su estrecha relacion con
el personaje, con el fin de no caer en cli-
chésicdénicos como la quimba.

La marca final del proyecto cumplio
conlafuncién de simbolizar con un sig-

no publicamente notorio ese posicio-
namiento estratégico de los valores del
personaje de laflapangay garantizar su
presencia continua en elimaginario so-
cial del publico objetivo.

La marca sirvié como el signo de ra-
pido consumo se vio presente en todos
los soportes tanto digitales como im-
presos del proyectoyademasde lograr
unidad, cristalizar los valores intrinse-
cosdel personaje, nosfacilitd el vinculo
conlas personas gracias a la pregnancia
por medio de laimagen.

» Descripcion de lamarca
Laimagen de marca, estd inspirada por
el concepto de la dinamicay la femini-
dad que envuelven al personaje popu-
lar femenino “la fiapanga”.

NEl slogan

Lamarcaviene acompafiada porunslo-
gan, sin embargo su uso depende del
soporte y la aplicaciéon; por lo tanto la
marca esta defina de tal forma que sin
estaracompafiada por el slogan funcio-
na perfectamente bien. El logo debe
serreproducida en laforma, colores co-
rrectosy especificos que describiremos
acontinuacion.



) Primer uso

Negro 100%: la marca en negro puede
ser utilizada Unicamente cuando el fon-
do sea blanco o fucsia.

» Segundo uso

Blanco: esté es quizas el uso mas flexi-
ble que tiene lamarca, ya que se puede
utilizar la marca en blanco sobre cual-
quier color diferente al mismo.

) Tercer uso

Fondo blanco: en éste caso, la marca
puede ser utilizada en cualquier color
(diferente al blanco), cuando el fondo
que corresponda sea blanco.

) Area de reserva

Para el desarrollo de todo tipo de re-
produccién de la marca en material
impreso o en formato digital se deben
conservar las siguientes indicaciones
de porcentaje de disefio, esto permi-
te que el disefio realizado conserve su
esenciay estilo.
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Planimetria

En ningun caso se debera alterar las
proporciones de los elementos que
conforman la marca asi como tampoco
estd permitidointegrar ningin otroele-
mentoenelinterior deldreadelamarca.

Lamarcase reproducira conunarea
de proteccidén blanca en los casos que
se aplique sobre fondos de colores y
fondos fotograficos, para garantizar su
correcta legibilidad.
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El Plegable

El plegable fue una forma econémica
de tener un impreso que contextuali-
zara a la gente la dindmica del proyec-
toylaimportancia de su asistenciay/o
participacién activa en el mismo. El
plegable fue entregado en la antesala
de cada evento, ya que en éste se en-

contrabassintetizada lainformacién del
proyecto “Revivamos la lapanga”.

Los plegables contaban con seg-
mentos dénde aparecia la marca del
proyecto, fragmentos de histdria, foto-
grafias, ilustracionesy el orden del dia.




Postales

Las postales, fueron el recurso que
utilizamos para hacer las invitaciones
personales a los adultos mayores que
necesitabamos presentes en el conver-
satorio, decidimos hacer uso de este
medio para que la gente se sintiera te-
nida en cuenta y garantizara en cierta
medida su asistencia.

Cada portal estaba estampillada
con el sello postal que actualmente
existe de la fiapanga payanesa en los
correos nacionales, sin embargo por el
usode losrecursos digitales ya es muy
escaso el uso de cartas entre la gen-
te; por eso la postal con la estampilla
fue una decisidn pensada para llegar
alosadultos mayores en soportes que
ellos solian utlizar. Curiosamente mu-
chagente nos manifestéd que nonunca
antes habian visto la estampilla de la
flapanga payanesay ademads nos so-
licitaron que les regalaramos mas de
estas parallevarasus casas, lo que nos
induce a pensar que sintieron un nivel
de apropiacién al personaje mediante
este pequefio impreso.
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Guion (ver anexo 6)

Elsiguiente guidn, fue la estructuracion
deundiscursoentornoalafiapangaen
funcion de laimagen, la voz en off fue
grabada en los estudios de Unicauca
Estéreo 104.1 por la locutora Victoria
Moncayo Yépez, la voz institucional de
la Universidad del Cauca, ya que esto
representaba marca auditiva y respal-
dodetipoinstitucional parael video del
proyecto.

) GuiénTécnico
(ver anexo 6.1)

) Guién literario
(veranexo6.2)

La flapanga es un personaje popular fe-
menino digno de mantenerdentrodela
memoria social de los payaneses, yaque
nos genera una nueva forma de enten-
der la construccion de nacién del siglo
XX, gracias a que es una representacion
delmestizaje, esencia de nuestraregion.

Este personaje tuvo presencia en
las ciudades Pasto, Quito y Popayan, la
razon se la deben a que eran ciudades
hermanadas con dindmicas sociales y
econdmicas muy afines.

Ellaaparece graciasalosinevitables

procesos de mestizaje que se desenca-
denaron durante el colonialismo espa-
fiol en nuestro territorio.

Estas mujeres nacen a partir de lain-
evitableyricamezclainterracial trietnica.

La hapangas se constituyeron como
unaclase social ensimisma, la cual repre-
sentabavalores que hoyendiase hanido
desdibujando en elimaginario colectivo.
Ellas representaban la maternidad, el
trabajoylaindependencia econémica.

Con frecuencia en el imaginario de la
gente de Popayan, la fiapanga se situa
solo en la visidn semanasantera, pero
la presencia del personaje tuvo un lugar
muy importante antes de su resignifica-
ciéndentro delosjolgorios populares por
serlasanimadoraseiniciadoras de estas,
donde se bailaba a ritmo de bambuco;
prueba de ello, existe uno inspirado en
las fiapangas de Pasto llamado “La Gua-
nefia”. Cuando se hablaba en Popayande
la fiapanga el relato tomaba un tono de
picardiacargadodesensualidad, comosi
estas mujeres hubieran constituido

un simbolo sexual en otra época.lLa
imagen de la fiapanga se resigninificd
durante la primera mitad del siglo XX
cuando el ex presidente Guillermo Ledn
Valencia, mandd a haceruna



copia del cachorrode Sevilla paralas
procesiones de Semana Santa de Po-
payan. Su hija Alma Valencia decidio
sahumar el paso del Cachorroy de esta
manera salio por primera vez una nifa
de la alta sociedad vestida con el traje
que usaba la fiapanga, la tradicional
mujer de pueblo.

Apartirde ese momentolagentede
lasociedad payanesa seilusionoy quiso
también acompafiar la procesiones, a
tal punto que ya en este momento
salen varia sahumadoras cada noche
durante Semana Santa.

Teniendo en cuenta que en Popayan
las encargadas de atender los negocios
como las pulperias y las guaraperias
eran las fiapangas; al desaparecer es-
tos sitios, también ellas se fueron des-
dibujando dentro delimaginario de los
patojos; sinembargo fue tal vez gracias
alaresignificacion que le dio Alma Va-
lenciaal papel delasahumadora, laque
logré la permanencia del vestido de la
flapanga dentro de las tradiciones de
Semana Santa en Popayan y por ende
en elimaginario de la ciudad, que aun
sinsaber el origen que tiene el persona-
je popularfemenino, logré identificarlo
yrelacionarlocomounodeloselemen-

tos laidentidad cultural payanesa.

Martha Cerén constituye un pedazo
de la historia viva, ya que es la Gltima
sahumadora de antafio de laciudad de
Popayan. Enocasiones, ella hasido ase-
sora en asuntos relacionados con las
sahumadoras en la Junta Permanente
Pro Semana Santa de Popayan, incluso
harecibido varios reconocimientos por
estalabor.

Ademas Martha Ceréntuvogranim-
portancia dentro del campo de las dan-
zas, ya que fue hasta hace pocos afios
la bailarinade Bambuco mas destacada
de la ciudad; recorrié el pais junto con
su parejo de baile, vestida de fapan-
ga representando al Cauca a ritmo de
Sotarefio y Rioblanquefio, canciones
que sin duda son esencia de nuestro
folklore y dignos Himnos alternativos
de nuestro Departamento del Cauca.

La fiapanga no solo constituye his-
toria, tradicién y gestas galantes, sino
hecho social de toda fuerza humana
expresada ensuatuendo como pueden

serlo el “bambuco”, las “chirimias” o
las “sahumadoras”.
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Devolucion sistematica

De acuerdo con la metodologia del
proyecto, la Investigacion interaccion
participativa, es el resultado al que se
llego en términos de nuevo conoci-
miento, construido de la mano de la
comunidad; luego de los debates so-
bre la fiapanga, fue la gente asistente a
los eventos, la que llegd a un concenso
luego de abordar diferentes puntos de
vista y resignifico el personaje desde la
actualidad,tomando una mirada libre
de moralismosy con una amplia canti-
dad de cualidades que desde nuestros
tiempos le devuelven los matices que
se estaban desdubujando delimagina-
riode los payanesesy que por medio de
intercambio de saberesylainteraccion
de lamemoria colectiva renacieron du-
rante los eventos para ser compilado
mediante este proyecto.

En el ejercicio de hacer proceso
dindmico, la gente que se vinculé
como colaboradora activa dentro de
la investigacién, pudo aportar en el
momento que quisieron, masinforma-
cién entornoal personaje; algunos de
los adultos mayores se sintieron tan
comprometidos con el proyecto que
decidieron hacer varias devoluciones
sistematicas que fueron recopiladas

tanto para el impreso como para el vi-
deoy posteriormente fueron expues-
tas a los publicos juveniles quienes lo
recibieron con gran aceptacion.

De acuerdo con la metodologia lIP,
la meta era que la comunidad fuera la
autogestora del proceso y lograra un
nivel de apropiacidn con el personaje;
por eso nos atrevemos a pensar que
ese cometido se cumplié, porque ade-
mas de entretejer conocimiento con la
comunidad, se logré articular procesos
conlosadministradores de las tradicio-
nesen Popayan quienesnosinvitarona
escribir sobre el proyectoy los hallazgos
del personaje en el medio de difusion
impreso (Guiade Turismo 2014) que se
prepara para payaneses y turistas en
época de Semana Santa.
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Cauca contempordnea
Popaydn — Colombia
Mayo de 2010
Estéticas comunitarias

El encuentro de estéticas comunitarias
es el resultado de un esfuerzo conjunto
entre institucionesy comunidades para
generar un espacio de presentacion y
reconocimiento de la diferenciaenun
ambiente de afectividad artisticay cons-
truccién académica. El grupo de inves-
tigacion artes 2000, del Departamento
De Artes Plasticas, de la Universidad del
Cauca, en el desarrollo del programade
investigacién Cauca Contemporanea,
se ha propuesto la tarea de encontrar
los hilos comunitarios que han estado
tejiendo lafragilarmoniadelos pueblos
caucanos, en épocas tan adversas, para
incentivar un tejido todavia mas terri-
torial , mas tupido, donde se anuden

las voces y los ritmos, los colores y los
gestos de negros indios y mestizos. La
asombrosa variedad y belleza de los
ritmos caucanos la esencial intensidad
de susimagenes sonoras y visuales, es
solo comparable con la conmovedora
accidentalidad de sugeografia. Lagente
y los paisajes son algo inolvidable.

» Lugarismos
Exposicidn colectiva de estudiantes y
egresados del programa de artes plasti-
casde la Universidad del Cauca.
Alrededor de laideafundamental de
reflexionar sobre el concepto de terri-
torio, 7 propuestas pldsticas tienen en
comunelasertodediscursarentornoa
su relacidn intima y afectiva concomi-
tantealrededor delaideaderegién con
relacion a sus contextos de vida, enten-
diendo estos como aquello que persis-
te sensiblemente en los sujetos, y que
termina por constituirse en el acervo
que potencia la creacion de la imagen,
en cada uno deellos, | que hace de sus
propuestas algo muy singular, concebi-
dodesde las estrategias de produccion
del artes contempordaneo.

) Intercambio de saberes
Diversos espacios de actividad don-
de las comunidades ensayan sus com-



posiciones, elaboran sus productos y
comparten su saber-hacer desde la
técnica, su idea de produccion artisti-
cay artesanal, y la especificidad de los
materiales. Es posible hacer trueque
entre las cosas q se produzcan durante
elintercambio de saberes.

)) Foro de cosmovisiones, prac-
ticas y saberes

Jornada de relatos sobre formas de
vida y la concepcidn del mundo, sobre
el sentido de las acciones cotidianas y
de laimportancia de haber construido
unsaberenelhechoinmanente de ha-
bitar latierra

Nota: La anterior informacién fue
extraida literalmente del material im-
preso distribuido en el marco de acti-
vidades de Cauca Contemporanea en
elafio 2010.

Cauca Contempordanea es un ante-
cedente fuerte para nuestro proyecto
porque fue una experiencia que logré
intercambio de saberes a partir de len-
guaje articulado, visual y auditivo.

. ESTETICAS COMUNITARIAS

@ Lucamsmos

@ Awnistamvimavo

De 900 a.m. a 12:60 m.y de 2:
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La Ruta de Guarapo / El disefio
grdfico como gestor cultural
Germdn Dario Salamanca
Viveros

Trabajo de grado - 2010
Universidad del Cauca

Larutadelguarapoesun proyectoinves-
tigativo que desde el Disefio propone
unamiradasobre larealidad de Popayan
y el Cauca como escenarios de diversas
manifestaciones culturalesytradiciones
quenoseagotanenlaoficialidad, siendo
también posible y valido rastrearlas en
las actividades cotidianas de su gente
en sectores populares de la ciudad y en
sus zonas rurales periféricas, donde se
evidencia hasta hoy con mas fuerza la
influencia de ésta bebida. Para el Disefio
implica un reto la integracion de su acti-
vidad con su contexto cultural, nosélode
maneratacitaeinherente, sinotambién
con propuestas concretas que permitan
visualizarlo en su compromiso como re-
gulador social y cultural.

) Sobre el tema abordado

La bebida tiene un lugar importan-
te en los procesos de construccion de
los imaginarios de identidad dentro
de las culturas que las asumen como
propias. En este sentido, sulugar no se

limita Unicamente alaembriaguezyala
diversidn, ya que en muchos casos jun-
to a ellas se entreteje una cantidad de
relaciones que van desde los recursos
naturales y técnicos disponibles para
su produccion, hasta la atribucién de
caracteres sagrados y religiosos. El al-
cohol ademas se arraiga fuertemente
a las tradiciones populares porque es
también un medio de cohesidon entre
quienes comparten alrededor de sus
tragos y afianzan sus relaciones como
grupo social.

El dmbito caucano, con su variedad
natural y cultural ha ofrecido un im-
portante espacio a la apropiacion de
bebidas alcohdlicas por parte de sus
habitantes dentro de sus tradiciones
populares. El guarapoy la chicha han
sido a lo largo de la historia colombia-
na, dos de las bebidas de produccion
artesanal mds comunes dentro de las
clases populares, aunque hoy en la
zona urbanade Popayan suconsumoes
mucho menos frecuente que hace unos
cuarenta afios; La chicha menos que
el guarapo pues la cafia con la que se
fabrica este, abunda sobre todo en los
paisajes del norte del departamento.

Este desplazamiento que ha sufrido
el consumo de guarapo es bastante
evidente y de ello hay antecedentes



histdricos que demuestran como a ni-
vel nacional, diversos factores como la
modernidad y laindustrializacién, han
ido reduciendo el espacio de las bebi-
das tradicionales hasta el punto que
hoy dominan los licores de produccion
industrial.

Nota: el texto anterior fue extraido
de forma literal del trabajo de grado del

estudiante de la Universidad del Cauca,
German Salamanca Viveros, titulada
“Laruta del Guarapo” El disefio grafico
como gestor cultural.

La Ruta del Guarapo tiene dentro de
su desarrollo una particularidad que lo
convierte enreferente a nivel de método
para nuestro proyecto, esta particulari-
dad consiste enlaescasez deinformacion

Hacia Las verades

EL guarnpe v Lo probibs de

tedrica y gréfica sobre el tema, lo cual
conlleva al investigador a laimplemen-
tacion de un método de tipo etnografico
como herramienta de extraccion de in-
formacion.

Loyurt ¥ Er oumr 40 Lo Plaa

3 fmiln dadiain
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jAccion! Cine en Colombia
Exposicion temporal

18de octubre de 2007 - 28
de enero de 2008

Museo Nacional de Colombia

jAccion! Cine en Colombia, Fue presen-
tado por El Ministerio de Cultura, a tra-
vés de la Direccién de Cinematografia
y el Museo Nacional de Colombia, y la
Fundacidn Patrimonio Filmico Colom-
biano, presentan la exposicion:

La muestra ofrece elementos que
permiten entender la forma como se

havisto el paisen el ciney cémo el cine
se ha visto en el pais, a través de 93
piezas, entre ellas, imagenes, obras de
arte, documentos, fotografiasy objetos
y materiales utilizados en las peliculas.

iAccion! Cine en Colombia exhibe
momentos de lo que hasido el cine co-
lombianoy el cine extranjero visto en
el pais, su relacién con la sociedad y su
contribucion al desarrollo de unaidea
de Nacidon. Ademas, evoca el esfuerzo,
lalucidezyno pocasveces, el delirio de
quienes desde distintos frentes y ofi-
cios, han participado en esta aventura.

Las entidades organizadoras quie-
ren reivindicar con esta exposicion, el
papel que ha desempeiiado el cine en
la construccion de Nacidn, asi como
hacer énfasis en la necesidad de forta-
lecer las politicas y los proyectos que
garantizan lasalvaguardia de lamemo-
ria audiovisual.
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Un pais de telenovela
Exposicion temporal

5de noviembre de 200- 25

de abril de 2010

Museo Nacional De Colombia

“Latelenovela costumbrista colombia-
na tomo un claro distanciamiento del
modelo tradicional mexicanoy venezo-
lano, para constituirse en un referente
de identidad”, Andrea Cote Navarro,
comunicadora social y curadora invita-
dadelaexposicion.

Con esta exposicion se pretende dar
una mirada especifica, que apunte a
construir una historia social ajena a las
narrativaslinealesyalas cronologias que
hastaahora ha privilegiado el Museo. De
igualforma, los elementos identificados
encadaunodelosejercicios curatoriales
buscanincrementary diversificar las co-
lecciones; a la vez que sefialan imagina-
rios sobre las diversas formas como nos
representamos los ciudadanos.

Durante la década de 1980 los co-
lombianos tomamos conciencia de que
el nuestro era un pais de regiones, gra-
cias a un género televisivo que noche
trasnoche erainvitadode honorenlas
casasdelos colombianos: latelenovela.
En ese momento, la telenovela colom-
biana tomo un claro distanciamiento

del modelo tradicional venezolanoy
mexicano, el cual se centraba en histo-
riasdeamorydesamor que ocurrianen
espacios casi irreconocibles. En busca
de propuestas innovadores lo realiza-
dores colombianosincursionaronen la
costa Caribe, Tolima, el Valle Del Cauca,
los Llanos Orientalesy las montafias de
Antioquia del eje cafetero.

Para lograr verdaderas atmdsferas
regionales los equipos de produccion
investigaron la historia y la cultura de
aquellos lugares identificaron los rasgos
mas arquetipicos de sus habitantes y
crearon representaciones que han in-
fluidofuertemente enlaimagen que hoy
tenemos de nuestro pais. Estas represen-
tacionesselograron haciendo énfasisen
diferentes elementos como: la oralidad,
la musica, el paisaje, la religiosidad, y las
creencias, los oficios y el vestuario.

De acuerdo con el investigador Je-
sus Martin —Barbero quien inspiro la
realizacién de este proyecto, fueron
estas novelas las que nos prepararon
para llegar a la constitucion de 1991,
donde por primera vez se incorporé al
discurso del pais su pluralidad y diver-
sidad cultural.

“Estaesapenas una pequefia contri-
buciénaunagrantareadesalvaguardia
de archivos audiovisuales que deben



realizar instituciones privadas y publi-
cas, para que la historia y la memoria
de las imagenes que el pais ha venido
construyendo de si mismo puedan ser
estudiadas y difundidas en el futuro”.

) MariaVictoria De Rovayo
Directora
Museo Nacional De Colombia

Un pais de telenovela y Revivamos la
flapanga comparten lainiciativa de pre-
servar parte de los bienes sociales que
nos sirven como elemento base parala
elaboracidondeidentidady para que po-
damos hacer parte de la construccién
de nacién por medio de procesos cul-
turales, donde lagente es el actor dina-
mico que interpreta y reinterpreta sus
iconos de naturaleza plural y diversa.

Un pais de telenovela
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Haciendo billete

Laura Sandoval

Trabajo de grado afio 2000

Disefio grdfico / Facultad de Artes
Universidad Nacional de Colombia

) Presentacion

Haciendo billete es un ejercicio de di-
seflo compuesto por una investigaciéon
gréfica sobre el papel moneda en Co-
lombia y su presentacién al publico en
una exposicion hecha con tres tipos de
panely un cartel.

Lainvestigacidn tuvo como objetivo
principal definiry conocer el billete en
términos graficos, teniendo en cuenta
el contexto histdrico, econdmicoy so-
cial, de cuyos factores es documentoy
testigo de excepcion la exposicidn tie-
ne como objetivo presentar al billete
como narrador de historias, elemento
deidentidady testimonio de formasde
pensary socializar del hombre.

Esta exposicidn es precisamente
unainvitacion aver el billete desde otra
perspectiva, encontrar en él la riqueza
deun paisyelvalorque tiene la historia
de un pueblo.

Nota: fragmentos extraidos de forma
literal de latesis Haciendo billete; traba-
jodegradode LauraSandoval, afio 2000,
Universidad Nacional de Colombia.

Haciendo billete a pesar de ser un
proyecto con dinamicas diferentes a
las de nuestro proyecto, nos sirve como
antecedente ya que el fin Ultimo de éste
trabajo era invitar al espectador a reco-
nocer el valor histérico del billete como
elementodeidentidad ytodalariqueza
narrativa de éste que trasciende masalla
de suvalor de usoy su valor de cambio.



1995, detalle,

‘aciendo billete es un ejercicio
e
una investigacién gréfica sobre el papsl
moneda en Colombia y su presentacién
al pablico en una exposicién hecha
©0n tres tipos de panel y un cartel.
La investigacién tuvo como objetivo
‘Pprincipal definir y conocer 6] billete
en témminos gréficos, teniendo
encuenta el contexto histérico,
econémico y social, de cuyos factores
esdocumento testigo de excepcién,
La exposicién tiene como objetivo
Presentar al billete como narrador
de historias, elemento de identidad
¥ testimonio de formag de pensar
¥ socializar del hompye,

ol dinero que ya
‘e nviibi a nuestros oo

una nasmacién réfica do

o

do Colombia, niat
por ol Banco da I Rop

Exposicion
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e gtcns sempre s
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Partes de un billete
Partesdeunbillete
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Conclusiones

Identificamos que nuestro pais, concretamente nuestra region sufre de un fené-
meno muy particular respecto al la pérdida de patrimonios culturales, concre-
tamente a los simbolos pertenecientes a la cultura popular. Dicho fendmeno, se
debe en parte alaavalancha deinformacion que les llega a diario alos jovenes de
nuestro pais por canales de difusion masiva, para alienarlos de signos y simbolos
relativos a la cultura de masas y distrayendo su atencidn de la primera esfera que
nos rodea como seres humano, que es la cultura popular. La informacién que los
jévenes consumen adiario, entra en elimaginario colectivo sinantes ser depurada
oanalizada, salvo contados casos. Cuestionamientos como el anterior, nos pusie-
ron en laarduatarea de identificar el elemento femenino masicdénico en nuestra
ciudadydarnos cuenta que su historia estaba desdibujada, pero que la gente que
portaba fragmentos del personaje que aun estaban vivos, como esperandonos
para revivir una historia.

Dentro de la historia, hay fragmentos que resultan indigeribles para las nuevas
generaciones, de allisu el desconocimientoy desinterés; sin embargo, la solucidn
para este tipo de problemas se logra a través de la herramientas que nos brinda el
disefio grafico. Por ejemplo, la etimologia, es un campo desconocido para mucha
gente, sin embargo, en este caso en concreto, solucionamos de manera rapiday
comprensible, conceptos que son muy densos si no estan acompanados de grafica
y el disefio de informacion.

Lainvestigacidnintensiva que se logré sobre el personaje de lafapanga, nos dio
criterios defondo sobre su origeny valores intrinsecos que sirvieron mas adelante
paratomardecisiones de tipo grafico, como es el caso de lamarcaala que llegamos
como parte de una unidad gréfica que engloba todo el proyecto.

Lamarca vista del disefio, es una herramientaimportante ala hora de proponer
que un signo se transforme y tome las caracteristicas de un simbolo, porque al
tener unaforma, unosvaloresy undiscurso que la soporten hacen que el proceso



de motivacidn social que acompafian ala convencion, llegueny afecten de manera
mas directa al publico objetivo final.

Dependiendo de la intencidn y el mensaje que se busca transmitir, el disefio
brinda una amplia gama de herramientas que permiten generar canales de in-
teraccion con actores sociales; por otro lado, el conocimiento de los diferentes
campos de accién del disefio y dominio del mismo, aparecen unainfinidad de es-
trategias que se pueden visibilizar en cualquiera de los soportes, ya sean digitales
oimpresos, dependiendo de las necesidades.

Dentro de la sociedad existen unainfinidad de necesidades que van desde las
econdmicas hasta las culturales; las primeras son consideradas como urgentes,
ya que suplirlas o no es, imprescindible para la supervivencia de los seres hu-
manos dentro de un sistema capitalista en el que vivimos, sin embargo hay otro
tipo de carencia que también son importantes de supliry son las necesarias pero
no urgentes. En este caso, se les presta menos atencidn porque no representan
rentabilidad econdmica, sino rentabilidad de tipo social; por eso cuando existe las
pérdidas de tipo cultural e inmaterial, son menos las personas interesadas en el
tema, precisamente porque la recuperacion de patrimonio es una actividad muy
tediosay sin remuneracién econdémica en la gran mayoria de los casos.

Selogré unavance enlareivindicacion del origen del personaje la fiapanga den-
tro de los imaginarios de la comunidad gracias al intercambio de saberes dentro
del espacio del conversatorio.

Afortunadamente la comunidad payanesa auiin conserva muchos datos y re-
gistros que hacen parte de la historia del personaje popular femenino; dicha in-
formacién fue de vitalimportancia para el proyecto y automaticamente convirtié
a la gente (en especial a los adultos mayores) en actores activos de la dinamica
cultural propuesta por el proyecto.

K5

K6

L7
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El proyecto nos demostré que cuando lainformacion escrita es exigua, la tradi-
ciénoral eslaherramienta mdsiddénea parala extraccion de informacion, ademas,
reune las versiones no oficiales de un relato que con frecuencia no comprenden
los libros.

El disefio grafico ademas de dinamizador cultural, también se convierte en
un mediador haciendo posible que la informacién llegue a un mayor nimero de
personas, sinimportar el nivel académico y de informacién que estas tengan, por
ende nosolo ayuda a que se preserve el conocimiento sino que también se da un
relevo generacional.

Hacer untrabajo interdisciplinario da unavision masrica sobre el tema, porque
situa al disefiador como articulador en los procesos culturales y le da potestad
en latoma de decisiones dentro de procesos en funcion de la recuperacién de
patrimonios culturalesde que en el pasado se le habian recargado unicamente a
las disciplinas humanistas. Hoy en dia procesos como el presente, muestran otra
vision del disefio dentro del desarrollo de procesos donde la comunidad es un
actor determinante en la recuperacion de su pasado.

Por otro lado, el disefio sirve como vehiculo de la culturay como mediador
entre los discursos que se construyen dentro de la academiay en las diferentes
manifestaciones del saber popular de nuestro pueblo.

Elrelevo generacional de lainformacién sobre la fiapanga, generd curiosidad,
entusiasmo y compromiso con la preservacion del personaje popular femenino
entre los jovenes que son llamados a ser los préoximos administradores de las
tradiciones de Semana Santa en Popayan.

Las fiapangas son tan dignas de mantener en lamemoria colectiva de Popayan
como lo son otros personajes populares que se conjugan con la fantasia, verbi
gracia: Chancaca, Anacoreta, Rosarito, El Conde de Mosqueray Figueroa, El Mi-
llonario, Miel de Abeja, Catecismo, entre otros.
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