Anexos 1

R Estimaciones y proyecciones de poblacién y densidad
2009-2015 2013 2014 2015
Descripcidn
Poblacién 2,319,655 2,344,703 2,369,829
total
Densidad 41.40 41.85 42.30
bruta
Poblacién 2,283,035 2,308,086 2,333,213
Comunas
Hombres 1,091,040 1,103,011 1,115,019
Mujeres 1,191,995 1,205,075 1,218,194
Densidad 188.85 190.92 193.00
bruta
Poblacién 36,620 36,617 36,616
Corregimien
tos
Hombres 18,505 18,503 18,503
Mujeres 18,115 18,114 18,113
Densidad 0.83 0.83 0.83
bruta

1. Proyecciones de poblacion segUn total, cabecera y resto, en Cali
2009-2015 2013 2014 2015
Descripcion
TOTAL CALI 2,319,655 2,344,703 2,369,829
Cabecera 2,283,035 2,308,086 2,333,213
Comuna 1 82,768 85,569 88,432
Comuna 2 110,879 112,746 114,651
Comuna 3 46,169 46,283 46,400
Comuna 4 54,011 53,687 53,369
Comuna 5 110,221 111,157 112,089
Comuna 6 186,402 188,124 189,837
Comuna 7 72,360 71,846 71,334
Comuna 8 101,974 102,177 102,388
Comuna 9 45,712 45,349 44,994
Comuna 10 109,962 110,407 110,854
Comuna 11 106,125 106,731 107,339
Comuna 12 67,221 67,049 66,881
Comuna 13 176,827 177,228 177,641
Comuna 14 169,091 170,909 172,696
Comuna 15 153,144 156,267 159,369
Comuna 16 105,113 106,145 107,170
Comuna 17 133,211 136,428 139,665
Comuna 18 124,105 127,752 131,453
Comuna 19 111,032 111,989 112,947
Comuna 20 68,631 68,980 69,331
Comuna 21 108,261 110,332 112,336
Comuna 22 10,578 10,868 11,160

Otrosl 29,238 30,064 30,876




1. Proyecciones de poblacion por grupos de edad y sexo, en Cali

2012 - 2014 Edad 2012 2013 2014

Total Hombre Mujer Total Hombre Mujer Total Hombre Mujer

Total 2,294,653  1,097,21 1,197,43  2,319,68 1,109,10 1,210,57 2,344,73  1,120,99 1,223,74
9 4 4 6 8 4 4 0

0-4 176,625 90,512 86,113 176,573 90,495 86,078 176,530 90,428 86,102

5-9 178,066 90,158 87,908 177,655 90,138 87,517 177,637 90,305 87,332

10-14 190,686 96,418 94,268 188,345 95,130 93,215 186,312 94,052 92,260

15-19 202,169 102,780 99,389 201,670 102,464 99,206 200,711 101,887 98,824

20-24 201,482 101,684 99,798 203,093 102,716 100,377 204,535 103,595 100,940

25-29 196,610 96,335 100,275 197,628 97,469 100,159 198,581 98,563 100,018

30-34 181,998 87,179 94,819 185,608 89,026 96,582 188,809 90,778 98,031

35-39 160,250 76,210 84,040 163,724 77,857 85,867 167,585 79,681 87,904

40-44 153,729 71,605 82,124 152,862 71,452 81,410 152,569 71,549 81,020

45-49 153,611 70,239 83,372 154,090 70,451 83,639 153,943 70,409 83,534

50-54 134,913 60,259 74,654 139,784 62,628 77,156 143,947 64,662 79,285

55-59 107,033 46,889 60,144 111,537 48,728 62,809 116,233 50,708 65,525

60-64 82,290 35,885 46,405 86,008 37,363 48,645 89,839 38,868 50,971
65-69 60,280 26,057 34,223 637239 27,091 36,048 66,389 28,387 38,002
70-74 45,364 18,702 26,662 46177 19,122 27,055 47,457 19,692 27,765
75-79 34,606 13,267 21,339 35758 13,591 22,167 36,698 13,896 22,802
80y+ 34,941 13,040 21,901 35,933 13,285 22,648 36,959 13,534 23,425

V. Estratificacion socioeconémica urbana, distribuciéon de lados de manzana

por estrato

Diciembre 31 de 2012 Estrato Lados de Manzana

Numero %

TOTAL 40,055 100.00

1 Bajo - Bajo 8,674 21.73
2 Bajo 12,462 31.22
3 Medio - Bajo 12,337 30.91
4 Medio 3,038 7.61
5 Medio - Alto 2,637 6.61
6 Alto 765 191

FUENTE: Subdireccién de Desarrollo Integral / DAP




Anexo 2
Encuesta:

La siguiente encuesta busca saber sus gustos, preferencias
ropa interior femenina y el tipo de comunicacién que utilizan
este tipo de empresas con sus clientes.

1. Que marca de ropa interior prefiere?
(opcion multiple)
A. Leonisa ()

B.  Touche Lingerie ()
C. Besame()

D. St.Even()

E.  Victoria Secret ()
F. Otra(s)

2. Que busca en la ropa interior? (opcion
multiple)
A. Comodidad ()
Sensualidad ()
Pecio ()
Disefio ()

moow

Materiales ()
F. Otra
3. Compra wusted ropa interior por?
(opcién multiple)

A.  Necesidad ()
B. Gusto()

C. Moda()

D. Otra

4.  Donde compra ropa interior?

A. Tiendas Propias ()

B.  Tiendas multimarca o
especializadas (tiendas
donde encuentras varias
marcas de solo ropa interior)
()

C. Grandes superficies o
almacenes de cadena ()

D. Internet()

E. Catalogo()

E. Otra

5. Esta inscrita en la base de datos de
alguna de estas marcas? (Estar inscrita
en la base de datos es permitir que la
marca envié informacién a su correo
con previo consentimiento de usted) Si
su respuesta es S| marque la opcion de
la marca a la cual esta inscrita, de lo
contrario pase a la pregunta 6. (Opcién
Muiltiple)

A. Leonisa ()

Touche Lingerie ()

Besame ()

St. Even ()

Victoria Secret ()

moow

9.

Otra

Sigue alguna de las siguientes marcas
por redes sociales? Si su respuesta es S|
marque la opcién de la marca a la cual
sigue, de lo contrario pase a la pregunta
9. (Opcién Mudltiple)

A. Leonisa ()
Touche Lingerie ()
Besame ()
St. Even ()
Victoria Secret ()

moow®

Otra
Por cual red sociales la o las sigue?
(opcion multiple)

A. FaceBook ()

B. Instagram ()

C. Twitter ()
D. Pinteres ()
E. Otra

Que es lo que mas le llama la atencién
de la publicad que recibe.

A. Informacién en general ()
Descuentos especiales ()
Imagenes ()

Colecciones ()
Invitacién a eventos ()

F. Otra

Que buscaria en una marca nueva de

moow

ropa interior

A. Disefio
Materiales
Precio
Comodidad
Todas
Otra

mmoo®

10. Como quisiera que esa nueva marca se

comunicara con Usted?
A.  Redes Sociales
B.  Eventos
C.  Asesor Personal (ventas por

catalogo)

D. Tienda (visita a tienda
propia)

E. Otra

Gracias por su colaboracion!!!



Anexo 4

Mapa de Empatia: Mujeres d=

e

-Sente Canzada por

20 a 30 anos, Estudi

y Trabaj as

§Que Pienga y Siente? i
eswdiary wzbajar.
{5 ente por
- Quisizratener mas | [rener dificultades - Desea tener :
i para salir
e j s Ide vizje con amigos g
iQue Oya? \ estudr. trabajo e g
_Pie"_saqne - Por ahorz no desea /
va <
Escucha ramas ; {J—_ sy .
est.limnﬂlﬁlt_g major posicien | T Sigue 3 marcas de R_cvmsde Moﬂm
S \\ / rapa y compra por ismes y fadndula.
- intemet.
- Escucha los P kst .
problemas de su Lapatilas e, falca contros e arngramas de - Ve constante meme
ey o | comerciaks ve vitrinas Jbelevisidn, noticias, =u telefano.
trabajoy amigos.

- Escucta su misica
predilecta.

/

iQue Dice, Gue Hace?

v outfits que le llaman

| atencion,

e P

- Descarga
desde

peliulas.

ropia estilos .

¥ juega

‘e a otras mujeres

- En su tiempao libre

- Ac
usuzrio en las
difsrentas redas

~

e

v I que hacen.

Pl

iza siE perfiles

sociales, o publica
(donde esta, con quien

sale con am gos, va al
cing, comer rumbeat

Buzca un estily

mavil.

S

b ropio por medio d
Eccaparztes y revistas.

Comenta las fotos de

Ahorrz, para lograr
d S

igos de familiares,
les da “like”, ¥

- Le gusta leer

i,

Egfucrzos

mparte informarcidn

su inters

Resultados

- No sali- con amigos - Estudiar y trabajar Ahomar para whrir
todas los ines de bus gastos - Mejorar susiwacion [ Adquinr articuo de logee
SEMana por tener que e studantiles, lzboral. ujo. ndependencia
‘trabaj estudiar. fratriculas ondmica si aun
rabajaryfo iar. ¥ Meforar sus ingrsos. 2pende de sus (. =)
e
(N
Sy
ETALL DI ROSA
Lingeriz
Mapa de Empatia: Mujeres de 30 o 40 afos, Trabojon y son madres
-slememlzdcane ik Mo desea tener mas "
m perdidla de s hijcs. Stsssta ;i:;:i}]:ﬂdehe -
~_ quetide. [0 e T £a Y yanla i mejoes Planes vacacionzs en -
e tenerqueir trabajar Qo Cuisiera Jasar mas portunidacesasu | frm e V-
ydejara sus hge—————— | iempo de calidad er hios que las que ellz
b ;:Qu = "“‘} amila wo >
iGQue Oye? i e e Tl Ve?
)
\\\ "ty vteabnjary] [ aore vere ber o] | Planeateners. b — -
astiempoon _ f I gimnasia, prcpio nezocio -Busc_admde pEsar ie‘"ﬂt e
Estucha a suesroso zus hijos pactica hacaciones. aﬂsult:r 30 58
e hios y sus \_ Al
P e
X - Recibz irformacién e aotasmamasy || - Ve COTSTANTE mente
Escucha nodclas, la § -Escucra asus . =nsucorren persnz| | I HEMPD que estas je | sU TEletono.
Litwanicn del pais y =1 || saperiores, asiste s by bi=ctican a sus hijos
runco. reurioncs ce tabajo. i eaarians
“lendas de ropa para
T sus lijjus yelle. Busta lusin sjew live
srucha i otras \ ik, s
namas y sus N k‘:‘_ N ::::b.uxaw
Hificultades y aciertos P e = i
-on sus hijos. o BT__ H’ 2
) Qe Dice, Que Hace N TE— Ve prog-amas de
- PoetiTevka sus Comgarte tiempo en e sutrabal L
! - h Flanes los fines de
- Tedes sociales y Familialosfines ce v e s
¥ 4 -~
[ Asstea reuni mat':f’ lo hace s -Sale de comgas con [fitina hios. =
pad-asda familiay ey s fijes | _Habla de o cue
Fes ;m:’m momentos tamiliares, - Salea comer con desea para sus hios e h\
_I_mus oolegios desus e anmigus v e amigns y ‘amiliares enLn fruro, colegls, ~
e J mngresos slosque - Descerga unive ridades, ate. <
participe: eaciorespara
[t e A m
€gfuerzos < dispasHivn miil
" . -Adquisicdn de
- Tiabijary dejara s L Realizar largas Perder momentosen bienes ! = o e
“hijos ljmadas lazorles Fomilia; [czsa, carm, - Mejorar su posicidn et -
deconci¢n, etc ] y leconamia. us hios.
aricuos de ujo

[juya reuje.




Muapa de Empatia: Mujeres de 30 a 40 afios, son modres y amas de casa
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